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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Předložená bakalářská práce je zaměřena na demarketing, jeden z méně známých aspektů marketingu, který studentka uvádí v souvislosti se sociálním marketingem. Ten sleduje etické a sociální zájmy společnosti a využívá především kontroverzního sloganu. Teoretická část je ucelená a pro požadavky bakalářské práce dostačující. Studentka přehledně řadí poznatky z odborné literatury.

V analytické části vhodně předkládá dvě vybrané rozsáhlé kampaně sledující koncept sociálního marketingu v zahraničí. Volí zaměření na dvě kampaně proti kouření, kde jedna pracuje se sloganem a ve druhé slogan není používán vůbec. Srovnává vliv obou kampaní na spotřebitele a
za pomocí SWOT analýzy jsou rozebrány slabé a silné stránky obou kampaní. Studentka dále sama zorganizovala sezení tzv. focus groups a pokusila se o hloubkový rozhovor, tímto dokázala, že zná vhodné metody kvalitativního výzkumu v sociologii.
Jazykové zpracování je dobré, objevují se chyby, které většinou nenarušují obsah výpovědí.
Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.
Nebyla zjištěna podobnost BP s dříve publikovaným textem.

	Otázky k obhajobě:

1. The primary aim of social marketing is different from commercial marketing. Can we still speak about a profit in this context? 
2. What is specific for a controversial slogan and why is it considered effective?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





