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Pfipominky a hodnoceni prace:

Predkladana praca sa venuje vysoko Specifickej a zaroven aktualnej oblasti aplikacii
marketingu — marketingu kultiry. Vhladom na skuto¢nost, Ze sucasné trendy
v uplatiovani marketingovej koncepcie si vyZzaduju nové pristupy a rieSenia zvySovania
jej ucinnosti v podmienkach konkrétnych organizacii, ktoré nemusia mat ,vyluéne”
orientdciu na dosahovanie zisku, je moZné pozitivne hodnotit uz len vyber témy.
Kladné hodnotenie si vsak zasluhuje aj rozhodnutie diplomanta spracovat prdacu
v anglickom jazyku, ako aj jeho systematicky pristup k rieSeniu zvolenej problematiky.
O silnej osobnej zaiteresovanost diplomanta sved¢ia uZz len ,menej tradi¢né a
formalne” podakovania v Uvodnych stranach diplomovej prace. Diplomant si redlne
uvedomuje vyznam emacii a marketingového umenia kalkuldacie s emdéciami pri tvorbe
vhodnych marketingovych stimulov. Pracu orientoval na oblasti marketingu
umeleckych podujati, reflektujuc pritom popularnu a umeleckd rovinu a z nej
vyplyvajlucu Ciastocnu odisnost marketingovych pristupov. V praci su prezentované
a vyuzivané relevantné zdroje informacii potesitelnd je skutocnost, Ze vychadzal i
z prace Madrie Tajtakovej, ktora sa na Slovensku systematicky orientuje na marketing
kultury), ale sa vychadzal aj zvlastnych praktickych skdsenosti ainformacii. Pri
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dosahovani stanoveného ciela realizoval dva primarne kvalitativne orientované
vyskumy, ktoré boli vychodiskom pre prezentaciu navrhov v projektovej Casti prace.
Napriek skutoCnosti, Ze navrhy su prezentované skor vo vSeobecnej rovine, maju svoje
realne opodstatnenie. Mensiu pripomienku je mozné (s odstupom c¢asu od procesu
tvorby diplomovej prace) uviest absenciu prehladne spracovanej komparacie
vyuzZivanych marketingovych nastrojov, resp. Cinnosti v pripade Narodného divadla
v Londyne a Raindance filmového festivalu v grafickej podobe. Namietky by sa mohli
tykat ivyberu samotnych podujati, avsak diplomant ich vyber vpraci naleZite
zdovodnil.

Diplomova praca ako celok zodpoveda kritériam, stanovenym pre diplomové prace a
na zaklade skutocnosti uvedenych v posudku sa odporuca na obhajobu pred komisiou
pre Statne zaverecné skusky.
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