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ABSTRAKT

Ve své bakalatské praci se ivodem zabyvam corporate identity a také corporate designem,
které sportovni firmy uzivaji. Dale se budu zabyvat vztahem mezi uménim a sportem a tim,
jak se sport odrazi v uméni. Podam vysvétleni, co je to kiteboarding a pro¢ mi toto téma

neni cizi a hlavn¢ jaké firmy v tomto sportu hraji na trhu hlavni roli.

Kli¢ova slova: Corporate Identity, Corporate Design, graficky manual, logo, sport, uméni,

kiteboarding

ABSTRACT

My bachelor thesis deals with not only corporate identity but also corporate design which
sport companies use. | wish to work on relation between art and sport and how sport is
reflected in art. | will explain what kiteboarding is and why | am interested in this topic for

my work. Last, | suggest which companies play very important roles on the market.

Keywords: Corporate Identity, Corporate Design, graphic manual, logo, sport, art, kitebo-

arding



Dé&kuji vSem za psychickou podporu, Ze jsem se dostala az sem. Za moznost, které si
cenim. Také bych touto formou chtéla podékovat vedoucimu mé teoretické a praktické
bakalarské prace za rady a ptipominky pii konzultacich.

Motto: ,,Mam jesté spoustu planti do budoucna, ale hlavni véci je probudit se zitra zdravi.*



UVOD ... ottt ettt e et e e e et e e e bt e e s be e e et eeesabaeesabeeesabeeesabeeessbeeeanbeeeanreeans 9
I TEORETICKA CAST ..ottt 10
1 CORPORATE IDENTITY oottt ettt 11
2 CORPORATE DESIGN ..ottt ettt are s 14
2.2 JAKY JEVYZNAM CD oottt 15
2.3 A N O 0 U SRT 15
2.3.1  HiStOrI€ ZNACKY ... .citiiiiiiieiiiee st 16

2.3.2  TVvorba ZnaceK ......coovvviiiiiiiiiiciiii e 16

PR TG TR O 16) sV 10V 0 ;107 0 V< V0 01 << W 17

2.4 PISMO A TYPOGRAFIE ....cccciiutieeeeiiitieeeeeitteeeesstseeeesasseesssssseseessasssseesssssesesssnsssseesans 17
2.5 NS 1 PR PPRRRN 17
2.6 BARVA L.t e e a e e e rraes 17
2.7 MERKANTILNI TISKOVINY ..vvieeiiitrieeeiiureeeeaiteeeesiasseeeesaisseseessssssssssssseesssssssesssnsens 18
2.8 TVORBA GRAFICKEHO MANUALU .....uvviiiiiiiieeeeitteeeeeeitteeeesenteeeessnnreeessenaeeeessnnnneens 18
2.8.1  Redesign, zména vizualniho Stylu.........cccooiiiiiiiiiiiiie 19

3 SPORT A UMENI ......oiiiiiiiiiieeeeeeeeee ettt 20
3.1 SPOLECNE ZNAKY SPORTU A UMENI ....coiviiiiiiiiii ettt 20
3.2 R I = 1 N NP PPPPUURN: 21
3.3 DEFINICE SPORTU . .uutttiieiiieeeiiiititiieeeeeeessseiabtbeeeesseessssassssseeeseeesssasssssseessesssssnsssssens 21
3.4 HISTORIE V UMENI....uutiiiiiieiii ittt e sttt e e e e s s sttt e e e e e e e e s e s nntbaa e e e e e e e e s snnnrres 21
O O o 7 77~ 21

4.2 MEZOPOLAIMNIC ... .eoteiiieieiiie et ettt ettt ettt ettt b e be e e e e nnn e 22

A3 QY PL e 22

3.4.4 KIEtA oot s 22

T S U=Tv) o T 23

3.4.6 ]::truskové ...................................................................................................... 23

I S A & 3+ s W 23

3.4.8  RENESANCE......ciiiiiiiie e ettt cee et e e e e st e e e e e e e e e e sbr e e e e s aabeeeeeanteeeeesrrneeeans 24

3.4.9  Baroko, FOKOKO........coiiuiiiei ittt e e st e s s e e e s sbaen e e s 24
3410 KISICISIMIUS ..cvvieeiiee ettt ettt et s e e s e e et e e sabe e e sabe e e enbee e saeeeenes 24
O R = L] 4 P (1 1411 24
3.4.12 Moderni umelecke SMETY .....ccceeiiiiiiiiiiieiii e 25

4 KITEBOARDING ...ttt ettt eate e eare e 26
4.1 HISTORIE .. ittt ettt e e e e e et e e e e et e e e s et b e e e e e atbae e e s aneeeeeeannees 27

5 FIRMY A SPOLECNOSTI PRO KITE SPORT .....ccoovvirnreeecieeseseereeee e 28



0.1 INAISH o 28

5.2 CABRINHA ...ttt ettt s et e e st e e et e e st e e e be e e sabe e e sabeeesabeeesateeesneeeeaneeeans 29
5.3 GINKITEBOARDING ....ooeiitiieiitieeeitteesitteesiteeesteeesbeeessbeeesntaeesnseeesnseeesnseeesnneessnnneans 30
5.4 BESTKITEBOARDING .....cccuvtiitieeiieeesieeesiteeassteessteeesaseeesbeessseesssaessnseeesnseessnneesnns 31
55 NORTH KITEBOARDING .....ccouviieiuiieeitieeeitieeestteessteeeasteeesstseesteeesnseessnseesssneessnneesnns 32
I @ Tor =N N = (o] o] = S OURROPI 33
T A © o | | =SSR 34
5.8 LIQUID FORCE .....uiii ittt s ettt st e it e e st e e snta e e srae e e sneeeenes 35
5.9 I == o ] | OSSPSR 35
D510 CRAZYFLY oottt ettt et et e e eabe e e eare e e anaee e 36
B5.11  FLYSURFER ..cttieiitie e ciee ettt ettt et e e s etae s s te e e st e e e s nbe e e sata e e snbeeesnbeeesnbaeesnneeesneaeans 37
5,12 WAINMAN HAWAIL. ..ottt et sttt e e snte e e snae e e sneeeens 38
5,13 SLINGSHOT ciiitie e ciee ettt e ettt ettt e st e e st e e e st e e st e e e s abe e e sabeeesabeeesabeeesnteeesneeeens 39
B.14  IMIEATFLY ottiiiiie e ctee ettt ettt ettt et e e st e e st e e st e e e s be e e sabeeesabeeesnbeeesnteeesnteeeaneaeans 39
I PRAKTICKA CAST ...ttt sess st 41
6  VIZUALNI STYL PRO FIRMU BEST KITES .......cooooiiiieieiesssseeessesienieninns 42
6.1 IDEA PRO VYTVORENI ZNACKY .1vvtiiiiiiiiieiiitiieeesiieeeesssinneeesssstneaessnneeessnnsneessassenens 42
6.2 A ) NSRRI 42
6.3 DOPROVODNE GRAFICKE PRVKY ...iiiiiiiiieiiiiiiieesiitieeeeesitteeeessiseeeessssneeessnssnsaessnnens 43
6.4 Y S =AY N[0 [ RSO PPR 43
6.5 PISMO ..ttt et ettt e st e et e e e ebe e e sate e e arreeans 44
6.6 GRAFICKY MANUAL ....uttiiii ittt e ettt stte e e ettt e e et e e e e sate e e e s snttee e e e sntaneessnneneeaans 44
Y 7.7 ) L OO 49
SEZNAM POUZITE LITERATURY .....covviiiiiiiieeeseeeesteneeeesssessssessesses s 50

SEZNAM OBRAZKU ... e 52



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 9

UvVOD

Dva pojmy sport a uméni. Oba se m¢e drzi a nemuzu fict, jestli vic sport nebo uméni. Oba
dva pro mé a mdj zivotni styl znamenaji mnoho. Vytvafi to mij image, piatele a pohled na

svét. Nekolikrat v mém Zivoté padlo rozhodnuti - sport nebo umeéni.

Proto jsem se rozhodla oba tyto pojmy spojit a vytvofit néco co m¢ posune dal. Tato baka-
lafska pace mi umozni zkombinovat moje zkusSenosti v obou oborech dohromady. Jak Sla
doba a jeji vyvoj, tak 1 uméni a téma sport se ve zpisobu vytvarného zobrazovani ménil.
Muj studijni obor je graficky design a jako zptsob vyjadieni své bakalarské prace jsem si
vybrala vizualni styl firmy zabyvajici se sportem. Sportem, ktery mé dostal tipIln€ v§im, co
je s nim spojené. Kiteboarding je sport a pro m¢ je to vic nez zabava. Podafilo se mi béhem
té kratké doby, co jezdim stét se ,,team rider* (tymovy jezdec) pro jednu firmu, vyucovat

tento sport, trénovat i zavodit. Poznala jsem lidi, co umi jezdit a ostatni je znaji jen z videi.

V této bakalarské praci se mizu zabyvat veskerou problematikou s tim spjatou. Pokusim se
objasnit vSechny pojmy a ukazat, jak to ovlivnilo minulost i jak to vypada v pfitomnosti.
Ujasnit si fakta, sviij pohled na véc a teoreticky se pfipravit na praktickou ¢ast, tedy mnou

zvolené téma — vizudlni styl pro firmu BEST KITE.
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1 CORPORATE IDENTITY

Corporate identity neboli identita spolecnosti je dnes jiz nepostradatelnou zbrani v boji
s konkurenci. Je to dulezity a nezbytny nastroj moderni komunikace znacky s vefejnosti.
Zahrnuje jak komunikaci uvniti organizace (vedeni podniku, zaméstnanci), i jak komuni-
kuje organizace navenek a jak ji vnima okoli. Cilem kazdé spolecnosti je, zapsat se pozi-
tivn¢é a hluboko do podvédomi co nejrozséahlejsiho poctu klientii a potencionalnich zékaz-
nikt. K dosazeni tohoto cile vede mnoho prostfedkt a cest jak se na trhu stat jednickou
i mezi konkurenci. To je ale mozné tehdy, opiraji-li se o jednotnou vizualni prezentaci CD.

Ve vysledné fazi je jasny a nezaménitelny vizudlni styl spole¢nosti.
Nasledujici definice, ktera je vystizna, je podle lexikonu Public Relations:

»Corporate identity predstavuje hlavni strategii podniku. Je také socialni technikou pro
zaloZeni, r0zv0j a stabilizaci organizaci. CI disponuje urcitym souctem vlastnosti a zpiiso-
bit prezentace, které spojuji urcitou organizaci a soucasné ji od jiné odlisuji. O corporate

identity muZeme Fici, Ze je smyslem i formou urcité organizace.* [2]

1.1 Zaklady pro vznik jednotného vizualniho stylu

Zaklady a snaha o jednotny vizualni styl nas zavede do vzdalené minulosti. Cinnost &lové-
ka uz od nepaméti provazeji rizné symboly, piktogramy a znacky. Jsou to vSechno pied-
chiidci celého jednotného vizudlniho stylu. Ty se postupné rozvijely z potieb jedinci, které
se rozrustaly do skupiny a vétSich organizaci. Byla to naptiklad armada, stat nebo cirkev,

které se snazili se o jednotnou vizualni komunikaci svoji instituce.

Proc€ se pravé slovo identita stala tak dilezitym faktorem? Je jasné, Ze na ¢lovéka bude 1épe
pusobit instituce, ktera je vnitin€ sepjatd a mize ji lépe rozpoznat. V takovém piipadé k ni
bude mit vétsi divéru a sympatie. Bude mu pfijemné se k takové instituci znovu vracet
a vyhledavat jeji sluzby. Musime mit vSak na paméti tuto realitu, ktera je zminéna
v Corporate identity set: ,, Na svéte existuje pét milioni spolecnosti vyrabéjicich znackové
vyrobky. Obyvatel zapadni Evropy zaregistruje kazdodenné 2 000 obrazi, 20 000 vizudl-
nich stimulit a 500 grafickych znacek (z nichz si jich uchova v paméti do konce dne nanej-
s deset). Tri ctvrtiny prijatych informaci jsou vizualniho charakteru. Proto jsou logo
a jednotny vizualni styl povazovani za jednu z dilezitych zbrani pouzivanych v ekonomické

bitvé. “ [3]
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1.2 Struktura

Kazdy velky celek ma svoje schéma nebo strukturu. | corporate identity se da rozd¢lit na

nekolik zékladd, na kterych je postavena celd spolecnost. Jsou tady prostfedky, které nés

vvvvv

Jako zakladni stavebni kamen, o ktery se vSechno opira a da se na ném dale stavét a reali-
zovat corporate identity, je filozofie organizace. Z toho vychazi celé postaveni spolecnosti.
a postavit mysleni spole¢nosti tak, aby té své skupiné¢ byl co mozno nejblize. OvSem
v dnesni dobé¢ tvofit fungujici filozofii organice neni viibec jednoduché. Lidé jsou neustale
pod naporem a jsou presyceni konkurenci. Pfesvédcit je o tom, Ze vase spolecnost je lepsi,

da v soucasném vizualnim svété hodné prace.

Proto mame prostiedky, kterymi dohromady mizeme vyjadrit vyslednou image spole¢nos-
ti. Hovofime o ¢tyfech subsystémech. Corporate design, corporate communications, corpo-

rate culture a produktu organizace.

Corporate design je siroky pojem se spoustou odbornych vyrazi a budu se jim vénovat
v dalsi kapitole. Je to vizualni reprezentace firmy na vefejnosti. Radime sem logo, jednot-
nou upravu vsech tiskovin, typografii, barvu atd. Souhrn téchto jednotlivych prvkl by mél

byt ustanoven v design manualu.

Corporate communications je dlouhodoba komunikac¢ni strategie. Mizeme to ¢esky cha-
pat jako jednotnou komunikaci. Zamérem této marketingové komunikace je ovlivnéni po-
stoju lidi vic¢i organizaci. Napomaha tvorbé image a uzpusobuje se podle soucasnych tren-
da. Mélo by se brat v potaz, ze jakykoliv zadsah nebo zména pusobi na ¢loveka, ve vétsSing
ptipadech negativné a velké zmény by mély byt snad co nejméné. V Zivoté se ¢lovék méni
tim, jak se vyviji a méni se tak i jeho nézory, ale podstata v ném zlstava stejna. Jak tekl
Arnulf Overland ,,Clovek, ktery neméni své postoje, neni lidskd bytost, ale pomnik. “ Podle
toho by se méla chovat i spolecnost, aby ji vefejnost vérila. Jak se da Setrné ménit vefejné
minéni? Vyuzivat vhodnych PR nastroji. Napiiklad sponzoring, akce, spoluprace
s médii a takovymi pozitivnimi vlivy zménit vefejné minéni a tim zkratit vzdalenost mezi

spolecnosti a cilovou skupinou.

Corporate culture nazyvame kulturu firemni nebo podnikovou. Jde o atmosféru spolec-

nosti, kombinaci postoji a hodnot. Podstatou je vytvofit prostfedi, kde se cilova skupina
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bude citit dobte. Pokud je firemni kultura dobra, bude pozitivné oslovovat zadkazniky. Neni
to vsak jednorazovy vysledek, ale buduje si ji spole¢nost dlouhd léta a tim se vyviji jeji
fenomén. Ma svilij smér, svoje cile a pravidla, podle kterych se fidi a to d¢la celkovou

vnitini atmosféru.

Na povrch se firemni kultura projevi jednotnym vystupovanim, oblékanim, chovanim
k zakaznikim, jednani pracovnikt po telefonu naptiklad jednotnym oslovovanim a poda-

vani informaci.

Produkt organizace, jinymi slovy nabidka sluzeb organizace. Bavime se o tom, s ¢im
spole¢nost jde na trh. Jde o podstatnou véc. V prvni fad¢é by produkt ¢i sluzba méla byt
sama o sob& zajimava. Design by mél ladit, aby se dostal do podvédomi vefejnosti. Vse je
zavislé na jeho propagaci, protoze i vyborny produkt se bez reklamy neobejde. Vysledek
by kazdopadné mél vychéazet z corporate identity a mél by byt dobte identicky. Jakéakoliv
nesoudrznost by mohla vyvolat v zdkaznikovi dojem zmatku. VSe by mélo zapadat do sebe

a ladit, aby vysledek byl co nejlepsi.

Spole¢nost by tedy neméla opomenout jakoukoliv ¢innost ze subsystému corporate identi-
ty, jestlize ma v planu byt Gspé$na. Vsechny aktivity by mély byt spravné nacasovany, aby
doslo kjejich prolnuti a vzajemné si neSkodily. Tento proces se dé&e dlouhodobé
a nemusi se projevit hned, protoze je to vyhledova akce a ma na ni podil kazdy, kdo je do

ni zapojen.
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2 CORPORATE DESIGN

2.1 Definice

Podle Stanislava Hornyho ma dobie promysleny, duisledné zpracovany a uspésné realizo-
vany jednotny vizualni styl tyto vlastnosti: (HORNY, Stanislav. Vizudlni komunikace firem.

Praha: Oeconomica, 2004, str. 53.)

1) Styl organizace piisobi uvniti- subjektu a vysila silny signal dovniti o identité organiza-

ce. Pracovnici se tudiz mohou silnéji identifikovat s organizaci.

2) Ziskava konkurencni vyhodu v tom, Ze je snadnéji lokalizovatelny a identifikovatelny, ma

Jjasny a nezameénitelny profil.
3) Rychle se zavadi na trh a pruzné prodava nové produkty.
4) Duisledny designovy systém sjednocuje vnitini i vnéjsi pohled na organizaci.

5) Jednotny vizudlni styl urychluje, usnadnuje a zefektiviiuje veskerou propagaci. Pri vybe-
ru vhodnych prostredkii komunikace Ize pomoci grafického designu mnohem lépe a kom-

plexnéji oslovit potencionalniho zdkaznika.

6) Jednotny styl je jedna z moznosti ziskani diivéry verejnosti a usnadnuje pristup vécnych

informaci primo k zakaznikovi.

7) Image organizace se ve velké mire odviji pravé od jednotného stylu organizace. Pohled
verejnosti ovliviiuje graficka stranka organizace, kterd zakaznika oslovuje predevsim pek-

nym a prijemnym designem.

8) Styl organizace také prispiva Kk estetické strance vsedniho dne a ke kulture kazdodenniho

Zivota.

9) Jednotny styl organizace ve znacné mire ovliviiuje zpusob vedeni reklamy, jeji prvky

a celkovou koncepci.

Corporate design, v piekladu jej mizeme chapat jako jednotny vizualni styl, ktery je sou-
¢asti corporate identity. Z grafického hlediska to charakterizuje firmu na trhu a znazornuje
jednotnou filozofii spole¢nosti a hlavni strategii firmy. Tak jako stat, i firma ma svého za-
kladatele, historii, tradice a svou hrdost. Stat ma své specifické symboly jako je znak, vlaj-
ka atd., firma ma svoje logo. Pro tento systém vizualni komunikace ma spole¢nost Kk dispo-

zici graficky manudl (manudl vizualniho stylu), ve kterém nalezneme vSechno, co tvofi
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firemni grafickou identitu. Napt. logotyp spolecnosti a jeho pravidla pouzivani, specifikaci
barev, pismo, vizitky, hlavickovy papir atd. Jako uspésny CD mizeme povazovat ten, kte-
ry se na trhu uplatituje v delSim ¢asovém horizontu, protoze diavera zakaznika tady hraje

velikou roli. Pro¢ ma CD takovy vyznam?

2.2 Jaky je vyznam CD

Vizualni komunikace firmy ma pro ni veliky vliv. Tak jak ho nastavime na za¢atku, bude
pusobit na vetejnost, kterou budeme oslovovat. Pokud chceme vetejnost ziskat, méli by-
chom byt lehce zapamatovatelni a odliSovat se od ostatnich konkurenénich firem. Budeme
davat vetejnosti najevo svou filozofii. Musime také brat ohled na to, ze kazda zemé ma
svou kulturu a naSe filozofie firmy se nemusi vZdy shodovat s kulturou jiné zemé¢. Podle
toho by se méla dana spolecnost fidit a ne vSude mtize byt uspésna. ,,Napriklad hleda-li
spotrebitel v obchodeé Coca-Colu, nemusi vzit do ruky kazdou ldhev, aby si precetl ndazev
produktu. Diky systematickému Corporate Designu staci, aby zahlédl cervenou plochu
s bilou vinovkou nebo doplnky. Konkrétni prikiad Coca-coly nam ukazuje, Ze identita se da
posunout jesté dale. Lahev Coca-Cola jako jedny z prvnich zacaly mit charakteristicky tvar
(dnes stejny princip pouziva napr. znacka Absolut) a svym zpiisobem vytvorily novou znac-

ku — novy jednoznacné rozlisovaci prvek. ““ [3] str. 9

2.3 Znacka

[ 24

klad¢ je vytvoren jednotny vizudlni styl firmy. Je to nejintenzivnéji vnimana komunikace
firmy, se kterou se vefejnost nejcastéji setkava. Byva to kombinace nazvu, slova, symbolu
¢i obrazu. M¢la by byt snadno zapamatovatelnd a odliSna od ostatnich. Znacka ma funkci

reprezentovat a propagovat.

., Z hlediska terminologie se drive pouzival pro obrazové znacky termin symbol, piktogram,
emblém nebo ikona. Pro znacky typografické byl urcen termin logotyp (pozdeji z néj vznikl
zkrdceny termin logo) a znacky kombinované byly oznacovany jako grafické znacky nebo
ochranné znamky (trademark). Dnes pouzivame pro vSechny tri skupiny souhrnné ndzvy

logo, logotyp nebo znacka. “ [3] str. 19

Znacku rozd€lujeme do skupin podle jejich tvarové struktury. Miize byt obrazova,
typograficka nebo kombinovana. Obrazova znacka je tvofena jednoduchym obrazovym

prvkem. Znacka typografickd neboli slovni je tvoifena pomoci urcitého druhu pisma ¢i fon-
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tu, ktery se mize vytvofit ¢i upravit. Jako mix téchto dvou znacek, zname znacku kombi-
novanou, kterd nese oba dva prvky obrazové i typografické znacky. Myslim, Zze v dneSni
dobé jsou loga, ktera postradaji jakykoliv emo¢ni naboj. Snad bude ptibyvat znacek, nad

kterymi muze ¢lovek i uvazovat, protoze ho zaujmou.

2.3.1 Historie znacky

Historie znacek sahd hodné hluboko do nasi minulosti a proslo si uréitym vyvojem, nez
dostalo dnes$ni podobu. Slovo logo je z feckého logos a znamena slovo, fe€, zdkon nebo
pojem. Za zacatek a piedchidce zna¢ek muzeme brat praveéké kresby a mystické znacky.
S ptichodem jednoduché vyroby a prodeje, vznikla automaticky i potfeba ¢lovéka oznaco-
vat véci. Prvni uziti znacky se datuje pted vice nez 5000 lety a slouzily v Egypté pro ozna-
eni dobytka. Dochovala se také znatka na vazach v Recku, aby byl znam jeho autor
a postupem casu se znacky aplikovaly pomoci razitka. Dodnes stale pouzivany je napiiklad
ktiz, ktery se stal symbolem pro kiestanstvi. Dale znaky panovnikl a rodové znaky (erby)
a postupovalo to rozvojem femeslnickych cechti. Dnes je jiz znamy Systém, ktery oznacuje
vylohy prodejen se symbolem ¢i ndzvem tak, abychom védé¢li, jaké zbozi obchod prodava.
Tento zpusob je ovlivnén historii. Zndme napiiklad preclik, ktery byl symbolem pro pekaie
a jeho obchod. Svec mél jako sviij symbol botu. V historii najdeme mnoho piikladi
a vSechny se povazuji za pifimé predchidce dnesnich firemnich znacek. V dobé, kdy se
rozvijel primysl, v devatenactém stoleti, vzniklo mnoho znacek a nékteré mizeme vidét

i dnes.

2.3.2 Tvorba znaéek

Tvorba znacek je slozity proces. VSe za¢ina u skic a je to nejnaro¢néjsi ¢ast procesu, kte-
rou prochdzi. Graficky designér musi prokazat veliky kus invence a kreativity. Vznika
mnoho navrht a pohledd na dany problém, ktery se prevazné¢ vyviji na papife a az nasledné
se prevadi do pocitace. Velké spolecnosti a organizace si vétSinou vybiraji svou znacku
formou soutéze, kterou usporadaji. Ve vybérovém fizeni si potom zvoli ten nejlepsi logo-
typ ¢i znacku. Ve se potom dopracovava do finalni podoby, nez je piedstaven v praxi ve-
fejnosti.

V dne$ni dobé maji znacky podobu vektorového digitalniho zdznamu. Je to forma zpraco-

vani v pocitaci, kterd nam zaruci stejnou podobu loga pii aplikaci a ma mensi objem dat.
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2.3.3 Ochranna znamka

Ochrannd zndmka muaze byt obrazova, slovni nebo kombinovand. Je to oznaceni firmy,
ktera se takto identifikuje a odliSuje tim své vyrobky ¢i sluzby. Pro tento vyraz se také po-
uziva oznaceni trademark (™). Pro ziskani ochranné znamky a pted jejim zapisem do
rejstiiku ochrannych znamek, ktery vede Utad primyslového vlastnictvi, se nejprve zkou-
ma, zda neni shodna nebo podobna s jinou ochranou znamkou. Symbol pro registrovanou

ochranou znamku se pouziva R v krouzku ®.

2.4 Pismo a typografie

Pismo a typografie patii k jednomu ze zékladnich prvki jednotného vizuélniho stylu. Po-
dobné jako znacka pfispiva pismo k identifikaci a charakteru dané spolecnosti a pouziva se
ke sdéleni. Firma by si tedy m¢la vybrat takové pismo, které bude Citelné, prehledné, vyva-
zené a bude ho pouzivat trvale. Je to dulezité pro jednotnou grafickou upravu tiskovin

a nezameénitelny styl spolecnosti.

Jsou dvé mozZnosti, jak pismo ziskat a pouZivat pro vizualni styl firmy. Je moZné si vybrat
z jiz existujiciho fontu a koupit si licenci nebo si vytvofit svoje vlastni. ,, Vyhodou takového
Feseni je, Ze pismo bude Sité na miru, jeho charakter a vzhled presné odpovidat potrebam
spolecnosti — miize napriklad tvarové vychazet z logotyp, na miru budou sity i jednotlivé

rezy, Ize tak presné urcit duktus obycejného a tucného rezu, sklon kurzivy apod. “ [3] str. 32

2.5 Rastr

Rastr designu chapeme jako jednotny graficky format. Je to pojem, do kterého zahrnujeme
veskerou pisemnou tpravu v predepsané podobé. Rika jak bude vypadat rozmistovéni tex-
tli, obrazovych pftiloh, rozmisténi adresy a osloveni, zacatky odstavcii a samostatné odstav-

ce atd. Rastr je takovy tad, ktery nam piesn¢ urcuje, jakou podobu by mély mit tiskoviny.

2.6 Barva

Nase oko vnima urcité¢ spektrum barev, kterého uméji v grafickém designu dobie vyuZzit.
Jak je znamo, barva vyvolava v ¢lovéku emoce. Od samého détstvi poznavame barvy
a vytvarime si asociace, které¢ s nami zlstavaji po cely zivot. Barvy na nés ptisobi psycho-
logicky. Naptiklad cervena barva je spojovana se vzrusenim, agresi a dramatem. V opac-

ném piipadé barva bild ma v sobé pocit Cistoty a nevinnosti. Mame barvy teplych odstinti
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napiiklad zlatd, cihlové Cervend, hnéda, ale také barvy studené - odstiny modré a Sedé.

Jejich vyznam se lisi v jednotlivych kulturach.

Pro firmu je dilezité urcit si takovou barevnost,ktera by ladila s jejich filozofii a vyvolava-
la u zakaznikl tu spravnou vilnu, na kterou se je snazi naladit. Myslim si, ze v n¢kterych
ptipadech vnimam intenzivnéji barvu, nez tfeba znacky a logotypy. Je to mocné zbrai. D4

se na tom hodné vytézit, ale v opacném piipadé i hodn¢ pokazit.

2.7 Merkantilni tiskoviny

Merkantilni tiskoviny jsou necastéjsi slozkou komunikace s vetejnosti. Nejprve je dobré
zhodnotit, jaké merkantilni tiskoviny dany subjekt bude potfebovat ke své komunikaci
s vetejnosti. Do této skupiny mizeme tedy zahrnout hlavickovy papir, vizitky, faxova

zprava, faktura, objednavka, emailovou adresu, dopisni obalky, razitka a dalsi aplikace.

2.8 Tvorba grafického manualu

MiiZzeme jej povazovat za bibli kazdé firmy. Jsou zde rozpracovana vSechna specifika gra-
fického designu spolecnosti. Najdeme tady veskera pravidla firmy, kde je podrobné popsa-
no, jak pouzivat a aplikovat znacku, rastr, pismo, barevnost, vzor obalek a dopisnich papi-
rt, vizitky, letdky, katalogy, grafika na automobily i informace o potisku na reklamni
predméty atd. Hlavni body jsem zminila v ptedeslych kapitolach podrobné&ji. Podstatou je,
aby firma vystupovala navenek jako celek a nemél by se plést vefejnosti s jinou konku-
rencni spole¢nosti. Je potieba dodrZzovat veSkera zavazna pravidla, kterd jsou sepsdna

v designu manualu.

Graficky manual byva zpracovan tiSténou nebo elektronickou formou, v dnesni dobé nejlé-
pe oboji. Nepostradatelnou soucasti je elektronicka ptiloha, na které je obsaZzen manudl ve
formatu PDF. Loga a jejich modifikace jsou jesté ulozena ve formatu Al, TIF, EPS, JPGE,
PDF. Pro dobrou orientaci v ném by mé¢l byt roz¢lenén ptehledné, aby ¢lovek, ktery bude
s timto manudlem pracovat, v&dél co a jak. Pfedev§im by se mél dodrzovat systém
a prehlednost. Kapitoly by mély byt sefazeny logicky podle témat. Naptiklad logo a jeho
specifika ddme na zacatek a postupné budeme fadit dalsi témata jako je pismo, barevnost
atd. Méla by se tu nechat 1 vnitini otevienost pro vytvaieni novych koncepti a vyvoji, po-

ptipad¢ doplnéni novych udajt.
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2.8.1 Redesign, zména vizualniho stylu

Zména vizualniho stylu neni na dennim potadku zadné spolecnosti, ale diiv nebo pozdéji
k nému stejné dojde. Hodnoty v tomto sméru se velmi rychle méni. Kdyz se spole¢nost
rozhodne, ze zméni sviij vizualni styl, neni to jen kvuli tomu, Ze se soucasna znacka zakaz-
nikovi nelibi, ale vétsinou jde o jiny problém. Naptiklad ptichod nového vlastnika, ptichod
nového konkurenta, zména strategie a pfehodnoceni svych hodnot nebo zména jiné cilové
skupiny. Naklady na takovou proménu se odvijeji od velikosti firmy a velkosti zmény.
Kdyz uz se néco méni, mélo by to pro firmu znamenat i néco vic. Zakaznik by zvrat neme¢l
postiehnout jen na venek. Se zménou by mély pfijit kvalitnéjsi vyrobky, lepsi pfistup

k zakaznikim a tim i vétsi obraty.
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3 SPORT A UMENI

Na zacatku m¢ jako prvni napadla souvislost sportu ve vytvarném umeéni, ale po delSim
zamysleni zjistime, Ze v uméni se sport objevuje daleko Castéji a sportovni stavby nebo
sportovisté jsou toho diikazem. Sport a pohyb se odrazi i v akénim uméni nebo ve fotogra-
fii. Na rozhrani mezi sportem a uménim stoji i tanec a dal by se tady zminit i balet.

Urcita podobnost mezi uménim a sportem je velice pfibuzna, az stejnd. Oba maji n¢jaka
pravidla i historii. Jsou pfedstavovany vetejnosti, kterd z toho ma esteticky zazitek. Jeden
rozdil mezi uménim a sportem by tu byl. Vykon ve sportu se da zméfit a urcit, kdo je vitéz.
Vitézstvi v uméni se neda objektivné stanovit. Kazdy ¢lovék ma sviij nazor a pohled na to,

co se mu libi.

3.1 Spolec¢né znaky sportu a uméni
Piemyslela jsem nad otdzkou, co maji tyto dva pojmy spolecného. Jestli si myslite Ze nic,

Zkusim vas piesveédcit na prikladu mezi basketbalem a operou. Basketbal volim, protoze
m¢ tento sport provazel dlouhou dobu v mém Zivoté a je mi moc blizky, nebot’ jsem méla
naslapnuto hodné vysoko. Jako protiklad jsem vybrala operu, ktera piedstavuje uméleckou
tvorbu. Na zacatku to asi nevypadd, Ze tyto dva tak rozdilné pojmy maji néjaké spolecné

prvky, ale j& si myslim, ze ano.

- Tyto vybrané ¢innosti se konaji pted zraky vefejnosti.

- Oba ptiklady se odehravaji ve specifickych prostorech, at’ je to hala ¢i divadlo.

- A je tu podobnost i v ¢asovém rozmezi jejich konani, které je rozdéleno piestavkou.

- Hraje se ve funk¢nich oblecich.

- Ob¢ dvé hry se odehravaji podle presnych pravidel - u sportu jsou to herni pravidla

a u divadla je to scénaf.

- Jsou tady ucinkujici, na ktera piisobi momentalni tréma a pfipravenost a to dava hie jedi-

necny charakter.
- Divék se v obou piipadech dokaze vtahnout do déje hry.
- Hereci, sportovci a divaci tomu davaji tu kone¢nou podobu.

- U kazdého jedince dochazi k individualnimu zpracovani informaci a na kazdého to puso-

bi jinak.
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- Spojenim mezi obéma druhy lidské ¢innosti je estetika a jeho kultura, ktera je rovnocen-

nym partnerem jak u sportu, tak v uméni.

Je toho asi daleko vic, ale jako piiklad je zfejmé, Ze podoba tu urcité je.

3.2 Estetika

V ptedchozim bodu jsem zminila estetiku. Co estetika vlastné je? Estetiku neboli krasno si
predevSim spojujeme s uménim. Neni vSak jednoznacné urcena zadna definice, kterd by
platila za kazdych okolnosti. Méni se jeji hodnoty podle vkusu, fantazie, trendu atd. Je to
filozoficka disciplina, kterd hodnoti projev Clovéka se svétem a sféru umélecké Cinnosti
lidi. Ve sportu i v uméni je pro divaka vykon ucinkujiciho néjakym estetickym dojmem,
ktery ani sami nedokaZeme vysvétlit. Jsou naptiklad sporty, které jsou vyslovené estetickeé,

a klade se na né&j duraz. Naptiklad krasobrusleni, gymnastika, synchronizované plavani atd.

3.3 Definice sportu

Sport je slozen z fyzické a psychické soutézni aktivity. Je to pohybova ¢innost, ktera je
provazand formou soutéze a napéti, ale mize to byt i zpisob rekreace a traveni volného
¢asu. Rozd¢lit si ho miizeme na sport jednotlived, kdy kazdy hraje sam za sebe nebo tymo-
vou hru, kde zaleZi na dovednosti vSech ¢lenl. V dne$ni dob& je sport pestrobarevny
a myslim si, Ze kazdy ¢lovék si mize zvolit co mu vyhovuje nebo na co sdm staci. Je fajn,

7e i ¢lovék s handicapem neni z tohoto oboru odstiihnut a ma $anci se odreagovat. Casto se

e v

3.4 Historie v uméni

V této kapitole chci popsat, jak byl znazoriovan sport ve vytvarném uméni od pocatku

lidstva a vSechny jeho podoby, které se ndm dochovaly.

3.4.1 Pravék

Toto obdobi je prvopocatkem vseho. Zde se rodi n¢jaky zéklad sportovniho ducha a nemu-
zeme fici, ze v ném jde o sport, jako ho zndme dnes. Nejsou to soudobé sportovni nameéty
dnesni doby, ale naméty doby, ve které se nachazely. Slo o pieziti ¢lovéka a jeho rodu
a zobrazovaly se hlavné¢ lovecké a ritudlni vyjevy. V téchto pohybovych aktivitach se zacal
rozvijet sport. Ritualni tanec byl jednou z téchto forem, kde se pohyb rozvijel a podobnou

tématiku vidime 1 na skalnich malbach. Jsou zde znazornény lidské postavy, které¢ nemaji
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vétSinou urcené pohlavi. Jsou nakresleny nejistym rukopisem a maji neobratné az groteskni
postoje. Jednoduché zndzoriiovani pohybu jde vidét napt. béh lovce, ktery ma rozkrocené
nohy, zesilené stehno a zestihlena lytka. Tyto malby v jeskynich mély predevsim magickou
funkci a slouzily mladym lovcim k piipravé do budouciho zivota. Magicka funkce se zaci-
na pretvaret az v 6. tisicileti pt. n. 1., ktera se méni na funkci loveckou. Pro kmen to byl
zaznam dulezitych Cinnosti. Byl to naptiklad lov, sbér potravy, tanec. Lidska postava
v pohybu se tu vyskytuje v kombinaci se zvifaty pii lovu. Postavy vypadaji velice jednodu-

Se, ale dynamicky.

3.4.2 Mezopotamie

Fyzicka sila a neustalé boje, to byla témata zobrazovana na prvnim misté. Bohové a pa-
novnici byli zobrazovani jako nejsilnéjsi. Pti znazornéni ¢lovéka je v Mezopotamii dulezi-
t&jsi oblicej nez télo. Nahota se neukazuje, to byl znak podfizenosti, proto jsou odéni se
vSemi detaily. Hlavnim namétem je zapasici nebo lovici panovnik. Dokladem o sportu je
i epos staroveké Mezopotamie. Epos o GilgameSovi, ktery vyzdvihuje jejich silu. Najdeme
tady i jezdeckou sosku, ktera je vyfezavana z kosti, ale vétSina nalezii nenasvédcuje tomu,
Ze by jizda na koni byla ve starovéké Mezopotamii zvlast rozsitena. Takové objevy nalez-
neme az pozd&ji v novobabylonskych reliéfech, kde se nachazeji lovei na konich. Je znam
také napis na hrobce krale Dareiose 1., kde je napsano "l moje ruka i moje noha jsou vycvi-
cené. Jako jezdec jsem dobry jezdec. Jako lucistnik jsem dobry lucistnik, jak pési, tak i na

koni. Jako vrhac kopi jsem dobry vrhac jak pési, tak i na koni."

3.4.3 Egypt

Egyptské uméni je zamétfeno na Clovéka a je charakteristické jeho ztvarnénim, které je
kazdému notoricky zndmé. Zobrazovani hlavy a tvafe z profilu, na rozdil od oka, které
vidime zepfedu. Ramena se aZ na néjaké vyjimky zobrazovala zepiedu, panev skoro z pro-
filu a jedna noha byvala nakro¢ena. Namétem je nejcastéji lov na byky, ptaky nebo ryby,
ale i tanec a akrobatické cvi¢eni. Velmi Casty je namét zapasici dvojice a jeji prubéh je
zobrazen v jednotlivych fazich jako filmovy pas. Je zde zachycen pohyb a rizné techniky

zapasu, které povazujeme za sportovni aktivitu.

3.4.4 Kréta

Krétska kultura je propletena sportovnimi vykony na slavnostech. Slavnosti se konaly na

pocest bohti. Neslo o zavodéni, ale o fyzické 1 dusevni vykony. Naptiklad tanec, akrobatic-
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ké vystoupeni nebo zapasy. Z nejatraktivnéjSich byly by¢i hry, jejich soucasti byl 1 skok
ptes byka a jiné zapasy v arén¢. Tyto sportovni aktivity uz probouzeji dnesni zptisob hry,

u kterych jsou né&jaka pravidla a divaci jdou na takové vystoupeni za ucelem pobavit se.

3.45 Recko

Recka kultura je ovlivnéna humanismem. Pravé antické Recko je spojeno s pogetnou spor-
tovni tematikou, diky idedlu ¢lovéka. V1adl otrokéisky tad, proto se mohli svobodni obca-
né vénovat sportu, umeéni, a jinym aktivitdm ve volném case. Obrovsky vyznam tady méla
télesna kultura, kter se stala oblibend nejen pro sportovce, ale i pro divaky. Reckym idea-
lem bylo silné a nahé télo, to bylo odlisné od jinych narodii. Zavodnici ze zacatku nosili
bederni rousku, ktera pozdé¢ji vymizela uplné a své sily mohli méfit ve sportovnich zavo-
dech. To byly napiiklad olympijské, nemejské, isthmické a pythijské hry. Ve se odrazelo

v socharstvi, malifstvi i architektufe.

3.4.6 Etruskové

Je to pfechodné obdobi mezi feckym a fimskym uménim. Patfi k mensi skupiné kultur. Na
rozdil od fecké kultury tu nebyl kult téla tak silny, i kdyZ volny ¢as vypliiovala sportovni
aktivita. To patfilo i1 k jeho ztvarnéni. Diraz byl kladen spiSe na vyraz nez samotné télo,
které je stejné ¢astecné odéno. Oblibou se stali atletické zavody, konské spfeZzeni a rizné

zapasy se zviraty.

3.47 Rim

Uméni antického Rima se datuje od 2. stoleti p¥.n.l. a navazuje na pfedchozi uméni Recku
a Etruskt. T¢lesna kultura byla nejprve u vojenského vycviku a stala se ucelovou kulturou.
Pozdé&ji se rozvijely fimské lazné, které se staly kulturnim centrem. Centra byla sloZena
z bazént, parnich lazni, koupelen s teplou i studenou vodou, hal pro cviceni, knihoven,
&itaren, park® i divadelnich sali. Byly to obrovské spole¢enské komplexy. Sport Rimané
milovali a byla to pro n¢ obrovska podivana. Gladiatorské hry, se odehravaly v amfiteatru.
Hlavnim aktérim se tedy fikalo gladiatofi, byli to pfevazné otroci a valeéni zajatci, ale
nasli by se mezi nimi i zlo¢inci nebo chudi ob¢ané. Vyjevy z téchto her byla oblibena té-

matika té doby.
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3.4.8 Renesance

Je to odklon od kultury Rima, ale v dobg, kdy ptisla ndbozenska mytologie a s ni ki‘estan-
stvi, nevyskytuje se v oboru uméni zadna sportovni aktivita. Nastalo odmitnuti toho, co
antika odkryvala. Cirkev byla piedpisovalatelem vseho a to se dotklo i naméti v umeéni.
Zakazovala sportovni aktivity a jakykoliv sport. Clovék ale byl k pohybu stvofen, proto

nebylo mozné, aby tomu cirkev Gplné zabranila a sport se rozvijel neoficialné.

V obdobi renesance je citit vliv cirkve a pievladaji biblické naméty, ale zac¢ina silit huma-
nismus. Renesance nevznika proto, aby antika znovu oZila, ale proto, aby se postavila proti
gotice. Vraci se zpét ke studovani lidského téla a jeho anatomii. Clovék se studuje podle
modelu, ale i kdyz se vraci k Aténam a ke sportovnim ndmétiim, neznazoriuji sportovce
a téla atlett, ale své hrdiny, které tak mizou piisobit jako atleti. Naptiklad socha Davida,
Hérakles a dal§i. V architektuie si v§Simneme novych jizdaren, micoven a prostori pro

Serm, ve kterém se potradaji rytitské turnaje pro Slechtu a panovniky.

3.4.9 Baroko, rokoko

V téchto dobéch je uZasné vystihnuto télo v pohybu a jeho vnitini napéti, které ze soch
pusobi snad na kazdého. Je Skoda, Ze se tady nenajdou témeét Zadné sportovni naméty.
Uméni spiS ukazuje ¢loveku mytologické vyjevy a oslavuje bozské bytosti. Objevuji se tu
pouze lovecké naméty a jen ziidka potkdme obraz spojeny se sportovni aktivitou. Pozdéji
si s pohybovou aktivitou mizeme spojit dvorské slavnosti, na kterych se konaly sportovni
hry, které se Castymi ndméty staly. Budovaly se prostory pro plavecké ucely. Loveni se
stalo hrou a oblibenou zadbavou, které neznaly hranice. Déle se budovaly budovy pro Serm

a jizdu na koni.

3.4.10 Klasicismus

Kdyz teknu, Ze je to uméni klidu a ticha, je jasné ze moc sportovnich aktivit tehdy nepro-
béhlo. Tento klid provazi vSechna dila i zivotni styl. V oblibé jsou zahrady s moznosti pro-

chazek a her spiSe v estetickém, nez sportovnim duchu.

3.4.11 Romantismus

Stejné jako se renesance vraci k antice, romantismus se vraci ke sttedovéku. Romantismus
je nové umélecké hnuti, které nejprve ovladlo literaturu a potom ostatni umeéni. Slovo ro-

man se projevil i do jeho obdobi. Priimyslova revoluce podnitila rozvoj turismu a cestovni-
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ho ruchu. Clovék touzil po né€em novém a dobrodruzném. Timto smérem se posunul
1 sport do dnesni doby. V c¢lovéku se objevuje touha byt v néCem prvni. Takové téma se

odrazi 1 v namétech uméni.

3.4.12 Moderni umélecké sméry

V této kapitole se dotknu jen lehce téch bodd, které souvisi se sportem. Pocatkem 20. stole-
ti se zivotnim stylem stava pohybové aktivita a Sport s tim spojeny. Sport mél spoustu pti-
znived a pomohlo to 1 pfichodu Olympijskym hram, kde si mohli zméfit sily sportovci
z celého svéta. V nasem svété si tak nasly svoje misto. Druhy sportil se zacinaji pomalu
rozrustat. Diky pramyslu a novym technologiim se rozviji i nové zavodni prostiedky. Au-
tomobilové a motocyklové zavody nahradily koniské dostihy. Na scénu vyjeli i cyklisti
a rozmahaji se 1 boxerské zépasy a kolektivni sporty. To vSe se objevilo v tématech umé-
leckych smért, jenom rozdilnym zptisobem znazornéni. Spojuje je myslenka zachytit pod-

statu sportu, pohyb, napéti, akci a vzajemné vztahy.

Pohledem zpatky do historie je jasné, ze kazda doba ma svij ideél a preferuje jinou pohy-
bovou aktivitu, ktera se odraZela do uméni. Dne$ni doba mifi urcité jinym smérem, nez
doposud $la. Lidé ¢asto vyhledavaji adrenalinové sporty. Sportovci jsou nuceni do ¢im dal
lepSich vykoni a vytvaieji se nové spoleCnosti, které¢ podporuji sportovce. Oblékaji je, vy-

tvareji jim nové technologie. Ptilivem novych firem vznika konkurence a boj o zdkazniky.
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4 KITEBOARDING

Co to je? Tuto otazku slysim, kdyz nékomu feknu, co mé v posledni dob¢ ze sportu zaujalo
nejvic. Ke sportu jsem byla vedena uz od samého détstvi. Ucila se uméni ho hrat a uméni
prohravat. Probudi to v ¢lovéku touhu za néco bojovat a jit si za svym cilem. To se da
dobfe uplatnit i v redlném zivoté. Ve sportu jsem si prosla v§im moznym. Dlouho jsem
hrala basketbal a n¢kdy lituji, Ze jsem se toho nedrzela. Na druhou stranu bych nepoznala
sport, ktery me ted bavi jesté vic. Kiteboarding je sport, ktery spojuje vice disciplin. Ovla-

dani draka, jizdu na prkné, ale i pohyb ve vzduchu a chépani zivlu jako je vitr.

Kiteboarding je jeden z novych adrenalinovych sporti a ma obrovsky pfirtist nadSenct.

Slovo je odvozeno od kite, ktery v pfekladu znamena drak a od slova boarding - jeZdéni.

Dohromady to znamenad, ze za pomoci vétru ndm drak poméha k jizd¢ ¢i skoklim.
Je to extrémni sport a nese s sebou spoustu rizik. Je to vlastné sranda dokud se nic nestane.
Je paradox, ze nejéastéji byvaji zranéni pokro¢ili jezdci. Je to logické. Nehoda se stane pii

vysokych nebo naro¢nych skocich a to zacatecnik nedokaze. Je rad, Ze jede.

Obr. 1. Ukdzka moznosti kiteboardingu

Za dobu co tenhle sport existuje, vzniklo i n€kolik druhti jezdéni. Je to jizda na vodé, snéhu
a travé. Kazda ma sviij ndzev, ktery zde neni potieba rozepisovat, i své discipliny. Napfi-
klad freestyle, kde se predvadi nevidané triky ve vzduchu, které se déli na obtiznosti
(Unhooked, Wakestyle, Hangtime), potom wave riding (jezdéni na vlnach) nebo speed
riding (maximalni rychlost). Zatim ale nikdo nenasel pomyslnou hranici, kde tento sport

kon¢i a nedokazu ani odhadnout jak bude kiteboarding vypadat v budoucnu.
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4.1 Historie

Tento sport mé své zaklady v Ciné ve 13. stoleti. Slo o vyuziti sily vétru za pomoci tazné-
ho draka. Byl to jeden z prvnich naznaku tohoto sportu. Po pfichodu a jeho experimentech
George Pococka na pocatku 19. stoleti, ktery vyuzival ¢tyf-$itirovych drakli a pomoci
téchto takto upravenych drakd se dokazal pohybovat vozidlem nebo lodi. Systém takto

upravenych drakli zndme i dnes.

Obr. 2. Historické zabéry kite spotu

Samuel Cody byl dalsi prikopnik a jeden z pionyra letectvi. V roce 1903 sestavil draka,
ktery se dal ovladat a aby piedvedl jeho silu, pteplul malou lodi kandl La Manch, tazenou

drakem.

Otazkou byly materialy, které se budou pouzivat na vyrobu drakli. Na tuto otazku
pfiSla odpovéd v 70. letech. Prichod nového materidlu. Kevlar ktery se diky své lehkosti
a pruznosti dal pouzit na $iiiry a vyvoj se dostal do jinych rozmérti. Umoznil rozsitit po-
dobu drakd, které drzime nyni Vv ruce my. Napiiklad prvni experimentace nafukovacich
drakt. Patent tohoto druhu draka dostal némec Dieterem Strasillou v roce 1979. Pozdéji
dokonalejsi systém se ptiklada bratrim Brunem a Dominiquem Legaignoux ve Francii

V roce 1984.

V roce 1990 se odstartovala éra kitebuggy, za kterou jsme vdécni Peteru Lynn. Zacal se
vyvijet drak na vodu. Model ,,Wipika*“ z roku 1997, pomohl nafukovacim i komorovym
drakiim v jeho konstrukci a systému ukotveni $ndr. Bratii Legaignoux byli ti, co model
»Wipika“, ktery se podobal dnesnimu ,,céCkovému* draku, pfivedli na svét. Tento drak byl
schopny odstartovat i z vody, coz byl pied tim problém. Jeden z bratri Bruno Legaignoux
dosel ve vyvoji az tak daleko, ze se stal autorem designu ,,Bow kite* (druh nafukovaciho

draka), které dnes vyrabéji dnesni vyrobci.


http://cs.wikipedia.org/wiki/Ta%C5%BEn%C3%BD_drak#Nafukovac.C3.AD_draci
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5 FIRMY A SPOLECNOSTI PRO KITE SPORT

5.1 Naish

Jako pfevazna vétSina firem v kite branzi i Naish ma svlij osobity styl i sviij ptvab
Vv historii. Jeho nazev nese jmén skvélého jezdce Robby Naish, ktery se narodil 23. dubna
1963 v La Jolla, San Diego, Kalifornie. Ziskal dlouholetou mezinarodni slavu ve windsur-
finfu. Jeho otec Rick Naish byl surfat a Robby uz ve tfinécti dostal titul mistra svéta. M¢l
neobycejny talent, kterym ptekonal i mnohem starSich konkurentd a rok od roku byl zku-
Senéjsi a vyhraval jedno mistrovstvi za druhym. V roce 1998 se dostal ke kiteboardingu
a pozadal o licenci pro vyrobu draka spole¢né s Don Montague. Takto vznikla spole¢nost
Naish International.

Obr. 3. Design produktit irmy Naish

Znacka pod jeho vedenim vynika jak technologii tak hodné viditelny designem. On sam
fika, ze image jeho firmy je pro n¢j hodné dulezita, ale neméni to nic na faktu, ze i ostatni
faktory museji byt v rovnovaze, aby vse vedlo k uspéchu. Marketing je zaméten na havaj-
sky styl a motiv. Firma Naish své vyrobky prodava ve vice nez padesati zemich
a kite vybaveni neni jediné, které prodejci $ifi na trh pro vetejnost. Ve mnoha statech jde
prodavani samo, ale nékde museli tento systém zlepsit. U nas jsou jejich produkty dobie

vidét. Maji dobrou podporu tymu a jejich jezdci nechybi na zadnych zavodech.

Tato firma byla pfedev§im zaloZena pro vodni sporty a Robby windsurfing posunul dal.
Kiting mu dodal vic nez plachténi a na této znacce to jde vidét. Jeho vizual je zdbavny. Ma
smysl pro detail a to je to, co se mi na této znacce libi. VZdy mé piekvapi nova malickost

nebo barevnost u ¢asti, kterym dodava tu spravnou st’avu.

Obr. 4. Logo Naish


http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=cs&sl=en&u=http://en.wikipedia.org/wiki/La_Jolla,_San_Diego,_California&prev=/search%3Fq%3Dnaish%2Blogo%2Bhistory%26hl%3Dcs%26lr%3D%26client%3Dfirefox-a%26rls%3Dorg.mozilla:cs:official%26channel%3Ds&rurl=translate.google.cz&usg=ALkJrhgpQV-Kb-1Awp8d9J0a5AhB3wbeqg
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5.2 Cabrinha

Spole¢nost Cabrinha je jednim z mnoha firem, ktera vyrabi produkty k tomuto sportu. Jeho
tvircem je Pete Cabrinha. Tento ¢lovék, dnes uz Ctyficatnik, je porad v kontaktu s timto
sportem. Pracoval ale v jiném oboru. Zacal na oceanu, kde se oddal vodnim sportim. Ma
svétové tituly v surfingu, windsurfingu 1 kitesurfingu a fikd, ze pravé oceédn je pro néj ne-
kone¢ny zdroj inspiraci. Poskytuje mu nekonecné vizualni prihledy nad 1 pod jeho po-
vrchem. Jeho vztah je pry i vétsi nez presahuje okraj vody. Naucil ho jak pokofe tak re-

spektu, ale i pfesto ma oci oteviené.

Obr. 5. Design produktii firmy Cabrinha

Pete Cabrinha byl prikopnikem tohoto nového sportu, na kterém zacal stavét. Narodil se
v Oahu a dnes zije v Maui. Kdyz mu bylo $est let, objevilo se jeho nadani pro surf. Hned
po vysoké Skole se mu zacal vénovat a procestoval ty nejlepsi mista na svété. Na zacatku
Pete navrhoval své vlastni desky, a poté doSel ke své kiteboardové znafce Cabrinha.
V 1ét€ roku 2000 spole¢né s Neil Pryde zrealizovali tento napad a dnes je Cabrinha Kitebo-
arding jedna z firem, ktera ovlada trh ve vice nez 40 zemich svéta. Ted’ tedy vime, Ze Pete
je jak legendou na vodg¢, tak i umélcem. To zjistime, kdyZ nakoukneme do jeho ateliéru. Je

také fotograf, malit i grafik a jeho inspirace neni nic jiného nez mofte a pfiroda.

7>
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Obr. 6. Logo Cabrinha

Logo firmy a cely vizualni styl je zalozen na schopnostech, jméné a uspéchu ve sportu,
kterou Pete ma. Pro zdkaznika je tato znaCka urCité zajimava, uz diky jméné kterou tento

¢loveék ma. V tomto sportu jde predevsim o funkénost. Témét vSechny zncky dosahuji stej-
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né kvality, ale ptredhangéji se kazdy rok novou technologii a pokrokem. Dnes tedy prodava
design, filosofie a dostupnost. Cabrinha je znacka, které nechybi zadny tento faktor. Presto
U nas neni ptili§ vidét. Domnivam se, ze je to zpusobeno nedostatkem vodnich ploch a po-
vétrnostnich podminek, coz je prioritou pro tuto znacku. Samotna znacka vychazi
Z pismene ,,cé“, které je sympaticky ztvarnéno tak, ze ptsobi jako vina a jeho dekor tvori
jakoby stopu ve vodé. Jde vidét, Ze Pete ma pro vodu cit. M¢l prosté $tésti na misto, kde se

narodil a také svou vasen pro vodu umi prodat.

5.3 Gin Kiteboarding

Znacka Gin je nabyta schopnostmi. Maji vice nez patnactiletou zkuSenost s draky. Je to
Svycarska firma a od Svycarii se o¢ekava kvalita, kterou tato znacka uréité ma. Po prvnich
kruccich a zkuSenostech s kluzaky se pomalu dostala pod kiidla kitingu a od ledna 2007 ji
mame moznost vidét na trhu. Jeji filozofii je vyrabét produkty s vysokou kvalitou a pohod-
li jezdcu po cely rok. Najdeme zde Siroky vybér komorovych i nafukovacich drakd. Dava
tak maximalni spokojenost $irsi skupiné vetejnosti. U nas firma Gin ma zastoupeni a piso-

bi uz tady dva roky.

Obr. 7. Design produktii firmy GIN

Znacka pro tuto firmu je odvozena z ¢inského znaku, ktery znazornuje kiting. Jejich design
je Cisty a nechava tak vyniknout silu a kvalitu firmy. Libi se mi, ze jde s dobou, ale pofad
si ponechadva svilj image. Ma vlastni charakter a odraZi se to i na jezdcich, ktefi touto znac-

kou zafi na podiu kitingu.

Obr. 8. Logo GIN
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5.4 Bestkiteboarding

Tato firma ma zakladatele v Australii, ktery se pfedstavuje jménem Shannon Best. Jeho
piib¢h nezadina na vodé, ale na skateboardu. Tento sport mu ale nepial a zranéni kotniku
ho donutilo odejit. Poté se zhlédl ve wekedoardu, kde zurocil své dlouholeté zkuSenosti
a chti¢ byt nejlepsi. Po této uspésné kariéte pfisel na fadu kiteboarding. Byl rok 1999
a spole¢né s Tom Jamesem, dneSnim tviircem Kiteboarding Magazine, zacali objevovat
moznosti tohoto sportu. Uceni jim $lo velice rychle. Diky piedeslym zkuSenostem jezdili
béhem deseti minut. V pozd&jsi dobé, presné v poloviné roku 2003 chtél zalozit svou
vlastni firmu a v roce 2004 se mu povedlo poprvé oteviit svij kitingovy svét pro vefejnost,
pfes internet. Zacatky byly kruté, ale po tfech letech dfiny se jim podafilo prosadit a dnes
je vnimame jako $picku, ktera neni pfipisovana jen Shannonovi, ale mnoha dalsim, ktefi se

dnes na této znacce podileji a reprezentuji ji.

KITEBOARDING

Obr. 9. Logo Best

Znackou, ktera reprezentuje tuto firmu, je konkrétni symbol a tim je Iétajici ryba. Pro firmu
je tento znak nezaménitelny. Kreativnim designérem je Billy LaMotte. Jednoduchy a Cisty
vizualni styl je pro mé velice pfijemny a pusobi klidnym a elegantnim dojmem. Jejich
predstavovani je velice jednotné a jednoduché. Proto mé tato znacka pfitahuje vic nez ja-

kakoliv jina. Jejich design jde na vodé vidét a jezdci s touto znackou dostavaji kiidla.

Obr. 10. Design produktii firmy Best
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5.5 North Kiteboarding

North Kiteboarding je firmou, kterou mizeme na naSem trhu vidét od roku 2001 a stala se
nezavislou zna¢kou. Béhem roku se dostala diky inovacim a designu nahoru a i tuto znac-
ku jde v nasich konc¢inach vidét. Je to i diky lepSim a pfiznivéj§im cendm. North neni
znackou, co by byla postavena na né€jakém piibéhu jako ostatni konkurenéni firmy. Nema
zadného tak silného zakladatele. Navazala na Ctyf-Sitirovy systém, ktery byl patentovan
a dava mu novy, zajimavy design v souladu s novou technologii, ktera s timto sportem jde.

North je jednim z vyrobci kitu a kromé kitu vyrabi i kiteboardy a veskeré piislusenstvi

k provozovani kiteboardingu.

Obr. 11. Design produktii firmy North

Kdyz jsem tuto znacku zacala brat na védomi, nemohla jsem si dat do hromady jejich vizu-
alni styl. Méla jsem pocit, Ze si ho s né¢im pletu, ale bylo to predevsim diky Cetnosti kite
produktli riznych firem. Dnes uZ vim, co je za¢. Nort je velice kreativni a umi si
s designem pohrat. Pfevazné pouzivaji barevny rastr, ktery aplikuji v ptijemné linii s bilou.
Jejich znak je vytvofen pomoci pismene ,,n“ a nazvu North kiteboarding. Na vétSiné pro-
duktii je pouzito jen znak pismene. Je jednoduchy, lehce zapamatovatelny a dobie apliko-
vatelny. Jejich dominantni barva je bild, zelena a ¢erna. Je dobré, Ze i u nds najdeme hodné

nadSenctim pro tuto firmu, kterou si zvoli diky designu i dobrym vlastnostem.
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Obr. 12. Logo North


http://catchsomeair.us/shop/product.php?productid=17209&cat=0&page=1
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5.6 Ocean Rodeo

Jako kazda kitingova spole¢nost je i tato zavisla na vétru. Ocean Rodeo je myslenkou dvou
klukii z Kanady. Richard Myerscoug a Ross Harrington. Oba byli pro néco netradi¢niho.
Mg¢li radi 1étani a inovacniho ducha s vasni pro ocean. Ocean je chladny a drsny, ale i tak
se stal jejich domovem a htistém. Ross nejprve propadl windsurfingu. Vyhral n¢kolik tituld
v Kanadé i Americe. Richard také ziskal fadu narodnich, evropskych i svétovych titult
a v roce 1988 reprezentoval Kanadu na olympijskych hrach ve windsurfingu. Ocean Rodeo
oficialn¢ vzniklo v roce 2001. Je to znacka s mixem ptedeslych dovednosti a zkuSenosti od
lidi, pro které byl ocean druhym domovem. Rikaji, Ze jejich produkty jsou kvalitni,
z odolnych materialti a perfektni konstrukci. J4& mam na to jiny nazor, ktery prameni

Z vlasti zkuSenosti.

Znacka Ocean Rodeo. Pfemyslela jsem, co toto oznaceni vyjadiuje a dlouho nic nevidéla.
S odstupem ¢asu vidim pismeno ,,0° a pismeno ,,r, které se navzajem prolinaji, ale co to
ve skute¢nosti znamena Si nejsem uplné jista. Jejich vizualni styl a produkty maji hodné
strohy a az strojovy raz. Vzdy je vidét barva a nazev s logem. U nés nadSence pro tuto fir-
mu moc nenajdeme. Je ale dobré, ze ve svété je mnoho piiznived. Ti firmu podpofi, aby se

v budoucnu mohla rozvijet, piekvapit a pfinést néco zajimavého. Vzdyt uz tento rok pfi-

chazeji z novymi designy a zda se, ze nechtéji zistavat pozadu.

Obr. 13. Design produkti firmy Ocean Rodeo

-

®

OceanRoden

Obr. 14. LogoOcean Rodeo
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5.7 Ozone

Ozone je spolecnost, ktera plisobi na trhu kitingu a paraglidingu. ZaloZila ji skupina pilott
z Anglie, ktefi maji velky zdjem o to, aby Sel vyvoj dopiedu. ZlepSuji vykonnost a Zivot-
nost svych vyrobkt a maji dlouhodobé zkusenosti v tomto oboru. Spole¢nost vede letecky
inzenyr. VSichni v tomto tymu jsou piloti paraglidingu s velkou zkusenosti. Jejich produkty
jsou navrzeny diky této praxi a testovanim se vyvoj neustale zlepSuje. Pro odvétvi kitingu
maji Sirokou nabidku drakt. Sviij model si jezdec mize zvolit podle své urovné dovednosti

a svych schopnosti.

Obr. 15. Design produktii firmy Ozone

Pro velikou rozmanitost této spole¢nosti je proto zvolen neutralni symbol, ktery je schopen
pojmout vSechny odvétvi padaku jejich produkce. VSechny vyrobky spojuje stejny ¢i veli-
ce obdobny vizualni styl Vv liniich a je rozd€len podle barev. Dnes je dopInén o detail, ktery
se objevuje u vétsiny znacek. U nas je spoustu zastanct, kteti jsou spokojeni s jejich image

a zkuSenosti, kterou jejich draci maji.

O=00MNe

Obr. 16. Logo Ozone
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5.8 Liquid Force

Znacka s americkym pivodem. Zabyva se predevSim wakeboardy. Vznikla na pocatku
devadesatych let a byla Spickou na trhu. Vse bylo diky jejimu zakladateli, ktery wakebord
vynalezl. Jimmy Redmon zalozil spole¢né s Tonnym Finnem znacku s nazvem Liquid For-
ce. V roce 1999 se zacali pohybovat i v kiteboardingu a diky velkému riistu nadSenct pro
tento sport, se stali zadanymi. Tato firma ma velkou podporu tymu jak v technologii tak

image.

Svobodu projevit se v designu ma Jamison Reisbeck. O design a funkénost jde této znacce
predevsim. Snazi se byt napied pied ostatnimi, a proto si zachovavaji viditelnou tvar. Je-

jich design je sympaticky, snaZzi se ptijit kazdy rok s né¢im novym a lepSim.

L_ILILJI
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Obr. 17. Logo Liquid Force
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Obr. 18. Design produktii firmy Liquid Force

5.9 Flexifoil

Dalsi znacka, ktera zije vétrem, nese nazev Flexifoil. Ma dlouholetou zkuSenost s vyrobou
padaku, kterou se zabyva od roku 1972. Az produkty pro Kiting Flexifoil ziskal jméno ve
svéte. Ray Merry a Andrew Jones jsou jména, ktera se pod touto znacku zapsala a jejich
puvod najdeme v Anglii. Hodné jim pfispéla popularita tohoto sportu. Vyrabi draky, desky
a ostatni vybaveni. Jejich sortiment se pohyboval v komorovych dracich, ale dnes jej rozsi-

fili i o nafukovaci draky. Jde vidét, Ze trh neni jesté tak naplnén a i tato firma investuje do
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novych technologii a posouva se stale dal. Snazi se podpofit jezdce, aby ukazali, co v nich

opravdu je.

FLEXIE L};%/'_

Obr. 19. Logo Flexifoil
Pozname to na designu jejich produkti. Na zac¢atku tomu nekladli takovy daraz, ale nyni
ptichazeji na trh s jinou, kreativné;si tvaii. To co maji na trhu dnes, bude pfisté propraco-

vané a jesté lepsi. Konkurence je totiz tvrda a navzajem se predhanéji ve vSech smérech.

Obr. 20. Design produktii firmy Flexifoil

5.10 CrazyFly

Nazev CrazyFly, je pfesny a vystizny ndzev pro tuto rodinnou firmu. Zakladatelem této
firmy je Jozef Bukovc¢ék a zabyva se vyzkumem, vyvojem a vyrobou kiteboardt. CrazyFly
zalozil v roce 1999. Firma nejprve vyrabéla desky pro vodni sporty, dnes je vyhledavaji
jezdci kitingu. Exportuji se do mnoho zemi svéta a jejich oblibenost stoupa kazdym rokem.
Nejsou produktem z Asie, ale u nas z Evropy, coz ji déla lepsi jméno. Maji pod kontrolou

kvalitu za dostupnou cenu, nez jini prodejci.

Obr. 21. Logo CrayzFly



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

Jejich design je vidét a jsou o krok pied konkurenci. Pavol Bukovcak je ten, ktery ze skic
Z papiru vytvaii v pocitaci tyto Silenosti. Je to mlady kluk, ktery dokaze bldznivou image
V této firmé zrealizovat. Maji Siroky sortiment a to panské i damské motivy. Aplikuji na
své produkty prevazné bilé ,,cé*“ na cerveném podkladu a jejich ndpis CrazyFly se méni

podle motivu dané desky.

Obr. 22. Design produktii firmy CrayzFly

5.11 Flysurfer

Stale vice lidi objevuje kiting ve vSech formach. Kdyz zvladnete zéklady, chcete vic
a Flysurfer jezdclim nabizi jeden druh draka pro vSechno a tim je uzaviend komora. M-
zeme ji tedy pouzit jak na vod¢ tak traveé ¢i snéhu. Spolecnost pochazi z USA a dava uzdu

kitim teprve par let. Od zacatku bojuje svou vlastni cestou.

FLYSURFRER

ahead of its time  Qpr, 23. Logo Flysurfer

Obr. 24. Design produktit firmy Flysurfer

Dnes si jezdec miize vybrat jejich draka i desku, ktera mu bude nejvic vyhovovat. Nemaji

tak Siroky sortiment s designem jako ostatni firmy, ale své zastdnce najdeme i u nas. Znac-
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ka Flysurfer je sloZzena z neutralniho symbolu, ktery na me ptsobi spis§ jako dekor, nez
urcity symbol a napisu Flysurfer. Na produktu je potom aplikovan tento neutralni znak tak,

aby byl dostate¢né viditelny a napis Flysurfer je napsan jen né¢kde dodatecné.

5.12 Wainman Hawalii

Je to novacek na trhu. Za touto znackou najdeme napiiklad jméno Lou Wainman, ktery je
spoluzakladatel této spole¢nosti. Diky jeho vasni pro tento sport, je tim co je ted’. Stal se
prikopnikem nového stylu ,,unhooked®. Je to muz, ktery motivuje vSechny jezdce a jejich
chti¢ byt lepsi nez on. Je to designer a kiteboarder, stejné tak i Mike Husky nebo Martin
Joodaaa Kupczak, ktery je vytvarnikem s velkou fantazii. Tommy Lee je vyrobnim fedite-
lem a dokaze ud¢lat dobrou a kvalitni praci. Jmen je daleko vic a vSichni jsou to kiteroar-

disté.

Obr. 25. Logo Wainman Hawaii

Moznost vybrat si v téhle firmé mohou jak mén¢ zkuseni, tak i profesionalni jezdci. Znac-
ka ptedklada propracovany design a dobré letecké vlastnosti. Pisobi hravym dojmem, coz
je asi ta spravna cesta, kterou se ubira. Urcité se fadi mezi skupinu prodejct, ktefi dbaji na

svou kreativni ¢ast. Myslim si, Ze se jim to dafi.

Obr. 26. Design produktit firmy Wainman Hawaii
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5.13 Slingshot

Zacatek a zrod této spolecnosti byl uz v roce 1981, kdy se dva bratii Tony a Jeff Logosz
vénovali inovacim pro vodni sporty. V roce 1999 vznikl impuls k tomu, aby se zalozila
jejich spole¢nost, kterou dnes zname jako Slingshot. Podporuje svét kiteboardingu a wake-
boardingu. Dnes jejich tym odvadi vysoce kvalitni praci a pfispiva k ristu profesionality

Vv téchto sportech. Na svété najdeme spoustu Spickovych sportovet, kteti prekonavaji hra-

nice na jejich produktech.

Obr. 28. Design produktii firmy Slingshot

Drzi si vysokou kvalitu, ale neobejdou se ani bez davky kreativity. Proto ma firma
Slingshot takovy tuspéch, ktery ji vyzyva jit dal. Dnes maji Siroky sortiment od drakd, ptes
prkna aZ k obleceni. Stale si vSak zachovavaji svoji kreativni tvar. Hlavni image tvoii je-

jich znacka, od které se odrazi.

5.14 Meatfly

Kdyz se bavime o sportu kitingu, nemtzu opomenout i tuto znacku, ktera ma své jezdce ve
snowboardingu, skateboardingu, kole i motorkach. Je to par let, kdy se pfipojila ke kitingu.
Meatfly je na ¢eském trhu od roku 1995 a je postavena na zakladech, ktery tvoii skatebo-
arding. Je to brnénska firma a dnes vyrabi pro sportovce vse, co potiebuji, S vlastnim sty-

lem a designem. V letos$ni zimni kolekci vydali i bundy pouze pro jezdce snowkitingu,
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které ptizpusobili jejich potfebam. Na 1éto maji pfipraveny neopreny, prkna i ostatni potie-
by pro tonto sport. Je skvélé vidét, jak se tomuto sportu pfizpisobuje vSe a vSichni se snazi

dostat na vrchol.

Produkty od firmy Meatfly davaji jasn¢ najevo, ze prace mnoha grafikii ma vztah ke skato-
vé kultufe a ze se v ni pohybuji. Diky kombinaci kvalitnich materidlti a osobitému designu
se nemusime za tuto znacku stydét. Ma originalni napady ve zpracovani a té§im se vzdy na

jejich nové postiehy.

Obr. 30. Design produktit firmy Meatfly
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II. PRAKTICKA CAST
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6 VIZUALNI STYL PRO FIRMU BEST KITES

Pro svou praktickou bakalaiskou praci jsem si jako namét vybrala kiteboarding. Tento
sport je ted’ se mnou spojeny a vénuji mu spoustu casu. Tak jak ptichod skatebordingu ¢i
jinych podobnych sportli ovlivnil styl lidi, tak i kitebording ¢lovéka néjakym zplisobem
ovlivni. Za¢ne milovat vitr, vodu, adrenalin. Pocasi si tak za¢ne hrat s jeho naladou a pfi-
rodni Zivel se stane jeho piitelem. Musi vSak védét, co si k nému miize dovolit a proto se
uci, co v8echno vitr dokaze. Kdyz se proti nému postavite s tak velkou plochou, jako je
Kite, nevite co to s vami udéla. Za¢ne-li foukat, nezna bratra. Udé€late chybu a tahne vas
pies cokoliv. At se vam to libi ¢i nikoli. Dnes uz je bezpe¢nostni systém vyvinut natolik,

aby se nebezpecnym situacim predeslo.Vse zavisi na znalostech jak draka pouzivat.

6.1 Idea pro vytvoreni znacky

Prvni mySlenka mé prace byla, aby se tento novy sport dostal do povédomi vefejnosti. Ki-
tebording je sportem, o kterém pfevazna skupina lidi nemé ani ponéti. Napadlo mé vytvofit
znacku obleceni a jinych produktl, které jsou ke kitingu potieba. Byl by to zptisob, jak
ukazat a propagovat tento sport i n¢kde jinde, neZ na mistech, kde se provozuje. Kazdy
¢lovék nosi néjaké obleceni. Pro¢ by lidé, ktefi se vénuji této aktivité, nenosili obleceni
s motivem kitingu a nerozsifili tak povédomi o tomto sportu mezi ostatnimi. Mohou se tak

stat chodici reklamou.

Svou praktickou cast jsem zaméfila na vytvoreni nové firmy BEST KITES. Chtéla jsem
vytvofit novy vizualni styl, na kterém by se dalo v budoucnu stavét. Tato firma by se za-
meéfovala predevsim na obleceni, které by slouzilo jako propagace tohoto sportu a pomohlo
tak znalosti a pfirtstku novych nadSencii. Na zaklad¢ celkového stylu kitingu je zamétena

filozofie, ktera je s timto sportem spojena.

6.2 Znacka

Zakladnim tkolem bylo vytvofit znacku, kterou se bude firma prezentovat. Chtéla jsem
ztvarnit takovou, kterd bude lehce zapamatovatelna. Po dlouhé ptipravé a ujasnéni, co bych
od znacky ocekavala, pfisla spousta skic. Je na nich prevazné¢ hvézda, jako znak néceho
nejlepsiho ve spojitosti s kitem, ktery ma symbolizovat tento sport. Variant bylo hodné
a na této Casti pripravy jsem stravila nejvice Casu. Je opravdu slozité dat do jednoho znaku
co nejvice informaci, aby to vétSina lidi pochopila tak, jak jsem méla v planu ja. Znacku,

kterou jsem zvolila jako finalni, nebude i pfesto hned jasna. Zvlasté clovéku, ktery nevi nic
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0 sportu kitingu. Tomu, ale nejde zabranit, protoze kdyz ¢lovék nezna tento sport, nefekne
mu nic ani slovo ,.kite”. Uvidi jen hvézdu s né¢im. VE&iim vsak, ze ve spojitosti s celkovym
vizualnim stylem, v8ichni pochopi jeji vyznam. Mé&lo by pomoci i obleeni s motivem,
které ho bude doprovazet. Casem dojde Kk lep§imu rozpoznani, kam tuto znacku zatadit
a jak ji chapat. V podstaté si ¢loveék uvédomi, ze je to velice jednoduché. To, co se skryva
V obrazové Casti je podpofeno a vysvétleno v jeho anglickém nazvu. Pro¢ jsem nezvolila
¢esky napis, je jednoduché. Nazev sportu vychazi z anglického slova ,.kiteboarding* a neni

cesky preklad pro tento sport. Proto i mllj ndzev vyplyva z anglického vyrazu.

BESTxKITES
Obr. 31. Vysledna znacka

BESTXxKITES

Obr. 32. Vysledna znacka (horizontalni verze)

6.3 Doprovodné grafické prvky

Znacka je zaklad celého vizualniho stylu. Pro jeho podporu a lepsi vysvétleni jsem vytvofi-
la strukturu vody a panacka s kitem, ktery cely vizudlni styl firmy podpofti. VSechno zacalo
na CtvereCkovaném papife, ze kterého tento motiv vychazi a pomoci spojovanim rovnych
¢ar vznikla struktura. Ta se oblevuje ve vizualnim stylu firmy. Aplikovala jsem ji na hla-
vickovém papife, dopisni obdlce, vizitce, vlajce, auté¢ a na dalSich propagacnich predmé-
tech. Stava se tak soucasti vizualniho stylu a pomtize nam 1épe identifikovat firmu BEST

KITES. Je to vlastné prvek, o ktery se vizualni styl také opira.

6.4 Barevnost

Barevnost firmy je slozena z kombinace bilé a ¢erné barvy, doplnéné Eervenou. Podklad
nema piisné specifikovanou barevnost. V manualu jsou barvy pfesné stanoveny pomoci

standardu PANTONE, CMYK, BGB, HTML, aby pfi dalsim zpracovani nedochazelo

k chybnému pouziti barev nebo k jinym barevnym posuntim, které by mohly nastat.
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6.5 Pismo

Pro zachovani jednotné formy je dulezité zvolit si i jednotné pismo. V logu je autorsky
upravené. Hledala jsem tedy takové, které bude podporovat cely vizualni styl. Zakladni
pismo jsem tedy stanovila Univers CE v fezech Univers Condensed Bold, ktery je doplnén
dal$im pismovym fezem Univers LT 57 Condensed a Univers LT 47 CondensedLt.

6.6 Graficky manual

Graficky manual byl dalsi ¢asti mé bakalaiské prace. Tento manuadl je nejnutnéjsi pro sta-
noveni vSech kritérii pro pouzivani loga. Zarucuje spravné uziti znacky a vizualniho stylu,
ktery jsem vytvortila. Piesna struktura grafického manualu neni normativné stanovena

a u kazdé firmy se jeho obsah i vytvarné ztvarnéni méni. Odviji se od danych potieb firmy.

Obsahem manualu je popis, pro¢ tato znacka vznikla a ¢im se tato firma zabyva, coz je

dualezité pro kazdého uzivatele grafického manudlu.

Dale je rozkreslené schéma znacky, které slouzi k ovéfeni spravnosti reprodukce pii vel-
koplosné aplikaci i k definici vSech obrazovych prvku a jejich vzajemné poméry. Neslouzi

vSak jako podklad pro konstrukci znacky, ta je ptesné definovana v kiivkach.

Pro spravné pochopeni, jak zachédzet se znackou v pozitivni i negativni variantg, jsem do
manudlu zafadila dalezité informace. Ty srozumiteln€ znazorfuji, jak vypadd znacka

v daném prostiedi, které ji obklopuje.

Dale jsem se vénovala problematice ur¢eni minimalni velikosti znac¢ky. Provedla jsem si
zkousky pomoci primérné kvalitni tiskarny a hledala jsem bod, kdy znacka prestava byt
¢itelna a nekvalitni. Po této zkouSce jsem zvolila verzi, u které jsem usoudila, Ze i pfi tisku

na jiny material bude znacka stale kvalitng a ¢iteln¢ zobrazena.

V manudlu jsou také definovany barvy, které jsou pro firmu charakteristické. Pismo a in-
formace o tom, jak se dané pismo pouziva. Spravné a nespravné varianty znacky i podkla-
dy, na které se znacka umistuje. Rovnéz tady najdeme doprovodné grafické prvky, které

podporuji vizualni styl firmy.

Jako nasledujici vétsi téma jsou merkantilni tiskoviny, které firma bude v budoucnu potie-
bovat. Proto je tady detailn¢ propracovany piedtistény hlavickovy papir, ktery se da pouzit
pro dopisni papiry, objednavky, tiskové zpravy a ostatni sdéleni. Jednotnym zptsobem je

podrobné popsana predtiSténd dopisni obélka i vizitky. VSechny tiskoviny maji nadvaznost
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na vizualni styl firmy a jsou upraveny do takové podoby, aby slouzily i jako piedloha
a inspirace pro budouci image firmy.

Do manualu jsem zahrnula i vlajky, auta, tricka a drobné darkové predméty, které podpofi
propagaci firmy. Zaruci tak jednotnému vystupovani na vefejnosti.

Soucésti manudlu je i datovy nosi¢ CD, na kterém jsou veskera potfebna data ulozena.

BEST*KITES @
BEST*KITES @

Obr. 33. Vizitky BEST KITES

_

Obr. 34. Reklamni predmeéty BEST KITES
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BEST KITES
Ulice g1
Mésto
12345

Titul
Pavel Noygy
JIméno firp,
Ulice xx
XXX XX Obeg
BESTxKITES
Titul
Pavel Novak
o Jméno firmy
Ulice XX
XXX XX Obec

Mésto, 01. ledna 2010
&isl. jedn.: 2010/xx

Predmét
Zastupny text

Pute ming et acidunt acin utpat acip exeros num ipismodolore eumsandigna feugait voloree-
tue vendrer ilit ullandigna faccum dignim nostie dunt at vercillutat laore et, quipis alit, quat
volorero dolum vulla adions nulla alit venit lobore consequ atuerillamet ex ea commy nullaor
sum dolorper sum dolore tat la commy nullaorem ipisi.

Nullumsan eum ip eugueros exeros ex estrud molore eu feu feu feu feuis dolore dolessit wis
nit ea feuis niamcom modolortisim volore magna feum duis numsan vulla faccum vero dolo-
bortin henim velestrud magna feugiam etummol orperat veniam, quam iliscin ea consenis adip
et nit nullan volortie duismodipis ex ercilit at. Nos non velit aut nummod esto od tio odiat at la
consendit nullam quat ad tat.

Oreet praestrud tat, sum dolor ing enibh euip enit lorem dolupta tumsandreros nullaor ad do
od dolor summy nit verostio odolessit ullan hendre dignis nibh et, volore tin hendipsum incil-
lum ing euis at, ver sum ipsustrud tatem eril ut am nulla atummy nis euis el ullamcons et adit
esto dionsequis nibh ecte duis nim et laore ea aliquat iure et wisim dignim zzrilisit venibh
eleniam esecte minim vendigna coreet ut alis nibh etuer ip et autatum quat.

Obr. 36. Automobil BEST KITES
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Obr. 37. Produkty firmy BEST KITES
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Obr. 38. Produkty firmy BEST KITES
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ZAVER

Na zavér bych se pokusila celou tuto bakalaiskou praci shrnout. Chci zhodnotit co mi pfi-
nesla a jak mé¢ obohatila o novou zkuSenost. Ve své praci jsem si prosla v§im, €O je nutné
jako zaklad pro vytvotfeni nové znacky. Musime si uvédomit, ze za perfektnim vné&jSim

image firmy stoji jednotna firemni komunikace, firemni kultura a stejn¢ tak dobry produkt

¢1 sluzba. VSechno zalezi na dodrzovani vSech pravidel, na kterych firma stoji.

Vytvoftit vizudlni styl nové firmy je vic, nez vytvofit pouze graficky manudl. V§e musi byt
dikladné promyslené, aby to zapadalo do sebe. S vefejnym minénim se da manipulovat,
kdyz se vyberou a zkombinuji ty spravné prostiedky. Na zacatku jsem chtéla pochopit,
jestli sport a uméni, ma néco spole¢ného a jestli mizu svou bakalaiskou praci n&jak pii-
spét. Ponotila jsem se do tohoto tématu a zjistila jsem, Ze spole¢ného toho maji mnoho. To
m¢ inspirovalo k dal$imu kroku. Napadla mé myslenka, pomoci které bych dokazala ostat-
nim vysvétlit, co je to kiteboarding, na ktery se mé vSichni ptaji, kdyz se o ném zminim.
Skloubila jsem dohromady své vytvarné schopnosti a sportovni dovednosti a rozhodla jsem
se vytvofit znacku, kterd by pomohla tento problém vysvétlit a dostala by se do podvédomi
dalSich lidi. Jako pocate¢ni krok jsem si vytvofila vizualni styl a vlastni znacku. Pevné

vetim, Ze tato moje bakalafrska prace napomize k dobré propagaci kiteboardingu.
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