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Podnikateĺský zámer umeleckej kaviarne na kĺúč
	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	F

5


	1
	Náročnosti tématu práce


	
	
	X
	
	
	

	2
	Splnění cílů práce
	 
	
	
	X
	
	

	3
	Teoretické části práce
	
	X
	
	
	
	

	4
	Praktické části práce

(analytická část)
	
	
	
	
	X
	

	5
	Praktické části práce

(řešící část)
	
	
	
	
	X
	

	6
	Formální úrovně práce
	
	
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Práce svou strukturou neodpovídá požadavkům na DP – teoretická část je v rozsahu 32 stran, praktická v rozsahu 30 stran – zdaleka tedy netvoří 2/3 práce a je dokonce menší než část teoretická.

Za kvalitně zpracovanou považuji teoretickou část – zdroje i samotné informace jsou velmi bohaté a pestré. Negativem ale je, že velká část informací není pak v praktické části vůbec využita – např. kapitoly 2 a 3 (tedy téměř 15 stran textu – jejich zařazení mi proto přijde samoúčelné pro větší rozsah práce).

Z práce je patrno velké zaujetí problematikou, informace jsou ale z mého úhlu pohledu prezentovány ne  zcela přehledně a srozumitelně.

Jednotlivé kapitoly nemají ucelenou koncepci – jsou plné vizí a metafor, stylisticky jde spíše o slohovou práci a umělecký nástin než projekt na úrovni vědecké práce na marketingových základech. Práce taktéž obsahuje minimum konkrétních informací (viz. následující otázka) – ty jsem nalezla v podstatě jen v závěrečné kapitole financování projektu. (zde se ale např. liší odhad návštěvnosti od původních předpokladů na str. 59).
Zcela postrádám zpracování jednoho bodu zadání:

„Analyzujte vybrané makro a mikro prostředí pro realizaci podnikatelského plánu kavárny na klíč“

Taktéž část bodu „Vypracujte ucelenou marketingovou strategii kavárny, …“  nepovažuji za zpracovanou uceleně - osobně bych přivítala souhrnné údaje typu klasického marketingového mixu se 7P tak, jak jsou uvedeny a popsány v teoretické části.

Hodnocení taktéž velmi ztěžuje absence rozdělení praktické části na analytickou a řešící.
Otázky:

1. Uveďte prosím souhrn všech nástrojů, navrhovaných k propagaci firmy a stanovte jejich náklady a časový plán.
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
D - uspokojivě
Ve Zlíně dne 14.5.2010
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