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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Za cíl bakalářské práce si autorka zvolila poměrně širokou platformu, kterou je zmapování funkčnosti současné tištěné propagace v České republice na základě začlenění psaného slova do propagačního sdělení a zhodnocení úrovně jednotlivých propagačních sdělení, posouzení začlenění propagace do marketingového mixu a posouzení jazykové stránky psaného textu. V teoretické části si položila základnu pro analýzu současné tištěné propagace ČR, neboť zde soustředila pozornost na vymezení pojmu propagace podle její funkčnosti a umístění, přiblížila i účinek psychologie v propagačním sdělení a vliv propagace na českou veřejnost, správně se zaměřila na tvorbu propagačního textu, chybí mi zde však základna pro k posouzení jazykové stránky textu. Alespoň základní literatura, Čmejrková: Reklama v češtině, je v doporučené literatuře uvedena. Analytická část je přímou reflexí na část teoretickou. Autorka se zaměřuje cíleně na současný stav psaného slova v propagačním sdělení. Pro svou analýzu zvolila praktické ukázky, ve kterých soustředila svou pozornost především na vizuální a obsahovou stránku textu. Analýza pomohla autorce odpovědět na otázky, které mylně uvedla v úvodu teoretické části práce jako hypotézy. Součástí práce je rovněž projektová část, ve které se autorka zaměřila na vytvoření účelové propagační tiskoviny. Právě tady již můžeme vidět splnění téměř všech požadovaných kroků v realizaci práce. Vzhledem k tomu, jak si stanovila autorka prioritu pro splnění cíle práce (str. 10 x str. 52), můžeme o splnění hovořit. Samotné téma práce je však velmi široké a bylo by třeba podívat se blíže na textovou stránku i z úhlu jazyka.  
Zkuste se vrátit zpět k hypotézám a jejich přesnému stanovení. Jakých kritérií využijete pro jejich potvrzení?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…C/dobře……

Ve Zlíně dne ...22. května 2006............................................
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

