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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP ~ B c 1D E i 1T Stuperi hodnoceni
i 1,5 12 (25 |3 4 5

Naroénost tématu BP X 1,5
Spinéni cilt BP X 1
Teoretickd ¢ast BP X 1
Analyticka ¢ast BP X ]
Stylisticka a gramatickd droveit BP X 2
Formalni Groved BP X 2,5
Soudet 9

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem , X v piislugné fadce.
Soutet hodnoceni kritérif vypodtéte vydélenim soudtu stupiiii hodnocenf esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeii nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatedné a komise po obhajob& rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostate¢ng hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoéita se navrh
znamky véetné tohoto nedostatedné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,06 —1,25 A Vyborné
1,26 1,75 B Velmi dobie
1,76 - 2,25 C Dobfe
2,26 —-2,75 D Uspokaojive
2,76 - 3,00 E Dostateéné
3,01 - 4,00 FX Nedostateéné
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

PiedloZzena BP se zabyva analyzou marketingového mixu sluzeb spole¢nosti Tax &
Accounting Experts s. r. 0.

V teoreticke Casti student uved| zakladni pojmy souvisejici s tématem prace.

V prakticke Casti se soustredil na analyzu jednotlivych sloZek marketingového mixu sluzeb
spole¢nosti. Nasledné pomoci dotaznikového $etfeni proved! prizkum spokojenosti
zakazniku se sluzbami.

Vysledky téchto analyz a jejich hodnoceni jsou pfeneseny do SWOT analyzy.

V zavéru prace student navrhl Fadu doporuceni vedouci ke zdokonaleni marketingového
mixu sluzeb a posileni slabych stranek spoleénosti.

Za nedostatek povazuji nizkou uroven formalni stranky BP, ktera snizuje celkovou Uroven
prace.

Otazky:
1. Na strané 40 kapitola 4 ma nazev ,Marketingovy prizkum®, avdak nasledné popisujete cil
vyzkumu.

Objasnéte rozdil mezi marketingovym prizkumem a marketingovym vyzkumem.
Specifikujte o jakou techniku se jedna ve Vasi praci.

Navrh na vyslednou znamku BP: B/velmi dobi‘e
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