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Pfipominky a hodnoceni prace:

Teoretickd Cast je zpracovana logicky od obecného ke konkrétnimu tématu reseni, a to
prevaziné z odbornych publikaci. Domnivam se, Ze téma je natolik aktudlni, Ze bylo
mozné vyhledat teorii i vice pripadovych studii v ¢asopiseckych a internetovych (i
cizojazycnych) zdrojich. Naopak je tfeba ocenit aplikaci teorie na predmét prace.

SWOT analyza uvadi zavéry, pro které jsou v textu podklady az o nékolik kapitol dale,
coZ znesnadnuje orientaci. V dalSich analyzach vychazi autor zvysledkd vyzkum
agentur, které komentuje. Schazi zde shrnuti dilich zavér(, ale zejména vysledky
analyzy, které by prokazaly nevhodnost ¢i nizkou efektivitu volby celebrity, kterou
autor subjektivné citi (jak uvadi na s. 53).

Nicméné navrieny projekt prinasi zajimavé reseni — od nastaveni insightu az po
nenasilné spojeni reklamy se CSR spolecnosti, cozZ je tfeba ocenit.



Otazky k obhajobé:
1) Je kvantitativni vyzkum, podle vas, optimalni k vybéru vhodné celebrity? Za
jakych okolnosti a k ovéreni kterych skutecnosti ano, a kterych ne?

2) Opravdu ma trh zubnich past charakter monopolistické a ne oligopolni
konkurence? Jak se této skutec¢nosti da vyuzit v komunikaci?

3) Jak by bylo mozné zobjektivizovat vase zavéry analyz a prokazat, Ze realizovany
koncept komunikace je nevhodny, resp. vas je efektivnéjsi? ProC jste téchto
nastroji nevyuZzil (i napf. jako argument pro management)?
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