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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka se ve své práci zabývá analýzou komunikace firmy Simona Zemanová, s. r. o. 
a vnímáním značky Benetton na českém trhu. 
Struktura práce je zahájena problematikou segmentace trhu, zde by se nabízelo vysvětlení systému MK a  pak následná implementace segmentace trhu.

V práci se objevují věcné nepřesnosti např. ve smyslu positioning značek na českém (a specificky zlínském) trhu. Opravdu jsou značky Max Mara a Broadway současnými konkurenty UCB? (cenová hladina, způsob prodeje, apod.) 

Věrnostní program je zmíněn v silných stránkách (SWOT analýza), dále v textu je však zmiňován jako problematický a nevyužívající svého informačního potenciálu.

Je hlavní cílová skupina opravdu pouze do věku 39 let?

Širší prostor mohla autorka věnovat vnímání značky (nabízí se možnost využití sémantického diferenciálu, apod.) 
Pozitivním přínosem práce je, že je zaměřena na konkrétní fungující firmu s působností ve Zlíně/Zlínském kraji a její výsledky mohou přispět ke zlepšení komunikační strategie daného subjektu. 
Autorka svou práci konzultovala pravidelně a s podnětnými dotazy. 
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:  A – B (dle úrovně obhajoby a prezentace)
Ve Zlíně dne: 22. 05. 2006  
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


