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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	


	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka popisuje komunikaci firmy Simona Zemanová, s. r. o. jako franchisanta společnosti Benetton. Posluchačka Vymětalová splnila všechny body zadání bakalářské práce. Velmi jasně si stanovuje hypotézy, které potom v závěru na základě analýz a průzkumu až na jednu potvrzuje. Na základě průzkumu též jasně a zřetelně vyvozuje vlastní doporučení pro společnost Simona Zemanová, s. r. o. Autorka dostatečně využívá dostupnou literaturu a cituje ji.
Otázky k obhajobě:
1) Kdybyste měla zvolit jako metodu získávání dat nezúčastněné pozorování, myslíte, že byste získala podobné výsledky, jako u způsobu průzkumu, který jste zvolila?

2) Jak se z hlediska etiky tváříte na řekněme „kontroverzní“ vizuály Benettonu?

3) Jak se stavíte k té podmínce, že v tomto případě franchisant nepřispívá do fondu reklamy, jako je to například v jiných případech? Co je podle vás výhodnější?
Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 16. května 2006
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


