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1 Aktudlnost a ndro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroju
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven préace
17 Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomova prace je zpracovana kvalitné, s dostate¢nym ukotvenim teoretické Casti a
navazujici analytické casti. Teoretickd cCast obsahuje podstatné definice, propojeni
sponzoringu a budovani znacky. Pfinosem prace je primarni dotaznikové Setreni, které
ukazuje na spojeni sponzoringu s firemni image. Pracovni hypotézy byly adekvatné
verifikovany. Projektova ¢ast obsahuje navrh komunikacniho mixu AlpinePro, ktery
vychazi ze strategie sponzoringu a sméfuje k podpore image znacky. Prace je zajimava,
obsahové bohatad, pfinosna pro praxi.

Ve Zliné dne 5. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



