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Téma DP:
Marketingové komunikace obchodně společenského centra
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si zvolila zpracování a navržení marketingové komunikace obchodně společenského centra Olomouc City. V úvodu si stanovuje své cíle. Využívá zdroje, které následně cituje. Hypotézu, kterou uvádí v páté kapitole, v závěru potvrzuje.
1) Otázky k obhajobě:

2) Jak by se dala rozšířit současná cílová skupina?

3) Jak byste zajistila nižší fluktuaci zaměstnanců?

4) Píšete, že mediálním partnerem se stalo Radio Media, která poskytne reklamní spoty ve výši půl milionu korun na jeden rok ZDARMA. Zcela jistě sama vidíte, že je to nelogický údaj, uveďte na pravou míru. Předpokládám, že se jedná o reciproční vztah – jaké je plnění ze strany Olomouc City? 
5) Tvrdíte, že název Olomouc City je špatný, protože splývají písmena „c“ – není problém spíš v tom, že vyslovujete vy – i ostatní veřejnost – [olomouC Cyty], místo [olomouc sity]? Toto je věc, která je levněji „odbouratelná“, než změna názvu společnosti (a výdaje s tím spojené). Nebo ne?

Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C – dobře, v případě dobré obhajoby B – velmi dobře.
Ve Zlíně dne 17. května 2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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