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Tabulka A
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A
1
	B
1,5
	C
2
	D
2,5
	E
3
	Fx
4
	F
5
	

	Náročnost tématu BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Splnění cílů BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Teoretická část BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Analytická část BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Formální úroveň BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Součet
	6



Poznámka:	Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 
Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 


Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.



Tabulka B – Celkové hodnocení BP
	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně



Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

Výborná práce zpracovaná v jazyce anglickém. Práce obsahuje zevrubný popis zadaného problému vč. kritického zhodnocení použitých podkladů. Argumentace, která je podložena množstvím podkladů vychází z pochopené teorie. Jazyková a gramatická úroveň práce je velmi vysoká. Práce představuje hlubokou analýzu do problematiky vlastních (maloobchodních) značek a je využitelná i pro výuku této problematiky.

Otázky k obhajobě:

1. Který z Vámi uvedených hlavních hráčů na maloobchodním trhu U.K. dle Vašeho názoru nejlépe přizpůsobil svou marketingovou strategii novým ekonomickým podmínkám. Charakterizujte tuto strategii a zdůvodněte (podložte argumenty) své tvrzení.
2. Jaká je dle Vašeho názoru (popř. dle odborníků z TNS) predikce dalšího ekonomického vývoje na maloobchodním trhu U.K.?
3. Srovnejte strategii rozvoje vlastních (maloobchodních) značek v českých a britských podmínkách. Existují zde rozdíly? Pokud ano jaké a proč?




Návrh na výslednou známku BP:	 A - výborně

Ve  Zlíně          dne 12. 5. 2009
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