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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce si klade za cíl hlavně poskytnout společnosti, jejíž event analyzuje, kvalitní a podnětnou analýzu, na jejíž základě bude moci uspořádat příští ročníky eventu lépe a kvalitněji.

Autorka práce Eliška Pančošková nejprve v teoretické části vytváří nutnou teoretickou základnu pro oblast event marketingu a brand managementu, se kterými dále v práci aktivně pracuje. Nastavuje pozici event marketingu jako nedílnou součást marketingového mixu a marketingové komunikace společnosti či firmy. 

Následuje stanovení a definice dvou hypotéz. Jsou stanoveny jasně, přímo, stručně, konkrétně a toto jejich nastavení je v mezích této práce měřitelné. Metodologicky tyto hypotézy chce verifikovat jasně stanovenými postupy, analýzou daného eventu (event Brown-Forman na podporu značky Finlandia Vodka) z několika pohledů. Autorka se zúčastnila eventu jako člen realizačního týmu, což pro ni bylo zcela jistě nespornou výhodou.

Po formální stránce má práce několik drobných nedostatků. Kapitoly jsou v obsahu číslovány, ale již nikoliv přímo v práci samé, což je škoda. Možná bych pro práci volil více zdrojů, nicméně jejich užití a seznam jsou v pořádku. Jen bych místy uvítal, zvláště v analýze, zdroj tabulek a grafů (str. 37, ad.). Lze předpokládat, že asi daná společnost, nicméně...

Je třeba také škoda, že se ve vyhodnocení píše „průměrný počet zákazníků na jeden bar za večer byl odhadován na 120,“ a přitom k tomuto tvrzení není žádný zdroj, kdo to odhadoval (firma sama? agentura? majitel baru?) Nebo stranu před tím (str. 56), kde se odkazuje na nějaký průzkum, ale už není jasné na jaký.
Otázky k obhajobě:
1. Jaké další faktory mohly ovlivnit prodejnost Finlandia Vodky?
2. Jakým způsobem lze vyhodnotit sponzoring nějaké akce/eventu?

3. Je webová stránka nezbytně nutná pro prodej alkoholického nápoje?
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
B – velmi dobře / C – dobře – podle obhajoby
Ve Zlíně dne 20. května 2009
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