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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Lucie Navarové „Marketingové aktivity značky Merida zaměřené na ženy v České republice“ se zabývá popisem společnosti Merida, jejími cykloprodukty a také komunikační strategií směrem k různým cílovým skupinám. 
Práce je graficky velmi přehledná, psána adekvátními vyjadřovacími prostředky, s drobnými chybami v jednotlivých názvech brandů. 

V elektronické verzi práce chybí zadání, proto nelze přesně vyplnit některé požadované údaje (viz tabulka výše).

Poněkud překvapivý je rozsah/seznam uváděné literatury v kontextu diplomové (magisterské) práce. Autorka uvádí pouze šest zdrojů monografického formátu. Jednalo se pouze o citace z těchto knih nebo je to skutečný vyčerpávají seznam literatury?

Otázky k obhajobě:
Popište a diskutujte genderová specifika uváděné komunikační kampaně (viz str. 69 práce). Jaká je souvislost mezi „poradním hlasem partnera/manžela“ při výběru kola a kampaní zaměřenou specificky na ženy? 
Proč si myslíte, že podrobné technické parametry v komunikaci/reklamním komunikátu ženy odrazují a tyto preferují tzv. „jednodušší“ způsob komunikace? 
Dochází tak ke stereotypnímu vnímání genderu?

Jak přesně probíhal výběr a oslovení respondentek (z demografického, psychografického pohledu)?

Práci doporučuji k obhajobě.  
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B (dle úrovně obhajoby)
Ve Zlíně dne 18. 05. 2009 
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