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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X  
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Dagmar Šnajdarové potvrzuje fakt, že kombinované studium na naší fakultě by mělo být ku prospěchu jejím absolventům hlavně v oboru jejich profesního zaměření. Téma propagace školy, ve které autorka pracuje, nabízí pohled na využití marketingových komunikací ve státní správě, navíc doloženo množstvím užitečných praktických příkladů.
Teoretická část představuje marketingové komunikace v neziskovém sektoru, zvláště ve školství. Z dostupné literatury také uvádí jak připravit reklamní kampaň pro školy a jakých chyb se při tom vyvarovat. Praktická část obsahově vychází z teoretické. Obsahuje vyhodnocení dotazníkového šetření provedeného na půdě školy. Je výsledky autorka správně interpretuje a začleňuje do nabídky možného použití nástrojů marketingové komunikace pro školu. Ty jsou reálné a realizovatelné.
Práce splnila vytýčený cíl, je postavena logicky a jednotlivé části navazují. Neobsahuje výraznější prohřešky proti zásadám pro její tvorbu. Věřím, že by tato bakalářská práce mohla sloužit jako vodítko pro potřeby podobných zařízení.
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