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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Konkurence, tržní prostředí, management – to všechno jsou pojmy související i se školou. Řízení školy v těchto podmínkách vyžaduje nové přístupy, metody, včetně propagace. Škola má „rezervy“, musí jich využít. Tak lze definovat problém, který řeší předložená práce? Cílem práce je posoudit efektivitu současné propagace, zhodnotit marketingové aktivity ve vztahu k cílovým skupinám, navrhnout další propagační možnosti.
Teoretické kapitoly, týkající se především marketingu neziskového sektorů s důrazem na marketing školy, jsou vystavěny logicky, přehledně, od obecného postupují ke konkrétnímu tak, aby připravily teoretické východisko k vyslovení hypotéz (str. 10). Rozsah používané literatury odpovídá požadavkům na tento typ kvalifikační práce.

Praktickou část otevírá charakteristika školy v souvislostech zkoumané problematiky, následuje popis vlastního dotazníkového šetření (250 dotazníků, 244 vyplněných). Otázky směřovaly k zjištění důvodů výběru školy. Výzkum, vyhodnocení i interpretace jsou kvalitní, umožnily navrhnout další možnosti propagace, konkrétně reklamní spot, který jsem, bohužel, neměla možnost vidět, jen jsem pročetla popis spotu. Ovšem stále nevím, v čem má škola problém…
Stanovený cíl zadání byl splněn, práce má velmi dobrou jazykovou úroveň, stejně tak přílohy i seznam použité literatury.
Otázky:
1. Pro toto hodnocení jsem se pokusila formulovat problém k řešení ve Vaší práci. Nevím ovšem, zda to odpovídá realitě. Co Vás k volbě tématu přivedlo – pokles zájemců o studiu? Nestatečná propagace?
2. Potvrdila se hypotéza ze str. 10?

3. S jakým ohlasem se setkaly závěry Vaší práce u vedení školy?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


B – velmi dobře
Ve Zlíně dne  15. května 2009.
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