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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	
	X

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	X


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce o amerických prezidentských volbách sama shazuje svou úroveň hned v počátku, když autorka tvrdí, že neexistuje dostatek studií popisujících nově využité netradiční marketingové postupy v kampani Baracka Obamy. Takových knih od více či méně respektovaných autorů vyšlo do tří měsíců od Obamova zvolení několik set (viz www.amazon.com – heslo Obama campaign strategy nebo univerzitní knihovny pomocí Google.com).

Proto je škoda, že autorka nepoužila ve svých analýzách časovou osu zapojení jednotlivých marketingových nástrojů do kampaně, protože to přesně ukazuje, ve kterých momentech byla strategie Obamových poradců lepší, než McCainových. Zároveň to ukazuje, jak významně utrácel Obama peníze v závěru kampaně a jaký to mělo efekt. Nikde v textu se také neobjevuje  srovnání voličských skupin, které se rozhodly oba soupeřící týmy oslovit a získat na svou stranu. Tím lze zdůvodnit masivní využití internetu v Obamově případě.

Autorka také mnohdy místo argumentů používá tvrzení: „During election battle 2008, he beat out a Goliath Hillary R. Clinton from influential political family and American war hero and a minion of Media John McCain.“ Z rozdílové analýzy New York Times například jasně vyplývá, že až 70 procent amerických novinářů otevřeně podporovalo Obamu.

Mnohdy tak práce ukazuje autorčiny osobní postřehy a její voličské preference na úkor vědeckých faktů. Doporučuji při dalším rozšíření bakalářské práce koncentraci na statistická data řady univerzit a dlouhodobě nejpřesnější denní analýzy Rasmussenova Institutu.

Práce jinak byla celkově poměrně zdařilá a využívala velké množství zdrojů, i když například oslavná volební reportáž v časopisu Rolling Stone nemá pro podobné účely dostatečnou vypovídací hodnotu. Popis volebních nástrojů i šíře dotazování však určitě stojí za navrhovanou známku.
Na závěr si dovolím osobní poznámku, která se nijak nepromítla do závěrečného známkování: Úkolem této oponentury není hodnotit jazykovou úroveň předloženého textu, nicméně některé anglické formulace jsou srozumitelné až při vícenásobném přečtení, případně jim může rozumět pouze Čech, který pochopí doslovný překlad některých idiomů. Neznám důvod, proč je práce psána v angličtině, ale trpí tím její kvalita.

Otázky pro autorku:
1. Jak byla využívána technika Word of mouth marketing (WOMM) při negativní a při pozitivní Obamově kampani?
2. Kolik „stál“ ve volebních výdajích jeden hlas pro Obamu a kolik pro McCaina a jaký z toho plyne závěr pro efektivitu internetové kampaně?

3. Jaké hlavní marketingové prostředky používal Obamův tým poslední týden kampaně a kolik mu to přineslo hlasů podle Gallupova institutu, případně podle Rasmussenova institutu?
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