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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si zvolil velmi aktuální a současně náročné téma, které si zaslouží pozornost. Hodnotím osobitý přístup k problematice, který se výrazně odráží jak v části teoretické, tak praktické. Obě části se vyznačují snahou uchopit problém v co nejširších souvislostech a z různých náhledů, což může na první pohled částečně působit obsahovou nekompaktností, ale na straně druhé naplňuje stanovený cíl BP, tzn. pokusit se v celém rozsahu odhalit specifika sociální reklamy mimo české prostředí. V teoretické části autor předkládá jednak vymezení základních pojmů (sociální marketing, sociální kampaň a sociální reklama) jak z pohledu historického ukotvení, tak i ve snaze postihnout sociologické pozadí sociálního marketingu, což je zajímavým počinem v řešení dané problematiky. Praktická část je pojímána ve dvou rovinách. V první části se autor zaměřuje na analýzu vybraných kampaní, ve druhé na definování hlavních trendů v sociálním marketingu (hranice etické správnosti, nové formy komunikace, sociální experimenty), podložených konkrétními příklady. Autor přistupoval k práci samostatně, vycházel z přesně stanovené linie, snažil se předložit v práci co největší šíři příkladů vedoucích k potvrzení hypotéz.  Práce je zajímavá, určitě velmi přínosná a jednoznačně představuje dobrou platformu k hlubšímu náhledu směrem do budoucna. Cíle i základních požadavků bylo splněno, více pozornosti dodržení jazykové i stylistické správnost. 
Zajímalo by mne, zda uvažuje v práci pokračovat a jakým směrem byste se ubíral?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
... A/výborně - B/velmi dobře.. (dle obhajoby)...
Ve Zlíně dne .....18. 5. 2009.....................................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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