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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce: 
První polovina teoretické části přináší komplexní pohled na problematiku sociálního marketingu a tvoří dobrý úvod k celé práci. Dovolil bych si jen nesouhlasit s tvrzením, že termín „sociální kampaň“ je synonymem termínu „kampaň sociálního marketingu“ (neboli „sociální marketingová kampaň“, str. 14). Zajímavý je také pokus o hledání sociologického pozadí sociálního marketingu, které je ve druhé polovině teoretické části, nicméně myslím si, že pokud by tato otázka měla být vyřešena důkladně, vyžadovalo by si to větší prostor, než se v této práci nabízel. 
Hlavním problémem praktické části je podle mne jistá koncepční neujasněnost, daná zřejmě snahou postihnout problém v co největší šíři. Dovedl bych si představit důkladnou analýzu několika vybraných kampaní a následné zobecnění (což se v podstatě děje v kapitolách 5.1 a 5.2), nebo vymezení podstatných trendů a jejich dokladování konkrétními příklady (což je obsahem kapitoly 5.3). Zde jsou oba přístupy zkombinovány, ovšem výsledek je dle mého soudu takový, že v prvním případě není zřejmé, proč jsou vybrány zrovna tyto kampaně a co na nich případně má být srovnáváno (o rozdíly v národnostním pojetí zřejmě nejde, jak by naznačovala kapitola 4, to by si koneckonců vyžadovalo více příkladů), ve druhém případě se pak zdá, že dokladování konkrétních trendů je příliš stručné, heslovité a také by bylo dobré mu věnovat větší prostor. 
Bakalářská práce jako taková je zajímavá, daří se zde pojmenovávat některé problémy, které se z pohledu sociálního marketingu a reklamy jeví jako aktuální, bylo by ovšem dle mého soudu dobré vybrat si užší část daného problému a tu studovat více do hloubky. Poslední výtka je spíše formální - přílišná „heslovitost“ poznamenává stylistickou a gramatickou podobu jednotlivých vět, což vadí například ve formulaci hypotéz, které pokud mají být verifikovatelné/falzifikovatelné, by měly být postaveny jako tvrzení formou oznamovací věty (zde chybí slovesa, takže není zřejmé, zda jsou výroky myšleny pozitivně nebo negativně). Kromě toho nejsou některé zdroje uvedeny dle normy.
Otázky k obhajobě: 
Je možné na použitých ukázkách demonstrovat rozdíly ve stylu marketingové komunikace jednotlivých národů? 
Prosil bych vysvětlit výrok ze závěru práce (str. 52) - „Sociológia sleduje vznešené ciele ako napríklad „blaho spoločnosti““ a celý následující odstavec. 
V práci se hovoří o postupném „otupování“ recipientů stále více šokujícími komunikáty a potřebě sociální reklamy hledat nové přístupy a metody komunikace - má tato „snaha šokovat“ své hranice a v jakých směrech a oblastech by bylo dle Vašeho názoru ony nové přístupy a metody možné hledat? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B/C - velmi dobře/dobře
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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