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Projekt marketingového plánu firmy ISDIM s.r.o.
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	X
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce je zpracována velmi dobře a komplexně popisuje prostředí malé firmy a její pozici na trhu dodavatelů IT. Ocenění si zejména zaslouží velmi dobrá znalost konkrétní, reálné společnosti. Diplomovou práci tak, jak je zpracována, lze v plném rozsahu doporučit k nasazení ve společnosti ISDIM  s.r.o. jako skutečný marketingový plán. Lze předpokládat, že navrhované akční programy skutečně přinesou společnosti ISDIM s.r.o. reálné a měřitelné výsledky. Hodnocení předpokládaných přínosů navrhovaného marketingového plánu lze hodnotit spíše jako konzervativní, reálný přínos (měřený zvýšením objemu prodeje) lze očekávat výrazně vyšší. Navrhovaný marketingový plán je reálný a přiměřený velikosti a pozici společnosti na trhu a rozvíjí marketing společnosti v postupných krocích. 
Celkově lze výsledek diplomové práce hodnotit jako kvalitní a přiměřený marketingový plán schopný okamžitého nasazení s předpokladem výrazně překročit očekávané přínosy.
Otázky:
· Jaké údaje by bylo vhodné evidovat v databázi zákazníků?

· Jaký přínos pro firmu vidíte v účasti v programu Microsoft Partner?

· Jakým způsobem předpokládáte vyhodnocení plánu pro rok 2006?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A – výborně
Ve Zlíně dne  15.5.2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

