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	Název práce
	Marketingové komunikace se segmentem Školní děti


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Předkládaná práce řeší působení marketingových komunikací na velmi citlivý segment školních dětí, a to konkrétně u sortimentu cukrovinek.

Obsahuje zdrojově i obsahově bohatou, citovanou a logicky uspořádanou teorii od obecných charakteristik marketingových komunikací až po specifika psychologického působení na děti, čímž autorka nadstandardně tuto část naplnila.

Poté si stanovuje realistické cíle a verifikovatelné hypotézy, jejichž ověření v průvodním textu splývá.
V analytické části přistupuje k podpoře závěrů z několika šetření. Realizuje vhodnou obsahovou analýzu reklamních spotů s nastavenými kritérii, kterou poměřuje s výsledky grantového projektu a vyvozuje společné závěry. Zde by bylo vhodné upozornit na omezenou srovnatelnost obou šetření a na chybějící či místy nejasnou metodiku zaznamenávání výsledků do grafů. Autorka dále uskutečnila také primární šetření, a to formou kvantitativního průzkumu, jež má svá omezení vypovídací schopnosti vzhledem k nastavenému cíli – viz k obhajobě. Také formulace otázek se zdají v několika případech sugestivní a jejich vyhodnocení do grafů místy nepřehledné díky neuvedení statistického ukazatele (zda se jedná o absolutní/relativní četnost, z jak velkého souboru respondentů atd.). Z výsledků vyvozuje závěry a doporučení, které mají spíše polemický než návrhový charakter.
Nicméně Lenka Karafiátová připravila kvalitní metodický materiál, který by mohl sloužit k bližšímu zkoumání daného segmentu, a vyvodila závěry ze tří typů šetření, což je třeba ocenit.

Po formální stránce chybí zdroje a přesnější popis u grafů, text je místy neuspořádaný.

K obhajobě:

1. Realizujte sebekritické hodnocení dotazníku, který jste realizovala. Znáte vhodnější metodu výzkumu působení reklamy na děti? 

2. Formulujte doporučení vyplývající z vaší analýzy:


a) pro rodiče, příp. zástupce školy z hlediska mediální výchovy


b) pro komunikační agentury tvořící reklamu na cukrovinky pro daný segment.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
   B – C , tj. velmi dobře až dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ..............................                                                               ............................

Ing. Martina Juříková, Ph.D. 
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