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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Mária Jurášová patří k velmi zainteresovaným studentům, také její spolupráce na přípravě BP byla bezproblémová. Pracovala samostatně a konzultovala průběžně. Na její práci oceňuji především věcnost, s jakou se tématu chopila, rodovou bezpředsudečnost, která jí umožnila objektivně charakterizovat problém v obou genderových pásmech. Velmi přesně formuluje a hodnotí zdrojová problematická místa svého tématu. Výrazným ziskem její práce je komentované zprostředkování výsledků výzkumů především v oblasti stížností směřovaných Radě pro reklamu na údajné nebo skutečné porušování etického kodexu reklamy. Očekával bych průkaznější, rozuměj větším počtem příkladů doložené, komentování neuralgických bodů ve sporech mezi zadavateli reklamy a Rady pro reklamu.
Práci doporučuji k obhajobě. 

B – velmi dobře
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
....……………....................................
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