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Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	x


Připomínky a otázky k obhajobě:

Struktura práce je metodicky dobře zaměřená – směřuje od obecných otázek nahoty, erotiky a sexuálních motivů v reklamě, k otázkám etické regulace těchto jevů v soudobých komerčních marketingových komunikátech, aby vrcholila v konkrétní analýze české reklamy z hlediska uplatňování erotiky v konkrétních sděleních. 

V úvodu práce postrádám alespoň rámcové východiskové zhodnocení přítomnosti analyzovaného jevu v odborné marketingové literatuře a hypotézy, jež hodlá autorka potvrdit či vyvrátit.     
Souhrnně řečeno:

Práce přináší stručný přehled některých obecnějších postojů k fenoménu erotiky a erotických motivů v současné reklamní praxi v České republice. Jde o práci deskriptivní, bez hlubšího ponoru do tematiky, který by zde měl být alespoň částečně přítomen jako výraz hodnotící angažovanosti autorky v tematice. Nicméně jistý přínos spatřuji ve sběru relevantních útržkovitých informací a jejich strukturalizaci do celistvého tvaru.  
Připomínky: 

· Str.16 – toto tvrzení nelze přijmout – při četbě odborné časopisecké literatury v letech 1955-1990 by autorka zjistila, že na téma erotiky se čas od času vedla diskuse, nemluvě o tom, že erotické prvky v tehdejší komerční propagaci pro vnitřní trh byly kontinuálně přítomny – sklo, bižuterie, kosmetika, prádlo – to vše byly oblasti, v nichž byl motiv ženské nahoty používán jako poutač, jako prvek zvýraznění intimity nabízeného produktu apod. – obvykle vše v logické souvislosti s charakterem zboží. Ještě výraznější frekvenci bychom nalezli  zejména v propagaci určené pro zahraničí. Dokonce byly vedeny kritické diskuse o tom, že polonahá žena ve vyzývavé pozici nepatří na bagr, k lahvi piva apod. Nebo se mýlím?
· Tvrzení na str. 18 - vztah mužů a žen k erotickým motivům v reklamě, který je zde kvalifikován pojmy komu co vadí, by bylo vhodné opřít o výsledky výzkumu. Takto je zde pouze obecné konstatování – věřit či nevěřit? 

· Chybí bibliografie, je zde pouze seznam citované literatury.
· Někde chybí odkazy na zdroje – tabulky na str. 39-46. 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
C - dobře
V Praze 2006-05-23
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