FAKULTA MANAGEMENTU A EKONOMIKY

Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně

Posudek oponenta diplomové práce

Jméno studenta: Bc. Martin Svák
Oponent DP: Ing. Antonín Slepánek      Ak. rok: 2008/09
Téma DP: Projekt marketingových činností firmy PBT Rožnov, s.r.o. pro zvýšení prodeje na zahraničním trhu a jejich financování z operačního programu EU
	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	F

5


	 1
	Náročnosti tématu práce


	X
	
	
	
	
	

	 2
	Splnění cílů práce
	X
	
	
	
	
	

	 3
	Teoretické části práce
	
	X
	
	
	
	

	 4
	Praktické části práce

(analytická část)
	X
	
	
	
	
	

	 5
	Praktické části práce

(řešící část)
	X
	
	
	
	
	

	 6
	Formální úrovně práce
	
	X
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Preambule

Autor diplomové práce zvolil velmi aktuální téma jako účinný nástroj pro zajištění vysokého obratu výrobní firmy, která je převážně orientovaná na vývoz svých produktů na jiné trhy, než domácí. Na základě důkladného studia vypracoval účinné marketingové nástroje pro dosažení efektivního vývozu výrobní firmy a posílení jejího postavení v německy mluvících zemích.
Teoretická část

Zahraniční obchod má svá specifika a právě pochopení teoretických zákonitostí vede autora k vytvoření účinných nástrojů pro vysokou efektivnost a stabilitu prodeje při stále se měnících vnějších i vnitřních ekonomických podmínek a posílení prestiže firmy na zahraničním trhu.
Praktická část

Autor vypracoval na základě důkladného vhledu do zákonitostí marketingu a jeho využití v zahraničním obchodě, prakticky využitelné nástroje pro efektivní postupy k dosažení úrovně vývozního obratu, nezbytného pro udržení vlastní výroby a rozvoje,  ale také pro proniknutí a udržení se na hlavním odbytišti produktů českých firem. V německy mluvících zemích, kde jsou kladeny požadavky na vysokou kvalitu výrobků při tradičně vysoce konkurenčním prostředí, těmito nástroji, jako je účast na významných odborně zaměřených veletrzích, inzerce v časopisech a systematická práce s distributory, je možno otupit přežívající nedůvěru k výrobkům a firmám z východních zemí. Využití metodiky a znalostí podmínek pro udělování proexportních grantů z EU přispívá ke kompenzaci vysokých nákladů vývozní firmy, které jsou nezbytné pro proniknutí a udržení se na zahraničních trzích.
Použitá literatura

Autor čerpal z posledních vydání odborných publikací převážně z vydavatelství GRADA, které od počátku devadesátých let systematicky vydává žádané tituly z tržní ekonomiky. Počet studijních materiálů je velmi rozsáhlý. 
Formální úroveň

Práce splňuje normy ČSN o úpravě písemností s dobrou gramatickou úrovní, s erudovanou formulací odborného vyjadřování a s minimem formálních překlepů. Snad v popisu obchodní parity podle podmínek INCOTERMS by bylo lepší používat standardní pojmy jednotlivých položek parity místo slangového označení „krátkých a dlouhých“ podmínek.
Otázky oponenta

1. Co by znamenalo implementovat praktickou část diplomové práce, zaměřené na německy mluvící země, na jiná teritoria jako je Balkán, Ruská Federace, Asie aj. 
2. Jaké výhody vyplývají pro firmu PBT využíváním cílených marketingových nástrojů, uvedených v praktické části diplomové práce při současné celosvětové ekonomické krizi?

3. Jak by se předložená diplomová práce mohla editovat nejen pro cílené využití ve firmě PBT, ale jako metodická pomůcka i pro jiné proexportně orientované firmy.
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