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	Název práce
	Motiv koně v reklamě – význam a využití

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x 
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x  
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Vendula Velísková předkládá práci, týkající se motivu a využití koně v reklamě. Jak autorka sama v úvodu píše: „není ji známa práce podobného zaměření a je pro ni velmi lákavé se vydat neprobádaným směrem.“ Jako vedoucí práce mohu doplnit, že se na této cestě nejen neztratila, ale naopak na jejím cíli nabídla výsledek, který má své kvality a Česká republice tak již má práci tohoto zaměření. 
Teoretická část je rozdělena mezi základní seznámení s teorií marketingových komunikací a sémiotiky. Dále jsou představeny termíny symbol a symbolika. V praktické části je popsán kůň v různých významech, základní rozdělení plemen. Následuje analýza jednotlivých audiovizuálních nebo tištěných reklamních sdělení, ve kterých se kůň v různých rolích objevuje. Studentka si pro svou analýzu vybrala sémiotickou metodu interpretace. Každé sdělení je analyzováno dle symboliky, barevnosti a využití motivu koně. V práci jsou představeny reklamy z odvětví cigaretového a automobilového průmyslu, módy a alkoholických nápojů. 
Práce je logicky vystavěna, s bohatou zdrojovou zásobou. Vytkl bych ji nedostatečné popisky u obrázků, které však autorka doplnila přiloženým DVD. V textu by také bylo vhodné citlivěji pracovat při dělení odstavců na jednotlivých stránkách.
Bakalářská práce Venduly Velískové představuje zpracování dosud nepostiženého tématu. Za její kvality a zpracování si zaslouží nejvyšší ohodnocení.
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