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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Jany Zdráhalové „Jak vnímá český posluchač, čtenář angličtinu v reklamě“ popisuje, interpretuje a hodnotí postavení angličtiny při percepci reklamního komunikátu ve zvukové a tiskové podobě. 
Podrobně se zabývá reklamními slogany (jejich formulací, začleněním a funkcí v celém reklamním komunikátu), silnými a slabými stránkami jednotlivých možností médií. Popisuje práci s cílovými skupinami a specifika komunikace s focus groups.

Vyjadřovací prostředky práce občas používají hovorových až slangových výrazů. 
Formulace otázek v dotazníkovém šetření (zejména otázky č. 5 a 6) předjímají možnou odpověď respondentů, proto nejsou úplně objektivní při dalším hodnocení. 
Práce je srozumitelná a přehledná a v rámci rozsahu a komunikace s daným vzorkem splnila svůj cíl.
Otázky k obhajobě:

Jak je jazyková gramotnost v ČR (znalost cizích jazyků – i jiných než angličtiny) reflektována při percepci reklamního komunikátu?
Zkoumala jste jazykovou gramotnost zadavatelů a tvůrců reklamních komunikátů? 
Jaký je vztah mezi produktem (a brandem) a užitím cizího jazyka v českém reklamním prostředí?
Práci doporučuji k obhajobě. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A – B (dle úrovně obhajoby)
Ve Zlíně dne 18. 05. 2009  
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       podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


