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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	



Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	



Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.
(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)


Připomínky a otázky k obhajobě:
     Cílem bakalářské práce je zjistit, jak jsou komunikovány biopotraviny ve vybraných supermarketech.
     V teoretické části autorka logicky postupuje od stručného představení nástrojů marketingových komunikací k instore reklamě a maloobchodnímu mixu, předkládá teoretické poznatky z oblasti výzkumu, soustřeďuje se na měření spokojenosti zákazníka. Krátce seznamuje s trhem biopotravin. Závěrem shrnuje teoretické poznatky, formuluje cíle práce a dvě měřitelné pracovní hypotézy, popisuje metody práce.
     Teoretická východiska propojila s praktickou části, ve které úvodem předkládá charakteristiku komunikačních aktivit těchto specifických produktů, hodnotí a porovnává každý ze supermarketů na základě předem stanovených kritérií. Zároveň se soustřeďuje na analýzu obsahu i formy webových stránek obou společností.
     Jádrem práce je marketingový průzkum spokojenosti zákazníků s nabídkou biopotravin v obou supermarketech (n=150). Autorka popisuje cíl výzkumu, cílovou skupinu, způsob realizace. Výzkum vyhodnocuje, shrnuje, data, která předkládá v přehledných grafech (část v příloze, s odkazem) a mapách, interpretuje a dává doporučení a návrhy oběma společnostem.
     Studentka nepracuje se zdroji vždy důsledně podle citační normy (viz seznam literatury). Verifikace hypotéz by si zasloužila výraznějšího provedení. Formální úroveň bakalářské práce je jinak na přiměřené úrovni, je psána kultivovaným jazykem. 
 
Otázky:
1. Jak byly oslovováni respondenti v průzkumu?
2. Jaké další marketingové nástroje můžete pro podporu biopotravin použít?
3. Je vhodnější prodávat biopotraviny v supermarketech nebo ve speciálních prodejnách? Uveďte přednosti a nevýhody.

Návrh na klasifikaci bakalářské práce: B, velmi dobře.


Ve Zlíně dne 20. 5. 2009


                    .....................................………………………………   
 								       podpis oponenta BP




