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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:
Autorka pracovala samostatně, pravidelně konzultovala jak celkovou koncepci práce, tak i podobu jednotlivých kapitol. 

V teoretické části autorka napřed představuje politický (prezidentský) systém USA, dále si v obecné rovině všímá průběhu prezidentských voleb včetně jejich obvyklých strategií a možností využití marketingových komunikačních prostředků. Tato část tvoří ideální úvod k následující analýze a dané téma podává vyčerpávajícím způsobem. 
V analytické části napřed představuje osobní a politický život Barracka Obamy a dále si všímá celkové strategie jeho prezidentské kampaně v konfrontaci s kampaní jeho protikandidátů, Hillary Clinton a Johna McCaina. Na daný problém se snaží dívat z různých úhlů pohledu, hodnotí obrovský mediální ohlas Baracka Obamy i nebezpečí přílišné důvěry ve změnu, kterou reprezentuje. Přitom zde autorka využívá značného množství různých zdrojů, na které velmi zhusta odkazuje. 
Ve druhé polovině analytické části si podrobněji všímá konkrétních kroků, které vykonal volební tým Baracka Obamy, použitých marketingových komunikací včetně využití nových médií. V závěru se autorka pokouší vymezit klíčové okamžiky, které vedly k celkovému vítězství - kromě strategického zaměření celé kampaně na osobnost kandidáta  a profesionálního přístupu celého jeho týmu to mohla být též práce s novými médii (připodobňuje k využití televize J. F. Kennedym) a postoj ke světové hospodářské krizi. 
Celkově je tato bakalářská práce nadprůměrně kvalitní, vyniká především šíří záběru, která je podložena velkým množstvím prostudovaných zdrojů, a schopností dívat se na problém z různých úhlů pohledu a přitom jej podrobně analyzovat. 
Otázky k obhajobě:
Na hodnocení prezidentství Baracka Obamy je samozřejmě ještě příliš brzy, nicméně je už možné sledovat nějaké korekce jeho původně velmi nadšeného přijímání (zejména ze strany médií)? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
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	F - nedostatečně


