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uvoD

Spotiebitelské preference a chovani je mozno zkoumat a popisovat riznymi
zpusoby. Je mozno definovat cilové skupiny jednotlivych produktii, a analyzovat
benefity spojené S jejich ndkupem a konzumaci. Lze hledat rozhodovaci vzorce,
které lidé pti nakupu riznych produkti pouzivaji, popisovat specifika jednotlivych
trhil, nebo naopak objevovat univerzalie, které plati ve vSech ptipadech. Kone¢né
1ze hledat souvislosti mezi preferencemi na riznych trzich

Omezime-li se na metody sociologického vyzkumu, je zfejmé, ze problém lze
studovat z hlediska kvalitativniho i kvantitativniho. Je tedy mozné v kvalitativni
roviné detailn€ popsat konkrétni rozhodovaci procesy, stejné tak je mozné v roviné
kvantitativni ukazat, které zplisoby chovani jsou dominantni a které minoritni, a
jaké jsou V téchto svétech vzajemné souvislosti.

Tato monografie vychazi z kvantitativniho vyzkumu, ktery dlouhodob& zkouma
preference obyvatel Ceské republiky ve vztahu Kk riiznym oblastech, které se
spottebitelskymi preferencemi na jednotlivych trzich vice €1 méné souvisi.
Nezabyva se ptimo nakupnim chovanim, tedy chovanim pii nakupu a v souvislosti
s nim, ale $irSimi preferencemi a postoji, které se mohou, ale téZ nemusi projevit
Vv podob¢ finadlnitho nakupu a spotfeby. To vSe sleduje Vv SirSich kulturné-
spolecenskych souvislostech.

Cely vyzkum je koncipovan pomérné Siroce, coz je popsano V kapitole druhé, ktera
se zabyva jeho metodikou, a v kapitole tfeti, ktera popisuje jeho celkové vysledky,
které se tykaji preferenci skupiny lidé do 29 let, jimiZ se tato monografie zabyva.
Jeji text se pak ze vSech sledovanych oblasti zaméfuje na preference v oblasti
hmotnych produktli, cemuz je vénovana kapitola ¢tvrtd. Na zdklad¢ zjiSténych dat
je pak v kapitole paté predstaven navrh spottebitelské typologie. V ptilohach jsou
pak komentovany vztahy mezi preferencemi Vv oblasti hmotnych produktl a
Vv dalSich oblastech, na néz se cely vyzkum zaméiuje.
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METODOLOGICKA POZNAMKA

Data vyzkumné povahy, kterd jsou V této studii vyuZita, byla z vétsi Casti ziskana
Vv ramci vyzkumu spotiebitelskych preferenci obyvatel Ceské republiky, ktery
probiha od roku 2018. Jeho podrobny metodologicky popis je uveden v kapitole 2.
Jde o dlouhodoby vyzkum, ktery neni uzavieny, v této monografii jsou vyuzita
data, ktera byla ziskana do konce roku 2021. Vyzkum se zabyva n¢kolika oblastmi,
které se spotiebitelskymi preferencemi souviseji a popisuji je (viz kap. 2.4). Tato
monografie je zaméfena na jednu oblast — preference hmotnych produktt, a to
u lidi do 29 let — pfiemz se zkouma take jeji vztah s oblastmi ostatnimi. Vyzkum
navazuje na vysledky star§ich vyzkumi, zejména na vyzkum ndkupniho chovani
na trzich kulturnich produktt (Bacuvcik, 2009, 2014), vyzkum vztahu obyvatel
Ceské republiky k hudbé (Baduvéik, 2010, 2016a), vyzkum zpisobd traveni
volného &asu (Baduvéik, 2011), vyzkum vztahu obyvatel Ceské republiky
k divadlu a filmu (Baduvéik, 2012), vyzkum vztahu obyvatel Ceské republiky
k muzeim a galeriim (Baduvéik, 2013), vyzkum vztahu obyvatel Ceské republiky
k literatufe a cteni (Bacuvcik, 2015), vyzkumu socialnich marketingovych
kampani realizovanych v Ceské republice (Bacuvcik, Harantova, 2015, 20164,
2017, 2018) a vyzkum spotiebitelského chovani obyvatel Ceské republiky
(Bacuvcik, 2016b, 2017).
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1 SPOTREBITELE A TRHY

Prakticky kazdy ¢lovek je spotiebitelem, ktery pravideln€ uziva nebo spotiebovava
potraviny, obleceni, dopravu nebo sluzby (Schiffman a Kanuk, 2004, s. 14). Tim
hraje vyznamnou roli Vv udrzovani tzv. zdravé ekonomiky, protoze nakupni
rozhodovani spotiebitelli ovliviiuje poptdvku po téchto komoditach, a tim 1 po
zdkladnich surovindch, dopravé nebo vyrobé, coZz nasledné¢ ovliviiuje
zaméstnanost nebo uspéch €1 zanik mnoha primyslovych odvétvi.

Z tohoto pohledu je potieba rozlisit pojmy spotiebitelského a ndkupniho chovani.
Nakupni chovani (tedy chovani souvisejici pfimo S ndkupem) je jednou ze soucasti
spottebitelského chovani, na druhou stranu, spotfebitel nemusi byt ve vSech
ptipadech toho, co spottebovava, také nakupujicim. Termin ,,ndkupni chovani‘ 1ze
vymezit jako chovani, které se projevuje U spotiebitele ve chvili hledani,
nakupovani, uZivani, hodnoceni a nakladani S vyrobky a sluzbami, od kterych
oc¢ekava uspokojeni vlastnich potteb. Nakupni chovani lze tedy chépat jako
soucast spotiebitelského chovani (Mulacova, Mula¢ et al., 2013, s. 225).
Spotiebitelské chovani tak lze chapat velmi Siroce jako veskeré chovani, které
souvisi se spotiebou produktii vSech typli — zbozi, sluzeb 1 myslenek.

Rozhodovani ohledné¢ ndkupniho chovani se v podstaté tyka optimalizace vyuziti
vlastnich zdrojl, jako jsou cCas, penize nebo usili, na poloZzky, které souvisi se
spottebou. Nakupni chovani 1ze popsat né¢kolika dimenzemi — naptiklad co, proc,
kdy, kde a jak Casto spotiebitel polozky nakupuje, jak Casto je pouziva, jak je
hodnoti pro provedeni ndkupu a jaky méa dopad na budouci ndkup (Schiffman a
Kanuk, 2004, s. 14).

Z hlediska ndkupniho chovani lze rozlisit dva typy spotiebitelskych subjektd. Tim
prvnim je osobni spotiebitel, ktery nakupuje zbozi a sluzby vyhradné pro svou
potiebu nebo pro potieby domdacnosti, ptipadné jako darky pro pratele. Ve vSech
ttech ptipadech jsou vyrobky zakoupeny pro konecné vyuziti jednotlivci, tedy
koncovymi uzivateli (¢i poslednimi spotiebiteli). Druhym typem je organizacni
spotiebitel, ktery nakupuje spotiebni zbozi, jako jsou kancelaiské potieby,
primyslové zboZi, jako jsou stroje, nebo polotovary ¢i suroviny. Tato skupina
zahrnuje komer¢ni i neziskové organizace, vefejnou spravu a riizné instituce (jako
napiiklad skoly, nemocnice, véznice; Schiffman a Kanuk, 2004, s. 14).
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1.1 SPOTREBITEL A ZAKAZNIK

Klicovym prvkem soucasného marketingu je zakaznik. Jednd se 0 oznaceni
subjektu na poptavajici strané, ktery bychom ovSem mohli spojit téz s dalSimi
terminy, Z nichZ kazdy mize znamenat néco trochu jiného. ,,Poptavajici je termin
z ekonomické teorie a oznacuje subjekt, ktery ma zajem 0 néjaky produkt — chce
jej nakoupit. Shromazd'uje si 0 ném informace (cena, kvalita), na jejichz zakladé
ucini nadkupni (ekonomické) rozhodnuti — produkt nakoupi nebo nenakoupi.
»Nakupujici“ je pak tedy ten, kdo redln¢ provede nakup.

Termin ,,zakaznik* je mozno chapat Sifeji, v marketingovém smyslu. Zakaznik je
n¢kdo, kdo nakupuje nebo spotiebovava produkty (nemusi nutné délat oboje).
Z hlediska prodavajiciho (nabizejiciho) miiZe existovat zajem zakaznikovi nikoliv
pouze prodavat zbozi ¢i sluzby, ale udrzovat snim dlouhodobé vztahy. To
znamena poskytovat mu informace, ,,peCovat 0 néj* tak, aby jeho nakupy nebyly
pouze jednorazové. Konecné termin ,,spotfebitel oznacuje dany subjekt jesté
Z jin¢ho uhlu pohledu — spotiebitel je ten, kdo dany statek spottebovava, protoze
jej potiebuje nebo chce.

Vsechny tyto terminy — poptavajici, nakupujici, zakaznik a spotiebitel — mohou
oznacovat tutéz osobu, lze si piedstavit i nakupni situace, kdy jde 0 vice subjektti.
Produkt mize nakupovat nékdo jiny, nez kdo jej spottebovava, coz nevylucuje, ze
by nemohlo jit 0 ,stalého zakaznika®. Konec¢n¢, S témito pojmy souvisi pojem
,cilova skupina®, ktery oznacuje skupinu zakaznikt (v riizné mife homogenni),
ktera z pohledu producenta vykazuje shodné rysy a je proto oslovitelnd podobnymi
zpusoby ¢i pomoci stejnych médii. Cilova skupina pak pfedstavuje urCity trzni
»segment®, definovany pomoci charakteristik demografickych, geografickych,
behavioralnich ¢i jinych.

Spotiebitelské chovani zahrnuje zpisoby a diivody lidského chovani ve vztahu ke
spotiebitelskym statkiim. Na jeho prub&éh ma vliv osobnost ¢lovéka, jeho nazory a
postoje, znalosti nebo socialni role. Z toho vyplyva, Ze na stejnou nabidku reaguje
kazdy ¢lovek jinak. Vysledné chovani je otazkou rozhodovani na zéklad¢ intuice
(téZ emoci) a raciondlniho chovani (z hlediska ndkupnich cili, které ¢lovék ma;
Vysekalova, 2004, s. 44).
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1.2 SPOTREBITELSKE ROZHODOVANI

Pii analyze spotiebitelského chovani a rozhodovani lze uplatnit fadu ptistupti.
PfinejmenSim lze redlné lidské chovani v tomto smyslu chéapat jako chovani
ovlivnéné psychologickymi, socidlnim a ekonomickymi faktory.

1. Psychologicky pristup — kazdé chovani uréitym zptisobem souvisi s psychikou
jednotlivce a suvédomovanymi i neuvédomovanymi procesy ,,v jeho hlave®.
Behavioralni pfistup vlastni rozhodovani spotiebitele povazuje za vnitini duSevni
svét, jez nelze poznat primo. Cestou K rozpoznani spotiebniho chovani je
pozorovani a popisovani toho, jak spotiebitel reaguje na vngjsi stimuly. Samotny
proces rozhodovani je povazovan za ,cCernou skiinku“. Jeji analyza vede
k odpovédi na otazku, pro¢ nékteré stimuly vyvolavaji reakci a jiné nikoliv. Pti¢iny
mohou byt zjevné, ale mize jit téz napiiklad o hluboko uloZzeny nevédomy pud,
ktery mtze byt z riznych divodu potlacen (Koudelka, 1997, s. 11 — 12).

2. Sociologicky pristup — spotiebitelské a nadkupni chovani mize byt ovlivnéno
také spoleCenskymi faktory. Jde o reakci na riizné socialni situace, které se mou
tykat dané ekonomické situace pfimo, nebo i nepiimo. Nejcastéji jde 0 vztah
dotyéného jedince K riznym spole¢enskym skupinam, do nichz patii (autenticky
vztah) nebo chce patfit (aspiracni vztah). ,, Tlak* urcitého spolecenstvi na danou
nakupni situaci mize byt nezamérny nebo zamérny (Koudelka, 1997, s. 13).

3. Ekonomicky pristup — na spotiebitelské chovani lze nahlizet jako na vysledek
racionalnich uvah spottebitele. To ptredpoklada, Ze spotiebitel postupuje podle
»chladné kalkulace®, jinymi slovy, rozhodovani se déje na zdklad¢ analyzy
nakladi a vynosu (at’ jiz tato slova v daném kontextu znamenaji cokoliv;
Koudelka, 1997, s. 13 — 14).

Nakupni chovani je ovliviitovano faktory kulturnimi, socialnimi a osobnimi (Kotler
a Keller, 2007, s. 212). Kultura patii mezi hlavni faktory, které ovliviiuji pfani a
chovani osob. Diky kultufe ziskavame jiz od détstvi prostfednictvim rodiny soubor
hodnot, preferenci a zptisoby chovani. Pravé z toho diivodu ma kultura znac¢ny vliv
na kupni chovéni spotiebitelll. Mezi kulturni faktory patfi narodnost, nabozenstvi,
rasa nebo naptiklad wur€itd geografickd specifika, vcetné piipadnych
multikulturnich vliva (Kotler a Keller, 2007, s. 212).

Mezi socialni faktory fadime referenc¢ni skupiny, rodinu, spolecenskou roli a
postaveni. Referen¢ni skupiny maji pfimy nebo nepiimy vliv na ndzory nebo
chovani. Ty skupiny, které maji vliv pfimy, se nazyvaji ¢lenské skupiny. Mezi
primarni ¢lenské skupiny se fadi rodina, ptatelé nebo sousedi, jednoduse lid¢, se
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kterymi se spotiebitel stykd pomérné casto a neformalné. Sekundérni skupiny jsou
skupiny ndboZenské nebo profesni, které jsou jiz formalnéjsi. Klicem pro osloveni
¢lent referencni skupiny muze byt osloveni jejiho vidce (ktery funguje jako
nazorovy viidce). Spotiebitelské a ndkupni chovani mize odraZet role, které clovék
v ramci jednotlivych referenénich skupin, se kterymi je ve vztahu, hraje (Kotler a
Keller, 2007, s. 215 — 218).

Osobnimi faktory rozumime osobni charakteristické vlastnosti. Zde se ftadi
napiiklad ve€k, stadium Zivotniho cyklu kupujiciho, zaméstnani, ekonomické
okolnosti, Zivotni styl a hodnoty. Spotieba se bezesporu proméiiuje S vékem, ¢asto
jde ptedevsim 0 vliv Zivotni faze rodiny. Ekonomické faktory, které jsou zasadnim
determinantem vSech nékupnich rozhodnuti, byvaji z tohoto pohledu také
vyClenovany jako samostatna skupina faktord. (Kotler a Keller, 2007, s. 218 —
221).

1.3 HMOTNE PRODUKTY

Produktem muze byt cokoliv, co 1ze umistit (nabidnout) na trh, a co takto mlize
slouzit kuspokojeni nécich potteb. Tyto potieby lze chapat jak Vv roviné
individualni (potfeba samotného zakaznika, nakupujiciho, spotiebitele), tak i
v roviné spolecenské (produkt Vv n¢jaké mite slouzi K rozvoji celé spolecnosti,
nebo je alespon ,,spolecensky zodpovédny*; Kotler, Keller, 2013, Bacuv¢ik,
Harantova, 2016b).

Produkty se tradi¢né ¢leni na produkty hmotné (zbozi) a nehmotné (sluzby). Do
oblasti nehmotnych produkti lze tadit i mySlenky (ideje, ndzory, postoje),
piipadné téz, mista, osoby, zkuSenosti, a podobné (Kotler, Armstrong, 2004). Tato
skupina se nékdy vyclefiuje samostatné, hovoti se tedy 0 tom, ze existuji tfi
zékladni typy produktli — hmotné vyrobky, sluzby a myslenky.

Pokud jde o hmotné produkty, ty se dale obvykle ¢leni na spotfebni produkty
(vyrobky) a primyslové produkty (vyrobky). Spotfebni produkty, jimz je
vénovadna tato monografie, pak rizni autofi (viz napt. Kotler, Keller, 2013;
McCarthy, Perreault, 1995) ¢leni do Ctyt typd z hlediska toho, jak spotiebitelé
obvykle pfistupuji K jejich nakupu:

e Zbozi kazdodenni spotieby — spotiebitel je potiebuje, ale neni ochoten vydavat
zvlasni usili na jejich ndkup. Nakupuji se Casto, obvykle nejsou drahé, jejich
nakup ma povahu zvyku. Ptipadné se rozliSuji dalsi jejich typy — bézné
vyrobky, impulzivni zbozi, nouzové zbozi.
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o Nakupované zbozi — z hlediska spotiebitele jiz stoji za urcitou namahu
porovnat rizné zbozi riznych znacek. RozliSuji se dvé skupiny — homogenni
vyrobky (konkurecni zboZi je povazovano za rovnocenné, rozhoduje cena) a
heterogenni vyrobky (jednotlivé charakteristiky vyrobki se li§i, rozhodovani
se d¢je kombinaci faktorti vlastnosti, kvality a ceny).

0 konkrétni vlastnosti nebo znacku. Produkt nemusi byt drahy a muize byt
nakupovany relativné Casto, presto zakaznikovi jde 0 jeho konkrétni typ nebo
znacku.

e Nehledané zbozi — spotiebitel produkt nehleda, protoze obvykle nevi, Ze
existuje. Pfesto miize mit latentni potfebu po ném. RozliSuji se dva typy —noveé
nehledané zbozi (zakaznik nevi 0 jeho existenci) a pravideln€ nehledané zbozi
(zdkaznik 0 produktu vi, dokonce si miize uvédomovat jeho potiebu, ale dosud
nema motivaci jej opravdu koupit).

V této monografii je vénovana pozornost hmotnym produktim ptevazné tech
posledné yjmenovanych typli. Hmotnym produktiim prvniho typu je vénovan vycet
polozek tykajicich se bézné¢ho nakupu (viz kap. 2.4 a 3). V této monografii je téz
sledovan vztah preferenci produktii zde primarné sledovanych i zbozi kazdodenni
spotieby (viz kap. 5 a Priloha I.)

1.4 SPOTREBITELSKE CHOVANI LIDi DO 29 LET

V souCasné marketingové terminologii se O lidech mladSich 29 let hovoii
nejcastéji jako 0 Generaci Y a Generaci Z. Tyto kategorie nejsou vymezeny zcela
piesné. NejCastéji se hovoii 0 tom, Ze Generaci Y tvoii potomci Generace X, coZ
jsou lidé narozeni ptiblizné¢ v letech 1966 — 1980 (a ti jsou v zapadnim svéte
potomci generece Baby Boomers, tedy lidi narozenych v letech 1945 — 1965).
Generaci Y se téz fika Milenidlové, jsou to lidé narozeni pfed koncem milénia,
tedy predevsim Vv letech 1981/1983 — 1999. Lidem, ktefi méli v dobé sepsani této
monografie maximalné 29 let, byli narozeni po roce 1993 (sbér dat nicméné
probihal od roku 2018, respondenty tedy mohli byt téZ lidé narozeni po roce 1989),
jde tedy pouze o mens$i Cast generace milenialii. Za Generaci Z se povazuji
nejcastéji 1idé narozeni v letech 2000/1996 — 2013; z hlediska vyzkumného byli
respondenty pro tuto monografii lid¢ starsi 12 let, tedy narozeni pied rokem 2010.

V literatufe 1ze najit celou fadu charakteristik Generace Y. Tvrdi se naptiklad, Ze
jde o generaci, kterda mohla uz v détstvi a mladi poznat fadu véci souvisejicich
naptiklad s cestovanim, sportem, umeénim a dalSimi oblastmi ,,well-beingu®, které
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byly pfedchozim generacim upieny. Z toho diivodu je tézké tuto generaci nécim
ptekvapit. Je to generace, ktery vyrastala obklopend technologickymi
vymozenostmi a komunika¢nimi prostfedky, proto je (ve srovnani S generacemi
pfedchozimi) odolnd vic¢i marketingovym komunikaénim sdélenim. Je to
generace, kterd je zvykla na to, zZe se firmy snazi nabidnout jim pfesn¢ takovy
produkt, jaky si pfedstavuji, v Case a misté, které je pro né¢ nejvhodnéjsi. Je to
generace zvykla vyjadiovat a sdilet svlij nazor, ktery se Casto tyka pravé hodnoceni
kvality produktil. Je pro ni charakteristicka loajalita nékolika malo znackam, stejné
jako diiraz na ekologicky rozmér primyslové produkce a schopnost zit Zivot
z velké casti vonline prostiedi (Bergh, Behrer, 2016, Vysekalova, 2011,
Murdough, 2019, Donnelly, Scaff, 2019, Mergein, 2017).

O Generaci Z se tika, Ze je to jiz generace zcela technologicky orientovana, dokaze
zit 1 prakticky vyhradné v online prostfedi. Ma velky vztah ke znackdm a pro jeji
rozhodovani jsou vyznamné emoce a reakce okoli, Vtom smyslu, Ze se snazi
dosahnout pozitivniho ocenéni své osobnosti a zejména svého stylu. Bavime-li se
0 détech a dospivajicich, jejich moznosti, zejména finan¢ni, jsou mnohem vétsi,
nez tomu byvalo dfive; v tomto smyslu pfed sebou tato generace prakticky nema
piekazky, kterym by musela celit. Pfesto pfed sebou vidi vyzvy — naptiklad
V podobé& ochrany Zivotniho prostiedi (Bergh, Behrer, 2016, Vysekalova, 2011,
Donnelly, Scaff, 2019).

Také akademicky vyzkum, ktery se zabyva spotiebitelskym nebo nakupnim
chovanim této generace, je obvykle vztazen k pojmim Generace Y a Z. V piipadé
této monografie tomu tak ovSem spiSe neni — cilem neni popsat chovani urcitych
generaci, ale chovani lidi v ur€itém stadiu svého zivota. Do dvacatého devatého
roku svého zivota lidé obvykle stihnou ukoncit sva studia, zacit pracovat, n€ktefi
téz zalozit rodinu. Jednd se tedy 0 obdobi prudkych Zzivotnich zmén a svym
zpusobem se da fict, ze do tohoto v€ku mohou lidé stihnout (Iépe feceno
»ochutnat®) ve smyslu pracovné-rodinném ,,vSe, co Zivot nabizi“ — samoziejmé
obvykle kromé odchodu do penze. Cilem této monografie je pak postihnout rozdily
Vv preferencich, které mohou lidi do tohoto véku potkat (Ize dodat, Ze horni hranice
29 let byla stanovena C¢ist¢ demograficky, tak, jak obvykle agregujeme
obyvatelstvo do skupin po péti ¢i deseti letech véku).

1.5 STAV BADANI

V aktudlnim akademickém vyzkumu, ktery se zabyva postoji a chovanim
sledované generace mladych lidi do 29 let na trzich hmotného zbozi, 1ze sledovat
nekolik zakladnich trendl a spole¢nych rysii. Hlavnim rysem je pfedevsim to, ze
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na vékovou stratifikaci je nahlizeno prakticky vyhradné prizmatem ptedstavy
0 existenci Generaci X, Y a Z. VéEtSina vyzkumi se zamétuje bud’ na jednu z téchto
generaci, nebo se snazi 0 porovnani dvou z nich ¢i vSech tfi, piipadné porovnava
jesté s chovanim generaci piedchozich (pfedev§im tzv. Baby Boomers). Tato
otazka jiz byla komentovana Vv kapitole 1.4 (v€etné nejednoznacnosti jejich
vymezeni). Je potfeba pfipomenout, Ze metodologické vychodisko pouzivané
V této monografii je jiné (vékové skupiny jsou clenény podle nominalniho véku,
pficemZ sledovany soubor nepokryva piesné¢ Zadnou ztakto vymezenych
generaci), to vSak nijak nebrani ke vztazeni vysledkli do dané¢ho kontextu.

Pokud patrame po ¢lancich ve védeckych €asopisech, jen malokdy lze najit zaveéry
vyzkumti koncipovanych tak obecné, jak je popisovano V této monografii. To je
samoziejm¢ velmi pochopitelné, protoze studie V Casopisech se vzhledem ke
svému rozsahu vzdy nutné musi soustiedit na konkrétni téma, které samoziejme
muZze byt vyselektovano z vyzkumnych zjisténi, kterd maji vetsi Sifi. Podobny
obecnégji zaméfeny vyzkum promén spotiebitelského chovani Generaci X a Y ve
vice zemich Asie a Evropy realizovali Oganisjana, Bak, Kozlovskis a Andersone
(2022). Jejich studie podrobné popisuje zejména vliv osobnich financi a opatieni
souvisejicich s bezpe€nosti a zdravim na chovani téchto generaci.

Dal$im tématem, které lze obecné vidét v aktudlnim vyzkumu, je postoj ke
znackam. K tomuto tématu se jest¢ vratime Vv konkrétnéjSich vazbach, prikladem
vyzkumu, ktery se postoji, chovanim a povédomim Generace Z ke znackam
vénoval obecnéji, a to konkrétné v Bosn¢ a Hercegoviné a v Srbsku, je vyzkum,
ktery realizovali Nikoli¢, Paunovi¢, Milovanovi¢, Lozovi¢ a Purovi¢ (2022).
Zjistili mimo jiné, Ze vétSina zdstupcl této generace ma lepsi povédomi
0 konkrétnich znackach, spolecnostech, které recykluji produkty nez o konceptu
cirkularni ekonomiky jako takovém. V¢EtSina nicméné ma obavy 0 budoucnost
planety a ma z4jem se 0 celém konceptu dozvédét vice.

Vlivem korporatnich CSR aktivit na spotiebitelské preference zastupcit Generace
Z v Indii se ve svém vyzkumu zabyval Narayanan (2022). Analyza vyzkumnych
zjisténi popisuje, jak se tfi dimenze CSR aktivit — environmentélni, socidlni a
ekonomické — projevuji na ndkupnich zamérech, vnimané hodnot¢ znacek a ochoté
platit za jejich produkty.

K nejrozpracovangj§im tématiim aktualniho akademického vyzkumu v této oblasti
patii postoje K oblasti tzv. zelenych produktii, respektive i naopak K produktim,
které jdou proti tomuto trendu, pfipadné se Knému snazi piihlasit spiSe
Vv komunikacni rovin¢ (na tyto oblasti je tedy nahlizeno prizmatem jejich
(ne)ekologi¢nosti). Rozdili postoji K zelenym produktim u Generace Za
milenialti si vSimali naptiklad Lavuri, Jusuf a Gunardi (2021). Zjistili, ze
subjektivni normy spottebitelil nemély zadnou vyznamnou souvislost se zelenymi
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nakupnimi zaméry. Proménné, jako je medialni expozice (ME), environmentalni
obavy (EC), environmentélni znalosti (EK) a postoj (EA) a vnimana behavioralni
kontrola (PBC) na zelené nakupni zaméry vliv mély. Pokud jde 0 rozdily mezi
generacemi, medialni expozice, subjektivni normy a vnimand behavioralni
kontrola nevykazovaly zadné rozdily, naopak proménné jako environmentalni
znalosti, obavy a postoje a celkové zelen¢ nakupni zdméry ano.

Faktory ovlivitujici nakupni zaméry ve vztahu Kk zelenym produktiim u Generaci
Y a Z v Indonésii zkoumali Prigita a Alversia (2022). Byl zkouman vliv faktort
zahrnutych V teorii rdmce planovaného chovani, vcetné dalSich proménnych,
zejména zajmu O Zivotni prostiedi, védomosti 0 Zivotnim prostfedi, ochoty platit
vic, moralniho postoje a povédomi 0 zdravi. Vyzkum potvrdil vliv vSech
proménnych, kromé z4jmu 0 Zivotni prostiedi.

Postoji k nakupu zelenych a tzv. udrzitelnych produktd u Generaci X, Y a Za
jejich rozdily se zabyvali Casalegno, Candelo a Santoro (2022). Podle jejich
vyzkumu jsou V chovani generaci vyrazné rozdily, pfiCemz se ale da fict, ze
obecny zajem 0 zivotni prostfedi a efektivnost chovani samotnych spotiebiteld
jsou vyznamnymi faktory zajmu 0 tyto produkty u vSech generaci. To plati i pro
tzv. environmentalni obCanstvi, ov§em V tomto piipad€ pouze U Generaci Y a Z.

Otazkdm potencidlniho piijeti ,,zelenych® automobili Generaci Z (konkrétné
vysokoskolskych studentll) v Pakistanu se zabyvali Bhutto, Khan, Ertz a Sun
(2022). Potvrdili, ze zajem 0 tento typ produktd souvisi S etickou sebeidentitou
spotiebitelti, konkrétné¢ Kk zdméru nakoupit takové produkty pfispiva funkéni
hodnota (kvalita), socialni hodnota, podminéna hodnota a emocionalni hodnota.

Pokud jde o produktové kategorie, velka ¢ast aktualniho akademického vyzkumu
se vénuje otazkdm postojli a nakupniho chovani na trzich médnich produktl. Zde
chovéni, avSak vyzkum se zamétuje na produkty, které dle predpokladu tomuto
pfistupu nevyhovuji, v tomto pfipad¢ zejména tzv. fast-fashion. Konkrétné€ shod a
rozdilii v postojich Generace Y ohledné ndkupu fast-fashion produktl si ve svém
vyzkumu vS§imali Cesarina Mason, Pauluzzo a Muhammad Umar (2022). Svij
vyzkum designovali na rozSifeném piedpokladu, Ze pomérné¢ poucené a
zainteresované postoje Generace Y K recyklaci se ve skute¢nosti nepromitaji do
jejich realného ndkupniho chovani. Vyzkum nicméné prokazal, Ze takovy nesoulad
spiSe neexistuje — zdjem a ptiznivé hodnoceni udrZitelnych produkti ve
skuteCnosti také U této generace vede 1 ke zméné nakupniho chovéani.

Otazkou potencialni moznosti vnimani produktu znacek z oblasti fast-fashion jako
udrzitelného Vv o¢ich zéastupcii Generace X a Y se zabyvali Papadopoulou,
Papasolomouo a Thrassou (2022). Podle jejich zjisténi navzdory snaham takovych
znaCek prezentovat se jako udrzitelné spotiebitelé podobné snahy vice méné
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ignoruji, coz podle autorti souvisi S tim, ze by jejich komunikace méla — na rozdil
od aktualniho stavu — Iépe cilit podle toho, jaké jsou skute€né postoje téchto
cilovych skupin.

Dalsi oblasti zdjmu akademického vyzkumu Vv oblasti mody jsou postoje a chovani
na trzich luxusniho zbozi. Vlivem tfi typi hodnotové orientace, konkrétné
kulturnich hodnot, materialnich hodnot a ndboZenskych hodnot, na nipadnou
spotfebu (tedy nékupy, které maji ukézat status spotiebitele, naptiklad praveé
luxusniho zboZzi) na zastupce Generace Y V Malajsii se zabyvali Zakaria, Wan-
Ismail a Abdul-Talib (2021). Na pudorysu Hofstedeho koncepce kulturnich
dimenzi vysledky jejich vyzkumu ukézaly, Ze S ndpadnou spotiebou pozitivné a
vyznamné souvisely kolektivismus a materialismus. Vyhybani se nejistoté mélo
vyznamny negativni vztah. Ostatni hodnoty (maskulinita, vnimani mocenskych
pozic a naboZenské hodnoty) S ndpadnou spotifebou vyznamné nesouvisely.

Diilezitym tématem na poli médy je jiz zmiflovany postoj spotiebiteld ke znackam.
Postojem Generace Z k luxusnim znackam se zabyvali Shin, Eastman a Li (2022).
(autofi hovoti 0 tom, Ze tento postoj se d& popsat spisSe slovem ,,like* nez ,,love*).
Generace Zmé podle nich pomérné silnou loajalitu ke znackdm, pokud jde
0 postoje a chovani, avSak spiSe se neda fict, Ze §lo 0 jakkoliv silné a ,,vaSnive*
city. Tyto zavéry ponckud problematizuji pojem ,,Jlovebrand®, ponévadz naznacuji,
Ze vztahy ke znaCkam nemusi byt nutné v roviné silné osobni emocionality.

K podobnym zavérim dospé€l vyzkum nostalgie, kterou pocituje Generace Z viici
znackam, jimz se zabyvali Jiang, Yao, Cheng a Hou (2021). Vyzkum byl zaméten
na postavy, které vyjadiuji znacky, z hlediska osobni nostalgie a historické
nostalgie, konkrétné pak na to, jak mohou piibéhy s témito postavami spojené
ovliviiovat vérnost znacce, kterd je i podle zjisténi tohoto vyzkumu u dané
generace obecn¢ nizsi.

Velka cast aktualniho vyzkumu se riiznymi zpisoby zabyva otdzkami pouzivani
e-commerce, tedy prodeje pies platformy zobrazitelné predevSim na mobilnich
zafizenich, respektive zplisoby, jak tato zafizeni pouZzivaji spotfebitelé¢ danych
generaci. Konkrétné zplisoby pouzivani mobilnich zatizeni pti ndkupu luxusniho
moddniho zbozi spotiebiteli z Generace Z se zabyvali Azemi, Ozuem, Wiid a
Hobson (2022). Pozornost vénovali zejména tomu, jak vnimani téchto
spotiebitelti, zalozené emocionalné a kognitivné, ovlivituje zpisob, jakym se
pohybuji mezi multiplikovanymi mobilnimi marketingovymi kanaly.

Vyuzitim e-commerce pii prodeji odévniho zbozi v Thajsku a vnimanim ze strany
tamnich zastupcii Generace Y se zabyvali Kitjaroenchai a Chaipoopiratana (2022).
Vyzkum ukézal, ze pozitek pii ndkupu, snadnost pouziti aplikace a brand
leadership maji statisticky vyznamny vliv na spokojenost zdkaznikd, zatimco
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duvéryhodnost a spokojenost zakazniki statisticky vyznamny vztah nemaji. Diky
analyze bylo identifikovano pét dimenzi brand leadershipu, které autofi
pojmenovali kvalita, hodnota, inovativni pouzitelnost, piinos produktu a
movativni funk¢nost.

Jak jiz bylo naznaceno, mozné paradoxné lze v oblasti vyzkumu postojti a chovani
na trzich modniho zboZzi najit 0 néco méné vyzkumi, které se zabyvaji pfimo
problematikou slow-fashion a jejich jednotlivych projevi. Jednim z pfikladt miize
byt vyzkum, ktery realizovali Vieira, Towers a Reid (2020) a ktery se zabyval
otazkou sdilené mody. Cilem autorti bylo ukazat vztah mezi sdilenim, identitou a
vlastnictvim odévil, U Zen z Generace Y a Z. Jednim z cilt bylo také ukazat, zda
spottebitelova zkusenost se sdilenim ohrozuje individualni identitu.

V oblasti vyzkumu na téchto trzich lze najit 1 hledani odpovédi na velmi specialni
otazky. Napftiklad postojem Zen z Generace Z ke svému budoucimu potencialnimu
matefstvi ve vazbé na modni primysl se zabyvali Weigle a McAndrews (2022).
Vyzkum se zabyval obecné tim, jak si dana kohorta pfedstavuje vnimani vlastniho
téla v obdobi téhotenstvi a jaké konsekvence z toho vyvozuje, zvlastni pozornost
byla ovSem vénovana tomu, jak se tato ocekavani projevuji v piedstavach o tom,
jaké oblec¢eni budou v pribehu téhotenstvi nosit. Studie mimo jiné odhalila diiraz
této kohorty na pohodli, ktery by se mél projevit v zajmu 0 volné odévy.

Hovoftime-li stale 0 problematice ,,zelenych* produktd, 1ze jisté¢ zminit i vyzkumy,
které¢ se na problém divaji obecné¢ji. Napiiklad postojem cinskych spotiebiteli
z Generace Z k otazkam mozného snizovani objemu plastového odpadu a S tim
souvisejicim zneciSténim V kontextu ndkupniho a spotiebitelského chovani se
zabyvali Wang, Mo a Wang (2022). Jejich zjiSténi potvrdila a piesné€ji popsala
piedpoklad, Zze zajem O problematiku recyklace souvisi piedevSim s aspekty
sebevyjadieni spotfebiteli (spiSe nez se sebeuctou a seberealizaci) a se
spolecCensky pesimistickym Zivotnim postojem.

Vratime-li se kK problematice vyzkumu vénovaného oblasti m-commerce, mtizeme
zminit vyzkum vlivu divéryhodnosti a e-spokojenosti na opakované nadkupy na
stejné online platformé u Generace Y v Indii, kterému se vénovali Trivedi a Yadav
(2020). Zjistili, ze divéryhodnost je mediantem mezi bezpe¢nostnimi obavami,
obavami 0 soukromi a zamérem opakovaného nakupu. E-spokojenost je
mediantem mezi bezpecnosti a snadnosti pouziti. Podle autor jsou bezpecnost,
snadnost pouziti a soukromi kritickymi determinanty, které maji nejvétsi dopad na
nakupni chovani spotiebiteld, jinymi slovy, spotiebitelé Generace Y Vv Indii
potfebuji urcité silné bezpecnostni funkce, snadno pouzitelné rozhrani a
davéryhodné zésady ochrany osobnich udaji.

Vyzkumem uc€innosti marketingovych ndastroji Instagramu ve vztahu
k impulzivnimu nakupnimu chovani Generace Z V modnim prumyslu ve
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Spojeném kralovstvi se zabyvali Djafarova a Bowes (2021). Podle jeho vysledki
existuji vyznamné genderové rozdily ve vztahu K impulzivnimu nakupnimu
chovadni na Instagramu. Instagram ma obrovsky vliv na povzbuzovani
impulzivnich nakupt U zen, avSak nikoliv U muzi. Obecnym vystupem vyzkumu
je model, ktery popisuje, jakym zplsobem reklamy, nazorovi viidci a obsah
vytvateny uzivateli plisobi jako podnéty pii vyvolavani pozitivnich emoci, které
nasledné spoustéji impulzivni ndkupy U Zen z Generace Z.

Rozdilii v chovéni slovenskych spotiebiteli Generaci X a Y V prostiedi m-
commerce si v§imali Stefko, Baéik, Fedorko a Olearova (2022). Zkoumali deset
konstruktli ndkupniho chovani z hlediska genderovych a generacnich rozdili.
Podle jejich zjisténi byl rozdil ve vSech ptipadech vyznamny, S nejvétsim rozdilem
U vizualniho apelu (Visual Appeal) e-shopu. Nejvétsi vlivy byly zaznamenany
mezi hédonickym prochazenim (Hedonic Browsing) a nutkanim Kk nakupu (Urge
to Buy), vyrazny je také vliv nositelnosti (Portability) na hédonické a utilitdrni
prochdzeni (Utilitariarian Browsing).

Nékupnim chovanim pfi ndkupu na socidlnich sitich, specificky na Instagramu,
Generaci Z a milenialt, se zabyvali Molina-Prados, Mufioz-Leiva a Prados-Pena
(2022). Analyzovali zejména vyznam miry spotiebitelského zajmu 0 znacku a
0 obor mody jako takovy. Podle jejich vyzkumu se sila zajmu projevi ve zplisobu
pohybu na socidlnich sitich, ov§em ne nutné v realizaci ndkupu jako takového.

Vliv reklamy na Twitteru na nakupni zaméry a postoje generace milenidli (Y)
V Indii zkoumali Gouse, Duffett a Chaudhary (2022). Vysledky ukazaly, ze
reklama na Twitteru ma pozitivni dopad na nakupni chovani v tom smyslu, Ze se
zkuSené&j$i uzivatelé Twitteru Castéji ptihlasuji, travi ale v prostfedi méné casu,

avSak sleduji vétsi pocet znacek. Nejptiznivejsi vnimani reklamy na Twitteru méli
mladsi zastupci této generace.

Vztahem mezi pouzivanim socidlnich médii, ndkupnim chovanim a duSevnim
zdravim u Generaci X, Y a Z v Malajsii se zabyvali Hassan, Hsbollah a Mohamad
(2021). Na zaklad¢ svych dat zjistili, Ze existuji vyznamné souvislosti mezi
pouzivanim socialnich médii a ndkupnim chovéanim, stejn¢ jako mezi pouzivanim
socidlnich médii a dusevnim zdravim uzivatelt. Neziskali v§ak dikaz, ktery by
ukazoval na vyznamnou souvislost mezi nakupnim chovanim a duSevnim zdravim
uZzivateld.

Jiny thel pohledu na véc nabizi vyzkum vlivu spotiebitelskych preferenci déti
z Generace Z na nakupni chovani rodin z pohledu rodi¢a téchto déti v Indonésii,
ktery realizovali Derbani, Adawiyah a Wulandari (2022). Vyzkum ukézal, Zze nové
nakupni chovani déti Generace Z na internetu vyznamné ovlivnilo spotiebni
chovani jejich rodict prostfednictvim riznych faktord, jako je (ne)gramotnost pii
online ndkupu a sebekontrola spotfebniho chovani.
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Dopliime tento pohled zminkou 0 vyzkumu, ktery se tykal financ¢nich sluzeb, které
se zplsoby pouzivani zminovanych platforem tzce souviseji. Faktory ovlivitujici
spokojenost Generaci Y a Za vnimany pozitek z pouzivani elektronické
penéZzenky zkoumali Lee, Gan a Liew (2022). Vyzkum ukézal, ze vnimana
interaktivita a subjektivni normy pozitivné ovlivnily vnimany pozitek a
spokojenost s pouzivanim e-penézenky, pficemz vnimané riziko nemélo
vyznamny vliv na vnimany pozitek a spokojenost s elektronickou penézenkou,
zatimco vizualni pfitazlivost pozitivné ovlivnila vnimany pozitek, ale nikoli
spokojenost. Kromé toho se ukazalo, ze vnimany pozitek z pouzivani elektronické
penéZenky pozitivn€ ovlivnil impulzivni ndkup, zatimco spokojenost
s elektronickou penézenkou k nému neméla zadny vyznamny vztah.

Vratime-li se opét na chvili k resersi z hlediska produktovych kategorii, miizeme
konstatovat, Zze pomérné velkd pozornost je vénovéana také potravinaiskym
produktim, respektive obecné rychloobratkovému zbozi, jehoz velkou cast prave
potraviny tvofi. Rozdily spotiebitelského chovani Generaci X a Y na trhu
potravinatskych vyrobkli zkoumal Angowski (2021). Ve svych zavérech popsal
rozdily V prioritach, preferencich, rozhodovacim procesu, stylu komunikace,
konkrétn¢ pak to, jak se li§i pldnovani nakupt, vyhleddvani nabidky, hodnoceni
produkti i kone¢na volba a jak jejich podobu ovliviiuji rlizné soubory faktort.

Konkrétné je v této oblasti opét zietelny akcent na problematiku ekologicnosti,
Vtomto ptipadé tedy zejména trhliim S biopotravinami. Postojem zastupcl
Generace Y v Malajsii k biopotravinam se zabyvali Yeo, Tan, Tseng, Tam, a San
(2022). Studie se zamétila na vliv péti aspekti — povédomi 0 zdravi, zajem
0 zivotni prostfedi, socidlni ovliviiovani a eticky zdjem — které zahrnovaly dvacet
riznych kritérii, identifikovanych v pfedchozich vyzkumech. Vysledky ukazaly,
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prostiedi, pouzité chemické instrumenty, ndkupni pfistup a testovani na zvitatech.

Vyzkumem chovani péti generacnich kohort (Generace Z, Y, X, Baby Boomers a
tiché generace) na trzich bioproduktii se zabyvali Kamenidou, Stavrianea a Bara
(2020). Vysledky ukazaly, ze vSechny genera¢ni kohorty vykazuji ptiznivy vztah
k biopotravinam a ekonomickou krizi identifikuji jako dusledek ,nizkého*
nakupniho chovani. Vyzkum nicméné potvrdil rozdily v konkrétnich postojich
mezi vSemi sledovanymi generacemi.

Dtlezitym tématem pro fadu vyzkumi je také vliv pandemie COVID-19 na
nakupni chovéani. Konkrétné v oblasti online ndkupu se mu vénovala Bauerova
(2021). Jeji vyzkum se tykal toho, nakolik pandemie ménila online nakup potravin
(resp. rychloobratkového zbozi) z piivodné zalezitosti takika vyhradné milenialt
na zpusob nakupu obvykly i pro ostatni generace.
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Otazkou promén nakupniho chovani Generace Z v dobé pandemie COVID-19, a
to konkrétné u Cinskych spottebiteld, se zabyvali Jiang a Song (2022). Ve své
studii popsali rizné aspekty zjevného prechodu ke stdle CastéjSimu pouzivani
mobilnich zafizeni. Zamétili se zejména na vyznam hédonického rozméru
nakupniho procesu z pohledu spotiebiteld a nutnych zmén, které by z tohoto
pohledu mély znacky implementovat do svych marketingovych a komunikacénich
procest.

Pokud jde o konkrétni produkty, fada aktudlnich vyzkumi se vénuje problematice
trhii s vinem. Rozdilt v chovani spotiebitelti vina v Turecku mezi kohortami Baby
Boomers a Generacemi X a Y si v§imali Seyediman a Koksal (2022). Jejich studie
mifila k deskripci chovani téchto potencialnich cilovych skupin.

Postojem Ctyt generaci konzumentl vina (Baby Boomers, Generace X, Y a Z) ve
staitech na zapadnim pobiezi USA se zabyvali Wolf, Wolf a Lecat (2022).
Zkoumali rozdily v preferencich téchto generaci, ale 1 promény, které nastaly
v dob¢ pandemie COVID-19. Zjistili, Zze rozdily Vv preferencich davaji moznost
uplatnit rozdilné pfiistupy ke generacim jiz Vroviné tvorby produktu, ale
samoziejm¢ také Vroviné cen, distribucnich kandld, a VvV neposledni fadé 1
komunikace benefitt.

Vyzkumem generac¢nich rozdildl v pfijimani spotiebitelskych informaénich zdroji
Web 2.0 pro rozhodovani 0 ndkupu vina, zejména socialnich médii a internetovych
zdrojii v Texasu, se zabyvali Bauman, Velikova, Dodd a Blankeship (2020).
Zjistili, ze mladsi spottebitelé vyrazné vice inklinuji K vyuzivani informacnich
zdrojit Web 2.0, jako jsou blogy 0 ving, aplikace pro vino, doporueni piatel a
odbornikii na socialnich sitich, zatimco starsi spotiebitelé Castéji vyuzivaji své
vlastni znalosti 0 viné. Kromé& toho zjistili, ze Generace X se chova jako
informacéni most mezi Generaci Y a Baby Boomers.

Rozdilii v pristupu generaci, v tomto piipad€ generaci milenialli, Y a Z, v Italii ke
konzumaci vina se zabyvali Gazzola, Grechi, Pavione a Gilardoni (2022). Vyzkum
ukazal jasny sklon k udrzitelnosti U mladé generace ve srovnani se star§imi. Krome
toho podle jeho vysledki existuje vétsi tendence K udrzitelnému vinu (s ohledem
na environmentalni i ekonomickou sloZku) U Zen v porovnani S muzi.

Vyzkumu preferenci mileniala v Italii na trzich vina se zabyvali Nassivera,
Gallenti, Troiano, Marangon, Cosmina, Bogoni, Campisi a Carzedda (2020).
Zaméfili se na vyzkum vlivu nésledujicich faktort: region piivodu, ,,vinokraj®,
certifikace, tvrzeni 0 uhlikové stopé a cena. Podle jejich zjisténi milenidlové
celkové piji vino méné cCasto; konzumuji ho castéji Vv socidlnich on-premise
prostiedich/situacich, maji 0 néco vyssi ochotu platit a pii vybéru vina preferuji
uhlikové neutralni znacky.
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Preference pii nakupu vina a faktory, které ovliviiuji jeho online nakup u Generace
Y a starSich kohort v Srbsku, zkoumali Balenovic, Ignjatijevic, Stojanovic,
Tankosic, Lekic, Milutinovic, Gajic, Ivani§, Boskovic, Prodanovic, Puvaca a
Dudak (2022). Podle jejich zjiSténi ndkup vina probiha pftileZitostné — vétSinou
mesicné a tydné — s tendenci nakupovat vino po cely rok. Prestoze Generace Y a
informaci pii online nakupu je informace 0 geografickém ptivodu vina. Nejsilnéjsi
vliv na online nakup vina u ¢lend star$i kohorty ma to, zda existuje pii ndkupu
zpusob (napt. formou odkazu) ziskat dal$i informace, obratit se na prodejce, a
podobné.

Etickym ¢i udrzitelnym ndkupem Generace Z na Vv lecCems snad podobném trhu
kavy se zabyvali Robichaud a Yu (2021). Zjistili, Ze vyznamny vliv na nakup fair
trade kdvy ma mira znalosti 0 tomto fenoménu, stejné jako subjektivni normy.
Podle autorti se posun Generace Z V etické/udrZitelné spotiebé to¢i kolem jejich
subjektivnich norem nebo kruht vlivu vrstevnikti a pfispiva k myslence self-
brandingu, identifikace narokii a spoleCenského byti. Podstatné je, Ze pidu (a
zrcadlo, jak fikaji autofi) pro veskeré toto déni vytvareji socialni média.

Jiny pohled na problematiku trhli S potravinami ptfedstavuje analyza antecedent
obezity u Generace Y v Indii z psychologického a spotiebitelského hlediska
zivotniho stylu, kterou se zabyvali Chaudhuri, Chatterjee, Thrassou a Vrontis
(2022). Dospéli k zavéru, ze stravovaci navyky a fyzicka aktivita pozitivné
ovliviuji fyzické zdravi spotiebiteld, coZ ovlivituje jejich BMI. Uzkost, deprese,
stres, tlak vrstevnikil a pracovni tlak ovliviiuji dusevni zdravi jednotlived (MH),
coz také ovlivituje jejich BMI. Vyznam své studie autofi spatiuji jak V roviné
marketingové, tak 1 v rovin€ chovani spolecenskych a vefejnych instituci.

Lze dodat, Ze celd fada vyzkumti se samoziejmée vénuje oblasti sluzeb, které ovsem
nejsou piimym pfedmétem této monografie. Za celou tuto oblast zmifime dva
vyzkumy, které se zabyvaji oblasti cestovniho ruchu, kterou lze (kromé jiného)
vnimat také jako jakousi platformu pro konzumaci hmotnych produktii. Zajimavé
jsou vtomto kontextu mimo jiné proto, ze ukazuji, ze konkrétni predméty
vyzkumu ¢i vyzkumné otazky mohou byt i zde velmi podobné. Vlivem preferenci
Generaci X, Y, Z na udrzitelnost ekvadorského cestovniho ruchu po pandemii se
ve svém vyzkumu zabyvali Pinargote-Montenegro, Bldzquez Resino a Martinez
Ruiz (2022). Podle jejich zjisténi jsou spotiebitelska rozhodnuti turistii ur¢ovana
predev§im S ohledem na biologickou bezpec¢nost, vliv rodiny a umisténim
turistické destinace, pficemz rozdily jsou patrné zejména U Generaci Z a X.

Vyzkumem zapojeni turistii do pozitivnich a negativnich eWOM (doporuceni) se
zabyvali Kim a Hwang (2022). Potvrdili obecné sdileny fakt, ze zapojeni do
negativniho eWOM kvili Spatnym zkuSenostem je silnéjSi nez zapojeni do
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pozitivniho eWOM kvili zkuSenostem pozitivnim. Pokud jde o0 jednotlivé
zkoumané faktory a jejich silu, chut’ jidla byla kritickym atributem pro pozitivni 1
negativni eWOM, autenticita méla vliv pouze na pozitivni eWOM a hodnota méla
vliv pouze na negativni eWOM. Atmosféra, sluzby a umisténi byly shledany
nevyznamnymi, coz naznacuje, ze tyto faktory nemotivuji Kk $ifeni hodnoceni.
Zeny byly aktivngjsi v negativni advokacii, zatimco zakaznici Generace Y byli
obecné aktivnéjsi v advokacii pozitivni.

Lze tedy shrnout, ze aktualni akademicky vyzkum Vv oblasti spotiebitelského
chovani generaci mladych lidi ma tfi hlavni témata — ekologie (udrzitelnost),
promény ndkupniho chovani S postupnym prosazovanim nastrojii e-commerce, a
rozdily Vv chovani mezi jednotlivymi generacemi, pficemz jako dominantni
paradigma zde vystupuje piedpoklad o0 existenci Generaci X, Y a Z.
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2 VYZKUM SPOTREBITELSKYCH PREFERENCI

2.1 CILE VYZKUMU

Dlouhodoby kvantitativni vyzkum ma za cil zjistit preference obyvatel Ceské
republiky v oblasti n¢kolika okruht entit. Jejich vycet je uveden Vv kapitole 2.4.
Tyto okruhy se v pricipu tykaji nakupniho chovani na trzich zbozi a sluzeb
(hmotné produkty a sluzby, o které se lidé zajimaji, polozky, které nakupuji pti
bézném ndkupu, preferované znacky), volnocasovych aktivit (aktivni a pasivni
sport, atraktivita jednotlivych moZnosti trdveni volného ¢asu), medialniho chovani
(sledovand zpravodajskda média, televizni programy), postoje ke kultuie
(preferované hudebni styly, filmové Zanry) a obecnych nazort a postoji (postoj
k politickym osobnostem, hodnotam, ztotoznéni se S urCitymi svétonazorovymi
vyroky). Cilem je sledovat souvislosti mezi preferencemi polozek V ramci
jednotlivych skupin i napfi¢ jimi a hledat ur¢ité modely preferenci, vyjadiené
naptiklad pomoci spotiebitelskych typologii. Zavéry vyzkumu budou publikovany
formou monografii, z nichz kazdd bude zaméfena na urcity okruh a ptipadné
generace (kohorty) spotiebitelt. Tato monografie je prvni z nich, v§ima si
preferenci hmotnych produkt u osob mladSich dvaceti deviti let.

2.2 METODA REALIZACE VYZKUMU A JEHO
VYHODNOCENI

Pro realizaci vyzkumu byla 2zvolena metoda dotazovani S vyuzitim
strukturovaného dotazniku (dotaznik viz v Pfiloze III). Dotazovani probiha od
unora 2018, pro ucely této monografie byla vyuzita data, ktera byla sesbirana do
listopadu 2021. Tazateli byli studenti FMK UTB ve Zlin¢, obor Marketingova
komunikace v prezené¢ni i kombinované formé, kteti $ifili dotazniky mezi nahodile
vybrané respondenty, ktefi vypliovali dotaznik sami bez nutné ucasti tazatele.
Dotazniky byly Vv tisténé podob¢ a v on-line verzi (ob¢ verze byly totozné, v online
verzi bylo ov§em nastaveno michani variant odpovédi) na portalu www.vyplnto.cz
(zde byl dotaznik nevetejny; tazatel¢ podepsali Cestné prohlaSeni, ze své
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respondenty poucili, aby dotaznik vyplnili pouze jednou a pravdive, a ze si nejsou
védomi, Ze by ncktery z odevzdanych dotaznikli nereprezentoval unikatniho
respondenta), pti¢emz elektronicka forma Sifeni byla primarni. Tisténé dotazniky
byly po vyplnéni tazateli pievedeny do digitalni podoby pomoci sluzby vyplnto.cz.

Celkem se podatilo do konce rozhodného obdobi (listopad 2021) ziskat 13 657
kompletné vyplnénych dotaznikl ze vSech sledovanych vékovych skupin (12 — 80
let). Pro potieby této monografie byly vyuzity pouze dotazniky vyplnéné osobami
do 29 let véku, jichz bylo 5 896. Ve vybérovém souboru byli v dostate¢né mite
zastoupeni respondenti z jednotlivych demografickych skupin vymezenych
parametry pohlavi, véku a vzdélani a také obyvatelé¢ sidel rtizné velikosti a
jednotlivych kraji. Protoze vybérovy soubor neodpovidal procentudlnim
zastoupenim jednotlivych demografickych skupin profilu obyvatelstva Ceské
republiky, byla jednotlivym skupindm vymezenym podle pohlavi, v€ku a vzdelani
pfitazena procentudlni vaha podle toho, jakou ¢ast obyvatelstva Ceské republiky
(zékladniho souboru) tvofily, a dale byl kazdému respondentu ve vybérovém
souboru pfifazen unikéatni index podle zminované vahy jeho skupiny a celkového
poctu respondentt v této skuping tak, aby vazené slozeni vybérového souboru bylo
reprezentativni vzhledem ke sloZeni obyvatelstva Ceské republiky podle téchto tfi
demografickych kritérii (konkrétni hodnoty jednotlivych vah a indext viz dale).
Takto vazeny vzorek byl vyuzit pro vyhodnoceni vSech otazek podle jednotlivych
segmentaci, K vytvofeni spotiebitelské typologie i k popisu cilovych skupin
jednotlivych sledovanych polozek (viz kap. 3, 4, 5 a Priloha I). Shromazdéna data
byla zpracovana a vyhodnocena v programu Microsoft Excel (v¢etné pouzitych
statistickych ukazatelt), clusterova analyza (viz kap. 5) byla zpracovana
programem SPSS PASW Statistics 18.

2.3 SLOZENi ZAKLADNIHO A VYBEROVEHO SOUBORU

V Tabulce 1 je ve sloupcich pocet osob v zakladnim souboru (ZS; obyvatelé CR
ve véku 12 — 80 let) a ve vybérovém souboru (VS) ajejich procentualni podil.
Protoze pifepoCet pomoci indexu (viz vySe i nize) byl zpracovdn na vybérovy
soubor celého vyzkumu (tedy vSechny vékové skupiny) a az nasledné byla
selektovana skupina do 29 let, jejiz data byla vyuzita pfimo Vv této monografii, jsou
na tomto misté uvedena data tykajici se celého zakladniho a vybérového souboru.
Udaje 0 poétu obyvatel v zakladnim souboru &lenéné dle pohlavi a véku vychazeji
ze Sc¢itani lidu, domt a bytd 2011 (vztazeny k 25. 11. 2011) a byly prevzaty ze
stranek Ceského statistického ufadu (Www.czso.cz).
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ZS % ZS VS % VS ZS % ZS VS % VS

Muzi | 4112772 | 49,0% | 5783 | 42,3% | 12-14 345489 | 4,1% 809 | 5,9%
Zeny | 4281156 | 51,0% | 7874 | 57,7% | 15-19 511568 | 6,1% | 1838 | 13,5%
ZS 1758093 | 20,9% | 2108 | 15,4% | 20-24 631810 | 7,5% | 1894 | 13,9%
ou 2822742 [ 33,6% | 1925 | 14,1% | 25-29 663349 | 7,9% | 1355 | 9,9%
sS 2371054 [ 28,2% | 5317 | 38,9% | 30-39 | 1635581 | 19,5% | 1946 | 14,2%
VO 352462 | 42% 665 | 4,9% | 40-49 11312298 | 156% | 1761 | 12,9%
VS 1089577 | 13,0% | 3642 | 26,7% | 50-59 | 1351635 | 16,1% | 1521 | 11,1%
60-69 | 1266656 | 15,1% | 1316 | 9,6%

70-80 675542 | 8,0% | 1217 | 8,9%

Pocet | 8393928 | 100% | 13657 | 100% 8393928 | 100% | 13657 | 100%

Tabulka 1 — SlozZeni zdkladniho a vybérového souboru podle pohlavi, véku a vzdélani

Vaha/ZS

VS

Index/VS

Vaha/ZS

VS

Index/VS

M/12-14/Z8

2,11088%

355

0,0000595

Z2/12-14/28

2,00506%

454

0,0000442

M/15-19/Z28

2,95378%

450

0,0000656

Z2/15-19/28

2,73670%

687

0,0000398

M/15-19/SS

0,15830%

263

0,0000060

Z2/15-19/SS

0,24571%

438

0,0000056

M/20-24/Z28

1,57998%

79

0,0002000

2/20-24/28

0,91969%

58

0,0001586

M/20-24/SS

1,89533%

473

0,0000401

Z2/20-24/SS

2,20775%

856

0,0000258

M/20-24/VS

0,34711%

145

0,0000239

Z2/20-24/VS

0,57713%

283

0,0000204

M/25-29/Z2S

1,65609%

71

0,0002333

2/25-29/28

0,99907%

43

0,0002323

M/25-29/SS

1,32870%

219

0,0000607

Z2/25-29/SS

1,41878%

217

0,0000654

M/25-29/VS

1,01747%

356

0,0000286

Z2/25-29/VS

1,48262%

449

0,0000330

M/30-39/ZS

4,89755%

107

0,0004577

Z/30-39/Z2S

3,51217%

86

0,0004084

M/30-39/SS

2,90957%

300

0,0000970

Z/30-39/SS

3,56943%

392

0,0000911

M/30-39/VS

2,06698%

421

0,0000491

Z/30-39/VS

2,52959%

640

0,0000395

M/40-49/Z28

4,13007%

150

0,0002753

2/40-49/28

3,31157%

163

0,0002032

M/40-49/SS

2,24708%

239

0,0000940

2/40-49/SS

2,90417%

454

0,0000640

M/40-49/VS

1,47881%

310

0,0000477

Z2/40-49/VS

1,56220%

445

0,0000351

M/50-59/Z28

4,78415%

167

0,0002865

Z/50-59/28

4,53670%

142

0,0003195

M/50-59/SS

1,67438%

239

0,0000701

Z/50-59/SS

2,31086%

333

0,0000694

M/50-59/VS

1,42212%

318

0,0000447

Z/50-59/VS

1,37433%

322

0,0000427

M/60-69/ZS

4,27890%

206

0,0002077

2/60-69/ZS

4,73914%

255

0,0001858

M/60-69/SS

1,52657%

194

0,0000787

Z/60-69/SS

2,23326%

304

0,0000735

M/60-69/VS

1,20926%

200

0,0000605

Z/60-69/VS

1,10302%

157

0,0000703

M/70-80/ZS

2,01298%

229

0,0000879

Z/70-80/ZS

3,40873%

331

0,0001030

M/70-80/SS

0,70089%

163

0,0000430

Z/70-80/SS

0,91648%

233

0,0000393

M/70-80/VS

0,61006%

129

0,0000473

Z/70-80/VS

0,39885%

132

0,0000302

Tabulka 2 — Zastoupeni respondentii V jednotlivych demografickych skupindach

Tato data byla spolu s dal§imi daty ze S¢itani lidu, domt a byt vyuzita pti vypoctu
vah a indexl jednotlivych demografickych skupin a respondentti ve vybérovém
souboru (Tabulka 3). Zde jsou uvedeny udaje tykajici se respondenti
V jednotlivych demografickych skupinich vymezenych dle pohlavi (M/Z), véku
(12-14 a dal3i) a vzdélani (ZS a dalsi). V jednotlivych sloupcich je postupné
uvedena vaha, kterd odpovida procentudlnimu zastoupeni demografické skupiny
v zakladnim souboru (Vaha/ZS), pocet respondenti ve vybérovém souboru (VS)
a index, ktery byl pfifazen kazdému respondentu ve vybérovém souboru podle
vahy jeho skupiny a poctu respondentii ve vybérovém souboru (Index/VS; jedna
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se tedy 0 podil ukazateltt Vaha/ZS a VS z této tabulky). Pro ucely vypoc¢tu indexu
byly slouceny skupiny 0sob se zakladnim a stfednim vzdélanim bez maturity (pod
zkratku ZS) a 0sob s vy$s§im odbornym a vysokoskolskym vzd&lanim (pod zkratku
VS; divod sloudeni byl v malém poétu respondentii ve skupinach se zakladnim a
vys$im odbornym vzdélanim). V celkovych vysledcich jsou odpovédi
jednotlivych respondenti zapocitany podle téchto indext tak, aby vysledky byly
reprezentativni vzhledem k zakladnimu souboru Vv parametrech pohlavi, véku a
vzdélani.

VS % VS
< 2tis. 990 | 19,3%
2-10tis. 1107 | 21,3%

10 - 50¢tis. 1241 | 21,8%
50 — 100 tis. 930 | 14,1%

> 100 tis. 371 5,4%
Praha 430 5,6%
Brno 590 9,1%
Ostrava 237 3,4%
Pocet 5896 | 100,0%

Tabulka 3 — Slozeni vzorku respondentii podle velikosti sidla

VS % VS
Praha 448 5,9%
Stredocesky 96 1,3%
Jihoéesky 142 2,2%
Plzensky 46 0,7%
Karlovarsky 24 0,3%
Ustecky 40 0,8%
Liberecky 66 1,2%
Kralovéhradecky 70 1,4%
Pardubicky 194 3,5%
Vysocina 265 5,6%
Jihomoravsky 1241 | 20,8%
Olomoucky 746 | 11,6%
Moravskoslezsky 836 | 14,8%
Zlinsky 1513 | 272%
V zahrani€i 169 2,4%
Pocet 5896 | 100,0%

Tabulka 4 — Slozeni vzorku respondentii podle krajii
V Tabulce 3 jsou Vv jednotlivych fadcich uvedeny pocty a procentualni podily

v fadcich uvedeny pocty a procentudlni podily respondentd, ktefi ziji
Vv jednotlivych krajich. Tyto udaje se jiz tykaji pfimo zde zkoumaného vyberového
souboru (tedy osob do 29 let). Obyvatelé sidel rizné velikosti jsou rovnomeérné
zastoupeni v jednotlivych demografickych skupinadch vymezenych podle pohlavi,
veéku a vzdélani. V téchto skupinach jsou rovnomérné zastoupeni také obyvatelé
jednotlivych kraja, stim, Ze oproti zédkladnimu souboru je zde ponckud vice
piedevsim obyvatel moravskych krajt.



26 |

2.4 SLEDOVANE POLOZKY

Ve vyzkumu je v této chvili sledovan postoj k 19 okruhtim entit. V této monografii
je sledovano pouze 17 znich, protoze ke dvéma okruhiim — poslouchanym
rozhlasovym stanicim a postojovym vyroktm, S nimiz se respondenti ztotoZziuji —
prozatim nebyl sesbiran dostatek dat.

V nasledujicich tabulkach budou ptfedstaveny okruhy, které byly v této monografii
vyhodnocovany. V prvnim sloupci tabulek jsou kody jednotlivych polozek,
pti¢emz pismeno identifikuje okruh (zde nejsou okruhy fazeny podle abecedy jako
Vv dotazniku, ale podle obsahové ptibuznosti, tak, jak jsou v monografii postupné
vyhodnocovany) a ¢islo konkrétni sledovanou polozku. V kazdém okruhu je 30
polozek. Jejich vycet se ustélil postupné — ptivodné bylo do vyc¢tu zafazeno vice
polozek a postupné byly eliminovany ty, které vyvolaly malou odezvu, ptipadné
se ukazalo, Ze je mozné je sloucit S jinymi, kryly se s polozkami z jinych okruhd,
nebo byly pfili§ nespecifické a ukazalo se zajimavé sledovat jiné polozky, byt
tteba mély celkové niz8i podporu.

Cilem bylo dosahnout toho, aby ve vSech oblastech byl sledovan stejny pocet
polozek — a to konkrétné 30 (jak bude vidét pozdéji, 0 jednotlivé oblasti byl
celkové razny ,,zajem*, priimérny pocet volenych polozek byl tedy jiny; umistnéni
polozek na né&jakém konkrétnim misté — napf. Vv prvni desitce — tak v riznych
oblastech neznamené tentyz nebo adekvatni zijem respondentli; kromé toho,
pohled na dotaznik Vv Ptiloze III ukazuje V nckterych poloZkach vétsi pocet
polozek, coz znamend, ze zde proces selekce jest¢ nebyl finaln¢ dokoncen).
V tabulkach jsou polozky uvedeny ve tiech podobach — jejich cely ndzev, zkraceny
nazev (je mozné, ze V knize je v nékterych ptipadech zkraceni provedeno jesté i
jinymi, mirn¢€ odlisnymi zptisoby) a ¢tyfpismenna zkratka.

Prvnim z okruhti jsou hmotné produkty (vyrobky). Otdzka v dotazniku znéla takto:
»Z nasledujictho seznamu vyberte vyrobky, které Vis zajimaji, tzn. cCasto je
nakupujete, sledujete jejich aktualni nabidku, nové trendy apod. Vyberte prosim 1
— 10 polozek, které Vas nejvic zajimaji.* SpiSe nez redlné ndkupni chovéni
respondentti (co opravdu nakupuji) je zde tedy zkoumdano to, 0 co se zajimaji, tedy
,c0 nosi vV hlavé“. Seznam polozek vychazi z vyctu, ktery byl vyuzit ve vyzkumu
spotiebitelského chovani obyvatel Ceské republiky, jehoz zavéry byly
publikovany v letech 2016 a 2017 (Bacuvcik, 2016b, Bacuvcik, 2017). Tento vycet
byl inspirovéan riznymi vycty produktovych kategorii, tak, jak byvaji prezentovany
napftiklad v riznych internetovych katalozich zbozi (typu Zbozi.cz a podobné). Jiz
ve star§Sim seznamu se ptuvodné vyskytoval §irsi vycet polozek, ktery byl pro ucely
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tohoto vyzkumu poné€kud redukovan. Kromé polozek, které jsou v tabulce, byly
do této oblasti na zacatku zde vyhodnocovaného vyzkumu zatazeny jesté polozky
,Bilé elektro (chladnic¢ky, pracky ap.)“, ,,Kanceldiskd technika®“, , Filmy na
nosi¢ich®, ,,Hudba na nosi¢ich* a ,,Erotické zbozZi“. Tyto poloZky byly postupné
vytazeny predevSim kvili velmi nizké reakei respondentd na né.

a0l | Motorky Motorky Moto
a02 | Automobily Automobily Auto
a03 | Domacnost, domaci prace | Domacnost DomP
a04 | Nabytek, bytové dopliiky Nabytek Naby
a05 | Zahrada, zahradni technika | Zahrada ZahT
a06 | Hobby, ,kutilstvi* Hobby Hobb
a07 | Domaci zvifata, chovatelstvi | Domaci zvifata | DomZ
a08 | Televize, video, domaci kino | Televize, video | TVVi
a09 | Zvukova technika, Hi-Fi Zvukova tech. Zvuk
al0 | Fotoaparaty a prislusenstvi | Fotoaparaty Foto
all | Mobily a pfislusenstvi Mobily Mobi
al2 | PoCitae — hardware Hardware PoHW
al3 | PocitaCe — software Software PoSW
al4 | Hry na po¢itaci, konzolich Hry na pocitaéi | HrPC
al5 | Mdda, odivani Mdéda, odivani Mdéda
al6 | Obuv Obuv Obuv
al7 | Sperky, maédni dopliky Sperky, dopliiky | Sper
al8 | Darkové zbozi Darkové zbozi DarZ
al9 | Kosmetika Kosmetika Kosm
a20 | Hracky, détské zbozi Hracky, détské | Hraé
a2l | Sportovni potfeby Sportovni potf. SpoP
a22 | Cyklistika — kola, vybaveni | Cyklistika Cykl
a23 | Lyzovani, snowboarding LyZovani LyzS
a24 | Sportovni obleceni, dresy Sportovni odévy | SpoO
a25 | Hudebni nastroje Hudebni nastroje | HudN
a26 | Knihy Knihy Knih
a27 | Casopisy Casopisy Caso
a28 | Zdrava vyZiva Zdrava vyziva ZdrV
a29 | Zdravi a léciva Zdravi a léCiva ZdrL
a30 | Alternativni medicina Alternativni med. | AltM

Tabulka 5 — Sledované hmotné produkty

Druhy okruh se tyka toho, co respondenti obvykle nakoupi, kdyz jdou na bézny
nakup. Otdzka znéla takto: ,,Kdyz jdete na bézny denni nakup (do supermarketu,
nebo specializovanych obchodit), co obvykle nakoupite? Vyberte prosim 1 — 10
polozek, které Vy osobné (tedy nikoliv napr. Vas partner) nakupujete nejcastéji
(nejde pritom 0 vysi utraty, ale castost nakupu).” Kromé polozek zatfazenych do
aktualniho seznamu byly ptivodné testovany také Zahradkarské potieby, Pracovni
naradi a potieby, Elektronika, Kancelarské potieby, Détska drogerie a Hracky.
Cilem bylo doplnit Vvtéto oblasti seznam, ktery byl prezentovan v oblasti
hmotnych produktii, 0 polozky, 0 které cloveék nemusi mit ,,zajem* v tom smyslu,
ze by sledoval informace 0 nich, ale piesto je nakupuje. Dalo by se fici, ze zatimco
v oblasti hmotnych produkti jde vétSinou 0 polozky, které jsou predméetem
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,dlouhodobého zajmu®, avSak mohou byt nakupovany spiSe méné casto nebo
vibec, V piipadé této oblasti jde naopak 0 polozky, které mohou byt nakupovany
Casto, avSak vétSinou se neda fict, Ze by k nim lidé méli mit néjaky intenzivnéjsi
vztah. To samoziejm¢ nemusi platit vzdycky — jsou zde 1 poloZzky, kter¢ mohou
byt otdzkou vyrazného postoje respondentl (napt. biopotraviny), nebo predméetem
velké obliby (napf. alkoholické népoje), ptipadné mohou souviset S konicky a
volnoCasovymi aktivitami (napf. krmivo pro domaci zvifata), jimz budou
vénovany dale rozebirané oblasti.

101 | Maso, masné vyrobky (kromé ryb) | Maso, masné v. | Maso
102 | Uzeniny, Sunky, salamy Uzeniny, Sunky |Uzen
103 | Ryby, vyrobky z rybiho masa Ryby, rybi vyr. | Ryby
104 | Syry Syry Syry
105 | Jogurty, mlé€né vyrobky Jogurty, mlééné | JogM
106 | Ovoce, zelenina Ovoce, zelenina | OvZe
107 | Pedivo Pecivo Pedi
108 | Cerealie, musli, corn flakes Ceredlie, musli | Cere
109 | Hotova (pfedvarena) jidla Hotova jidla HotJ
110 | Suroviny k vafeni Suroviny varfeni | SurV
[11 | Pomazanky, salaty, lahtdky Pomazanky Poma
112 | Cokolada, sladké pochutiny Sladké pochut. | Coko
113 | Bramburky, slané pochutiny Slané pochutiny | Bram
114 | Vino Vino Vino
115 | Pivo Pivo Pivo
116 | Tvrdy alkohol Tvrdy alkohol TVAl
117 | Nealko napoje Nealko napoje | Neal
118 | Kava Kava Kava
119 | Cigarety, kufivo Cigarety, kufivo | Ciga
120 | Lédiva, potravinové dopliiky Léciva, dopliiky | LécP
121 | Biopotraviny Biopotraviny Biop
122 | Cistici prostfedky, uklid Cistici prostred. | Cist
123 | Krmivo pro domaci zvifata Krmivo pro zvér | Krmi
124 | Oble€eni, obuv Obleceni, obuv | ObOb
125 | Sportovni potieby Sportovni potf. | SpoP
126 | Kosmetika, parfémy Kosmetika KosP
127 | Hygienické potieby Hygienické pot. | HygP
128 | Knihy Knihy Knih
129 | Casopisy Casopisy Caso
130 | Denni tisk Denni tisk Tisk

Tabulka 6 — Sledované polozky bezného nakupu

Dalsi skupinu tvotily nehmotné produkty, v tomto piipadé sluzby a aktivity; z jisté
¢asti jde 0 moznosti, jak lidé travi svlij Cas. Otazka Vv dotazniku znéla takto:
»Z dal§tho seznamu vyberte sluzby (aktivity), které Vas zajimaji, tzn. casto je
vyuzivate, sledujete jejich aktualni nabidku, nové trendy apod. Vyberte prosim 1 —
10 polozek, které Vas nejvic zajimaji.*“ Je zde opét sledovan postoj jak ke sluzbam,
které lidé opravdu nakupuji, tak také k tém, 0 které se zajimaji, byt’ je nekonzumuji
Casto, pfipadn¢€ je mohou konzumovat i zdarma (napt. né€které polozky souvisejici
sinternetem nebo kulturou). Také vtomto piipadé vycet vychazel zjiz
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zminovaného diive publikovaného vyzkumu (Bacuvcik, 2016b, Bacuv¢ik, 2017).
Kromé polozek ve vysledném seznamu byly ptivodné v tomto vyzkumu sledovany
také polozky Uklidové sluzby a Energetické sluzby, kromé toho nékteré ze sluzeb
souvisejicich s financemi, které jsou nyni V jedné z prvnich dvou polozek, byly
ptivodné sledovany samostatné. Celkove lze fict, ze prvni tii oblasti, které¢ jsme
zde dosud zminili, pfimo a nejvice souvisi S nakupnim chovanim respondentli na
trzich zbozi a sluzeb, protoze pojmenovavaji polozky, které se ptimo mohou stat
objektem nakupu, at’ jiz z kratkodobé ¢i dlouhodobé casové perspektivy.

i01 | Sluzby bank, uvéry, poji§téni | Sluzby bank Bank
i02 | Finance, spofeni, investice Finance, spof. | Finl
i03 | Slevové portély Slevové portaly | Slev
i04 | Realitni kancelare Reality Real
i05 | Vzdélavani Vzdélavani Vzdé
i06 | Jazykové kursy Jazykové kursy | JazK
i07 | Knihovny Knihovny Knih
i08 | Nabidka prace Nabidka prace | Prac
i09 | Cestovani, dovolena Cestovani Cest
i10 | Last minute zajezdy Last minute Last
i11 | Wellness, lazné Wellness, lazné | Well
i12 | Léditelstvi, alternativni IéEba | Léditelstvi LécA
i13 | Obchodni a zdbavni centra | Obchodni cent. | Obch
i14 | Sportovisté, kde sportovat Sportovisté SpoA
i15 | Sportovni akce (jako divak) | Sportovni akce | SpoD
i16 | Akce pro déti (rodiny) Akce pro déti Déti
i17 | Fitcentra, bodybuilding Fitcentra Fitc
i18 | CviCeni (jéga, aerobic apod.) | Cvieni (jéga) | Cvi¢
i19 | Sazeni, sazkové kancelare | Sazeni SazK
i20 | Hazardni hry Hazardni hry HazH
i21 | Adrenalinové/extrémni sporty | Adrenalinové s. | Adre
i22 | On-line hry On-line hry Ohry
i23 | On-line hudba On-line hudba | Ohud
i24 | On-line filmy On-line filmy Ofil
i25 | Videoblogy, podcasty Videoblogy VidP
i26 | Kulturni akce Kulturni akce Kult
i27 | Kadefnictvi, holi€stvi Kadefnictvi KadH
i28 | Kosmetické sluzby Kosmetické sl. | KosS
i29 | Manikura, pedikura Manikura MaPe
i30 | Gastronomické sluzby Gastronomie Gast

Tabulka 7 — Sledované sluzby a aktivity

V dal§im seznamu vidime riizné oblasti zajmu, jimiz se respondenti zabyvaji a
0 kterych si sami shanéji informace. Otazka v dotazniku znéla takto: ,.Jaké obory
a témata Vas osobné zajimaji? Vyberte prosim 1 — 10 oborii, 0 kterych radi cCtete,
aktivne si hleddte informace, nebo by Vas informace Znich zaujaly treba
V novinach, vtelevizi nebo na internetu.“ Seznam byl casteéné inspirovan
piehledem obort, které 1ze studovat na vysokych Skolach, doplnén byl také tématy,
ktera se stavaji spiSe obsahem populadrnich ¢lankti v béznych médiich, tzn. lidé na
n¢€ mohou pii1 béZzném prochazeni médii narazit a bud’ systematicky, nebo nahodile
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0 nich piijimat n&jaké informace. Jde tedy o oblasti, ve kterych lze pracovat a
zabyvat se jimi profesionalnég, ale i1 0 oblasti, které mohou byt pro nékoho spise
konickem. Kromé vyjmenovanych byly do této skupiny piivodné zatrazeny i tyto
polozky: Geologie, nerosty, horniny, Polygrafie, tiskafstvi, Lingvistika,
jazykovéda a Tajné spolky, v nékterych ptipadech opét dochazelo i1 ke slu¢ovani
plvodné samostatné sledovanych poloZek.

n01 | Botanika, rostliny, zemé&dg&lstvi | Botanika Bota
n02 | Ekologie Ekologie Ekol
n03 | Matematika, fyzika, chemie MatFyzChem MFECh
n04 | Geografie, zemépis Geografie Geog
n05 | Potravinaistvi, potraviny Potravinarstvi Potr
n06 | Architektura, stavebnictvi Architektura Arch
nQ07 | Elektrotechnika Elektrotechnika | Elek
n08 | Informacéni technologie IT IT
n09 | Vyroba odévu a obuvi Vyroba odévl VyOO
n10 | Strojirenstvi, primysl|, doprava | Strojirenstvi Stroj
n1l | Ekonomie, ekonomika Ekonomie Ekon
n12 | Podnikani, obchod Podnikani Podn
n13 | Marketing, reklama Marketing MarR
n14 | Knihy, literatura, filologie Knihy, literatura | KnLi
n15 | Filozofie, vychodni filozofie Filozofie, vych. f. | FilV
n16 | Charita, dobro€innost Charita Char
nl7 | Vira, nabozenstvi, cirkve Vira, nabozen. Vira
n18 | Zahady, tajemstvi, okultismus | Zahady, tajem. |Z&ahT
n19 | Gastronomie, vafeni Gastronomie Gast
n20 | Hotelnictvi, turismus Hotelnictvi, tur. | HotT
n21 | Historie Historie Hist
n22 | Skolstvi, pedagogika Skolstvi SkoP
n23 | Zlo€iny, pravni kauzy Zlo€iny, pravo Zlog
n24 | Psychologie, psychické zdravi | Psychologie Psyc
n25 | Politika, politologie Politika, politol. | Poli
n26 | Medicina, lékafstvi, farmacie | Medicina, Iéky | Medi
n27 | Zvifata, veterinafstvi, biologie | Zvifata, biologie | Zvif
n28 | Uméni, kultura Umeéni, kultura Umén
n29 | Vojenstvi, arméada, policie Vojenstvi, polic. | VojP
n30 | Sport Sport Spor

Tabulka 8 — Sledované oblasti zajmu a poznani

Dalsi skupinu tvofi témata, kterd mohou byt tématem socialniho marketingu nebo
medialni, spoleenské Ci politické diskuse a tykaji se spolecenskych problémii,
které mohou mit riznou miru dualezitosti a naléhavosti a tim i1 potiebu ,,feSeni*,
nebo alespon pravé spoleCenské diskuse. Otdzka v dotazniku znéla takto: ,,Které
spolecenskeé problémy a otazky jsou podle Vas dulezZité? Vyberte prosim 1 — 10
témat, ktera Vas osobné zajimaji, sledujete informace 0 nich a povazujete za
diilezité se jimi zabyvat a resit je.“ Seznam byl kromé¢ jiného inspirovéan vysledky
analyzy socialnich marketingovych kampani realizovanych v Ceské republice,
jejiz vysledky byly publikovany ve formé ctyf monografii zaméfenych na
jednotlivé oblasti socialni marketingové komunikace (Bacuvcik, Harantova, 2015,
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2016a, 2017, 2018). Takto se jedna o0 pohled z druhé strany na to, nakolik stéZejni
témata kampani, kterd byla touto analyzou identifikovana, v dan¢ dobé ve
spolecnosti realné rezonuji. Kromé finalné sledovanych polozek byla ptivodné
V seznamu 1 tato témata: Prevence urazl, Protipozarni ochrana a Prava zdravotné
postizenych.

fO1 | LéCba a prevence nemoci Lécba a preven. |LéCN
f02 | Boj proti koufeni Koureni Kouf
fO3 | Boj proti drogam Drogy Drog
f04 | Boj proti alkoholismu Alkoholismus Alko
fO5 | Zdravé stravovani Zdrava strava ZdrS
f06 | Sportovni aktivity déti Sport déti SpoD
fO7 | Bezpec€nost silni€niho provozu BeSiP BeSi
f08 | Osobni bezpecénost a sebeobrana | Osobni bezpedi | Bezp
f09 | Ochrana dat na internetu (hackefi) | Ochrana dat Datl
f10 | Domaci nasili na détech Nasili na détech | DNDé
f11 | Sikana a kybersikana Sikana a kyber | Sika
f12 | Prava seniorll Prava senior( PrSe
f13 | Prava zaméstnancl Pr. zaméstnancll | PrZa
f14 | Domaci nasili na Zenach Nasili na Zenach | DNZe
f15 | Rovné pfileZitosti muzd a Zen Rovné gender RoMZ
f16 | Prava sexualnich menSin Pr. sex. mensin | PrSx
f17 | Rasismus a xenofobie Rasismus RaXe
f18 | Uprchlictvi, pfist€hovalci Uprchlictvi Uprc
19 | Ochrana Zivotniho prostiedi OZP OZiP
f20 | Tfidéni odpadu Tfidéni odpadu | TFOd
f21 | Prava a ochrana zvifat Prava zvifat Przv
f22 | Omezovani spotreby zbozi Spotfeba zbozi | SpZb
f23 | Darcovstvi krve a kostni difené Darcovstvi krve | DarK
f24 | Boj proti korupci Korupce Koru
f25 | Boj proti hazardnim hram Hazardni hry Haza
f26 | Posilovani vlastenectvi Vlastenectvi Vlas
f27 | Posileni ochoty pomahat druhym | Pomoc druhym | PomD
f28 | Chudoba ve tfetim svété Chudoba v TS ChTS
f29 | Détska prace ve tfetim svété Détska prace TS | DETS
f30 | Humanitarni pomoc ve svété Pomoc ve svété | HumP

Tabulka 9 — Sledovana spolecenskd témata

Dalsi seznam se zabyva tim, 0 ¢em se lidé bavi S ostatnimi lidmi. Takto jednoduse
byla polozena i otazka v dotazniku — ,,O cem se bavite S prateli? Vyberte prosim 1
— 10 nejcastéjsich temat rozhovoriu s prateli a pribuznymi.* Tento okruh se do jisté
miry kryje s okruhy, které byly zminény vySe, zejména S okruhy sdruzujicimi
rizné oblasti z4jmii nebo spolecenskd témata, tedy S okruhy, které patii s timto
okruhem do spole¢né skupiny, ale také s okruhy, které se zabyvaji obecnéji
nakupnim a medialnim chovanim. Inspiraci pro tvorbu seznamu polozek byla
mimo jiné i nepublikovand anketa, kterd se formou oteviené otazky ptala
respondentli, 0 ¢em se bavi se svymi piateli, a ktera byla zvetejnéna formou
vetejného dotazniku na portdlu vyplnto.cz. Kromé polozek, které lze najit
Vv nasledujici tabulce, byly v seznamu ptivodné jesté¢ Fungovani ufadt, Dobro¢inné
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aktivity, Vira, nabozenstvi, cirkve, Historie, Vytvarné uméni a Véda a technika.
Ti1 posledné zminéné okruhy tedy spole¢né vypovidaji 0 tom, ¢emu respondenti
vénuji svou pozornost — at’ jiz V rovin¢ spolecenskych otdzek, ,,studijnich* zdjmi
¢i konicki, 0 nichz vstiebavaji informace, nebo toho, co sdileji se svymi blizkymi.
Tyto okruhy jsou mimo jiné charakteristické tim, Ze v nich nejde pfimo 0 nakupni
chovani, ani 0 aktivity, které maji povahu ,,Cinnosti®, ale 0 zajmy, které maji
povahu ,,informacni.

k01 | Prace (zaméstnani) Prace Prac
k02 | Studium Studium Stud
k03 | Penize, finance Penize, finance | PenF
k04 | Zdravy Zzivotni styl Zdravy Zivot ZdZS
k05 | Méda Mdda Mdda
k06 | Nemoci, medicina Nemoci NemM
k07 | Zvirata Zvifata 2vif
k08 | Tuzemska politika Tuzemska pol. | TuPo
k09 | Politika ve svété Politika ve svété | SvPo
k10 | Celebrity Celebrity Cele
k11 | Filozofické otazky Filozofické of. FilO
k12 | Vareni, jidlo Vareni, jidlo Vare
k13 | Partnerské vztahy Partnerské vzt. | ParV
k14 | Mezilidské vztahy Mezilidské vzt. | MezV
k15 | Spole¢ni znami Spole¢ni znami | Znam
k16 | Sport Sport Spor
k17 | Hudba Hudba Hudb
k18 | Knihy, literatura Knihy, literatura | Knih
k19 | Divadlo Divadlo Diva
k20 | Film Film Film
k21 | Televizni vysilani TV vysilani Tvys
k22 | Automobily, motorky Automobily AuMo
k23 | Zazitky z mladi Zazitky z mladi | Zmla
k24 | Cestovani, dovolena Cestovani Cest
k25 | Zahradkareni Zahradkareni Zahr
k26 | Ru¢ni prace Ruéni prace RucP
k27 | Co jsem dnes zazil/a Co dnes zazili | Dnes
k28 | Elektronika, pfistroje Elektronika Elek
k29 | Pivo, vino, tvrdy alkohol | Pivo, vino, tvrdy | Alko
k30 | Déti Déti Déti

Tabulka 10 — Sledovana témata rozhovorii

Nasledujici okruh poloZek se zabyva tim, ¢emu lidé vénuji svilj volny Cas. Otazka
Vv dotazniku znéla takto: ,,Kdybyste dnes odpoledne nebo vecer mél/a volny cas,
¢im byste jej travil/a — kam byste sel/sla? Vyberte prosim 1 — 10 aktivit, které by
Vas nejvic lakaly.“ V jistém smyslu tento okruh navazuje na ptedchozi tii, které se
také zabyvaly volnym ¢asem, ovSem spiSe V roviné ,,strategické® ¢i dlouhodobé,
zatimco tento okruh — jak vidno — navozuje situaci ,.tady a ted* a predstavuje
polozky, které sice mohou byt otdzkou dlouhodobého zajmu, avSak také
okamzitého rozhodnuti. Na rozdil od pfechozich okruhti, 0 nichz jsme fekli, ze
jsou spise ,,informacni* povahy, jde v tomto piipadé o aktivity, které maji naopak
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povahu c¢innosti. Na pocatku zkoumani byly nékteré polozky, které jsou nyni
slouceny, sledovany samostatné (napt. byl rozliSen Koncert vazné hudby a Koncert
jiné nez vazné hudby), avSak piimo K vyfazeni nékteré z piivodné navrzenych
oblasti nedoslo.

d01 | Prace (zaméstnani) Prace Prac
d02 | Studium, vzdélavani Studium Stud
d03 | Uklid domacnosti Uklid UkID
d04 | Domaci rucni prace Domaci prace RucP
d05 | Zahradkareni Zahradkareni Zahr
d06 | Vareni, peceni, pfiprava jidel a napojl Vareni, pe€eni | Vare
d07 | Vlastni umélecka &innost — hudba, psani, malovani | Umélecka tvorba | UmCi
d08 | Internet — chatovani, surfovani Internet Inte
d09 | Hry na pogcitadi’konzolich Hry na poé¢itaéi | HrPC
d10 | Spolecenské/deskové hry Spole¢enské hry | Shry
d11 | Sledovani televize Sledovani TV SITV
d12 | Sledovani filmd/serial( (doma) Sledovani filma | SIFi
d13 | Cteni knih Cteni knih CtKn
d14 | Cteni novin, éasopistl Cteni novin CINC
d15 | Navstéva nebo pozvani pratel (dom) Navstéva Prat
d16 | Prochazka, tura Prochézka, tura | ProT
d17 | Masaz, wellness Masaz, wellness | MaWe
d18 | Kadernictvi, manikura, pedikura Kadefnictvi KaMP
d19 | Obchodni centrum, nakupovani Nakupovani Ocen
d20 | Aktivni sport Aktivni sport Aspo
d21 | Sportovni akce (jako divak) Sportovni divak | Pspo
d22 | Rybareni Rybafeni Ryba
d23 | Divadlo Divadlo Diva
d24 | Koncert Koncert Konc
d25 | Muzeum, galerie Muzeum, galerie | MuGa
d26 | Kino Kino Kino
d27 | Tanecni klub, zabava, ples Tanecni klub Tane
d28 | Restaurace, hospoda Restaurace Rest
d29 | Kavarna Kavarna Kava
d30 | Cajovna Cajovna Cajo

Tabulka 11 — Sledované volnocasové aktivity

Dalsi okruh se zabyva pasivnim sportem — tedy sporty, které lidé sleduji jako
divéci, ptipadné je zajima zpravodajstvi ¢i publicistika, kterd se jich tyka. Otazka
Vv dotazniku znéla nasledovné: ,Jaké sporty sledujete? Vyberte prosim 1 — 10
sportit, na které se chodite divat nebo je sledujete v médiich. V této otdzce se ptame
pouze na pasivni zajem, bez ohledu na to, zda se vybranym sportiim vénujete i
aktivne.“ Inspiraci pro tvorbu seznamu byly rtizné vycty popularnich sportti, které
Ize na internetu dohledat, v¢etné riznych anket na to téma. Tyto zdroje nemély
nijak reprezentativni povahu a samy 0 sobé& pro tento vyzkum nebyly podstatné,
proto zde na n€ neni ani odkazovano. Lze vSak fict, Ze U velké Casti polozek se tyto
zdroje shodovaly. Pomérné zasadnim problémem, ktery bylo pii konstrukci vyctu
potfeba vyftesit, byly nadifazené kategorie. Tyka se to zejména polozky Atletika,
ktera ve skuteCnosti sdruzuje mnoho raznych sportovnich disciplin. Jejich
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jednotlivé uvedeni by seznam pomérné vyrazné zatizilo (pokud méla byt dodrzena
zasada, ze V ném bude ve vysledku 30 polozZek). Voditkem byl mimo jiné zplsob
organizace sportovct a jejich asociaci a sportovnich podnikt, kde atletika obvykle
vystupuje jako celek. Je nicméné potfeba upozornit, Ze toto feSeni neni
bezrozporné, ponévadz naopak tfeba lyzatské discipliny zde vystupuji samostatné,
byt’ situace V jejich ramci je atletice Vv mnohém podobna. Kromé poloZek, které
jsou ve vysledném seznamu, byly zpocatku sledovany také tyto sporty: Orientacni
béh, gachy, Sportovni stielba, Veslovani, kanoistika a Serm.

c01 | Fotbal Fotbal Fotb
c02 | Cyklistika Cyklistika Cykl
c03 | Hokej Hokej Hoke
c04 | Volejbal Volejbal Vole
c05 | Plavani Plavani Plav
c06 | Tenis Tenis Teni
c07 | Sjezdové lyzovani Sjezdové lyze | SjeL
c08 | Snowboarding Snowboarding | Show
c09 | Béh na lyzich Béh na lyzich | BéhL
c10 | Basketbal Basketbal Bask
cll |Hazena Hazena Haze
c12 | Stolni tenis Stolni tenis StoT
c13 | Golf Golf Golf
c14 | Bojové sporty Bojové sporty | BojS
c15 | Kulturistika Kulturistika Kult
c16 | Ragby Ragby Ragb
c17 | Atletika Atletika Atle
c18 | Skoky na lyzich Skoky na lyzich | Skok
c19 | Rychlobrusleni Rychlobrusleni | Rych
c20 | Krasobrusleni Krasobrusleni | Kras
c21 | Biatlon Biatlon Biat
c22 | Moderni gymnastika Moderni gym. | ModG
c23 | Sportovni gymnastika | Sportovni gym. | SpoG
c24 | Triatlon Triatlon Tria
c25 | Sportovni tanec Sportovni tan. | SpoT
€26 | Florbal Florbal Flor
c27 | Rallye Rallye Rall
c28 | Motocyklovy sport Motocyklovy s. | MotS
c29 | Letecky sport Letecky sport | LetS
¢30 | Dostihy, jezdecky sport | Dostihy Dost

Tabulka 12 — Sledovany pasivni sport

Podobny seznam je vénovan také aktivnimu sportu — tedy sportovnim ¢i
pohybovym aktivitdm, kterym se lidé piimo sami vénuji. Otazka v dotazniku znéla
takto: ,,Sport jeste jednou, tentokrat aktivni. Jakym sportim a télesnym aktivitam
se venujete? Vyberte prosim 1 — 10 sportu a aktivit, kterym se nejcasteji (nebo
alespon obcas) venujete. \ této otdazce se ptame na aktivni provozovani, nikoliv na
to, zda tyto sporty sledujete treba v televizi. Kromé vysledného seznamu byly
sledovany puvodné také tyto polozky: Ragby, Sportovni stfelba, Veslovani,
kanoistika, Windsurfing a Paragliding. Cilem bylo udrzovat ¢ast variant stejnou
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jako u pfedchoziho okruhu, aby bylo moZné pasivni a aktivni zajem 0 sport
porovnat. Cast polozek naopak byla rozd&lena tak, aby tyto dvé otazky spolu
pasivni a aktivni sport — spolu tvofi prvni ¢ast okruht, které jsou vénovany tomu,
¢im lidé travi svuj Cas — ve smyslu nikoliv pouze ,,informa¢nim®, ale vice aktivnim.
Kromé toho jde o0 okruhy, které ptimo nesouvisi S volno€asovymi aktivitami
kulturni povahy, jimz budou vénovany nasledujici okruhy.

g01 | Fotbal Fotbal Fotb
g02 | CykKlistika Cyklistika Cykl

g03 | Hokej Hokej Hoke
g04 | Volejbal Volejbal Vole
g05 | Plavani Plavani Plav

g06 | Tenis Tenis Teni

g07 | Sjezdové lyZovani Sjezdové lyze SjeL
g08 | Snowboarding Snowboarding Snow
g09 | Béh na lyzich Béh na lyzich BéhL
g10 | Basketbal Basketbal Bask
gll | Hazena Hazena Haze
g12 | Stolni tenis Stolni tenis StoT
gl3 | Golf Golf Golf

gl14 | Bojové sporty Bojové sporty BojS
g15 | Kulturistika, posilovani | Kulturistika Kult

g16 | Sachy Sachy Sach
g17 | Tanec, aerobik Tanec, aerobik | TanA
g18 | Florbal Florbal Flor

g19 | Squash Squash Squa
g20 | Badminton Badminton Badm
g21 | Potapéni Potapéni Pota
g22 | Nohejbal Nohejbal Nohe
g23 | Turistika, chize Turistika, chlze | Turi

g24 | Brusleni (na ledé) Brusleni BruL
925 | In-line brusleni In-line brusleni | Brul

g26 | Béh, jogging Béh, jogging BéhJ
g27 | Jéga Joga Joga
g28 | Bowling, kuzelky Bowling, kuzelky | BowK
g29 | Pétanque Pétanque Péta
g30 | Lukostielba Lukostielba Luko

Tabulka 13 — Sledovany aktivni sport

Dal$im sledovanym okruhem jsou preferované hudebni styly ¢i typy hudby.
Otazka v dotazniku znéla takto: ,.Jakd hudba se Vam libi? Vyberte prosim 1 — 10
stylii, které radi a casto poslouchdate, porizujete si jejich nahravky, chodite na
jejich koncerty.“ Kromé polozek v seznamu byly ptivodné sledovany také styly ¢i
typy hudby Extrémni metal (black, death), Noise, Etnickd hudba, Soudoba vdzna
hudba a Stard hudba (gotika, renesance). Cely seznam pavodné vychazel
z vyzkumu, ktery byl publikovan v monografii ,,Hudba a my* (Bacuv¢ik, 2016a),
kde byl sledovan postoj k celkem 43 typim hudby. Jejich poradi vyplyvajici ze
zaveéra vyzkumu bylo tim hlavnim kritériem, které polozky do vyzkumu zatadit



36 |

(byt’ zde byly ponechany 1 polozky, které maji mensi podporu, ale bylo zajimavé
je z divodu navaznosti na jiné vyzkumy sledovat). Z hlediska typologie hudby
vysledny tvar neni systémoveé zcela Cisty — kromé konkrétnich styli (napi. funk)
jsou zde spiSe typy hudby (rock), ptipadné styly, které ve skute€nosti zahrnuji fadu
dil¢ich stylti (metal, elektronicka tanecni hudba) a také hudebni Zanry (opera,
opereta, muzikal), pfipadné funk¢ni Zanry (filmova hudba). Vysledny vycet vSak
zcela jist€¢ do zna¢né miry odrazi hudebni stratifikaci tak, jak mtze byt vnimana
Z pohledu bézného posluchace.

e01 | Pop Pop Pop
€02 | Rock Rock Rock
€03 | Rock'n’roll Rock'n’roll RnRo
€04 | Rock 60. let Rock 60. let Ro60
€05 | Hard rock Hard rock HaRo
€06 | Metal Metal Meta
€07 | Underground Underground | UndG
€08 | Punk Punk Punk
€09 | Alternativa, indies Alternativa Altl
e10 | Disco a pop 80. let Disco 80. let DP80
ell | Elektronicka tane¢ni hudba | EDM EDM
e12 | Ambient, relaxaéni hudba Ambientni hud. | AmbR
el3 | Hip-hop, rap Hip-hop, rap HiHR
eld | R&B R&B R&B
el5 | Folk Folk Folk
el6 | Country, bluegrass Country CoBl
el7 | World music World music WoMu
€18 | Lidova/folklérni hudba Lidova hudba |LiHu
el19 | Reggae Reggae Regg
e20 | Blues Blues Blue
e21 | Tradiéni jazz, swing Tradiéni jazz Tjaz
e22 | Moderni jazz Moderni jazz Mjaz
e23 | Latino Latino Lati
e24 | Funk Funk Funk
e25 | Dechovka Dechovka Dech
e26 | Opera, opereta Opera, opereta | Oper
e27 | Muzikal Muzikal Muzi
e28 | Filmova hudba (soundtrack) | Filmova hudba | FilH
e29 | Symfonicka vazna hudba Symfonicka VH | SyVH
€30 | Komorni vazna hudba Komorni VH KoVH

Tabulka 14 — Sledované typy hudby

Analyza postoji K oblasti kultury pokracuje zjistovanim preferenci filmovych
zanra. Otazka v dotazniku znéla nasledovné: ,Jaké filmy se Vam [ibi? Vyberte
prosim 1 — 10 filmovych Zanrii, na které byste Sel/sla do kina nebo které byste
sledoval/a doma.” Také zde byly inspiraci pro formulaci nazvli a seznamu zanrd
vy€ty na riznych internetovych strankach, ptipadné ndzvy diskusnich for, které se
této oblasti vénuji. Kromé toho bylo klicové vymezit vztah S okruhem typi
televiznich potadd (viz dale), pfiCemz je ziejmé, ze filmové Zzanry by mohly
figurovat také jako typy televiznich poradiu. Zde bylo tedy cilem rozd¢lit oba
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seznamy tak, aby se jednotlivé polozky neduplikovaly. Kromé vyjmenovanych
byly na zacatku vyzkumu Vv piehledu i tyto zanry: Tragikomedie, Film noir,
Fiktivni dokument, Experimentélni film a Road movie.

jO1 | Romanticky film Romanticky film | Roma
j02 | Komedie Komedie Kome
jO3 | Drama Drama Dram
jO4 | Thriller Thriller Thri
jO5 | Horor Horor Horo
jO6 | Akeni film Akeni film Akén
jO7 | Dobrodruzny film | Dobrodruzny f. | Dobr
jO8 | Krimi, detektivka | Krimi, detektivka | Krim
jO09 | Gangstersky film | Gangstersky f. | Gang
j10 | Mafiansky film Mafiansky film Mafi
j11 | Spionazni film Spionazni film | Spio
j12 | Fantasy Fantasy Fant
j13 | Rodinny film Rodinny film Rodi
j14 | Animovany film Animovany film | Anim
j15 | Dokumentarni film | Dokumentarni f. | Doku
j16 | Historicky film Historicky film Hist
j17 | Retrofilm Retrofilm Retr
j18 | Zivotopisny film | Zivotopisny film | Zivo
j19 | Sci-fi Sci-fi SciF
j20 | Mystery film Mystery film Myst
j21 | Filmovy muzikal | Filmovy muzikal | Muzi
j22 | Western Western West
j23 | Pohadka Pohadka Poha
j24 | Eroticky film Eroticky film Erot
j25 | Porno Porno Porn
j26 | Tane€ni film Tanedni film Tane
j27 | Katastroficky film | Katastroficky f. | Kata
j28 | Bondovka Bondovka Bond
j29 | Filmova parodie | Filmova parodie | Paro
j30 | Nezauvisly film Nezavisly film Neza

Tabulka 15 — Sledované filmové zZdnry

Dal$im jiZ avizovanym okruhem ve vyzkumu jsou preferované typy televiznich
pofadi. Otdzka v dotazniku znéla nésledovné: ,.Jaké televizni porady sledujete?
Vyberte prosim I — 10 typii poradii, na které se nejcasteji divate (nejde primarné
0 to, jestli a jak moc je mdate V oblibe, ale jak casto je sledujete).” Kromég
vzpominané¢ho vymezeni vztahu S filmovymi Zanry zde byla hlavni otdzkou mira
stratifikace televiznich seridld a mira jejich rozliSeni na ¢eskou a americkou
variantu. Zvazovany byly 1 dal§i moznosti, protoze se V naSich televizich vysila
napftiklad celd fada némeckych nebo rakouskych (a jinych evropskych serialtr). Ve
vysledku vSak byly vyc¢lenény pouze ceské a americké jako jakési dva protiklady,
coz jisté¢ mize byt vymezeni ze systémového hlediska problematické (mimo jiné
tteba 1 proto, Ze ndrodnostni rozclenéni chybi jak u filmovych Zanrt, tak 1
U hudby), ale mtize docela dobie odrazet to, jak problematiku mtize vnimat bézny
divak, a dava pravé u tohoto okruhu moznost podivat se na problematiku i z této
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stranky. Kromé polozek ve vyctu byly piivodné sledovany i1 nésledujici typy
televiznich potfadi: Romantické filmy, Cervena knihovna, Hudebni a tane¢ni
soutéze se zndmymi osobnostmi a Porady S ndboZenskou tematikou, kromé toho
byly v nékterych piipadech slu¢ovany piibuzné kategorie do jedné. Tyto tii oblasti
tedy spolu tvotily skupinu zaméfenou na volnocasové aktivity kulturni povahy —
hudbu, film a televizni tvorbu. Tato homogenita samoziejm¢ znamena 1 jistou
heterogenitu — v ptipadé hudby a televiznich potadi jde jisté piedevsim 0 pasivni
sledovani doma ¢i v jiném analogickém prostiedi, zatimco V piipad¢ filmu jde
Castéji 0 redlnou aktivitu znamenajici navstévu kulturniho zatizeni.

b01 | Americké kriminalni serialy US krimi serialy | KriU
b02 | Ceské kriminalni serialy CZ krimi serialy | KriC
b03 | Americké |ékaiské serialy US lékarské ser. | LEKA
b04 | Ceské |ékarské serialy CZ lékarské ser. | LéKC
b05 | Americké sitcomy US sitcomy SitA
b06 | Ceské sitcomy CZ sitcomy SitC
b07 | Americké serialy o ,bézném Zivoté“ | US serialy norm. | LifA
b08 | Ceské seridly 0 ,b&Zném Zivoté" CZ serialy norm. | LifC
bQ9 | Pofady o vafeni Porady o vareni | Vare
b10 | Hobby pofady — kutilstvi, zahradka | Hobby pofady Hobb
b1l | Pofady o motorismu, technice Motorismus Moto
b12 | Pofady o Zivotnim stylu (life-style) | Life-styly pofady | Life
b13 | Vzdélavaci pofady Vzdélavaci pof. |Vzdé
b14 | Dokumenty o pfirodé Pfirodni d. DoP¥
b15 | Cestovatelské dokumenty Cestovatelské d. | DoCe
b16 | Historické dokumenty Historické d. DoHi
b17 | Televizni zpravodajstvi TVzpravodajstvi | TVZp
b18 | Regionalni zpravodajstvi Regionalni zpr. | RegZ
b19 | Publicistické a reportdZni pofady Publicistika Publ
b20 | Talk show s ,béznymi lidmi“ T-Show bézni TSBé
b21 | Talk show s celebritami T-Show celebrity | TSCe
b22 | Televizni diskuse s politiky Politické diskuse | PolD
b23 | Védomostni soutéze Védomostnis. |VédS
b24 | Talentové (pévecké) soutéze Talentové sout. | TalS
b25 | Sportovni porady Sportovni pof. Spor
b26 | Videoklipy Videoklipy Vide
b27 | Pohadky, bloky pofadd pro déti Pohadky Poha
b28 | Zabavné a estradni porady Zabavné porady | ZaEs
b29 | Pofady 0 znamych lidech Znami lidé Znam
b30 | Animované serialy pro dospélé Animované adult | AniD

Tabulka 16 — Sledované typy televiznich poradii

Dale byl vyzkum zamétfen na preference Vv oblasti médii. Prvni oblast se tyka
zpravodajskych a publicistickych médii, ktera Ize sledovat ve ¢tené formé¢, at’ jiz
jde o formu tisténou nebo online. Otazka v dotazniku znéla takto: ,,Ktera média
podkladem pro tvorbu seznamu médii pro vyzkumu byly vystupy z Media
projektu, které pravidelné zvetejiiuje Unie vydavatelii (unievydavatelu.cz), a
pribézna data z projektu NetMonitor (netmonitor.cz). Jak je vidét, v seznamu
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pievazuji online média, coz odpovida situaci, kdy Vv tisténé podobé jiz v dnesni
dob& vychazi pouze mald cast prakticky celostatné fungujicich a obecné
zaméienych denikil, zatimco online prostor dava vetsi Sanci 1 takovym titultim,
které jsou UZeji vyprofilované z hlediska témat 1 zplisobu prezentace informaci.
Kromé¢ médii ve vysledném seznamu byla ptivodné ve vyctu také tato média:
Info.cz  (online), CeskeNoviny.cz  (online), HlidaciPes.org (online),
DenikReferendum.cz (online), Aeronet.cz (online), Britské listy (online) a
A2larm.cz (online).

h01 | Blesk Blesk Bles
h02 | MF Dnes MF Dnes MFDn
h03 | Sport Sport Spor
h04 | Pravo Pravo Prav
h05 | Ahal Ahal Ahal
h06 | Lidové noviny Lidové noviny Lido
h07 | Hospodarské noviny Hospodaiské n. | Hosp
h08 | Denik Denik Deni
h09 | Metro Metro Metr
h10 | SeznamZpravy.cz (online) | SeznamZprav.cz | SeCZ
h11 | Novinky.cz (online) Novinky.cz NoCZ
h12 | iDnes.cz (online) iDnes.cz iDCZ
h13 | Aktualne.cz (online) Aktualne.cz AkCZ
h14 | Denik.cz (online) Denik.cz DeCZ
h15 | Blesk.cz (online) Blesk.cz BICZ
h16 | Reflex.cz (online) Reflex.cz ReCZ
h17 | Nova.cz (online) Nova.cz NoCZ
h18 | Forum24.cz (online) Forum24.cz FoCZ
h19 | Eurozpravy.cz (online) Eurozpravy.cz EuCZz
h20 | Lidovky.cz (online) Lidovky.cz LiCz
h21 | iRozhlas.cz (online) iRozhlas.cz RoCZ
h22 | Echo24.cz (online) Echo24.cz EcCZ
h23 | Parlamentnilisty.cz (online) | Parlamentnili.cz | PaCZ
h24 | SputnikNews.com (online) | SputnikNew.com | SpCZ
h25 | iHned.cz (online) iHned.cz iHCZ
h26 | E15.cz (online) El5.cz E1CZ
h27 | Drbna.cz (online) Drbna.cz DrCz
h28 | CT24.cz (online) CT24.cz 24CZ
h29 | Super.cz (online) Super.cz SuCz
h30 | Sport.cz (online) Sport.cz SpCZz

Tabulka 17 — Sledovand zpravodajska média

Podobny vycet se tyka také televiznich stanic, jejichz preference byly dalsi
polozkou ve vyzkumu. Otazka Vv dotazniku znéla néasledovnég: ,,Které televizni
stanice sledujete? Vyberte prosim 1 — 10 stanic, na které se nejcastéji divate.*
Hlavnim vychodiskem pro tvorbu seznamu byla pritbéZna data z métfeni televizni
sledovanosti, ktera publikuje agentura Nielsen (nielsen-admosphere.cz), pticemz
v nékterych piipadech bylo pfihlédnuto k tomu, Ze byvaji publikovéana i data za
celé medialni skupiny. V ptipad¢ sledovanych televiznich stanic je kromé toho
patrny asi nejveétsi problém (ve srovndni S ostatnimi zde zkoumanymi oblastmi)
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V tom, Ze prostiedi televiznich stanic je proménlivé — zvlasté velké skupiny jako
Nova nebo Prima cas od casu pfidavaji nové stanice, nebo ty stavajici
piejmenovavaji a davaji jim novy koncept, coz je V dlouhodobé koncipovaném
vyzkumu, jako je tento, bezpopochyby problém. Kromé polozek zahrnutych do
finalni verze vyzkumu byly sledovany ptvodné také tyto stanice: CT :D,
Barrandov KRIMI, Barrandov PLUS, CS Film, Disney Channel, Discovery
Channel, REBEL, RELAX, History Channel, MTV, RETRO a Sport 5. Tuto
dvojici ve vyzkumu aktudlné dopliuje jesté treti podobny vycet rozhlasovych
stanic. Do vyhodnoceni Vv této monografii tato oblast neni zahrnuta, protoze K ni
zatim nebyl sesbiran dostatek dat.

mo1 | CT1 CT1 CT1
mo02 | CT2 CT2 CT2
mo03 | CT24 CT24 CT24
mo04 | CT art CT art Ctar
mO5 | CT sport CT sport CTsp
mO6 | Nova Nova Nova
mO7 | Nova 4 Nova 4 Nov4
mO8 | Nova Action Nova Action NovA
mO09 | Nova Cinema Nova Cinema NovC
m10 | Nova Gold Nova Gold NovG
m11 | Nova Sport Nova Sport NovS
m12 | Prima Prima Prim
m13 | Prima COOL Prima COOL PriC
m14 | Prima KRIMI Prima KRIMI PriK
m15 | Prima Love Prima Love PriL
m16 | Prima MAX Prima MAX PriM
m17 | Prima ZOOM Prima ZOOM Priz
m18 | Prima Comedy Central | Prima Comedy C. | PrCC
m19 | CNN Prima News CNN Prima News | CNNP
m20 | TV Barrandov TV Barrandov Barr
m21 | KINO Barrandov KINO Barrandov | BarK
m22 | JOJ Family JOJ Family JOJF
m23 | National Geographic | National Geog. NatG
m24 | Slagr TV Slagr TV Slag
m25 | Eurosport Eurosport EurS
m26 | HBO HBO HBO
m27 | 02 TV Sport 02 TV Sport o221V
m28 | O&ko Ocko Ocko
m29 | TV Noe TV Noe NoeT
m30 | TV Seznam TV Seznam Sezn

Tabulka 18 — Sledované televizni stanice

Posledni skupina okruhti se tyka riznych postoji respondentti. Prvni z nich se
zabyva postojem ke znackam. Konkrétné jde 0 znacky z oblasti mody. Jedna se
0 kategorii, kterd ma bezpochyby jako celek rozdilnou podporu Vv riiznych
vekovych skupinach — mladé lidi oslovuje vice nez lidi ve zralém véku. Otazka
Vv dotazniku znéla takto: ,,Které znacky jsou pro Vas oblibené a diveryhodné? At
uz je kupujete, nebo si prosté jenom myslite, ze délaji néco, kviili cemu stoji za to
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se 0 né zajimat a pripadné kupovat. Vyberte prosim 1 — 10 znacek.* PocateCni
se nejCastéji objevovaly Vruznych internetovych vycCtech nejpopularnéjSich
znacek. Kromé znacek, kter¢ je vidét v tabulce, byly pivodné sledovany také tyto
znaCky: Bolf, Bushman, Clarks, Crivit, Desigual, Diesel, Dolce&Gabbana, Dr.
Martens, Gant, Geox, House, Jimmy Choo, Kara, Kenvelo, Lee Cooper, Lous
Vuitton, Meatfly, Moleda Prestige, Northfinder, Patagonia, Pepe Jeans, Pietro
Filipi, Prada, Replay, Saint Laurent, Sinsay, Tally Weijl, Thor Steinar, Versace a
Wrangler. Finalni vybér byl proveden ¢isté podle celkovych preferenci znacek.

01 | Adidas Adidas Adid
q02 | Alpine Pro Alpine Pro AlpP
q03 | Bata Bata Bata
q04 | Blazek Blazek Blaz
g05 | C&A C&A C&A
q06 | Calvin Klein Calvin Klein CaKl
q07 | Converse Converse Conv
q08 | Cropp Cropp Crop
09 | Fjallraven Fjallrdven Fjal

q10 | Gucci Gucci Gucc
q11 | Guess Guess Gues
g12 | H&M H&M H&M
q13 | Hugo Boss Hugo Boss HugB
q14 | Husky Husky Husk
15 | Chanel Chanel Chan
16 | Karl Lagerfeld | Karl Lagerfeld |KarL
ql7 | Lacoste Lacoste Laco
gql8|Levi's Levi's Levi

19 | Lindex Lindex Lind

20 | NewYorker NewYorker NewY
g21 | Nike Nike Nike
q22 | Puma Puma Puma
g23 | Reebok Reebok Reeb
g24 | Reserved Reserved Rese
25 | Rieker Rieker Riek
g26 | Tamaris Tamaris Tama
g27 | Tommy Hilfiger | Tommy Hilfiger | TomH
g28 | Vans Vans Vans
g29 | Vasky Vasky Vask
q30 | Zara Zara Zara

Tabulka 19 — Sledované znacky

Postoj kpolitice je zkouman ve formé postoje ke konkrétnim politickym
osobnostem, vcetné téch, které jiz Vv politice neplisobi nebo dokonce neziji.
Zahrnuty byly pfedev§im osobnosti ¢eské, v mensi mife i slovenské a 0 néco vice
pak svétové politiky. Otazka v dotazniku znéla takto: ,,Kteri politici jsou pro Vas
duveryhodni? Vyberte prosim 1 — 10 politikii, kterym duveérujete, nebo jsou pro

Vas oblibeni (v seznamu jsou i osoby jiz neZijici nebo politicky neaktivni).* Kromé
osob ve finalni vy¢tu byli ptivodné do seznamu zatazeni také Marek Benda, Petr
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Necas, Mirek Topolanek, Michal Hasek, Vladimir Spidla, Jiii Paroubek, Stanislav
Gross, Jiti Pospisil, Miroslav Grebenicek, Marek Vyborny, Pavel Bélobradek, Petr
Gazdik, Robert Fico, Igor Matovi¢, Vladimir Meciar, Viktor Orban, Jaroslaw
Kaczynski, Ronald Reagan, Boris Johnson, v dob¢ pfipravy této monografie nove
téz Volodymyr Zelenskyj. Také tento okruh je zatiZen jistou proménlivosti realné
situace, ktera miiZze v dlouhodobé koncipovaném vyzkumu €init problém.

001 | Milo§ Zeman M. Zeman Zema
002 | Vaclav Klaus st. V. Klaus st. KlauS
003 | Vaclav Havel V. Havel Have
004 | Andrej Babis A. Babis Babi
005 | Petr Fiala P. Fiala Fial
006 | Miroslava Némcova M. Némcova Némc
007 | Jan Hamacek J. Hamadek Hama
008 | Karel Schwarzenberg K.Schwarzenbrg | Schw
009 | Miroslav Kalousek M. Kalousek Kalo
010 | Markéta Pekarova Adamova | M. Pekarova A. | PeAd
011 | Vojtéch Filip V. Filip Fili
012 | Josef Lux J. Lux LuxJ
013 | Vaclav Klaus ml. V. Klaus ml. KlaM
014 | lvan Barto$ |. Barto$ Bart
015 | Tomio Okamura T. Okamura Okam
016 | Vit Raku$an V. Raku$an Raku
017 | Jifi Draho$ J. Draho$ Drah
018 | Marek HilSer M. HilSer Hils
019 | Zuzana Caputova Z. Caputova Capu
020 | Andrej Kiska A. Kiska Kisk
021 | Barack Obama B. Obama Obam
022 | Bill Clinton B. Clinton CliB
023 | Hillary Clintonové H. Clintonova CIliH
024 | Margaret Thatcherova M. Thatcherova | That
025 | Emmanuel Macron E. Macron Macr
026 | Angela Merkelova A. Merkelova Merk
027 | Vladimir Putin V. Putin Puti
028 | Joe Biden J. Biden Bide
029 | Donald Trump D. Trump Trum
030 | Marian Jure¢ka M. Jurecka Jure

Tabulka 20 — Sledované politické osobnosti

Posledni z této trojice postojovych okruhti tvofi hodnoty, které respondenti mohou
sdilet, vyznavat ¢i obecné povazovat za dilezité. Otazka v dotazniku znéla takto:
»Které hodnoty jsou pro Vas osobné diilezité, pripadné si myslite, Ze by se na né
meli zamérit i ostatni lidé? Vyberte prosim 1 — 10 polozek.* V ramci tohoto okruhu
doslo k pomérné vyraznému postupnému slu¢ovani ptivodné jednotlivych hodnot,
pfipadné nahrazovéani nadfazenymi pojmy. Hodnoty, které v seznamu plivodné
byly, ale postupné byly vytazeny, byly Solidarita, Loajalita, Pravda, Tolerance,
Tvotivost, Mir, Soukromi, Sebedisciplina, Dobie vypadat, Piizplsobit se
prostiedi, Naslouchat ostatnim, Vyjit vsttic ostatnim a Chranit si to svoje. Tato
skupina postojovych okruhti byla v posledni fazi vyzkumu rozsifena jesté o okruh
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politicky motivovanych vyrokt, dosud vSak Vv této oblasti nebyl sesbiran dostatek
dat, kterd by umoznila jeho vyhodnoceni v této monografii.

p01 | Bohatstvi, moc Bohatstvi, moc | BohM
p02 | Spravedinost Spravedlnost Spra
p03 | Zdravi Zdravi Zdra
p04 | Stésti Stésti Stés
p05 | Laska Laska Lask
p06 | BezpeCnost Bezpec€nost Bezp
p07 | SluSnost SluSnost Slus
p08 | Vira Vira Vira
p09 | Svoboda, nezavislost Svoboda, nez. Svob
p10 | Spojeni s pfirodou Spoj. s pfirodou | PFir
pll|Prace Prace Prac
pl2 | Piatelstvi Pratelstvi Prat
p13 | Zodpovédnost Zodpovédnost Zodp
pl14 | Skromnost Skromnost Skro
p15 | Vzdélani Vzdélani Vzdé
p16 | Moralnost Moralnost Mora
p17 | Ucta ke star$im Ucta ke star§im | UcSt
p18 | Rodina Rodina Rodi
p19 | Spole¢enské uznani Spole¢enské uz. | SpUz
p20 | Respekt k autoritam Respekt k autor. | ReAu
p21 | Pomahat druhym Pomahat druhym | PomD
p22 | Starat se sam o sebe Starat se 0 sebe | Sebe
p23 | Ctit tradice Ctit tradice Trad
p24 | Byt otevieny novym vécem | Byt otevieny Nové
p25 | Respektovat druhé lidi Respektovat lidi | Resp
p26 | UZit si Zivot UZit si Zivot Uzit
p27 | DodrZovat pravidla DrZet pravidla Prav
p28 | Stale se zdokonalovat Zdokonalovat se | Zdok
p29 | Mit svij klid Mit svuj klid Klid
p30 | Narodni hrdost Narodni hrdost | NarH

Tabulka 21 — Sledované hodnoty

2.5 ZPUSOB VYHODNOCENI VYZKUMU

V nasledujicich kapitolach jsou shrnuty zavéry celého vyzkumu, s tim, ze — jak
bylo komentovano — je zde pozornost primarné vénovana postojum osob do 29 let
k hmotnym produktiim. Data byla vyhodnocena statistickymi metodami, které jsou
komentovany piimo Vv textu a v Piiloze II. U procentudlnich udaji Vv tabulkéach
neni uvadén znak procenta (%), tento znak je pfipadné uvadén v zéhlavi tabulek
Uoznaceni jednotlivych segmentacnich kritérii. Procentudlni udaje jsou
zaokrouhleny na jedno desetinné misto. Jin¢ ukazatele, jako je v tomto ptipadé
index nebo variani koeficient, jsou zaokrouhleny na dvé desetinna mista,
ukazatele odpovidajici p-hodnoté statistickych testi (coz je Vtomto piipade
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koeficient shody; pouzité statistické ukazatele viz v Piiloze 1), jsou zaokrouhleny
na tf1 desetinna mista.
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3 CELKOVE VYSLEDKY VYZKUMU

V této kapitole pfedstavime zakladni vysledky vyzkumu, sice poradi jednotlivych
poloZek V ramci sledovanych okruhil. V tabulkach jsou tyto polozky sefazeny
sestupné podle preferenci, tedy od nejvice preferovanych po ty nejméng.

C |2018 | 2019 | 2020 | 2021 | VX

als5 | Méda, odivani 42,2 39,6| 43,7| 43,7| 43,7]0,04
alé | Obuv 355] 34,1| 37,14| 359]| 35,3]|0,03
al9 | Kosmetika 28,9| 27,1 30,4| 254 | 31,6]0,09
all | Mobily a pfislusenstvi 275 24,1| 257| 34,8| 31,4]0,16
a2l | Sportovni potfeby 251 239 248| 27,1| 26,3]0,05
a26 | Knihy 24,71 239| 27,1| 25,0| 23,0]0,06
a24 | Sportovni obleceni, dresy 23,8] 23,2 22,7| 254 25,1]0,05
a28 | Zdrava vyziva 22,8|] 22,0] 23,1| 23,5| 23,5]0,03
al4 | Hry na pocitaci, konzolich 21,1y 17,3| 19,3| 29,2| 25,1]0,22
al7 | Sperky, maédni dopliky 18,4| 17,3| 17,2| 19,2| 21,0/0,09
a07 | Domaci zvifata, chovatelstvi| 16,7] 13,6| 17,3| 20,8| 18,9]0,16
a02 | Automobily 14,71 14,3| 13,0| 17,0| 16,2]0,11
al2 | Pogitae — hardware 13,9] 13,2| 119| 175]| 155]0,16

a03 | Domacnost, domaci prace 13,7] 142| 110| 12,6]| 16,8]0,16
a04 | Nabytek, bytové dopliky 13,6 114| 141| 143| 16,110,122

al3 | Pogitate — software 13,3] 125 12,1| 154| 14,7]0,11
a27 | Casopisy 13,1| 14,9 145| 11,7] 9,2]0,18
al8 | Darkové zbozi 11,7y 10,9| 13,1| 10,1| 12,1]0,10
a29 | Zdravi a léCiva 115] 115| 110] 115] 12,0]0,03
a23 | Lyzovani, snowboarding 11,3 99| 10,6| 15,0 12,5]0,18
a06 | Hobby, ,kutilstvi“ 10,1 94| 106| 7,6| 119]0,16

a08 | Televize, video, domaci kino| 10,1 8,7 7,7| 15,7 12,2]0,31
al0 | Fotoaparaty a prislusenstvi 9,5 72| 10,4| 13,6| 10,0|0,24
a22 | Cyklistika — kola, vybaveni 8,8 7,6 8,6| 11,2 9,610,15

a0l | Motorky 8,2 79| 73| 86| 94]0,10
a20 | Hracky, détské zbozi 7,9 8,5 7,3 6,2 8,410,12
a25 | Hudebni nastroje 7,3 5,6 79| 10,3 7,710,22
a09 | Zvukova technika, Hi-Fi 6,2 5,8 4.4 8,4 8,010,26
a05 | Zahrada, zahradni technika 5,9 5,6 5,1 5,0 7,910,20
a30 | Alternativni medicina 4,5 4,2 4,6 5,3 4,510,09
Pocet 5896 2223 | 1602 | 697 | 1374
Koeficient shody 16,111,000 |1,000|0,920|1,000]0,13
Index 1,00] 0,93| 0,98| 1,09| 1,08

Tabulka 22 — Preference hmotnych produkti

V prvni tabulce jsou vysledky preferenci hmotnych produktt. V prvnim ¢iselném
sloupci jsou celkové vysledky, v dalSich sloupcich je potradi z jednotlivych let
vyzkumu. Jak je vidét, nejvétsi zajem vyvolala polozka Mdda, odivani, kterou si
vybralo v této vékové skupiné (analyzujeme preference osob do 29 let) 42,2 %,
coz je podil blizici se poloviné vSech respondentd. Nésleduje polozka principialné
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podobna — Obuv, spadajici také do oblasti mody, kterou volila asi tietina
respondenttl (35,5 %). Také mezi dalSimi poloZkami vidime takove, které souvisi
se vzhledem, Ci snad piesnéji feceno S osobni image ¢lovéka. To 1ze bezpochyby
fict 0 polozce Kosmetika (28,9 %) a snad téz Mobily a piislusenstvi (27,5 %). Dale
1ze na prvnich mistech vidét polozky souvisejici S trdvenim volného Casu, a to
naptiklad polozky Sportovni potieby (25,1 %), Knihy (24,7 %) nebo Sportovni
obleceni, dresy (23,8 %), coZ je opét véc souvisejici S modou.

Ve sloupci ,,C* je v fadku ,,Koeficient shody* primérny procentualni zisk na jednu
polozku. Tento ukazatel slouzi ke srovnédni jednotlivych okruhi, fika tedy v rdmci
kterych okruhli respondenti volili obecné vice poloZek a v ramci kterych méné.
V dotazniku byl u v§ech okruhii pokyn, ze respondenti maji volit 1 — 10 polozek,
cozZ je pomérné velké rozmezi, které navic nebylo ve skute¢nosti kontrolovano —
respondenti nemuseli vybrat Zadnou polozku, nebo jich mohli vybrat vice. Zde
vidime primérny zisk na polozku 16,1 %, coZ je ve srovnani S ostatnimi okruhy
pramérny vysledek (pramér za viechny okruhy je 16,0 %). Sife zajmu 0 hmotné
produkty je tedy v tomto smyslu veskrze primérna.

V dalsich sloupcich jsou vysledky z jednotlivych let, ve kterych byla sbirana data.
V tadku ,,Pocet je pak pocet respondentl V jednotlivych letech a v dalSim fadku
je pak koeficient shody, ktery ukazuje, jak moc se vysledky v daném roce 1isi od
celkového priiméru (za celou dobu sbéru dat). Tento ukazatel je konstrukéné
vypocitan podle vzorce Personova chi-kvadrat testu, nejde nicméné 0 korektné
provedeny test nezavislosti, protoze je vysledek pocitdn z relativnich
(procentualnich) hodnot (tento postup bude pouzit i dale a byl zvolen z divodu
srovnatelnosti vysledk Vv riznych sledovanych okruzich). Nejedna se tedy
0 testovani hypotéz (coz by zde pomoci Pearsonova chi-kvadrat testu ani nebylo
mozné, ponévadz se jedna 0 vyCtovou otazku), tento ukazatel je pouze jakymsi
voditkem, které naznacuje miru celkové shody ¢i rozdilu. Plati zde nicméné
podobné hodnoceni jako u p-hodnoty testu nezéavislosti — ¢im je toto ¢islo nizsi
(bliZici se nule), tim vétsi rozdily v procentudlnich vysledcich, ¢im je vyssi (blizici
se 1,000), tim jsou vysledky shodngjsi. Jak je vidét, v tomto ptipade se vysledky
Vv jednotlivych letech od celkovych vysledki nijak zdsadné neli§i. Tuto informaci
dopliuje 1 variaéni koeficient (Vx; jedna se 0 podil smérodatné odchylky vysledka
u dané polozky z jednotlivych let a celkového vysledku), jehoz hodnota pro
jednotlivé polozky je Vv posledni sloupci. Jak je vidét, hodnoty jsou zde ve vétSing
piipadi velmi nizké (priimérnd hodnota 0,13 je v predposlednim tadku), vyssi jsou
napiiklad u polozek Televize, video, domaci kino (0,32) nebo Zvukova technika,
Hi-Fi (0,26), kde jsou v poslednich dvou letech vidét vyssi preference, coz by snad
mohlo souviset se zménami ve spoleCenském byti v pribéhu pandemie Covid-19.
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V poslednim fadku tabulky je pak jesté zobrazen index, ktery ukazuje, jak se vyviji
celkova Sife vyberu polozek Vv jednotlivych letech (jedna se 0 podil primérného
zisku na polozku v daném roce oproti stejnému ukazateli za vSechny sledované
roky). Jak je vidét, hodnota indexu mirné roste, coz naznacuje, Ze respondenti
postupné volili vice a vice polozek. To, jestli to znamena skutecné postupné
narustani Sife preferenci, nebo jestli jde o souvislost se zminénou pandemii, by
bylo otdzkou $irsi analyzy, kterou by bylo mozné provést az po delSim cCase.

106 | Ovoce, zelenina 49,8
107 | Pedivo 48,3
105 | Jogurty, mlé&né vyrobky 41,6
110 | Suroviny k vareni 37,2
112 | Cokolada, sladké pochutiny 36,2
104 | Syry 36,0
113 | Bramburky, slané pochutiny 32,6
102 | Uzeniny, Sunky, salamy 31,0
117 | Nealko napoje 30,3
101 | Maso, masné vyrobky (kromé ryb) | 29,1
108 | Cerealie, musli, corn flakes 23,5
127 | Hygienické potieby 21,8
124 | Obleceni, obuv 16,5
115 | Pivo 16,1
118 | Kava 15,4
111 | Pomazanky, salaty, lahudky 15,0
126 | Kosmetika, parfémy 14,3
114 | Vino 13,8
122 | Cistici prostredky, uklid 12,5
119 | Cigarety, kufivo 12,4
123 | Krmivo pro domaci zvifata 11,3
103 | Ryby, vyrobky z rybiho masa 10,8
121 | Biopotraviny 9,9
125 | Sportovni potieby 9,9
128 | Knihy 7,2
116 | Tvrdy alkohol 6,8
109 | Hotova (pfedvarena) jidla 6,2
120 | Léciva, potravinové dopliky 5,6
129 | Casopisy 4,5
130 | Denni tisk 1,7
P 1164 | 20,2

Tabulka 23 — Preference polozek bézného nakupu

Tato monografie je zaméfena na preference hmotnych produkti, tedy polozky
Z prvniho okruhu, které jsou analyzovany do detailii. Je nicméné potieba zminit i
vysledky ostatnich okruhii, protoZze V dalSich kapitoldch monografie je
analyzovano také prolinadni preferenci hmotnych produkti s ostatnimi okruhy.
Vysledky zde nicméné budou piedstaveny pouze V zdkladni podobné, jejich
detailni analyza bude pfedmétem dalSich monografii, které budou publikovany
Vv nasledujicich letech. Proto ani na tomto misté jiz nebude provedena analyza
vysledkt v jednotlivych letech, stru¢né tedy piedstavime jenom celkové vysledky.
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Dalsi tabulka se tyka preferenci pii bézném nékupu — co lidé nejcastéji nakoupi,
kdyz jdou na bézny ndkup. VEtsina nabizenych polozek souvisi s potravinami nebo
napoji, jsou zde nicméné 1 odévy a dalsi véci. Je mozna potéSujici, ze nejvetsi
zdjem je celkové 0 ,,zdravé® potraviny V podobé Ovoce, zeleniny (49,8 %), ktera
k nejcastéjsim polozkam patii pro polovinu této generace. Naopak si lze také
v§imnout, Ze na prvnich mistech jsou 1 polozky ,,nezdravé — na patém misté je to
Cokolada, sladké pochutiny (36,2 %) a na sedmém misté Brambirky, slané
pochutiny (32,6 %). Z tohoto pohledu je také zajimavé, ze naptiklad Biopotraviny,
0 kterych se jinak hovofti jako 0 trendovém produktu, jsou Castym predmétem
nakupu ,,pouze* pro 9,9 % respondentl. To je mimochodem mén¢, neZ jaka ¢ast
bézné¢ nakupuje tieba Pivo (16,1 %) nebo Vino (13,8 %), ale na druhou stranu vice
nez Tvrdy alkohol (6,8 %). Jak je vidét, z nabizenych polozek nejmensi Cast
nakupuje Denni tisk (1,7 %). Primérny zisk na polozku je zde 20,2 %, coz je jedna
Z nejvyssich hodnot (celkovy primér za vSechny okruhy je 16,0 %).

i23 | On-line hudba 44,3
i24 | On-line filmy 43,7
i25 | Videoblogy, podcasty 34,3
i09 | Cestovani, dovolena 31,8
i22 | On-line hry 27,8
i26 | Kulturni akce 27,8
i15 | Sportovni akce (jako divak) | 24,2
i14 | Sportovisté, kde sportovat 24,1
i05 | Vzdélavani 23,1
i18 | CviCeni (joga, aerobic apod.) | 20,4
i30 | Gastronomické sluzby 19,5
i11 | Wellness, lazné 17,4
i13 | Obchodni a zabavni centra  |17,4
i27 | Kadernictvi, holistvi 15,6
i28 | Kosmetické sluzby 14,7
i17 | Fitcentra, bodybuilding 14,6
i03 | Slevové portaly 13,1
i08 | Nabidka prace 12,2
i21 | Adrenalinové/extrémni sporty | 11,6
i07 | Knihovny 11,5
i10 | Last minute zajezdy 114
i06 | Jazykové kursy 8,7
i02 | Finance, sporeni, investice 8,2
i29 | Manikura, pedikura 8,1
i16 | Akce pro déti (rodiny) 7,0
i19 | Sazeni, sazkové kancelare 6,4
i01 | Sluzby bank, uvéry, pojisténi | 5,5
i20 | Hazardni hry 5,2
i12 | Lécitelstvi, alternativni 1é¢ba | 5,1
i04 | Realitni kancelare 3,2
P 1936 17,3

Tabulka 24 — Preference sluzeb a aktivit

Tteti okruh se tyka sluzeb ¢i aktivit, které respondenty zajimaji. Pfipomenme, ze
se opét nejedna nutné 0 véci, které by respondenti museli pfimo nakupovat — jde
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piedevs§im 0 jejich zdjem 0 né, Stim, Ze jsou zde i sluzby, které mohou byt
konzumovany zdarma. To se ostatné tyka vSech tfi polozek S nejvySSimi
preferencemi — On-line hudby (44,3 %), On-line filmu (43,7 %, coz jsou prakticky
stejné vysledky) a Videoblogi, podcasti (34,3 %), a také polozky, ktera je na
¢tvrtém misté, coz jsou On-line hry (27,8 %). Lze tedy fict, Ze obecné nejveEtsi
ohlas zaznamenaly aktivity, které jsou mozna z velké ¢asti zdarma, hlavné vSak
0 nich plati, Ze se d&ji v online prostoru. Z aktivit, které se déji v realném svéte, je
nejvetsi zajem 0 Cestovani, dovolenou (31,8 %), Kulturni akce (27,8 %) a sport, a
to v podobé pasivni jako Sportovni akce (jako divak; 24,2 %) a Sportovisté, kde
sportovat (24,1 %). Naopak si Ize v§imnout, Ze az ke konci seznamu jsou polozky
souviseji S financemi — naptiklad Sluzby bank, uvéry, pojisténi (5,5 %) nebo
Finance, spofeni, investice (8,2 %). Primérny zisk na polozku je 17,3 %, coz je ve
srovnani S primérem za vSechny okruhy (16,0 %) stale nadprimérna hodnota.

n30 | Sport 37,4
n19 | Gastronomie, vareni 24,0
n24 | Psychologie, psychické zdravi | 22,3
n28 | Uméni, kultura 20,5
n27 | Zvirata, veterinarstvi, biologie |18,7
n13 | Marketing, reklama 17,5
n14 | Knihy, literatura, filologie 17,4
n12 | Podnikani, obchod 16,5
n21 | Historie 14,8
n07 | Elektrotechnika 14,6
n18 | Zahady, tajemstvi, okultismus | 14,3
n05 | Potravinafstvi, potraviny 13,6
n02 | Ekologie 12,9
n08 | Informaéni technologie 12,7

n01 | Botanika, rostliny, zemédélstvi | 12,4
n26 | Medicina, lékafstvi, farmacie |12,1

n25 | Politika, politologie 11,9
n04 | Geografie, zemé&pis 11,8
n23 | Zlo€iny, pravni kauzy 11,1
n22 | Skolstvi, pedagogika 10,7
nll | Ekonomie, ekonomika 10,4
n09 | Vyroba odévu a obuvi 9,4
n20 | Hotelnictvi, turismus 8,2
n03 | Matematika, fyzika, chemie 7,6
n29 | Vojenstvi, armada, policie 7,0
n15 | Filozofie, vychodni filozofie 6,7
n06 | Architektura, stavebnictvi 6,2
n10 | Strojirenstvi, prumysl, doprava| 5,8
nl7 | Vira, nabozenstvi, cirkve 55
n16 | Charita, dobroc¢innost 52
P 797 113,3

Tabulka 25 — Preference oblasti zajmu a pozndni

Dalsi okruh se tyké oblasti zajml nebo poznani, které jsou respondentiim blizké a
sleduji informace o nich. Mize jit jak o0 profesiondlni zajem, tak i o hobby. Ve
srovnani S piedchozimi tfemi okruhy si Ize v§imnout, Ze na polozkach na zacatku
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seznamu neni takova shoda — pfihlasilo se k nim tedy mén¢ lidi (u pfedchozich
okruhii to bylo pies 40 %, zde je to 0 néco mén¢). To by na jednu stranu mohlo
vypadat na vétsi riznorodost, ¢ili mensi shodu na ,,vétSinovych® zajmech (coz by
mohlo byt tfeba 1 genderové podminéno), na druhou stranu priimérny zisk na
polozku (13,3 %) je podprimérny, coz znamena, Ze lidé celkové nemaji Vv této
oblasti tolik zajmu, jako 0 kolik se naptiklad zajimaji produktovych kategorii.
Nejvétsi shodu zaznamenaly polozky Sport (37,4 %), Gastronomie, vafeni
(24,0 %), Psychologie, psychické zdravi (22,3 %) nebo Uméni, kultura (20,5 %).
Naopak na konci seznamu lze ¢asto vidét polozky vice ,,technické® povahy — napf.
Strojirenstvi, primysl, doprava (5,8 %), Architektura, stavebnictvi (6,2 %), nebo i
Matematika, fyzika, chemie (7,6 %).

f19 | Ochrana Zivotniho prostredi 38,7
f20 | Tfidéni odpadu 35,7
f11 | Sikana a kybersikana 34,6
f10 | Domaci nasili na détech 31,3
f14 | Domaci nasili na Zenach 30,5
f21 | Prava a ochrana zvifat 28,2
fO1 | LéCba a prevence nemoci 28,1
f17 | Rasismus a xenofobie 25,0
f18 | Uprchlictvi, pfistéhovalci 23,4
f09 | Ochrana dat na internetu (hackefi) | 22,4
f03 | Boj proti drogdm 20,5
f15 | Rovné pfilezitosti muzd a Zen 18,1
f30 | Humanitarni pomoc ve svété 16,5
f24 | Boj proti korupci 16,2
f08 | Osobni bezpe€nost a sebeobrana | 15,5
f23 | Darcovstvi krve a kostni diené 15,2
f27 | Posileni ochoty poméhat druhym | 15,2
f16 | Prava sexualnich menSin 15,0
f06 | Sportovni aktivity déti 14,4
f05 | Zdravé stravovani 14,0
f29 | Détska prace ve tretim svété 13,8
f28 | Chudoba ve tfetim svété 13,0
fO7 | Bezpec€nost silni€niho provozu 12,4
f13 | Prava zaméstnancl 11,6
f04 | Boj proti alkoholismu 10,7
f02 | Boj proti koufeni 10,3
f22 | Omezovani spotfeby zboZi 8,3
f25 | Boj proti hazardnim hram 7,1
f12 | Prava senior( 5,8
f26 | Posilovani vlastenectvi 4,5
p 2237 (18,5

Tabulka 26 — Preference spolecenskych témat

Nyni se podivejme na spoleCenskd témata, kterd respondenty zajimaji, piipadné
soudi, Ze jsou dulezita a je potieba se jimi zabyvat. Tento okruh opét vyvolal
poné¢kud vEtsi zdjem, coz naznaCuje primérny zisk na polozku, ktery je zde
nadpramérny (18,5 % oproti primérnym 16,0 %). Dalo by se fici, Ze na prvnich
mistech seznamu se nachazeji polozky, které opravdu rezonuji vetfejnym
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prostorem — Ochrana Zivotniho prostiedi (38,7 %, coz je opét Cislo, které je niZsi,
nez jsme vidéli U prvnich tfi okruhti) a pfibuzné Ttidéni odpadu (35,7 %),
nasledované polozkami, které se tykaji lidskych prav a jimiZz jsou Sikana a
kybersikana (34,6 %), Domaci nasili na détech (31,3 %) a Domaci nasili na Zenach
(30,5 %); zde je velmi zajimavé, 0 jak mensSi ¢ast respondentti povazuje za dulezité
svym zpusobem piibuzné téma Prava seniord (5,8 %). Téma, které rezonuje
¢eskou spolecnosti ve vinach, Uprchlictvi, pfist¢hovalci, ziskalo 0 néco méné
(23,4 %; nutno dodat, ze sbér dat pro tuto monografii byl uzavien predtim, nez
vypukla valka na Ukrajin€). Z nabizenych témat zaznamenalo nejmensi ohlas
Posilovani vlastenectvi (4,5 %), coz opét mize byt véc, ktera se mize — praveé
v disledku vyvoje situace na Ukrajiné — do budoucna ménit.

k27 | Co jsem dnes zazil/a 53,2

k20 | Film 43,7
k13 | Partnerské vztahy 38,5
k16 | Sport 37,4
k02 | Studium 35,0
k17 | Hudba 34,7
k15 | Spole¢ni znami 34,3
k01 | Prace (zaméstnani) 29,8
k14 | Mezilidské vztahy 29,8
k24 | Cestovani, dovolena 29,3
k05 | Méda 27,9
k23 | Zazitky z mladi 25,1
k12 | Vafeni, jidlo 24,8
k29 | Pivo, vino, tvrdy alkohol | 22,6
k03 | Penize, finance 20,1
kQ7 | Zvirata 20,0
k04 | Zdravy Zivotni styl 19,6
k10 | Celebrity 18,0

k22 | Automobily, motorky 17,5
k28 | Elektronika, pfistroje 17,4

k09 | Politika ve svété 13,9
k18 | Knihy, literatura 13,6
k11 | Filozofické otazky 11,8
k08 | Tuzemska politika 11,0
k30 | Déti 9,2
k06 | Nemoci, medicina 8,8
k21 | Televizni vysilani 8,8
k26 | Ruéni prace 6,0
k19 | Divadlo 52
k25 | Zahradkareni 2,5
P 1164 | 22,3

Tabulka 27 — Preference témat rozhovorii

Ptedeslou informaci doplnuje ptehled témat, 0 kterych se respondenti bavi se
svymi prateli ¢i pfibuznymi. Zde je Sife zabéru opét vétsi — primérny zisk na
polozku 22,3 % patii k nejvyssim. Nejcast€jSim tématem hovort je prosté to, Co
jsem dnes zazil/a — k tomu se piihlasila nadpolovi¢ni ¢ast respondentt (53,2 %).
Z konkrétnéji vymezenych polozek ziskal nejvétsi ohlas Film (43,7 %), ktery
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zvolilo dokonce o deset procent vice respondentti nez Hudbu (34,7 %), pficemz
mezi tyto dvé polozky se vklinil naptiklad Sport (37,4 %). Pro porovnani si
vSimnéme také mnohem mensi podpory diskusi 0 jinych oblastech kultury —
Divadle (5,2 %), Televiznim vysilani (8,8 %) nebo Knihach, literatuie (13,6 %).
Dale se da fict, Ze 1idé se bavi proste ,,0 lidech* — svéd¢i 0 to podpora polozek jako
Partnerské vztahy (38,5 %), Spole¢ni znami (34,3 %) nebo Mezilidské vztahy
(29,8 %). Lidé se hodné bavi také o Studiu (35,0 %) nebo o Praci (29,8 %).
Konecné za pozornost stoji 1 dal§i obecné predpokladané téma debat, jimzZ je
politika — minimalné¢ tieba proto, ze Politika ve svéteé (13,9 %) ziskala vétsi ohlas,
nez Tuzemska politika (11,0 %).

d12 | Sledovani filmd/seriall (doma) 41,2
d26 | Kino 37,9
d28 | Restaurace, hospoda 30,7
d15 | Navstéva nebo pozvani pratel (domu) 30,5
d20 | Aktivni sport 29,0
d08 | Internet — chatovani, surfovani 26,6
d11 | Sledovani televize 25,0
d27 | Tane€ni klub, zabava, ples 24,0
d29 | Kavarna 23,0
d09 | Hry na pocitaci/konzolich 22,8
d16 | Prochazka, tara 21,0
d13 | Cteni knih 20,9
d24 | Koncert 19,5
d17 | Masaz, wellness 19,2
d21 | Sportovni akce (jako divak) 18,8
d23 | Divadlo 16,6
d10 | Spole€enské/deskové hry 15,4
d06 | Vareni, peceni, pfiprava jidel a napojl 15,3
d30 | Cajovna 15,2
d19 | Obchodni centrum, nakupovani 14,6
d07 | Vlastni umélecka &innost — hudba, psani, malovani | 11,4
d02 | Studium, vzdélavani 10,0
d18 | Kadernictvi, manikura, pedikira 8,7
d03 | Uklid doméacnosti 8,6
d25 | Muzeum, galerie 8,5
d04 | Domaci ruéni prace 6,0
d01 | Prace (zaméstnani) 59
d14 | Cteni novin, asopisti 5,2
d22 | Rybareni 3,9
d05 | Zahradkareni 3,2
P 2810 18,0

Tabulka 28 — Preference volnocasovych aktivit

Dalsi tihel pohledu na podobnou problematiku ukazuje piehled toho, co by lidé
délali, kdyby aktudlné méli volny Cas. Zajimavé bude mozné zejména pozorovat
pomér polozek, které znamenaji urcitou aktivitu, nebo jsou veskrze pasivni. Na
prvnim misté je Sledovani filmd/serialt (doma) (41,2 %), coz je zaleZitost Cisté
odpocinkové pasivni. DalS§imi podobnymi ,,aktivitami* jsou Internet — chatovani,
surfovani (26,6 %), Sledovani televize (25,0 %) nebo Hry na pocitaci/konzolich
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(22,8 %). Aktivity, které vyzaduji skuteénou aktivitu, alespon ve smyslu ,,nékam
jit, jsou tieba Kino (37,9 %), Restaurace, hospoda (30,7 %) nebo Navstéva nebo
pozvani pratel (domi) (30,5 %). ,,Opravdovymi‘ aktivitami jsou tfeba Aktivni
sport (29,0 %), Vlastni umélecka ¢innost (11,4 %) nebo Prace (zaméstnani)
(5,9 %), coz jsou tedy zjevné polozky, které by volilo méné lidi. Lze doplnit, Ze
,pracovni* polozky celkové nesklidily velky ohlas — zminéné dopliiuji Uklid
domacnosti (8,6 %) nebo Zahradkaieni (3,2 %), coz je uplné posledni polozka
Vv pofadi — podobné jako tomu bylo Vv pfedchozim okruhu, ktery se tykal oblasti
zajmu nebo poznani. Primérny zisk na polozku je 18,0 %, coz je nadprimérné
¢islo znacici obecné Sirsi pole moZnosti, které by lidé vyuZili.

c03 | Hokej 41,5
c01 | Fotbal 28,6
c06 | Tenis 22,9
c21 | Biatlon 20,0
c08 | Snowboarding 15,1
c07 | Sjezdové lyzovani 15,0
c17 | Atletika 14,0
c26 | Florbal 13,2
c14 | Bojové sporty 12,5
¢20 | Krasobrusleni 11,6
c27 | Rallye 11,2
c04 | Volejbal 11,1
c02 | Cyklistika 10,9
¢10 | Basketbal 10,9
c05 | Plavani 10,2
c18 | Skoky na lyzich 9,0
c25 | Sportovni tanec 9,0
c11 | Hazena 8,1
€22 | Moderni gymnastika 7,3
c09 | Béh na lyzich 7,2
¢28 | Motocyklovy sport 7,2
¢19 | Rychlobrusleni 7,0
c23 | Sportovni gymnastika 6,7
¢30 | Dostihy, jezdecky sport| 6,7
c12 | Stolni tenis 5,6
¢15 | Kulturistika 5,6
c16 | Ragby 50
c24 | Triatlon 4,8
c13 | Golf 3,6
c29 | Letecky sport 3,0
P 3555 11,5

Tabulka 29 — Preference pasivniho sportu

Podivejme se nyni na oblast sportu. Prvni seznam se tyka sportu pasivniho, jde
tedy o to, 0 jaké sporty se respondenti zajimaji a sleduji je, bez ohledu na to, zda
se jim sami vénuji. Na prvnich dvou mistech jsou oba ,,narodni sporty, je pfitom
zajimavé, ze Hokej (41,5 %) vyvolal znatelné vyssi ohlas, nez Fotbal (28,6 %).
Jeho popularita alespon ve vékové skupiné do 29 let je srovnatelna s takovymi
sporty, jako je Tenis (22,9 %) nebo Biatlon (20,0 %). Popularita téchto sportd
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samoziejm¢ muze souviset S uspéchy Ceskych sportovel, coz se aktudlné muze
tykat téz dalSich v potadi, jimiz jsou Snowboarding (15,1 %) a Sjezdové lyZovani
(15,0 %), které maji vétsi podporu, nez multidisciplinova Atletika (14,0 %). Pokud
jde ouspéchy ceskych sportoved, je jisté zajimavy vyrazné niz$i zajem
0 Rychlobrusleni (7,0 %). Zajimavosti je také posledni misto Leteckého sportu
(3,0 %), ktery ma jinak pomérné velkou marketingovou podporu (viz Red Bull Air
Race, kde maji také ¢esti piloti vyznamné uspéchy). Primérny zisk na polozku je
11,5 %, coz je vyrazné podprimérné cislo, které¢ Vv tomto piipad€ predevSim
znamena, ze existuje jen velmi mdlo sportl, které by vyvolavaly Sir§i zajem,
zatimco vétSina polozek ze seznamu zajima spiS jen mensi skupiny lidi.

g23 | Turistika, chlize 30,2
g05 | Plavani 29,2
g02 | CyKlistika 28,5
g26 | Béh, jogging 24,6
925 | In-line brusleni 23,7
g07 | Sjezdové lyzovani 19,6
g15 | Kulturistika, posilovani | 16,9
g01 | Fotbal 16,1
g17 | Tanec, aerobik 15,9
g27 | Jéga 13,6
g08 | Snowboarding 12,4
g24 | Brusleni (na ledé) 11,9
g06 | Tenis 11,7
g04 | Volejbal 11,6
g20 | Badminton 10,7
g28 | Bowling, kuzelky 10,3
g18 | Florbal 10,1
g14 | Bojové sporty 6,9
g12 | Stolni tenis 6,8
g03 | Hokej 59
g09 | B&h na lyzich 5,8
g10 | Basketbal 5,6
g21 | Potapéni 4,4
g16 | Sachy 4,3
g11 | Hazena 3,5
g19 | Squash 3,4
g22 | Nohejbal 3,2
g13 | Golf 2,1
g29 | Pétanque 1,8
g30 | Lukostielba 1,8
P 223711,8

Tabulka 30 — Preference aktivniho sportu

Podobné¢ je tomu i Vv pfipad¢ aktivnich sportl, kde je primérny zisk na polozku
prakticky stejny — 11,8 %. Krom¢ toho je vidét, ze ani U jednotlivych polozek nelze
najit takové, které by byly skute¢né ,,vétSinové™ — to se netyka dokonce ani takové
pohybové aktivity, jako je Turistika, chize (30,2%), ktera je jinak
nejrozsifenéjSim typem sportu. Kromé ni jsou univerzalngjsi sportovni aktivitou
piedevsim Plavani (29,2 %), Cyklistika (28,5 %), Béh, jogging (24,6 %) a In-line
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brusleni (23,7 %), avSak pomérné velka cast lidi se vénuje také Sjezdovému
lyZovani (19,6 %) a Kulturistice, posilovani (16,9 %). Sporty, které vyvolavaji
nejvetsi pasivni zajem, maji v aktivni roviné mnohem mensi podporu — Fotbalu se
aktivné vénuje 16,1 % lidi, Hokeji asi vcelku neptekvapivé jen 5,9 %. Lze také
upozornit na ohlas aktivit spiSe odpocinkovych — naptiklad Bowlingu, kuzelek
(10,3 %) nebo Pétanque (1,8 %), nebo sporti, které byly mozna popularni diive,
zatimco dnes zdjem 0 né upada, jako tieba Stolni tenis (6,8 %) nebo Squash
(3,4 %). V té souvislosti lze dodat, ze zde maji mnohem vétsi podporu sporty
individudlni nez kolektivni, zatimco V pfipad¢ pasivniho sportu je tomu spiSe
naopak.

e01 | Pop 48,4
€13 | Hip-hop, rap 34,3
e02 | Rock 32,0
€28 | Filmova hudba (soundtrack) | 27,2
el1l | Elektronicka tanecni hudba | 21,9
€10 | Disco a pop 80. let 17,9
eld | R&B 16,6
el7 | World music 14,2
e03 | Rock 'n’roll 13,8
e06 | Metal 11,4
e05 | Hard rock 11,3
e27 | Muzikal 10,8
e08 | Punk 9,3
e04 | Rock 60. let 9,1
e21 | Tradi¢ni jazz, swing 9,1
e09 | Alternativa, indies 8,2
el9 | Reggae 7,5
e23 | Latino 6,9
€29 | Symfonicka vazna hudba 6,8
€18 | Lidova/folklérni hudba 6,7
€22 | Moderni jazz 6,2
el12 | Ambient, relaxaéni hudba 5,9
e07 | Underground 58
el5 | Folk 5,7
€16 | Country, bluegrass 53
e20 | Blues 5,2
e24 | Funk 4,6
e26 | Opera, opereta 3,7
€30 | Komorni vazna hudba 3,7
e25 | Dechovka 3,5
P 2237 (12,4

Tabulka 31 — Preference typii hudby

Nasleduje skupiny okruht, které se tykaji oblasti kultury. Prvni z nich je hudba,
konkrétné preferované zanry ¢i typy hudby. Nejoblibenéjsim z nich je Pop, ktery
si vybrala skoro polovina respondenti (48,4 %). Asi tfetinovou podporu ma Hip-
hop, rap (34,3 %) a Rock (32,0 %), pak se ovsem podil preferenci vyrazné snizuje
— Filmova hudba (soundtrack) ma 27,2% podporu, Elektronickd tane¢ni hudba
ziskala 21,9 %, dalsi typy hudby Vv potadi si vybrala uz méné nez Sestina
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respondentti. Primérny zisk na polozku je 12,4 %, coZ mize byt az piekvapive
nizké Cislo — naznacuje to, Ze hudebni preference vétSiny lidi jsou spiSe uzké.
Samoziejm¢ tento zavér by mohl byt diskutabilni, ponévadz je to otdzka miry
stratifikace ¢i detailnosti €lenéni. Je zifeyme, Ze vétSina zde pojmenovanych typl
hudby by se dala déle clenit, a pokud by byly pojmenovany dil¢i styly, fada
respondentil by se piihlasila tieba 1 ke vSem z nich. Pokud ale pfijmeme argument,
ze zde nabizeny vycet pokryva svét hudby podobnym zpiisobem, jako také ostatni
vycty pokryvaji piislusne svéty (ptfi daném poctu 30 polozek), pak ziejmé plati, Ze
vétSina lidi se vV tomto sméru spontdnné zaméiuje spise jen na uZeji vymezenou
oblast hudby.

j02 | Komedie 66,3
jO6 | Akéni film 42,6
j12 | Fantasy 37,1
jO7 | Dobrodruzny film | 36,2
j19 | Sci-fi 32,7

jO01 | Romanticky film 32,4
j14 | Animovany film 28,3

j13 | Rodinny film 26,2
jO5 | Horor 25,2
jO4 | Thriller 24,9
j23 | Pohadka 24,1
jO03 | Drama 23,7

j15 | Dokumentarni film | 23,6
jO8 | Krimi, detektivka | 23,5
j16 | Historicky film 17,7
j18 | Zivotopisny film | 17,0
j29 | Filmova parodie | 16,9

j26 | Tanecni film 15,5
j21 | Filmovy muzikal | 14,5
j20 | Mystery film 12,5
jO09 | Gangstersky film 12,4
j28 | Bondovka 12,0
j10 | Mafiansky film 11,4
j25 | Porno 11,0

j27 | Katastroficky film | 11,0
j11 | Spionazni film 10,1

j24 | Eroticky film 8,6
j22 | Western 4,7
j30 | Nezavisly film 3,9
j17 | Retrofilm 3,6
P 1332 (21,0

Tabulka 32 — Preference filmovych zanri

To je ostatn¢ patrné ve srovnani s preferencemi filmovych zanra, jimz je vénovan
nasledujici vycet. Zde je primérny zisk na polozku 21,0 %, coZz je naopak
nadprimérné ¢islo — da se fici, Ze jedno z nejvyssich. Také zde je jedna dominantni
polozka — v tomto piipadé Komedie (66,3 %), avSak zatimco V piipadé hudby se
nad 20% podporu dostalo pouze pét typti hudby, zde je to dokonce 14 filmovych
zanru (Cili prakticky polovina z nich). Samoziejmeé zde muze platit analogicka
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vyhrada, Ze v bézném povédomi neni tak vysoky pocet zanrt (vlastné neni mnoho
takovych, které¢ by se do zde ptitomného vyctu nedostaly), jako v ptipadé hudby.
Vysoka Cisla v tomto piipadé¢ ale mozna potvrzuji vySe zminény fakt, ze film je
CastéjSim tématem hovori mezi lidmi neZ hudba — hudba je moZna
vSudypiitomnéjsi nez film, ale mozna prave proto neni az tak zajimava jako film,
ktery pfinasi komplexné;jsi zazitek, l1ze v jeho ptipadé jit do vétsi Site a lze se 0 ném
,lépe* bavit s prateli a pribuznymi. Kromé toho je mozné, ze hudba funguje vice
jako socialni identifikator, tedy pokud Clovék patti do urcité komunity, ,,musi‘
poslouchat urcity typ hudby, zatimco v piipadé filmu to neplati a ¢loveék si vice
,»muze“ vybirat to, co jej pravé zaujme.

b05 | Americké sitcomy 38,5
b25 | Sportovni porady 33,1
b26 | Videoklipy 27,8
b01 | Americké kriminalni serialy 22,1
b07 | Americké serialy 0 ,bézném zivoté“ | 22,0
b24 | Talentové (pévecké) soutéze 21,8
b21 | Talk show s celebritami 21,3
b14 | Dokumenty o pfirodé 20,0
b11 | Pofady o motorismu, technice 19,2
b17 | Televizni zpravodajstvi 18,4
b23 | V&domostni soutéze 18,2
b15 | Cestovatelské dokumenty 17,9
b09 | Pofady o vareni 17,7
b30 | Animované serialy pro dospélé 17,7
b02 | Ceské kriminalni serialy 16,5
b06 | Ceské sitcomy 16,5
b08 | Ceské seridly o ,b&zném Zivoté“ |15,4
b27 | Pohadky, bloky pofadl pro déti 14,3
b13 | Vzdélavaci pofady 14,2
b16 | Historické dokumenty 12,6
b28 | Zadbavné a estradni porfady 12,4
b12 | Pofady o Zivotnim stylu (life-style) | 11,5
b20 | Talk show s ,béznymi lidmi“ 9,4
b29 | Pofady 0 znamych lidech 9,3
b03 | Americké Iékarské serialy 9,1
b04 | Ceské IékaFské seridly 8,7
b22 | Televizni diskuse s politiky 8,6
b10 | Hobby pofady — kutilstvi, zahradka | 6,8
b18 | Regionalni zpravodajstvi 6,7
b19 | Publicistické a reportdZni pofady 6,7
P 2810 16,5

Tabulka 33 — Preference typui televiznich poradi

Z pohledu Sife preferenci jsou kdesi uprostied mezi hudbou a filmy typy
televiznich potfadi.. Zde je primérny zisk na polozku 16,5 %, coz je prakticky
primérné Cislo. To mize byt zajimavé z toho hlediska, ze obecné se mluvi o tom,
ze mladi lidé (jimz je vénovana tato monografie) nesleduji tolik televizi, jako starsi
generace, protoze spise sleduji filmy (nebo seridly) na streamovacich sluzbach
nebo na internetu. Piesto vycet typl televiznich poradi podle tohoto ukazatele
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zjevné vyvolal vétsi odezvu, nez vycet hudebnich Zanrt. Jak je také vidét, podpora
jednotlivych typi je vyrovnanéjsi, nez tieba u hudby — neni zde jasny hegemon,
protoze na podpote prvni polozky, jiz jsou Americké sitcomy, se shodlo ,,jen*
38,5 % respondentti. Nad 20 % se v tomto ptipad¢ dostalo 8 polozek, na druhou
stranu polozky na konci seznamu ziskaly vétsi podporu, nez je tomu V piipadé
hudebnich 1 filmovych Zanri. Lze si v§Simnout toho, Ze tam, kde byla vyclenéna
americka a Ceskd varianta, ta americka s prehledem ,,zvitézila“ — tyka se sitcomt
(38,5% : 16,5 %), kriminalnich seriala (22,1 % : 16,5 %) i seriald 0 ,,béZném
zivoté* (22,0 % : 15,4 %), podpora je vcelku vyrovnana (a celkoveé vyrazné nizsi)
Vv ptipad¢ 1ékatskych seriala (9,1 % : 8,7 %).

h11 | Novinky.cz (online) 33,3
h12 | iDnes.cz (online) 31,0
h10 | SeznamZpravy.cz (online) | 29,3
h28 | CT24.cz (online) 28,5
h13 | Aktualne.cz (online) 21,0
h30 | Sport.cz (online) 18,7
h17 | Nova.cz (online) 12,6
h03 | Sport 114
h14 | Denik.cz (online) 9,5
h16 | Reflex.cz (online) 9,2
h15 | Blesk.cz (online) 8,0
h21 | iRozhlas.cz (online) 7,7
h29 | Super.cz (online) 7,6
h20 | Lidovky.cz (online) 5,7
h07 | HospodaFské noviny 5,6
h01 | Blesk 55
h08 | Denik 5,2
h25 | iHned.cz (online) 3,3
h02 | MF Dnes 3,0
h06 | Lidové noviny 3,0
h18 | Forum24.cz (online) 3,0
h05 | Aha! 2,9
h19 | Eurozpravy.cz (online) 2,7
h09 | Metro 2,6
h23 | Parlamentnilisty.cz (online) | 2,4
h27 | Drbna.cz (online) 2,3
h24 | SputnikNews.com (online) | 2,1
h22 | Echo24.cz (online) 1,9
h04 | Pravo 1,8
h26 | E15.cz (online) 1,8
P 1332 | 9,4

Tabulka 34 — Preference zpravodajskych médii

Pfedchozim okruhem jsme se dostali do oblasti preference médii. Prvni okruh se
tyka médiich zpravodajskych, pticemz byla spole¢né sledovana média tisténa 1
online. Online médii bylo Vv nabidce vic, a je také vidét, ze u vékové skupiny do 29
let jim tisténa média co do preferenci nemohou konkurovat. Prvni tisténé médium
je na osmém misté denik Sport (11,4 %), dalsi Hospodaiské noviny jiz maji
podporu sotva polovi¢ni (5,6 %). Na prvnich mistech vidime Novinky.cz (33,3 %),
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iDnes.cz (31,0 %), SeznamZpravy.cz (29,3 %) a CT24.cz (28,5 %), které maji
vSechny ptiblizné€ stejnou podporu, a to asi tfetinovou az ctvrtinovou. Dalsi online
média pocinaje Aktudlné.cz (21,0 %) jiz sklizeji zajem 0 poznani nizsi. Je
zajimave, Ze jsou zde média, kterd maji v ti§t€né a online verzi podporu alespon
piiblizné srovnatelnou (Sport.cz ma 18,7 %, denik Sport vzpominanych 11,4 %),
zatimco jina naprosto rozdilnou (Novinky.cz vidime na prvnim misté s 33,3 %,
zatimco denik Pravo je na piedposlednim misté¢ s 1,8 %). Primérny zisk na
polozku je v tomto ptipadé 9,4 %, coz je velmi nizké Cislo, které naznacuje, Ze
velkd cast respondentlli ma V oblibé velmi omezeny pocet médii (tato véc je
samoziejm¢ z hlediska redlného chovani diskutabilni, protoze k fadé¢ médii se
¢lovék dostane tak, Ze odkazy na né vidi na své zdi na Facebooku a dalSich
socialnich sitich; tato média tak sice nezaradi mezi sva sledovana, ale s jejich
produkty se piesto miize potkavat).

mO6 | Nova 50,0
m12 | Prima 37,9
m13 | Prima COOL 34,9
mo01|CT1 30,0
mO09 | Nova Cinema 27,1
mO5 | CT sport 24,0
m26 | HBO 21,8
m28 | O¢ko 21,7
m18 | Prima Comedy Central | 19,4
mo03 | CT24 17,8
mO07 | Nova 4 16,9
m16 | Prima MAX 14,4
m11l | Nova Sport 12,7
m17 | Prima ZOOM 12,7
mO08 | Nova Action 11,8
mo02 | CT2 11,3
m15 | Prima Love 10,8
m25 | Eurosport 9,6
m27 | 02 TV Sport 9,4
m23 | National Geographic 9,1
m10 | Nova Gold 8,8
mo4 | CT art 5,2
m14 | Prima KRIMI 5,2
m19 | CNN Prima News 5,1
m22 | JOJ Family 50
m20 | TV Barrandov 4.4
m30 | TV Seznam 4,1
m21 | KINO Barrandov 2,8
m24 | Slagr TV 2,6
m29 | TV Noe 1,5
P 797 | 14,9

Tabulka 35 — Preference televiznich stanic

Mezi televiznimi stanicemi se zda byt pomérné jasnym hegemonem Nova, kterou
sleduje presné polovina respondentd (50,0 %). Dalsi je asi S tietinovou podporou
Prima (37,9 %) a Prima COOL (34,9 %). Az za nimi je vefejnopravni CT]1
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(30,0 %). Je zajimavé, Ze zpravodajsky portal CT24.cz sleduje 28,5 % respondenti
(viz predchozi tabulku), zatimco televizni kanal CT24 (ktery je zde tim spise
primarnim médiem) pouze 17,8 % respondentil. Za piipomenuti jisté stoji i klipovy
kanal O¢ko (21,7 %), ktery ma piiblizné stejné preference jako filmovy kanal HBO
(21,8 %). Prumérny zisk na polozku je zde 14,9 %, coz je podprimérné cislo
(primér za vSechny okruhy je 16,0 %), ale na druhou stranu znatelné vyssi, nez
tomu bylo u zpravodajskych portalt. Navzdory tomu, Ze se Casto zmifuje, Ze se
mladi lidé od televize odklani ve prospéch internetu nebo streamovacich sluzeb
(které zde do vyctu nebyly zahrnuty), pocet primérné preferovanych televiznich
kanal je tedy prakticky podobny, jako primérny pocet polozek V ostatnich
sledovanych okruzich.

g01 | Adidas 49,0
g21 | Nike 48,8
gl2 | H&M 33,5
06 | Calvin Klein 26,2
g28 | Vans 25,5
g22 | Puma 19,6
g30 | Zara 19,1
g07 | Converse 18,8
g27 | Tommy Hilfiger | 18,6
g20 | NewYorker 17,6
gl8|Levi's 17,2
g23 | Reebok 16,3
g03 | Bata 15,2
gq08 | Cropp 14,4
g24 | Reserved 12,0
g13 | Hugo Boss 11,7
g05 | C&A 11,5
gll | Guess 11,2
g10 | Gucci 10,8
g09 | Fjallraven 9,3
g02 | Alpine Pro 8,8
g29 | Vasky 8,8
gl7 | Lacoste 8,3
g16 | Karl Lagerfeld 7,0
g15 | Chanel 6,8
g19 | Lindex 6,4
g26 | Tamaris 4,4
g14 | Husky 4,1
g04 | BlaZek 3,9
g25 | Rieker 1,6
P 587 | 15,5

Tabulka 36 — Preference znacek

Dalsi okruh je vénovany znackdm z oblasti mddy. Jak je vidét, vyrazny ,,nadskok*
pred ostatnimi maji dvé znacky S podobnymi preferencemi — Adidas (49,0 %) a
Nike (48,8 %), které ma v oblibé takika polovina respondent. Dalsi znacky
nasleduji s odstupem — H&M (33,5 %), Calvin Klein (26,2 %) nebo Vans
(25,5 %). Lze tedy fict, Ze nejveétsi ohlas maji znacky, které se profiluji vyraznéji
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jako sportovni (kromé prvnich dvou je zde dalsi v poradi Puma s 19,6 %) a které
zahrnuji odévy 1 obuv, pfipadné dal§i produkty (jako je kosmetika). Toto
rozSifovani produktovych portfolii je ostatné pro vétSinu znacek z cela potradi
typicke, tyka se to 1 znacek, které mohou byt v povédomi jako obuvni (jako tfeba
Converse). Z typicky obuvnickych Ize zminit znatku Bata (15,2 %) nebo Vasky
(8,8 %). Primérny zisk na polozku je zde 15,5 %, coz je prakticky pramérné ¢islo
a naznacuje 0 néco VEtsi §ifi z4yjmu co do poctu polozek, nez tomu bylo tieba
V piipadé médii.

003 | Vaclav Havel 28,7
019 | Zuzana Caputova 27,4
021 | Barack Obama 25,9
014 | lvan Barto$ 15,6
017 | Jifi Draho$ 13,2
028 | Joe Biden 10,1
016 | Vit RakuSan 8,3
010 | Markéta Pekarova Adamova | 7,7
018 | Marek HilSer 7,4
008 | Karel Schwarzenberg 6,6
004 | Andrej Babi$ 6,2
005 | Petr Fiala 6,0
009 | Miroslav Kalousek 5,9
001 | Milo§ Zeman 57
024 | Margaret Thatcherova 4,8
023 | Hillary Clintonova 4.7
027 | Vladimir Putin 4.6
025 | Emmanuel Macron 4.5
006 | Miroslava Némcova 4.4
002 | Vaclav Klaus st. 4,3
020 | Andrej Kiska 4,0
026 | Angela Merkelova 3,9
022 | Bill Clinton 3,5
015 | Tomio Okamura 3,3
013 | Vaclav Klaus ml. 3,2
007 | Jan Hamadek 3,1
012 | Josef Lux 1,8
011 | Vojtéch Filip 15
029 | Donald Trump 1,0
030 | Marian JureCka 0,5
P 797 | 7,6

Tabulka 37 — Preference politickych osobnosti

Dalsi okruh obsahuje jména politiki, ktefi by mohli byt pro respondenty oblibeni
¢1 dhvéryhodni. Na prvni pohled nejzajimavéjsi zjiSténi je to, Ze na prvnich trech
mistech jsou politici, ktefi Zivot obyvatel Ceska pfimo nemohou ovliviiovat — jiz
neZijici Vaclav Havel (28,7 %), slovenska prezidentka Zuzana Caputova (27,4 %)
a byvaly prezident Spojenych statl americkych Barack Obama (25,9 %). Kromé
toho se da fict, Ze tato tifi jména maji vzdjemné podobnou a celkové vyssi podporu,
nez jména nasledujici, mezi nimiz vidime i aktualné aktivni ¢eské politiky — Ivana
Bartose (15,6 %), Jitiho DrahoSe (13,2 %), déle jiz S mensi nez desetiprocentni
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podporou Vita RakuSana (8,3 %) nebo Markétu Pekarovou Adamovou (7,7 %),
mezi nez se jesté vklinil souc¢asny prezident USA Joe Biden (10,1 %). Dalo by se
tedy asi fici, ze ditvéra v aktudlné ¢inné domaci politiky je v jakési krizi a neobstoji
ve srovnani S politiky zahrani¢nimi, ktefi na druhou stranu mohou mohou byt
Z Ceského pohledu ponckud idealizovani. Dals§i podstatné zjisténi naznacuje
praimérny zisk na jedno jméno, ktery je pouze 7,6 %, coZ je vyrazné nejnizsi
hodnota ze vSech zde sledovanych okruhli. Znamena to, Ze ze jmen politikil si
respondenti do 29 let zdaleka nejmén¢ byli schopni vybrat takova, ktera by pro né
néco znamenala.

pl2 | Piatelstvi 60,5
p18 | Rodina 58,7
p03 | Zdravi 56,5
p05 | Laska 56,2
p26 | UZit si zivot 38,5
p04 | Stésti 37,1
p07 | Slu$nost 37,1
p15 | Vzdélani 34,1
p02 | Spravedinost 33,3
p25 | Respektovat druhé lidi 31,8
p09 | Svoboda, nezavislost 31,1
p13 | Zodpovédnost 28,6
p21 | Pomahat druhym 27,7
pl1 | Prace 24,8
p17 | Ucta ke star§im 24,6
p24 | Byt otevieny novym vécem | 21,9
p06 | Bezpeénost 20,3
p16 | Moralnost 18,9
p29 | Mit svgj klid 18,4
p28 | Stéle se zdokonalovat 17,7
p10 | Spojeni s pfirodou 17,0
p22 | Starat se sam o sebe 16,3
p14 | Skromnost 14,1
p27 | Dodrzovat pravidla 12,9
p08 | Vira 10,2
p19 | Spole€enské uznani 10,2
p01 | Bohatstvi, moc 9,9
p23 | Ctit tradice 8,5
p20 | Respekt k autoritam 54
p30 | Narodni hrdost 4,5
P 797 | 26,2

Tabulka 38 — Preference hodnot

Posledni sledovany okruh zahrnuje hodnoty, které jsou pro lidi dilezité. Primérny
zisk na polozku, ktery je ze vSech sledovanych okruhti viibec nejvyssi (26,2 %),
ukazuje, ze tento vycet respondenty hodné zaujal a vétSina vV ném nasla hned
nékolik polozek pro sebe. To je zajimavy kontrast S pfedchozim okruhem politikii,
nebot’ by se podle riznych diskusi mezi lidmi mohlo stat, ze politika je oblibena
véc, zatimco hodnoty uz lidem moc netikaji, avSak tyto vysledky naznacuji pravy
opak. Tentokrat se na prvnich Ctyfech mistech umistily hodnoty s podobnym
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ziskem — Pratelstvi (60,5 %), Rodina (58,7 %), Zdravi (56,5 %) a Laska (56,2 %).
Dalsi hodnoty nasleduji s pomérné vyraznym odstupem — napiiklad prvni ponékud
vice egoisticka Uzit si Zivot (38,5 %), Stésti (37,1 %), Slusnost (37,1 %), Vzdélani
(34,1 %) a dalsi. Lze upozornit na to, ze vétSina hodnot, které byly v seznamu, byla
v né¢jakém smyslu altruisticka ¢i laicky fec¢eno ,,spravnd®. Téch ostatnich nebylo
tolik a jejich vysledky jsou zdaleka nizsi — naptiklad Mit svij klid (18,4 %), Starat
se sam 0 sebe (16,3 %) nebo Bohatstvi, moc (9,9 %). Na poslednim misté skoncila
Narodni hrdost (4,5 %) — podobn¢ jako Vv ptipadé Posilovani vlastenectvi (4,5 %)
jakozto spolecenského tématu muzeme jist€¢ v souvislosti s udalosti roku 2022
v Evropé¢ predpokladat, Ze tato véc miiZze doznat jistych zmén.
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4 ANALYZA PREFERENCI HMOTNYCH
PRODUKTU

V této kapitole se zaméfime na detailni analyzu preferenci v oblasti hmotnych
produktti, jimz je vénovana tato monografie, u osob do 29 let. VSimneme si rozdilt
v preferencich, které vykazuji jednotlivé demografické, geografické ¢i
sociografické skupiny.

4.1 SEGMENTACE PODLE POHLAVI

Prvni analyza je vénovana rozdiliim v preferencich muzii a zen. Jednotlivé polozky
Z okruhu hmotného zbozi jsou V tabulkdch setazeny sestupné podle jejich
celkovych preferenci. Celkovy vysledek je uveden ve sloupci,,C*“. V nasledujicich
sloupcich jsou vzdy uvedeny vysledky jednotlivych srovnavanych segmentti —
v tomto piipadé muzi (M) a Zen (Z). V poslednim sloupci tabulky je hodnota
variaéniho koeficientu (Vx) pro jednotlivé sledované polozky. Hodnota je
vypocitana jako podil smérodatné odchylky vysledkli jednotlivych segmentu a
celkového vysledku (oboje u daného fadku). Tento ukazatel naznacuje, U kterych
polozek dava tato segmentace vétsi rozdily (vyssi hodnota variacniho koeficientu)
a Ukterych mens$i (minimalni hodnota je Vv ptipad¢ stejné¢ho vysledku 0,00,
maximalni hodnota teoreticky neni omezena, obvykle je vSak jen zfidka vyssi nez
1,00; lze si vSimnout, ze hodnota varia¢niho koeficientu kolem 0,30 konkrétné
U segmentace se dvéma segmenty — jako je zde — znamena, ze jeden segment ma
oproti druhému dvojnasobnou preferenci, hodnota kolem 0,50 znamené preferenci
trojnasobnou).

V tadku ,,PoCet je uveden pocet respondenti celkové a V jednotlivych
segmentech. V dalsim tadku je uveden jiz zminovany koeficient shody, ktery
vyjadfuje, nakolik se vysledky daného segmentu 1iSi od vysledkd celého
vybérového souboru (jak jiz bylo uvedeno, technicky vzato jde o p-hodnotu
Pearsonova chi-kvadrat testu, pficemz se ovSem nejednd 0 testovani hypotéz,
ponévadz vypocet byl kvuli srovnatelnosti jednotlivych segmentaci, které do
jednotlivych segmentii umistily velmi riznorody pocet respondentli, proveden na
zakladé procentualnich udaji, v tomto piipadé nota bene u vyctové otazky, coz by
bylo oboje porusenim korektnich principl testovani hypotéz pomoci tohoto testu;
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vysledek je tedy spiSe orientacnim naznacenim rozdilnosti vysledki oproti celku,
pti¢em vysoké hodnoty koeficientu shody bliZici se hodnot¢ 1,000 naznacuji velmi
podobné (shodné) vysledky daného segmentu a celého vybérového souboru,

zatimco nizké hodnoty blizici se 0,000 /za méfitko se daji i zde brat obvyklé
hodnoty hladin vyznamnosti alfa 0,01 ¢i 0,05/ naznacuji vyrazny rozdil).

Pohlavi (%)
C M Z | vx

Moéda, odivani 42,2120,5| 64,7 10,52
Obuv 35,5| 25,6 | 45,7]0,28
Kosmetika 289] 4,8]539]0,85
Mobily a prisluSenstvi 27,5] 35,1| 19,7]0,28
Sportovni potieby 25,1] 31,2| 18,7]0,25
Knihy 24,7] 16,3| 33,4]0,35
Sportovni obleceni, dresy 23,8] 27,6| 19,8]0,16
Zdrava vyziva 22,8] 12,5| 33,6]0,46
Hry na pocitaci, konzolich 21,1] 355| 6,2]0,70
Sperky, médni doplitky 18,4| 5,3]31,9]0,72
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7| 10,2 | 23,5]0,40
Automobily 14,7 246| 4,4]|0,69
Pocitace — hardware 13,91 235| 3,9]0,70

Domacnost, domaci prace 13,7| 9,0| 18,7|0,35
Nabytek, bytové doplnky 13,6] 7,7| 19,8]10,45

Podéitade — software 13,3] 22,3| 3,8]0,70
Casopisy 13,1] 10,0| 16,2|0,24
Darkové zbozi 11,7] 5,8| 17,8]0,51
Zdravi a lé€iva 11,5] 6,6| 16,5]0,44
Lyzovani, snowboarding 11,3] 13,8| 8,7]0,23
Hobby, , kutilstvi“ 10,1 124| 7,8]0,23

Televize, video, domaci kino| 10,1| 15,0( 4,9]0,50
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95| 106| 8,4]0,12
Cyklistika — kola, vybaveni 8,8] 13,3| 4,2]0,52

Motorky 8,2| 14,2 1,9]0,75
Hracky, détské zbozi 79| 4,8 11,0]10,39
Hudebni nastroje 73] 73| 7,3]0,00
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2] 85| 3,9]|0,37
Zahrada, zahradni technika 59| 6,7| 5,2]0,13
Alternativni medicina 451 3,3| 5,8]0,28
Pocet 5896 | 2411 | 3485

Koeficient shody ,000 | ,000

Index 1,00] 0,92| 1,08]0,42

Tabulka 39 — Hmotné produkty podle pohlavi

V poslednim fadku tabulky je hodnota indexu, kterd naznacuje aktivitu
jednotlivych segmentli — hodnota vyssi nez 1,00 ukazuje, ze v daném segmentu
respondenti volili nadprimérny pocet polozek, a naopak (to samoziejme¢ nemusi
znamenat $irsi paletu z4jmt dané¢ho segmentu, ale také na jedné strané ,,lenost* pii
vypliiovani dotazniku a na stran€ druhé také nepochopeni zadani, které pozadovalo
vybér 1 — 10 poloZek; pfipustme nicméné, Ze obecné lze tento ukazatel chapat
predevsim jako vyjadieni ite preferenci daného segmentu). V poslednim fadku je
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ve sloupci ,, Vx*“ primérnd hodnota variacniho koeficientu, kterd mize slouzit pro
srovnani vyraznosti proménlivosti vysledkli danych jednotlivymi segmentacemi.
Tento zplisob vyhodnoceni je pouzit také u dalSich segmentaci.

Jak naznacuji udaje v tabulce, rozdily dané segmetaci podle pohlavi jsou pomérné
vyrazné (Koeficient shody ma u obou segmentti hodnotu 0,000), pfi¢emz Zeny jsou
aktivnéjsi nez muzi (hodnoty indexu 1,08 a 0,92). Pokud si v§imneme situace
u prvnich polozek z celého seznamu, vidime, Ze z hlediska variantnosti (dané
varianim koeficientem Vx) jsou zde hodnoty, kter¢ jsou nadprimérné (primérna
hodnota varia¢niho koeficientu je u této segmentace 0,42), coz se tyka naptiklad
polozky Moéda, odivani (0,52), Kosmetika (0,85; oboje preferuji spiSe Zeny), ale
také naopak spiSe podprimérné, coz ale i tak mize znamenat pomérné vyrazné
rozdily, coz je vidét upolozek Obuv (0,28; preferuji spiSe Zeny), Mobily a
ptisluSenstvi (0,28) nebo Sportovni potteby (0,25; ob¢ preferuji spiSe muzi)

Celkové jsou podle hodnot varia¢niho koeficientu nejvétsi rozdily dané touto
segmentaci U jiz zminéné polozky Kosmetika (0,85), dale Motorky (0,75; muzi),
Sperky, modni doplitky (0,72; Zeny), Hry na pogitaci, konzolich (0,70; muzi),
Pocitace — hardware (0,70; muzi), Pocitace — software (0,70; muzi). Naopak
nejmensi rozdily jsou U polozek Hudebni nastroje (0,00), Fotoaparaty a
ptisluSenstvi (0,12), Zahrada, zahradni technika (0,13), Sportovni oble€eni, dresy
(0,16), LyZovani, snowboarding (0,23), Hobby, kutilstvi (0,23).

4.2 SEGMENTACE PODLE VEKU

Dale si vS§imneme segmentace podle véku, a to separatné ve skupiné muzii a zen.
Jak vidno, segmentace pfinasi pomérné¢ vyrazné rozdily — koeficient shody ma
Vv ptipad¢ vSech segmentti hodnotu 0,000. Hodnoty indexu naznacuji Vv piipadé
muzt 0 néco vetsi aktivitu skupin mezi 15 — 24 lety, u Zen je situace po této strance
spiSe vyrovnana. Pokud se zaméfime na variantnost u prvnich polozek celého
seznamu, v ptipadé polozky Moda, odivani je vidét, Ze situace U muzl je pomérne
proménliva (Vx = 0,34), pfi€em?Z tato polozka je zajimava pro muze ve véku 15 —
24 let, ovSem vyrazn€ mén¢ pro muze ve véku 25 — 29 let a jeSt€ méné ve veéku 12
— 14, zatimco U Zen jsou naopak preference této polozky ptiblizné stejné ve vSech
veékovych kategoriich (Vx = 0,04). Pokud jde 0 Obuv, u muzi je situace obdobna
jako uMody (Vx = 0,23), u zen je nicméné patrny 0 néco mensi zajem O tuto
polozku ve skupiné 12 — 14 let (Vx = 0,10). Polozku Kosmetika je u muzt
prakticky zbyte¢né hodnotit, protoZe 0 ni ma zajem jen 4,8 % z nich, U zen je opét
vidét mensi zajem jen ve skupiné 12 — 14 let, jinak jsou vysledky vSech skupin
podobné (Vx = 0,09). O polozku Mobily, ptisluSenstvi maji naopak vétsi zéjem
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muzi, je zde vidét pomérné jasny pokles preferenci S kazdou dalsi vékovou
skupinou (Vx = 0,20), coz je trend, ktery je viditelny také ve skupiné Zen, kde je
dokonce pokles zajmu U Zen ve véku 25 — 29 let oproti predchozi skupiné prakticky
na polovinu (Vx = 0,34). Pomérné vyrovnany je zajem muZzi i Zen 0 Sportovni
potieby, Vv obou skupinidch lze pozorovat postupny ubytek zajmu spolu
S ptibyvajicim v€kem (Vx u muzi je 0,08, u Zen 0,11). Lze dodat, Ze primérna
hodnota varia¢niho koeficientu je U muzt 0,27 a U Zen 0,25.

Vék — muzi (%) Vék — zeny (%)

C | M [mi2]mi15|m20[m25] Vx | Z |z12 | 215 | 220 | 225 | Vx
Moda 42.2| 20,5] 9,6]25,9]26,2]16,5]0,34] 64,7|61,9] 69,5| 64,0]63,3]|0,04
Obuv 35,5| 25,6 16,6 | 27,7 32,1 | 22,4]0,23] 45,7|37,7| 49,9] 48,1|44,3]0,10
Kosmetika | 28,9| 48| 3,7 49| 55| 4,6]0,14] 53,9]45,6]| 57,4| 56,3]53,3]0,09
Mobily 27,5| 35,1|46,2|40,5|31,1]28,8[0,20] 19,7|28,6| 24,6 20,2]10,8]0,34
Sport. pot. | 25,1| 31,2|34,4|33,4|31,6]27,6[0,08] 18,7][19,6| 21,9] 18,1/16,5]0,11
Knihy 24,7 16,3]11,8]18,0]18,3] 15,3]0,16| 33,4|28,2] 35,6 34,3|33,4]0,08

Sport. odé. | 23,8] 27,6]32,4|30,7|27,0{23,1|0,13| 19,8|19,4| 25,4| 20,8|14,9]/0,19
Zdrava vyz. | 22,8] 125| 4,5|13,3|14,0/14,6]0,33] 33,6]15,4| 33,0| 36,5|/40,5]0,29
Hry na PC 21,1] 355]58,3[41,131,0/23,6]0,37] 6,2]128] 69| 59| 2,4]0,60
Sperky 18,4] 53] 14| 64| 74| 45]0,43] 31,9|38,3| 349]| 30,0[28,1]0,13
Dom. zvif. 16,7] 10,2]14,4] 91| 8,6/10,4]0,22] 23,5|31,5] 18,2] 21,4|25,3]0,21
Automobily | 14,7] 24,6]11,3/21,3/28,1]30,9]|0,31| 44| 35| 3,7| 48| 51]0,15
Hardware 13,9] 235]27,0125,9|20,7|22,4]0,11] 39| 51| 47| 43| 24]0,26
Domécnost | 13,7] 90| 1,7| 6,1]110|13,1]0,49] 18,7] 51| 8,0| 21,7|31,0/0,56
Nabytek 13,6 7,7] 25| 55| 70/126]0,48] 19,8] 9,3| 15,0| 20,9|27,7]0,35
Software 13,3] 22,3]26,2|25,6|23,6/16,5]0,17] 38| 62| 45| 39| 2,1]0,38
Casopisy 13,1 10,0])115] 95/10,1| 9,6]0,08] 16,2]23,8| 154 | 13,5[155]0,25
Darkové zb.| 11,7] 58] 3,7| 61| 71| 54]0,22] 17,8]17,2| 16,8| 17,7]19,2]0,05
Zdravialé. | 115| 66| 1,7 75| 83| 68]0,39] 165] 44| 14,2| 19,0/22,2]0,41
Lyzovani 11,3 13,8]158|179/11,8|11,6}0,19| 8,7| 84| 110 78| 7,8]0,15

Hobby 10,1 12,4] 45]11,7/12,5|169]|0,36] 78| 70| 82| 79| 7,7]0,05
TV, video 10,1] 15,0]13,0]13,8]/149|17,3]0,11| 49| 53| 47| 45| 52]0,07
Foto 95]106] 76|114(10,2]12,0)0,16] 8,4] 79]|103| 85| 7,0]0,14
Cyklistika 8,8] 13,3]13,2|153|13,0{11,9]0,09] 42] 42| 46| 2,7| 52]0,22
Motorky 8,2] 1421124134135 |16,4]0,11] 19] 26| 23| 13| 1,9]0,27
Hraéky 79| 48]138| 32| 35| 2,6]096] 11,0]159| 3,3| 84/16,9|0,51

Hudebni n. 73] 73| 42| 89| 94| 57]030] 73] 99|10,2| 58| 51]0,32
Zvuk. tech. 6,2] 85| 99|10,1| 9,7| 54]023] 39] 62| 47| 30| 3,0]0,34

Zahrada 59| 6,7] 20| 38| 75/10,6]050] 52] 22| 41| 53| 7,4]0,37
Altern. me. 451 33| 1,7/ 29| 30| 48]0,33] 58] 18| 3,1| 8,7| 7,2]0,49
Pocet 5896]2411| 355| 713 | 697 | 646 3485] 454 |1125(1197 | 709
Koeficient ,000],000 | ,000 | ,000 | ,000 ,000],000 | ,000| ,000 |,000
Index 1,00] 0,92]0,87/0,98|0,95|0,88]0,27] 1,08{1,01| 1,09| 1,09|1,11]0,25

Tabulka 40 — Hmotné produkty podle pohlavi a veku

Podle hodnoty variacniho koeficientu je mozné nejvétsi vliv segmentace podle
véku umuzd pozorovat U polozek Hracky, détské zbozi (0,96; vice volila
nejmladsi skupina), Zahrada, zahradni technika (0,5; podil se zvySuje s vékem),
Domacnost, domaci prace (0,49; podil se zvySuje s vékem), Nabytek, bytové
dopliiky (0,48; podil se zvysuje s vékem) a Sperky, modni dopliiky (0,43; podil je
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vys$i V prostfednich kategoriich mezi 15 a 24 lety). Nejniz$i vliv mé tato
segmentace podle stejného ukazatele upolozek Casopisy (0,08), Sportovni
potieby (0,08; v nejvyssi kategorii se mirné snizuje), Cyklistika — kola, vybaveni
(0,09), Motorky (0,11; s vékem se mirn¢ zvysuje) a Televize, video, doméci kino
(0,11; s vékem se mirné zvysuje).

U Zen je mozné nejvétsi vliv této segmentace pozorovat U polozek Hry na pocitaci,
konzolich (0,60; zajima hlavné nejmladsi skupinu), Domacnost, domaci prace
(0,56; zvysuje se s vékem), Hracky, détské zbozi (0,51; vyssi je v obou krajnich
skupinach, kde je jist¢ rozdil v tom, zda jde 0 nakup pro sebe nebo pro své déti,
coz U muzi pozorovat nelze), Alternativni medicina (0,49; zvySuje se S vékem) a
stejného ukazatele U polozek Moda, odivani (0,04), Darkové zbozi (0,05), Hobby,
Hkutilstvi (0,05), Televize, video, domaci kino (0,07) a Knihy (0,08).

4.3 SEGMENTACE PODLE EKONOMICKEHO STATUTU

Segmentace podle ekonomického statutu piinasSi vyrazné rozdily pouze
u nékterych segmentacnich skupin. Koeficient shody ma u skupiny studujicich (St)
a zaméstnancl (Za) hodnoty blizici se 1,000, je nicméné nutno dodat, Ze tyto dvé
skupiny jsou co do poctu respondentl zdaleka nejvétsi, coz znamena, Ze jsou to
praveé ony, které celkové vysledky do znacné miry urcuji, proto se z principu ani
nemohou vyrazné lisit. Pfesto mezi nimi rozdily existuji, a to naptiklad u polozek
Automobily nebo Nabytek, bytové doplnky, které vyrazné vice preferu;ji
zaméstnanci. U vSech ostatnich skupin, tedy u podnikateli (Po), nezaméstnanych
(Nz), osob v doméacnosti (Do) a osob na matetské nebo rodi¢ovské dovolené (Ma)
jsou jiz hodnoty koeficientu shody rovny 0,000, vysledky se tedy vyrazné lisi.

Zaméfme se nyni na prvni polozky celého seznamu. Jak je vidét, hodnoty
varia¢niho koeficientu jsou U nich spiSe podpriméerné (pramérnéd hodnota je 0,49),
lze tedy mimo jiné fict, Ze vysoké hodnoty jsou spiSe U polozek, které celkove
nemaji az tak vysokou podporu. Vys§i hodnotu zde mé variani koeficient
U polozek Mobily a pfislusenstvi (0,38), které prakticky nezajimaji osoby
vV domdacnosti (Do) a na matetské dovolené¢ (Ma), nebo U polozky Kosmetika
(0,37), ktera mé naopak nejvétsi podporu praveé U osob na matetské dovolené.

Celkové je podle hodnoty varia¢niho koeficientu mozné nejvétsi vliv této
segmentace pozorovat u polozek Hracky, détské zbozi (2,52; dominuji osoby na
matetfské dovolené), Zvukova technika, Hi-Fi (0,84; nezaméstnani a osoby
v domacnosti), Motorky (0,71; podnikatelé a nezamésnani), Zahrada, zahradni
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technika (0,65; podnikatelé a nezaméstnani) a Automobily (0,64; zaméstnanci a
podnikatelé), 1ze zopakovat, co jiz bylo nazna¢eno — az na posledni polozku jde
0 polozky, které se vyskytuji spiSe ke konci seznamu preferenci. Naopak nejnizsi
vliv m4 tato segmentace podle stejného ukazatele u polozek Casopisy (0,10),
Domaci zvifata, chovatelstvi (0,16), Knihy (0,16; mén¢ se 0né zajimaji
podnikatelé a nezaméstnani), Obuv (0,22; mén¢ se zajimaji nezaméstnani a osoby
Vv domdcnosti) a Moda, odivani (0,28; zde Ize pozorovat zdaleka nejvyssi zajem
U osob na mateiské dovolené).

Ekonomicky status (%)
C St Za | Po | Nz | Do | Ma | Vx

Maéda, odivani 422 |44,7 39,8 |27,6|24,2|27,4|58,0]0,28
Obuv 35,5| 37,0| 354|28,7|19,4|17,2|35,6]0,22
Kosmetika 28,9 30,2| 26,8|24,1|17,0|10,8|45,0]0,37
Mobily a pfisluSenstvi 27,5 31,9| 24,0|23,3|13,0] 2,4| 5,9]0,38
Sportovni potieby 25,1 26,5| 25,1|26,8|20,5|20,3| 4,6]0,30
Knihy 24,7| 26,5| 22,7|16,6|18,8|26,9|26,1]0,16
Sportovni obleéeni, dresy 23,8] 26,6 | 22,7|17,8|13,6|15,0| 4,5]0,30
Zdrava vyziva 22,8] 21,7| 24,3|27,4| 9,7|21,6|34,4]/0,33
Hry na poditaci, konzolich 21,1] 253 17,6/12,2|13,8| 24| 1,7]0,39
Sperky, médni dopliiky 18,41 20,0| 16,4({13,4| 8,8|24,9|20,7]0,29
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7| 16,2 | 18,6 |13,5|14,4|10,4(17,4]0,16
Automobily 1471110 21,9(28,0/10,2| 0,0| 6,4]0,64
Pocitace — hardware 13,9 14,8| 13,9|16,1|11,2| 2,4| 0,3]0,44

Domacnost, domaci prace 13,7| 8,6| 20,7|12,7(19,4|18,2|35,8]0,62
Nabytek, bytové dopliky 13,6| 9,7| 17,5|20,4|14,0|24,6|34,5]0,58

Pocitace — software 13,3 15,0 11,6|11,8|14,1| 3,5| 1,9]/0,38
Casopisy 13,1} 13,1| 13,3|11,9|11,2| 9,9/13,8]0,10
Darkové zbozi 11,7 11,2| 13,2| 6,1| 9,7| 4,0/18,2]0,40
Zdravi a léCiva 11,51 10,4| 11,8|17,0| 7,4|14,0|21,5|0,40
LyZzovani, snowboarding 11,31 134 9,1|11,0| 58| 15| 1,5/0,40
Hobby, , kutilstvi“ 10,1 8,6| 11,8|20,0|16,0| 6,0| 3,6]0,56

Televize, video, domaci kino| 10,1| 8,4 13,7/10,0/17,9|12,2| 1,7]0,50
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95]105| 83| 86|144| 56| 16]0/42
Cyklistika — kola, vybaveni 88] 91| 91| 97| 6,6122| 1,7]0,37

Motorky 8,2] 7,0|10,2]14,3|13,5| 0,0] 0,0]0,71
Hracky, détské zbozi 79| 61| 50| 38|115|13,6|60,4]2,52
Hudebni nastroje 73] 86| 53| 3,1[119|12,2| 4,0/0,50
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2] 66| 53| 3,9/16,3/13,8| 2,0]/0,84
Zahrada, zahradni technika 591 36| 94/11,8| 85| 0,0 7,1]0,65
Alternativni medicina 451 36| 48|11,1| 59| 7,2 7,1]10,52
Pocet 589640401292 | 222 | 144| 30| 164

Koeficient shody 1,00| ,961 |,000 |,000 | ,000 | ,000

Index 1,00] 1,01| 1,02|0,96|0,83|0,71(0,99]0,49

Tabulka 41 — Hmotné produkty podle ekonomického statutu

U studyjicich a pracujicich (coZ jsou dohromady zaméstnanci a podnikatelé) si
jesté mizeme vSimnout rozdild mezi muZzi a Zenami. Vysledky této segmentace
jsou v dalsi tabulce. Jak je vidét, rozdily jsou pomérné vyrazné (koeficient shody
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ma UvsSech ¢ty segmentli hodnotu 0,000), piicem V ptipadé studujicich i
pracujicich jsou aktivnéj§imi (co do poctu vybiranych polozek) Zeny (zSt, zPr).

Studujici — pohlavi (%) | Pracujici — pohlavi (%)
C St | mSt | zSt | Vx Pr | mPr| zPr | Vx

Maéda, odivani 42,21 44,7] 21,7 | 66,4]0,50| 38,1]19,0| 66,6 ] 0,62
Obuv 35,5| 37,0 25,9| 47,6]0,29] 34,5] 26,4| 46,6] 0,29
Kosmetika 28,9 30,2|] 4,0| 55,0/0,85] 26,4] 5,9|56,9] 0,97
Mobily a prisluSenstvi 27,5| 31,9 40,1| 24,2]10,25] 23,9] 30,6| 14,0] 0,35
Sportovni potieby 25,1| 26,5| 32,7| 20,6]0,23] 25,4] 30,1| 18,3] 0,23
Knihy 24,71 26,5| 17,0| 35,6]0,35] 21,8]15,6| 31,1] 0,35
Sportovni obleceni, dresy 23,81 26,6] 30,5| 22,9]0,14| 22,0]25,1|17,4]0,17
Zdrava vyziva 2281 21,7] 11,6 31,3]0,46| 24,8] 14,7 | 39,8] 0,51
Hry na poéitaéi, konzolich 21,1] 25,3| 43,8 7,8]0,71] 16,8]26,0| 3,1] 0,68
Sperky, médni dopliiky 18,41 200] 49| 34,4]0,74] 16,0] 5,9|31,1]0,79
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7 16,2| 9,6 | 22,4]|0,40| 17,9] 11,2 | 27,7] 0,46
Automobily 14,71 11,0] 18,9| 3,5]0,70] 22,8]33,9| 6,1]0,61
Pocitace — hardware 13,9 14,8] 25,6| 4,5]0,71| 14,2]21,9| 2,9]0,67

Domacnost, domaci prace 13,71 8,6] 5,2| 11,8]0,38] 19,6] 13,4| 28,9] 0,40
Nabytek, bytové dopliky 13,6| 9,71 4,0| 15,1]0,57| 17,9]11,8|26,9] 0,42

Pocitace — software 13,3| 15,0] 26,0| 4,5]0,72] 11,6|175| 2,7]10,64
Casopisy 13,1] 13,1] 96| 16,5]0,26| 13,1]10,5|17,0]0,24
Darkové zbozi 11,71 11,2 541 16,8]0,51] 12,2] 6,7| 20,4] 0,56
Zdravi a léCiva 11,51 10,4 6,1| 145]0,40| 12,5] 7,8|19,5]0,47
Lyzovéni, snowboarding 11,3] 13,4] 16,6| 10,4]0,23] 9,4]10,9| 7,2]0,20
Hobby, ,.kutilstvi‘ 10,1 8,6 9,2| 8,1|0,07| 13,0]16,1| 8,3]0,30

Televize, video, domaci kino| 10,1| 8,4| 125| 4,410,48| 13,2]117,4| 6,9] 0,40
Fotoaparaty a prisluSenstvi 9,5] 10,5 10,9] 10,2]0,04] 8,3]10,2| 55]0,28
Cyklistika — kola, vybaveni 88| 91]144| 41]057] 9,2]12,0] 5,0]0,38

Motorky 82| 70| 118| 24]0,68)] 10,8]17,1| 1,5]0,72
Hracky, détské zbozi 79| 6,1 55| 6,6]0,09] 4,8] 32| 7,3]0,43
Hudebni nastroje 73] 86| 74| 97]013] 5,0| 61| 3,2]0,29
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2 66| 89| 43]035] 5,1 71| 2,2]0,47
Zahrada, zahradni technika 591 36| 38| 34]005| 9,7]10,5| 85]0,11
Alternativni medicina 45| 3,6 25| 4,7]10,31 57] 43| 7,7]0,30
Pocet 5896 | 4040 1570 | 2470 1514 779 | 735

Koeficient shody 1,00 ,000 | ,000 ,909 | ,000 | ,000

Index 1,00| 1,01} 0,93| 1,09]0,41] 1,01]0,93|1,12] 0,44

Tabulka 42 — Hmotné produkty U studujicich a pracujicich

Podle hodnoty variacniho koeficientu je mozné nejvétsi vliv této segmentace
v ptipadé studujicich pozorovat u polozek Kosmetika (0,85), Sperky, modni
dopliky (0,74; oboje vice zeny), Pocitace — software (0,72), Pocitace — hardware
(0,71) a Hry na pocitaci, konzolich (0,71; vSe vice muzi). Nejnizsi vliv ma tato
segmentace podle stejného ukazatele U polozek Fotoaparaty a piislusenstvi (0,04),
Zahrada, zahradni technika (0,05), Hobby, ,kutilstvi“ (0,07; vSe vice muzi),
Hracky, détské zbozi (0,09) a Hudebni nastroje (0,13; oboje vice Zeny).

V ptipad¢ pracujicich je mozné nejvétsi vliv této segmentace pozorovat U polozek
Kosmetika (0,97), Sperky, médni dopliiky (0,79; oboje vice Zeny), Motorky (0,72),
Hry na pocitaci, konzolich (0,68) a Pocitace — hardware (0,67; vSe vice muzi).
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Nejnizsi vliv mé tato segmentace podle stejného ukazatele U polozek Zahrada,
zahradni technika (0,11), Sportovni oble¢eni, dresy (0,17), LyZovani,
snowboarding (0,20), Sportovni potieby (0,23; vSe preferuji spiSe muzi) a
Casopisy (0,24; preferuji vice Zeny).

4.4 SEGMENTACE PODLE STUPNE STUDIA

Stupen studia (%)
C St | Stz | StO | StS | StV | StB | StM | Vx

Moda, odivani 42,21 44,7135,3(27,8| 51,7|38,4| 47,9|49,2]0,19
Obuv 355| 37,0127,6|25,4| 42,0|31,8| 43,4|41,3]|0,20
Kosmetika 28,9] 30,2124,5|17,3| 33,4|27,2| 33,6|34,8]0,21
Mobily a prisluSenstvi 27,51 319]37,9|25/4| 330|255 27,5|21,1]0,17
Sportovni potieby 25,1] 26,5|27,8|24,1| 27,4|18,5| 26,5|21,9]0,12
Knihy 24,7] 26,5]119,7|14,0| 29,9|22,6| 30,8|33,1]0,26
Sportovni obleéeni, dresy 23,8] 26,6]26,6|27,1| 28,4|17,5| 26,8|20,8]0,15
Zdrava vyziva 22,8] 21,7]110,2|185| 24,9|24,6| 29,3|31,4]0,33
Hry na poditaci, konzolich 21,1] 25,3]135,8|28,5| 24,0/16,4| 17,1{14,6]0,30
Qperky, maédni doplinky 18,41 20,0119,1|21,2| 20,4|24,4| 20,3|19,1]0,09
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7 16,2121,5|11,4| 15,5|12,3| 12,4|12,1]0,22
Automobily 14,71 11,0 8,3|15,7| 11,6| 8,7| 14,1| 9,1]0,26
Pocitace — hardware 13,9| 14,8]16,6|22,3| 14,1| 3,3| 14,0|13,2]0,38

Domacnost, domaci prace 13,7| 86| 3,4|14,1| 8,5|14,9| 13,3|12,2]0,47
Nabytek, bytové dopliky 13,6] 9,7] 59| 7,8| 10,3| 9,9| 12,6|14,5]0,29

Pocitace — software 13,3 15,0]17,0|14,1| 15,3|11,5| 12,7|13,7]0,12
Casopisy 13,1 13,1|16,5/17,1] 11,9]155| 10,9| 8,7]0,24
Darkové zbozi 11,71 11,2y 99| 9,8| 11,3|10,6| 13,3(11,1]0,10
Zdravi a léCiva 11,51 10,4 3,4|11,0| 11,0|16,4| 15,1{19,9]0,50
LyZzovani, snowboarding 11,3 13,4112,7|149| 13,6|17,2| 15,0 9,0]10,19
Hobby, , kutilstvi“ 10,1 8,6) 59|11,1| 9,9| 88| 10,1| 8,1]0,19

Televize, video, domaci kino| 10,1| 8,4| 9,2|193| 7,4| 6,2| 7,3| 8,4/0,53
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95| 105| 7,8/11,8| 12,0 9,0] 10,5]/13,4]0,18
Cyklistika — kola, vybaveni 88| 91| 89| 98| 96]10,1| 8,2| 9,4]0,07

Motorky 82| 70| 80|120| 70| 44| 6,1| 3,6]0/40
Hracky, détské zbozi 79| 6,1]138| 44| 22| 82| 30| 23]0,69
Hudebni nastroje 73| 86| 7,2 94| 98|16,7| 78| 7,4]0,38
Zvukova technika, Hi-Fi 62| 66| 7,8/12,8| 63| 6,1| 56| 2,8]0,46
Zahrada, zahradni technika 59| 36| 22| 87| 38| 54| 43| 3,7]10,56
Alternativni medicina 451 36| 15| 50| 30| 26| 6,0] 8,0]0,61
Pocet 5896 |4040) 882 | 991376 | 150|1105| 428

Koeficient shody 1,00],000|,002 | ,878|,045| ,948 |,086

Index 1,00] 1,01]0,94|0,98| 1,06|0,92| 1,05|0,99]0,30

Tabulka 43 — Hmotné produkty podle stupné studia

Prvni z tabulek v této subkapitole ukazuje rozdily v preferencich u studujicich (St)
jednotlivych stupiii skol — zakt zakladnich Skol (StZ), studentd ucilist (StO),
sttednich skol (StS), vyssich odbornych skol (StV), bakalaiského stupné vysokych
Skol (StB) a magisterského stupné vysokych skol (StM). Jak je vidét, ve
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vybérovém souboru bylo nejvice studentt stfednich Skol a bakalarského stupné
vysokych Skol, u nichz také koeficient shody neptekvapivé ukazuje nejvetsi miru
shody s celkovymi vysledky. Vysledky ostatnich segmentti jsou jiz podle stejného
vyrovnand, da se fici, ze nejvice polozek volili pfislusnici dvou nejvice
zastoupenych segmentll, nejméné zaci zakladnich Skol. Pokud se podivame na
prvni polozky seznamu, mizeme vidét, ze proméenlivost jejich vysledkt je dle
hodnot variaéniho koeficientu spiSe podprimérna (primér je 0,30). Hodnoté
priaméru se blizi naptiklad vysledek u Knih (0,26), kde preference vyrazné rostou
spolu s vysi vzdélani.

Celkove je mozné fict, ze podle hodnoty variacniho koeficientu lze nejvétsi vliv
této segmentace pozorovat U polozek Hracky, détské zbozi (0,69; zde jsou ovsem
vyssi preference U zaki zakladnich Skol), Alternativni medicina (0,61; da se fici,
ze zde zajem roste spolu vysi stupné studované Skoly), Zahrada, zahradni technika
(0,56; veétsi zajem maji studenti ucilist), Televize, video, domaci kino (0,53; zde
plati totéz pravdépodobné jesté ve veétsi miie) a Zdravi a 1éciva (0,50; zajem opét
roste spolu s vyssimi stupni studovanych $kol). Nejnizsi vliv ma tato segmentace
podle varia¢niho koeficientu u polozek Cyklistika — kola, vybaveni (0,07), Sperky,
moddni doplnky (0,09), Darkové zbozi (0,10; zde se pfece jen zda, ze zajem
pon¢kud roste S vyssimi stupni studovanych skol), Pocitace — software (0,12) a
Sportovni potieby (0,12).

Prozkoumejme nyni blize vysledky této segmentace ve skupiné studujicich muzi
(mSt) a Zen (zSt). D4 se fici, ze vysledky téchto segmentaci ukazuji znatelné;jsi
rozdily, nez které byly vidét pfi souhrnném pohledu za obé pohlavi spole¢né —
koeficient shody ma u vSech segmentii V ptipadé muzi 1 zen hodnotu 0,000.
Hodnoty indexu jsou proménlivé, fluktuuji vSak relativné malo a neda se fict, ze
by zde v souvislosti s vysi stupné studované skoly byl patrny néjaky jednoznaéné
pozorovatelny a interpretovatelny trend.

Podle hodnoty varia¢niho koeficientu (jeho primérna hodnota je ve skupiné muzi
1 zen shodné 0,40) je mozné ve skupiné muzi nejvétsi vliv této segmentace
pozorovat u polozek Sperky, modni doplitky (1,22; nejvétsi zajem 0né maji
studenti ucilist’), Alternativni medicina (0,82; nejvétsi zajem maji opét studenti
ucilist, a také magisterského stupné vysokych Skol), Hudebni nastroje (0,82;
nejvetsi zajem maji studenti vyssich odbornych skol), Hracky, détské zbozi (0,72;
volili vice Zaci zakladnich $kol) a Domacnost, domaci prace (0,72; tuto polozku
vice vybirali studenti ucilist a vy$Sich odbornych Skol). Nejnizsi vliv ma tato
segmentace podle stejné metriky u polozek Sportovni potieby (0,12), Cyklistika —
kola, vybaveni (0,13), Pocita¢e — software (0,13), Sportovni obleceni, dresy (0,17)
a Mobily a pfisluSenstvi (0,21; nejvétsi zajem 0 tuto polozku nicméné maji zaci
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zakladnich $kol). Celkové zde plati, Ze u polozek, které maji nejvétsi preference
(coz jiz ovsem ne vzdy odpovida celkovym vysledkiim, viz polozku Kosmetika),
jsou hodnoty varia¢niho koeficientu spiSe nizsi.

Stupei studia — muzi (%)

C M | mSt| Stz | StO | StS | StV | StB | StM| Vx
Maéda, odivani 42,21 20,5] 21,7]10,6(21,8|29,9|13,9|24,4|26,1]0,31
Obuv 35,5 25,6| 25,9|17,0|20,0|30,7|22,2|33,0(|28,7]0,23
Kosmetika 289| 48| 40| 3,3| 6,7| 50| 04| 25| 4,4]0,50
Mobily a prisluSenstvi 27,5 35,1| 40,1147,0|26,7|42,3|24,1|34,0|28,7]0,21
Sportovni potieby 25,1 31,2 32,7]|34,7|27,0|33,2|23,9|32,7|28,6]0,12
Knihy 24,71 16,3| 17,0]112,3| 8,5|20,3|19,0|19,0(21,6]0,28
Sportovni obleceni 23,8| 27,6 30,5|33,2|30,2|31,3|19,7(29,4|21,0]0,17
Zdrava vyziva 228|125 11,6| 4,8|16,7|13,4|19,0|15,6|15,7]0,39
Hry na PC, konzolich 21,1| 35,5| 43,8]|58,1|35,1|42,4|28,4|32,6|27,4]0,24
Sperky, médni doplinky | 18,4 53| 49| 19[195| 6,4| 86| 31| 3,1]|1,22
Domaci zvirata, chovat. | 16,7 10,2| 9,6]13,9|/10,0| 9,1| 2,2| 4,6| 6,9]0,40
Automobily 14,7| 24,6 18,9]13,1|17,0|20,2|14,5|27,6|17,8]0,25
Pocitace — hardware 13,9 23,5| 25,6]27,6|23,4|245| 6,1|26,7|26,7]0,29
Domacnost, dom. prace | 13,7| 9,0| 52| 2,7|11,7| 54|129| 68| 4,5]|0,72
Nabytek, byt. dopliky 13,6y 7,71 40| 2,6| 6,7| 40| 49| 50| 56]0,32
Poditace — software 13,3 22,3] 26,0]27,1|16,9|27,2|25,8|25,0|25,2]0,13
Casopisy 13,1} 10,0 9,6)11,1|150| 85| 2,9| 85| 8,7]0,38
Darkové zbozi 11,71 58| 5,4] 39| 6,7| 6,2| 40| 49| 85]0,30
Zdravi a lécCiva 11,51 66| 6,1) 1,8| 83| 7,7| 89| 6,7|13,4]0,56
Lyzovani, snowboarding| 11,3| 13,8 16,6|16,4|15,0|15,8|27,0]19,9|11,0]0,30
Hobby, , kutilstvi“ 10,1 12,4 9,2 4,8|11,7|11,5(10,1|12,1| 7,6]0,28
TV, video, domaci kino 10,1| 15,0 12,5])13,2|22,1|11,2| 8,2|/11,5|12,8]0,34
Fotoaparaty a prislus. 95| 10,6 10,9| 7,8|14,6|13,1| 1,9/10,4|15,0]0,42
Cyklistika — kola, vybav. 8,8| 13,3| 14,4]|13,5|11,8|15,2|17,2|13,9(17,1]0,13
Motorky 8,2| 14,2| 11,8]13,3|17,0|11,2| 5,1|11,5| 7,5]0,32
Hracky, détské zbozi 79| 48| 55|12,9| 50| 1,8| 57| 1,8| 1,4]0,72
Hudebni nastroje 73| 73| 74| 44|10,2| 89|23,1| 7,3| 6,6]0,82
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2 8,5| 89| 9,3|/15,0| 9,1| 2,7| 9,0 3,5]/0,46
Zahrada, zahradni tech. 591 6,71 3,8] 23| 50| 39| 51| 55| 4,2]0,29
Alternativni medicina 45| 3,3] 25| 1,8| 50| 23| 04| 21| 6,4]|0,82
Pocet 5896 |2411|1570| 387| 59| 508| 50| 392 | 174
Koeficient shody ,000] ,000],000 |,000 |,000 |,000 |,000 |,000
Index 1,00] 0,92} 0,93]0,89|0,95|0,98 (0,76 |0,93|0,86] 0,40

Tabulka 44 — Hmotné produkty podle stupné studia U muzi

Nyni se podivejme na vysledky této segmentace V ptipad¢ skupiny zen. Podle
hodnoty varia¢niho koeficientu lze nejvétsi vliv této segmentace pozorovat
u polozek Zahrada, zahradni technika (1,54; nejvétsi zajem 0 ni maji studentky
ucilist’), Pocitace — hardware (1,36; opét predevsim studentky uéilist’), Automobily
(0,99; taktéz studenty ucilist’), Hracky, détské zbozi (0,71; nejvetsi zdjem maji
zakyné zakladnich skol, ale také studentky vySsich odbornych Skol) a Televize,
video, domaci kino (0,69; opét preferuji spise studentky ucilist’). Nejnizsi vliv ma
tato segmentace podle stejného ukazatele u polozek Hobby, ,kutilstvi® (0,10),
Sperky, moédni doplitky (0,12), Kosmetika (0,12), Sportovni potieby (0,13) a
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Darkové zbozi (0,13; zde je napiiklad napadna vyrazné vétsi podpora této polozky
ze strany studentek bakalafského stupné vysokych Skol oproti studentkam
magisterského stupné).

Stupeii studia — zeny (%)
C Z | zst | stz |[sStO]StS | StV |StB |StM] Vx

Méda, odivani 42,2 64,7] 66,4]161,8(42,5|71,8|55,5|67,1|66,1]0,14
Obuv 355] 45,7] 47,6]38,8/38,5(52,3|38,5|51,8/50,5]0,14
Kosmetika 28,91 53,91 55,0147,1]43,1|59,5/45,8|59,1|57,1]0,12
Mobily a prisluSenstvi 27,5] 19,7 24,2128,122,4|24,6]26,5|22,1|15,6/0,17
Sportovni potieby 2511 18,7] 20,6]20,3]17,2|22,1|14,8|21,3|16,9|0,13
Knihy 24,71 33,4] 35,61275]27,3|38,7]|25,1/40,4|41,7]0,19
Sportovni obleceni 23,81 19,81 22,9119,619,6|25,8]|15,9|24,7|20,6/0,15
Zdrava vyziva 22,81 33,61 31,3]15,9/22,8355|28,4/40,6/43,0/0,31

Hry na PC, konzolich 21,11 6,2 7,8|12,0|12,6| 7,0| 80| 4,3| 5,3]0,40
éperky, modni doplnky | 18,4| 31,9| 34,4|37,6|25,2|33,2|35,5/34,3/30,8]0,12
Domaci zvirata, chovat. | 16,7| 23,5| 22,4]29,7|14,8|21,3|19,4|18,7|16,0]0,22
Automobily 14,71 4,41 35| 3,1(12,6| 3,7| 4,6| 3,1| 2,7]0,99
Pocitace — hardware 13,91 39| 45| 49(19,6| 45| 14| 3,6| 3,3]1,36
Domacnost, dom. prace | 13,7| 18,7] 11,8] 4,1|19,9|11,4|16,4|18,7|17,9]0,46
Nabytek, byt. dopliky 13,6 19,8] 15,1] 9,5(/10,5|16,0(13,4|18,9(21,0]0,28

Pocditace — software 13,3] 3,8| 45| 6,1| 74| 44| 16| 2,6| 52]0,44
Casopisy 13,1 16,2 16,5]|22,4|22,2|14,9|24,2(12,9| 8,8]0,35
Darkové zbozi 11,7| 17,8 16,8]16,4|17,5|16,1|15,2(20,2|13,1]0,13
Zdravi a lécCiva 11,5| 16,5 14,5] 5,2|17,5|14,1|21,6|22,0/24,6]0,45
Lyzovani, snowboarding | 11,3| 8,7] 104| 89]14,8|11,6|10,3|11,0| 7,6]0,22
Hobby, ,.kutilstvi‘ 10,1y 7,8 8,1] 7,1| 98| 84| 8,0| 86| 85]0,10
TV, video, domaci kino 10,1| 49| 44| 49|126| 3,8| 48| 3,8| 51]0,69
Fotoaparaty a prislus. 95| 84| 10,1| 79| 4,9|/11,0|/14,0/10,5|12,2]0,29
Cyklistika — kola, vybav. 88| 42| 41| 41| 49| 43| 52| 3,5| 3,8|0,14
Motorky 82| 19| 24| 2,4| 0,0| 32| 39| 1,7| 0,7]0,57
Hracky, détské zbozi 79| 11,0] 6,6]|149| 2,8| 2,6|/10,0| 4,0| 2,9]0,71
Hudebni nastroje 73| 7,3] 9,7/10,1| 7,4|10,6|12,2| 8,1| 7,9]0,18

Zvukova technika, Hi-Fi 6,2| 39| 43| 63| 74| 3,7| 86| 2,8| 2,2]0,55
Zahrada, zahradni tech. 591 52| 3,4 20|176| 3,7| 57| 3,3| 3,4|1,54

Alternativni medicina 45| 58| 4,71 1,2| 49| 3,7| 41| 93| 9,2]|0,62
Pocet 5896 |3485|2470| 495| 40| 868 | 100| 713 | 254
Koeficient shody ,000] ,000],000 |,000 |,000 |,000 |,000 |,000
Index 1,00| 1,08} 1,09]1,00|{1,04|1,13|1,03|1,15|1,09]0,40

Tabulka 45 — Hmotné produkty podle stupné studia U Zen

4.5 SEGMENTACE PODLE STUPNE VZDELANI

Segmentace podle stupné vzdélani se tentokrat tyka pouze pracujicich respondentit
(Pr, tedy zaméstnanct a podnikatelli), U nichz jsou rozliSeny stejné stupné jako
U studujicich, vyjma osob se zdkladnim vzdélanim, jiz ve vybérovém souboru
nebyl dostatecny pocet. Jsou zde tedy porovnany vysledky absolventi udilist
(OU), stfednich $kol (SS), vyssich odbornych $kol (VO), bakalaiského stupné
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vysokych §kol (Bc) a magisterského stupné vysokych kol (Mg). Ve vybérovém
souboru bylo nejvice stfednich skol, kteti by tedy pro celkovy vysledek mohli byt
urcéujici, coz potvrzuje i vysoka hodnota koeficientu shody. Podle hodnot indexu
jsou nejaktivnéjSimi (tedy nejvice polozek volili) absolventi vysSich odbornych
Skol. Pokud se podivime na prvni polozky seznamu, miizeme vidét, Ze
proménlivost jejich vysledki je dle hodnot variaéniho koeficientu spiSe
podprimérna (pramér je 0,25). Tuto hodnotu pievySuje vysledek u polozky
Kosmetika (0,30), kterou mén¢ volily osoby S niz§im vzdélanim (coz odpovida i
vysledklim segmentace mezi studujicimi v predchozi subkapitole).

Stupen vzdélani (%)
C | prlou|sS|vo| Bec | Mg] vx

Moda, odivani 42,2| 38,1129,7[41,2[48,9|45,7|49,8]0,19
Obuv 355] 34,5]28,8[39,5/40,1|38,7|39,2]0,12
Kosmetika 28,9| 26,4]17,4/30,5/37,5|36,8|38,2]0,30
Mobily a prisluSenstvi 27,5] 23,9]|24,9(25,3]/19,4|24,0|17,5]0,13
Sportovni potieby 25,1 25,4]24,1|26,7|32,0[24,0/28,8]0,12
Knihy 24,71 21,8]14,1]22,4|38,7[32,2|34,3]0,41
Sportovni obleceni, dresy 23,8] 22,0]20,0(22,5|/18,5|21,5|25,6]/0,11
Zdrava vyziva 22,8 24,8]20,7|26,1|24,7|36,6|29,2]0,22
Hry na pocitaci, konzolich 21,1] 16,8]18,0/17,8| 8,0|14,6| 6,8]0,28
Sperky, médni dopliiky 18,4] 16,0]112,7|15,8|27,9|20,4|24,0]0,34
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7] 17,9]15,4|19,8|18,9|15,6|15,0]/0,11
Automobily 14,71 22,8]28,0/20,4|18,8|15,4|14,5]0,21
Pocitace — hardware 1391 14,2]114,9|14,6|14,9|15,2|12,0]0,08

Domacnost, domaci prace 13,71 19,6119,3|18,2|27,9|20,5|25,9]/0,19
Nabytek, bytové doplnky 13,61 17,9]12,9|19,4|27,0|21,4|23,3]0,26

Pocditace — software 13,31 11,6]10,0|13,1|14,2|13,7| 9,2]0,18
Casopisy 13,11 13,1]14,1|12,2|23,9(11,7|13,2]0,34
Darkové zbozi 11,71 12,2113,3|11,2|12,0(11,1|12,6]0,07
Zdravi a lécCiva 11,5] 12,5] 9,4|13,1|22,6|18,9|16,2]0,36
Lyzovani, snowboarding 11,3] 9,4 7,5|11,8| 9,4| 9,9|11,9]/0,18
Hobby, , kutilstvi“ 10,11 13,0]12,2|14,7|14,9|11,1|13,2]0,11

Televize, video, domaci kino| 10,1| 13,2]15,3|12,8|20,5|12,7| 6,7]|0,34
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95| 83| 58| 99/12,3/10,0] 8,0]0,26
Cyklistika — kola, vybaveni 8,8] 9,2] 94| 7,7|11,0| 8,0|10,8]/0,15

Motorky 8,2| 10,8]15,2| 9,2|13,4| 6,8| 5,5]0,35
Hracky, détské zbozi 79| 48] 35| 6,1| 9,2| 44| 3,8/0,44
Hudebni nastroje 73] 50| 36| 60| 66| 7,1]| 4,1]0,28
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2] 5,1] 49| 45| 9,7| 4,4| 3,8/0,42
Zahrada, zahradni technika 59| 9,7110,5| 8,2|15,1| 8,4|10,7]0,26
Alternativni medicina 45| 57| 6,2| 48|150| 7,8| 3,9]0,70
Pocet 5896|1514 | 179 | 658 | 96| 283 | 277

Koeficient shody ,909],003|,987|,000|,177 | ,001

Index 1,001 1,01]0,92|1,05|1,27|1,10|1,07]0,25

Tabulka 46 — Hmotné produkty podle stupné vzdeélani

Podle hodnoty varia¢niho koeficientu je mozné nejvétsi vliv této segmentace
pozorovat u polozek Alternativni medicina (0,70; vyrazné vice volily osoby
s vy$§im odbornym vzdélanim), Hracky, détské zbozi (0,44; zde plati totéz),



76 |

Zvukova technika, Hi-Fi (0,42; totéz), Knihy (0,41; obecné vice volily osoby
S vysSimi stupni vzdélani) a Zdravi a léciva (0,36; volily vice osoby S vysSim
odbornym a bakalafskym vzdélanim). Nejnizsi vliv ma tato segmentace podle
stejného ukazatele U polozek Darkové zbozi (0,07), Pocitace — hardware (0,08),
Sportovni obleceni, dresy (0,11), Domaci zvifata, chovatelstvi (0,11) a Hobby,
Hkutilstvi (0,11).

Stupei vzdélani — muzi (%)
C M |mPrfou | SS | VO | Bc | Mg | Vx

Méda, odivani 42,21 20,5]19,0116,2|24,2|13,8|17,9|21,4]0,19
Obuv 35,56] 25,6]26,4]23,6|31,9|29,8|24,7|22,9]0,14
Kosmetika 289 48] 59| 46| 80| 83| 52| 62]0,25
Mobily a prislusenstvi 27,5| 35,1130,6]26,7|35,3|24,8|36,2|27,8]0,15
Sportovni potieby 2511 31,2130,1]26,3|33,3|54,6/37,4(34,9]0,31
Knihy 24,71 16,3]15,6]11,8|15,9|13,3|22,4|24,5]0,32
Sportovni obleceni, dresy 23,81 27,6]25,1123,4|25,7|22,0|25,4|27,7]0,08
Zdrava vyziva 228\ 12,5]14,7]15,5|15,8|13,3|15,3|10,3]0,14
Hry na podéitaci, konzolich 21,1] 35,5]26,0|23,7|27,9|18,8|30,6|14,2]0,23
Sperky, médni dopliiky 18,4 53| 59| 6,4| 511|184 53| 6,2]0,86
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7| 10,2|11,2|10,2|12,1| 7,8| 9,3| 5,6]0,20
Automobily 14,71 24,6133,9]37,1|30,8|38,1|28,7|28,4]0,12
Pocitace — hardware 13,9 23,5]21,9]20,2|22,7|29,8|29,7|25,3]0,17

Domacnost, domaci prace 13,71 9,0113,4]18,8| 9,1| 7,8| 8,6| 56]0,34
Nabytek, bytové dopliiky 136| 7,7]118|116]11,7| 8,3]/14,8]11,7|0,17

Poéitade — software 13,3] 22,3]17,5|12,7|20,7|29,8|28,4|18,8]0,36
Casopisy 13,1] 10,0]10,5/10,6| 9,6/22,0] 9,7|12,6]|0,44
Darkové zbozi 11,7] 58] 67| 79| 59| 23| 40| 56]0,28
Zdravi a léciva 115| 66| 78] 78| 87| 83| 89| 48]0,19
LyZovani, snowboarding 11,3] 13,8]10,9] 9,7|12,9(11,0]12,0/15,0/0,16
Hobby, ,kutilstvi 10,1] 12,4]16,1]14,2|17,9|29,8|16,5]19,1]0,34

Televize, video, domaci kino| 10,1| 15,0|17,4]16,3|18,0|38,1|22,5|14,2]0,49
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95]10,6|10,2] 8,2|11,4| 8,3/11,2/11,8]0,16
Cyklistika — kola, vybaveni 8,8] 13,3]112,0]11,2/10,4]21,6|14,5]16,6]0,34

Motorky 8,2| 14,2|17,1]121,2|14,0|129,8/12,8(11,9]0,40
Hracky, détské zbozi 79| 48| 32| 19| 52| 55| 38| 2,4]0,46
Hudebni nastroje 73] 73| 61| 41| 7,0]10,1/10,7| 8,6]0,39
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2| 85| 7,1] 6,8| 6,0/13,8| 9,2| 7,0]0,40
Zahrada, zahradni technika 59| 6,7(105]|13,8| 7,8|18,8| 89| 7,2]10,42
Alternativni medicina 45| 3,3| 43| 48| 40(16,1| 48| 0,8]1,22
Pocet 5896|2411 | 779 126 | 349| 37| 127 | 127

Koeficient shody ,000],000],000 | ,000 | ,000 | ,000 | ,000

Index 1,00] 0,92]0,93]0,89|0,97|1,19|1,02|0,89]0,32

Tabulka 47 — Hmotné produkty podle stupné vzdélani U muzii

Dale se podivejme na vysledky této segmentace U pracujicich muzi (mPr). Podle
hodnot koeficientu shody Ize fict, ze vysledky celku i jednotlivych segmentt se od
celkovych vysledka lisi spiSe vyrazné, a to ve vSech piipadech. Podle hodnoty
varia¢niho koeficientu je mozné nejvétsi vliv této segmentace pozorovat U polozek
Alternativni medicina (1,22; volily vice osoby S vy$§im odbornym vzdélanim),
Sperky, modni dopliiky (0,86; plati totéz), Televize, video, domaci kino (0,49;
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kromé osob Svys$§im odbornym vzdélanim volili také vice absolventi
bakalafského stupné vysokych Skol), Hracky, détské zbozi (0,46; volili vice
absolventi stfednich a vysSich odbornych skol, kde 1ze zfejmé ocekavat vétsi podil
osob, které jiz maji déti) a Casopisy (0,44; volily opét piedeviim osoby s vyssim
odbornym vzdélanim). Nejnizsi vliv ma tato segmentace podle stejného ukazatele
U polozek Sportovni obleceni, dresy (0,08), Automobily (0,12), Obuv (0,14),
Zdrava vyziva (0,14) a Mobily a pfisluSenstvi (0,15). Lze si vSimnout, Ze
u polozek, kde jsou celkové vyssi preference, je hodnota variacniho koeficientu
obvykle niz$i. Vyjimkou jsou tfeba Sportovni potieby, které opét volili vice
ptedevsim absolventi vysSich odbornych Skol.

Stupen vzdélani — zeny (%)
C Z |zPr]OU|SS | VO | Bc | Mg | vx

Maéda, odivani 42,21 64,7]66,6]29,7|64,0|70,8|67,3|70,9]0,23
Obuv 35,5 45,7]46,6]28,8|49,8|46,6|49,5|/51,4]0,18
Kosmetika 28,91 53,9156,9117,4|60,6 |55,7|61,2|62,1]0,30
Mobily a pfisluSenstvi 27,5] 19,7]114,0|24,9/11,8]16,0{14,6| 9,7]0,37
Sportovni potieby 25,11 18,7]118,3124,1|17,9|18,0| 13,6 |24,3]0,22
Knihy 2471 33,4131,1114,1|31,1|54,5(39,7(41,5|0,43
Sportovni obleceni, dresy 23,81 19,8117,4120,0(18,2|16,3|18,6|23,9]0,15
Zdrava vyziva 22,8] 33,6139,8|20,7|40,0|31,8|53,2|43,2]|0,28
Hry na poditaéi, konzolich 21,11 6,2 3,2118,0| 4,3| 1,2 2,3| 1,4|2,03
Sperky, médni dopliiky 18,4 31,9]31,1]12,7|30,0(33,8|32,0|37,3]/0,28
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7| 23,5]27,7]15,4|30,2|25,9|20,4|22,1]0,18
Automobily 1471 4,4] 6,1]28,0| 65| 6,9| 51| 4,1]1,48
Pocitace — hardware 13,9 39| 2,9]149| 3,7| 56| 40| 2,1]1,58

Domacnost, domaci prace 13,7| 18,7128,9]19,3|30,4|40,3|29,7|40,9]0,28
Nabytek, bytové dopliky 13,6] 19,8]26,9112,9/29,8|38,7|26,5|31,9]0,32

Pocitace — software 13,3 3,8] 2,7]10,0| 2,8| 44| 2,4| 2,1]1,07
Casopisy 13,1 16,2|17,0[14,1|15,7|25,1|13,3/13,6]0,26
Darkové zbozi 11,71 17,8120,4]13,3|18,4|18,0|16,7|17,8]0,09
Zdravi a léciva 11,5| 16,5]19,5] 9,4/18,9(31,5|26,6|24,6]0,39
LyZzovani, snowboarding 11,31 8,7 7,2| 75|10,4| 8,4| 8,2| 9,6]|0,14
Hobby, ,,kutilstvi 10,2 7,8] 8,3]12,2|105| 56| 6,9| 8,9]/0,29

Televize, video, domaci kino| 10,1] 49| 69]153| 58| 96| 50| 1,1]0,70
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95| 84| 55| 58| 7,9]/148]| 9,1| 5,2]0,62
Cyklistika — kola, vybaveni 88| 42] 50| 94| 40| 44| 29| 6,6]0,46

Motorky 8,2 19| 15|15,2| 26| 3,2 2,2| 0,7]|3,55
Hracky, détské zbozi 79| 11,0] 7,3] 35| 7,4|116| 48| 4,8]0,39
Hudebni nastroje 73| 73| 32| 36| 47| 44| 43| 0,7]0,45
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2 39| 22| 49| 26| 7,2| 0,7| 1,4]1,06
Zahrada, zahradni technika 59| 5,2 85]10,5| 8,7|12,8| 8,0|13,4]0,25
Alternativni medicina 451 58] 7,7] 62| 59|14,3(/10,1| 6,2]0,43
Pocet 58963485 735| 179| 309| 59| 156| 150

Koeficient shody ,000],000],003|,000|,000 |,000 | ,000

Index 1,00| 1,08]1,12]0,92|1,45|1,32|1,16|1,21]0,62

Tabulka 48 — Hmotné produkty podle stupné vzdelani U Zen

Také v ptipad¢ pracujicich Zen se dle hodnot varia¢niho koeficientu jevi, ze rozdily
oproti celku jsou obvykle pomérn¢ vyrazné. Podle hodnot indexu jsou opét,
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podobn¢ jako ve skupiné muzli, nejaktivnéjsi skupinou absolventky vysSich
odbornych skol (VO). Podle hodnoty varia¢niho koeficientu je mozné nejvetsi vliv
této segmentace pozorovat U polozek Motorky (3,55; volily vice absolventky
ucilist’), Hry na pocitaéi, konzolich (2,03; totéz), Pocitace — hardware (1,58; totéz),
Automobily (1,48; totéz) a Pocitace — software (1,07; totéz). Nejnizsi vliv ma tato
segmentace podle stejného ukazatele u polozek Darkové zbozi (0,09), LyZovani,
snowboarding (0,14), Sportovni obleceni, dresy (0,15), Domaci zvifata,
chovatelstvi (0,18) a Obuv (0,18; u poslednich dvou polozek lze ptece jen
pozorovat mensi zajem absolventek ucilist).

4.6 SEGMENTACE PODLE VELIKOSTI SiDLA

Segmentace podle velikosti sidla je provedena separatné U studujicich stfednich
skol (SS), v dalii tabulce u pracujicich (Pr; zaméstnanci a podnikatelé), a nasledng
také U studentd vyssich odbornych a vysokych kol (VVS), zde oviem z hlediska
toho, v jakém mést¢ studuji. V tabulkach jsou vytvoreny segmenty obyvatel obci
do 2 tisic obyvatel (2t), 2 — 10 tisic obyvatel (10t), 10 — 50 tisic obyvatel (50t), 50
— 100 tisic obyvatel (100t), mést nad 100 tisic obyvatel (100+) s vyjimkou tii
nejvétsich mést Prahy, Brna a Ostravy, jimz je vyclenén specialni segment (PBO).

Segmentace u studujicich (prvni tabulka) naznacuje, ze podle koeficientu shody se
od celkovych vysledki lisi predevsim vysledky obyvatel mést 0 velikosti 50 — 100
tisic a nad 100 tisic obyvatel. Podle hodnot indexu se ovSem lisi pfedev§im
obyvatelé obci do 2 tisic obyvatel, ktefi jsou aktivnéjsi (volili vice polozek) a
obyvatelé¢ Prahy, Brna a Ostravy, unichz je tomu piesné¢ naopak. Kdyz se
podivame na polozky, které maji celkové nejvétsi preference, miizeme fict, ze
hodnoty varia¢niho koeficientu jsou U nich spiSe podprimérné (jeho primeérna
hodnota je 0,24). Priméru se blizi naptiklad vysledek u poloZzky Hry na pocitaci,
konzolich (0,21), které vice zajimaji obyvatele obci 0 velikosti 2 — 10 tisic a
obyvatele Prahy, Brna a Ostravy.

Obecné je podle hodnoty variaéniho koeficientu mozné nejvétsi vliv této
segmentace pozorovat u polozek Hracky, détské zbozi (0,58; volili vice obyvatelé
meést nad 100 tisic; je nicméné potfeba dodat, Ze preference této polozky jsou
skutecné velmi nizké), Zahrada, zahradni technika (0,57; volili vice obyvatelé obci
do 2 tisic), Domacnost, domaci prace (0,53; totéz), Motorky (0,46; volili vice
obyvatelé obci do 2 tisic a mést nad 100 tisic) a Hobby, ,kutilstvi* (0,40; volili
stejného ukazatele u polozek Knihy (0,05), Sportovni potieby (0,05), Kosmetika
(0,05), Obuv (0,06) a Mdda, odivani (0,07).
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Velikost sidla — studujici SS (%)
Cc | 8§ | 2t | 10t | 50t | 100t | 100+ |PBO| Vx

Méda, odivani 42,2 151,7]|54,5|48,1|54,5|52,8 | 54,2 | 46,0 | 0,07
Obuv 35,5| 42,0142,1|39,7|43,5|46,0| 44,7 | 38,2]0,06
Kosmetika 28,9] 33,4]136,5/31,5[32,1]34,2| 33,1| 33,7]0,05
Mobily a prislusenstvi 27,51 33,0138,1|32,2|35,2|32,0| 30,5| 23,2]0,14
Sportovni potieby 25,1 27,4]126,8|29,5|26,8|27,0| 25,0| 27,0]0,05
Knihy 24,71 29,9129,5|28,4/32,1]30,5| 30,8| 28,3]0,05
Sportovni obleéeni, dresy 23,8] 28,4]128,5/30,3|/28,0/315| 31,1| 20,8]0,13
Zdrava vyziva 22,8] 24,9130,2|20,3|/23,6|24,9| 29,9| 25,0]0,14
Hry na pogitaci, konzolich 21,1] 24,0120,5|30,4|19,4|28,4| 16,6 | 25,9|0,21
Sperky, médni dopliiky 18,4] 20,4]116,6(18,9|20,7(28,3| 19,7| 22,6]0,18
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7] 15,5|22,3|12,9(12,8|12,4| 12,2| 18,1]0,25
Automobily 14,71 11,6]15,2|10,6|/13,0| 85| 9,9| 7,8]0,22
Pocitace — hardware 13,9 14,1]115,9|12,8|12,1|15,9| 18,8| 13,0]0,17

Domacnost, domaci prace 13,7\ 85]156| 58|10,3| 3,8| 24| 5,1]0,53
Nabytek, bytové dopliky 13,6 10,3|12,2| 79|126| 81| 7,7| 10,6]0,20

Pocitace — software 13,3| 15,3112,217,4|17,2|18,9| 10,5| 11,7]0,21
Casopisy 13,1] 11,9 6,7]/10,1|17,5|/11,5| 10,5| 14,8]|0,29
Darkové zbozi 11,7 11,3])18,4| 79| 95| 88| 154| 9,4]0,34
Zdravi a léCiva 11,51 11,0112,0|12,4|12,0| 7,9| 12,7| 6,6]0,22
LyZzovani, snowboarding 11,31 13,6116,1|12,5|13,4|13,7| 11,3| 12,6]0,11
Hobby, ,,kutilstvi“ 10,1] 9,9]13,2|129| 94| 3,3| 3,6| 8,2/0,40

Televize, video, domaci kino| 10,1| 7,4] 93| 70| 88| 61| 28| 5,1]0,30
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95| 12,0]156/12,3|11,9| 95| 10,1| 7,8]0,21
Cyklistika — kola, vybaveni 88| 96| 8,7/122| 80|11,7| 76| 7,6]0,20

Motorky 8,2 7,0]10,5| 69| 7,2| 26| 10,9| 2,9]0,46
Hracky, détské zbozi 79| 22| 17| 19| 13| 33| 51| 3,0]0,58
Hudebni nastroje 73] 98]118| 91| 98| 6,2| 13,0| 9,5]|0,22
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2 6,3] 80| 6,9| 70| 41| 28| 4,1]0,30
Zahrada, zahradni technika 59] 38| 80| 23| 3,2| 1,2| 28| 3,1]0,57
Alternativni medicina 451 30| 42| 21| 25| 21| 45| 4,0]0,34
Pocet 5896|1376 | 274 | 306 | 324 | 174 99| 199

Koeficient shody ,8781,062 | ,209 | ,583|,001 | ,005| ,386

Index 1,00] 1,06]1,161,02|1,07|1,03| 1,02| 0,95]0,24

Tabulka 49 — Hmotné produkty podle velikosti sidla U studujicich

V ptipadé pracujicich se zda, ze podle hodnot koeficientu shody se mohou liSit
zejména vysledky obyvatel obci do 2 tisic (ktefi maji dle hodnoty indexu
podprimérné preference) a mést nad 100 tisic (ktefi maji naopak $ifi preferenci
nadprimérnou). Priimérna hodnota variacniho koeficientu je 0,25, z polozek, které
maji celkové nejvyssi podporu, tuto hodnotu piekracuji prakticky jen Knihy (0,33),
U nichz Ize pozorovat zvysujici se preference spolu S nartistajici velikosti sidla.

Podle hodnoty variacniho koeficientu je mozné nejvétsi vliv této segmentace
pozorovat u polozek Zvukova technika, Hi-Fi (0,60; preference jsou vyssi
u obyvatel mést nad 100 tisic), Motorky (0,46; vétsi zajem maji spiSe obyvatelé
mensich obci), Lyzovani, snowboarding (0,41; vyssi zdjem maji obyvatelé mést
nad 100 tisic), Fotoaparaty a ptisluSenstvi (0,41; zde jsou preference proménlivé
nepravideln¢€) a Alternativni medicina (0,36; vétsi zdjem maji spiSe obyvatelé
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mensich sidel, ale naopak také Prahy, Brna a Ostravy). Nejnizsi vliv ma tato
segmentace podle stejného ukazatele u polozek Hry na pocitaci, konzolich (0,04),
Moéda, odivani (0,09), Sportovni potieby (0,11), Sportovni oble¢eni, dresy (0,13)
a Domaci zvirata, chovatelstvi (0,14).

Velikost sidla — pracuijici (%)
C Pr 2t | 10t | 50t | 100t | 100+ | PBO| Vx

Maéda, odivani 42,21 38,1]33,6(34,1|43,2|38,8| 40,9| 40,1]0,09
Obuv 35,5| 34,5132,6/30,6|38,0|34,9| 47,3| 32,4]0,16
Kosmetika 28,9 26,4122,7(22,5|27,0|26,3| 37,1| 30,7]0,19
Mobily a prisluSenstvi 27,5| 23,9121,8(21,6|29,7|25,7| 32,8| 18,1]0,21
Sportovni potieby 25,1| 25,4]25,0(25,5|26,6|25,8| 31,3| 22,1]0,11
Knihy 24,71 21,8]112,2(16,4|23,2|22,5| 24,0| 35,1]0,33
Sportovni obleceni, dresy 23,81 22,0121,3(20,5|21,1|24,4| 28,9| 21,7]0,13
Zdrava vyziva 22,8 24,8]120,7(21,3|25,5|25,6| 39,9| 26,8]0,26
Hry na poéitaéi, konzolich 21,1] 16,8116,2|17,7(17,1|16,0| 15,9| 17,1]0,04
éperky, modni doplnky 18,41 16,0113,3|11,0/20,5|14,7| 17,2| 19,5]0,21
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7| 17,9]16,7|17,3|20,9|14,2| 21,5| 17,8]0,14
Automobily 14,71 22,8]28,6 |21,7|26,9| 20,6 | 20,8 | 15,2]0,19
Pocitace — hardware 13,9 14,2112,8|10,5|15,2|20,7| 20,3| 12,3]0,28

Domacnost, domaci prace 13,71 19,6]20,5|12,7|25,4|16,0| 21,7| 21,5]0,21
Nabytek, bytové dopliky 13,6) 17,9112,9|12,9(22,1|19,5| 22,2| 21,1|0,22

Pocitace — software 13,3| 11,6 8,7/11,4|10,4|16,1| 19,6 10,6]0,33
Casopisy 13,1| 13,1| 8,0/17,7|12,0|12,4| 20,1 | 13,1]0,30
Darkové zbozi 11,71 12,2112,2|17,4| 9,8|11,5 6,1 11,7]10,28
Zdravi a léCiva 11,51 12,5]11,5|13,9/10,4|10,1| 14,8| 155]0,17
Lyzovani, snowboarding 11,31 94| 9,5| 83| 89| 9,6| 19,1| 8,0/0,41
Hobby, ,,kutilstvi“ 10,1 13,0113,9|14,5| 9,1|13,7| 20,7| 12,0|0,27

Televize, video, domaci kino| 10,1| 13,2111,3|13,4|14,8|14,5| 20,8| 9,7]0,27
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95| 83| 6,2[12,7| 2,7|11,4| 10,6] 95]0/41
Cyklistika — kola, vybaveni 88| 92| 79/108| 96| 72| 79| 99]|0,14

Motorky 8,2 10,8]120,3| 8,7| 99|11,0| 55| 5,6]0,46
Hracky, détské zbozi 79| 48] 35| 58| 59| 57| 42| 35]0,22
Hudebni nastroje 73] 50| 42| 30| 63| 47| 48| 6,6]0,25
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2 51| 3,2| 46| 72| 42| 12,1| 3,9]0,60
Zahrada, zahradni technika 591 9,7]10,0|125|10,0| 6,3| 10,8| 8,1]0,21
Alternativni medicina 45| 5,71 5,7| 55| 57| 3,1| 24| 8,6]0,36
Pocet 5896|1514 | 234 | 256 | 308 | 231 98| 387

Koeficient shody ,909 1,000,130 ,056 | ,868 | ,000| ,373

Index 1,00| 1,01]0,93/0,95|1,07|1,01| 1,25| 1,01]0,25

Tabulka 50 — Hmotné produkty podle velikosti sidla U pracujicich

Posledni z tabulek v této subkapitole ukazuje ptipadné rozdily v preferencich
studentid vyS$Sich odbornych a vysokych kol podle toho, ve kterém mésté studuji.
Do srovnani byla zafazena pouze mésta, Z nichz byl sesbiran dostate¢ny pocet
respondentti — Praha (Ph), Brno (Br), Olomouc (Ol), Ostrava (Os) a Zlin (Z1). Jak
naznacuji hodnoty koeficientu shody, nejvétsi rozdily ve vysledcich miizeme ¢ekat
v piipad¢ studentli z Ostravy (ktefi maji podle indexu nadprimérnou S§ifi
preferenci), pfipadné Olomouce (kteti naopak volili spiSe méné polozek) a Prahy.
Jak je nicméné vidét Vv tabulce, primérnd hodnota varia¢niho koeficientu je
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pomérné nizkd (0,23) a z polozek, které celkové vyvolaly nejvétsi zajem, zistala
vétsina z tohoto pohledu na podprimérnych hodnotach.

Misto studia u VS (%)

C |vS]|Ph|Br|ol|os]| zI | vx
Méda, odivani 42,2 47,4151,7 |41,6|36,8|43,6|54,1]0,14
Obuv 35,5] 41,9143,8|38,6|34,0|47,7|44,6]/0,12
Kosmetika 28,9] 33,4132,5|28,1|27,6|33,3|/38,6/0,12
Mobily a prislusenstvi 27,5] 25,7126,0|25,6|20,1|28,3|27,2|0,11
Sportovni potieby 25,1] 24,6]25,7|27,5|20,5|35,8|21,0]0,22
Knihy 24,71 30,7]29,8|30,1|30,3|32,3|30,2]0,03
Sportovni obleéeni, dresy 23,81 24,5129,4|125,6(16,8|31,2(21,7]0,21
Zdrava vyziva 22,8] 29,5124,8|29,7|25,9|27,0|32,0/0,09
Hry na poditaci, konzolich 21,1] 16,4]13,7/18,1|11,4|14,1|16,8]0,14
Sperky, médni dopliiky 18,41 20,3]24,0[14,8|17,0/23,5/22,5]0,18
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7 12,3] 9,3|12,9| 8,4|19,2|13,7]0,31
Automobhily 14,71 12,4) 9,5|14,7| 7,2|14,2|12,2]0,23
Pocitace — hardware 13,91 12,9]10,6|14,7|12,7|16,4| 13,4]0,15
Domacnost, domaci prace 13,7 13,2 7,9|13,8| 7,8(17,2|14,4]0,29
Nabytek, bytové dopliky 13,6 12,9])11,8| 9,8| 9,2|/155|14,0]0,19
Pocitace — software 13,3 12,8] 7,0|/15,8|11,5|18,1|12,8]0,29
Casopisy 13,1| 10,7)11,9| 9,7| 9,9/10,7|12,3]0,10
Darkové zbozi 11,7 12,5]10,2|11,0|15,2| 9,9|13,3]0,16
Zdravi a léCiva 11,5| 16,5]15,8|15,9/13,0(/23,5|16,3]0,21
LyZzovani, snowboarding 11,31 13,7118,8|14,4| 6,9|15,7|12,9]0,29
Hobby, , kutilstvi“ 10,2y 9,5]) 7,2|11,2| 5,6/10,1|10,5]0,23
Televize, video, domaci kino| 10,1] 7,5] 6,0| 66| 5,7|156]| 7,3]0,50
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95]111] 6,7/10,8/14,3| 9,1]13,6]0,25
Cyklistika — kola, vybaveni 8,8] 8,7|/10,7|10,9| 8,3| 7,8| 6,0|0,21
Motorky 8,2 53| 71| 51| 4,7|149| 2,9/0,80
Hracky, détské zbozi 79| 32| 2,7| 42| 13| 26| 2,1]/0,30
Hudebni nastroje 73| 841123| 79| 92| 73| 6,4]0,25
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2] 49| 42| 48| 29| 46| 5,3]0,17
Zahrada, zahradni technika 59| 42| 1,3| 58| 20| 4,7| 5,2]0,43
Alternativni medicina 451 6,2] 49| 73| 26| 2,7| 7,5]0,34
Pocet 5896|1683 | 243 | 402 | 218 | 115| 496
Koeficient shody ,9351,029 |,943|,019 | ,007 | ,264
Index 1,00 1,02]0,99|1,01|0,83|1,16|1,06]0,23

Tabulka 51 — Hmotné produkty podle mista studia

Celkové je podle hodnoty varia¢niho koeficientu mozZné nejvétsi rozdily pozorovat
u polozek Motorky (0,80; vice volili studenti z Ostravy a méné ze Zlina), Televize,
video, domaci kino (0,50; vice studenti z Ostravy), Zahrada, zahradni technika
(0,43; vice studenti z Brna a Ostravy), Alternativni medicina (0,34; vice studenti
z Brna a ze Zlina) a Domaci zvifata, chovatelstvi (0,31; mén¢ studenti z Prahy a
Olomouce). Nejnizsi vliv ma tato segmentace podle stejného ukazatele u polozek
Knihy (0,03), Zdrava vyziva (0,09), Casopisy (0,1), Mobily a piislusenstvi (0,11)

a Obuv (0,12).
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4.7 SEGMENTACE PODLE OBLASTI STUDIA A PRACE

Zamysleny obor studia u SS (%)
C | SS |Ume|Hum |Eko |Ped | Pra | Lek | P¥Z | Tec | Ne | Vx
Moda, odivani 42,2 151,7162,4 | 66,3 |56,9|58,8(60,9|63,5|43,7|33,3|38,3]0,22

Obuv 355]42,0]| 44,4| 47,1]42,9|48,3|57,5/46,3|30,0|35,8/36,0/0,18
Kosmetika 28,9] 33,4]| 44,4| 48,6 34,3/44,6|30,8|47,1|350| 9,7/27,0]0,35
Mobily 27,51 33,0/ 31,8| 28,1|37,2|24,8|34,5|32,8|28,6|45,7/39,7]0,18
Sportovni potf. 2511 274]1116| 245]29,8|29,8|32,1|28,7|20,4|34,7|20,3]0,25
Knihy 24,71 2991 41,7| 40,4128,3|35,1|40,1|28,5|32,8|22,4|26,3]0,22

Sportovni odévy | 23,8| 28,4 21,6| 26,1|32,3/29,2|31,4|35,1|27,2|30,4|20,6]0,16
Zdrava vyziva 22,81 2491 27,3| 31,8/28,6|28,2|25,5|31,7|29,5|/13,8/16,5]|0,24
Hry na pogéita€i 21,11 240]13,0| 144/179| 94|255|12,8|18,4|47,4/40,3]0,52
Sperky, dopliiky | 18,4] 20,4] 30,8 | 32,4|21,4|29,3|26,2|30,5|16,9| 6,0]10,7|0,44
Domédci zvirata 16,7] 155] 21,2| 125| 9,7]/16,3]/10,9|24,0|31,1/10,4|17,8]0,44

Automobily 14,71 116 88| 7,7| 89| 7,1| 42| 6,1|11,1(20,5|21,0]0,49
Hardware 1391 14,1] 12,0| 96|144| 9,5|16,3| 7,7|10,8(36,6|14,6]0,58
Domacnost 13,71 8,5 15,7| 7,2| 8,1(14,9|10,4(11,1|14,8| 3,1| 9,4]0,46
Nabytek 13,61 10,3 21,4| 13,7| 9,7(/16,0|13,8(126| 7,6| 5,8|12,1]0,42
Software 13,3| 15,3} 15,1| 7,0/159]| 8,0|13,7| 8,0|/17,6|36,0|18,6]0,55
Casopisy 13,1] 11,9 14,8| 134|125|16,0| 8,7| 9,9(/14,8| 8,1| 8,8]0,24
Darkové zbozi 11,71 11,31 12,4| 13,8|11,8(21,4| 9,6(158|11,9| 6,2|13,6]0,35
Zdravi a léCiva 11,51 11,0) 13,8| 14,7| 8,2(12,6|11,0(17,9|17,3| 8,9|10,7]0,29
Lyzovani 11,3 13,6 13,6 | 15,8|16,3|10,7|21,2(11,0|10,0(16,4|14,0]0,25
Hobby 10,1} 99| 13,7| 7,1| 3,6|11,0| 69| 8,0[/19,8/12,1|13,4]0,46
Televize, video 10,1y 74| 79| 6,1| 40| 47| 70| 6,7| 8,0(13,7(11,6]0,40
Fotoaparaty 95| 12,0 30,2| 13,3| 9,8|/16,5/10,8| 7,0/16,5/12,1| 9,7]0,54
Cyklistika 88| 96| 79| 7,2|10,2| 59|11,8| 9,1| 44(17,1|11,5]0,37
Motorky 82| 70| 66| 27| 53| 59| 41| 29| 10| 8,7|14,4]10,54

Hracky, détské 79| 22| 43| 15| 26| 53| 36| 0,7 09| 12| 23]0,70
Hudebni nastroje| 7,3|] 9,8]273]| 115]| 56/10,3|13,6| 8,7| 7,1| 93| 57]0,64

Zvukova tech. 6,2] 63| 83| 64| 2,7| 82| 58| 29| 20| 92| 75]|041
Zahrada 59| 38| 45| 20| 34| 38| 43| 32]125| 16| 510,81
Alternativhimed.| 45| 3,0] 30| 43| 0,2 19| 19| 91| 56| 08| 50]0,87
Pocet 5896|1376 201 | 345| 247 | 254 | 118 195| 152 | 176 163
Koeficient shody ,878] ,000| ,000 |,008 |,000 |,000 |,000,000 |,000 |,008
Index 1,00| 1,06) 1,23} 1,12|1,02{1,13|1,15]|1,12|1,05|1,07|1,04]0,42

Tabulka 52 — Hmotné produkty podle studijnich zamérii

Také v této subkapitole budou shrnuty vysledky tii segmentaci. Prvni se tyka
studentts stfednich $kol (SS), u nichz hleda rozdily podle toho, jaky obor by chtéli
studovat na vysoké Skole. Studenti stiednich Skol mohli zvolit vice oborti, soucet
jejich pocta v jednotlivych segmentech tedy piekracuje jejich celkovy pocet. Ve
druhé z tabulek jsou porovnany preference studentii vysokych skol, pfi¢emz vycet
obort je stejny jako Vv predchozim ptipad¢. Konkrétné jde 0 tyto obory: Umélecké
a uménoveédni obory (Ume), Humanitni a spole¢enské obory (Hum), Ekonomické
obory (Eko), Pedagogické obory (Ped), Pravnické obory (Pra), Lékaiské a



Mladi lidé a hmotné produkty

| 83

1ékarnické obory (Lek), Prirodovédné, zeméd€lské a veterinarni obory (PiZ) a
Technické obory (Tec); u studentt stiednich Skol je jesté porovnavana skupina,
ktera prohlasila, Ze se vysokou Skolu studovat nechysta (Ne).

Obor studia u VS (%)

C |vvS|Ume |Hum |Eko |Ped | Pra|Lek | PFZ | Tec | Vx

Moda, odivani 42,2 147,4151,8|59,4 {49,8(555|51,1(47,5|32,4(27,6]0,22
Obuv 35,5] 41,9]| 40,1| 44,2147,0(43,5|41,8(42,2|35,3|35,8]0,09
Kosmetika 28,9| 33,4 34,3 | 41,4|38,3(43,7|22,5(42,2|27,7]12,9]0,31
Mobily 27,5| 25,7 22,6 | 26,2|29,2(24,0|21,8(17,6|15,7|39,2]0,27
Sportovni potf. 25,1] 24,6| 14,6 | 20,7 |24,2|16,3|29,4|26,4|26,4|36,5]|0,27
Knihy 24,71 30,7 35,3| 38,2|28,6(41,4|35,7(26,3|27,1|20,5]0,22
Sportovni odévy | 23,8| 24,5] 20,0| 20,3 /26,6 |22,6|31,8|25,9|20,0/25,5]0,16
Zdrava vyziva 22,8 29,5| 24,7| 38,5|27,6(31,1|27,9(40,1|28,3|14,5]0,25
Hry na podéitaci 21,1] 16,4 19,2| 13,2|15,1(11,0|21,7(11,6|17,6|31,0]0,38
éperky, doplnky | 18,4] 20,3] 23,5| 22,9|21,5|25,5(/20,0(/22,2|18,5| 8,2]0,25
Domaci zvirata 16,7 12,3| 13,3| 12,7(11,7|14,3| 9,5|14,7|20,4| 7,9]0,29
Automobily 14,71 12,4 12,8 86(10,8| 8,4|11,0| 8,0|13,2|28,1]|0,50
Hardware 13,91 12,91 9,6 79 95/10,1/10,1| 4,3|17,6|35,0]10,70
Domacnost 13,7 13,2| 13,6 | 16,0{13,5|13,6|10,2|15,7|10,6| 9,2]0,18
Nabytek 13,6 12,9| 15,3| 12,6 13,7|15,8|22,3|17,5| 7,5| 8,0]0,35
Software 13,3] 12,8] 14,9 6,1(10,2| 7,1/14,0| 6,2|17,8|34,6|0,69
éasopisy 13,1} 10,7} 17,2| 12,6 (11,4|115|14,0| 7,7| 7,3| 4,4]|0,36
Darkové zbozi 11,7) 12,5\ 12,7| 17,7(13,0|10,8| 5,7|11,3|17,3| 6,1]0,33
Zdravi a lécCiva 11,5] 16,5| 15,3| 17,6 14,2|17,0|30,8|30,0|10,9| 9,5]0,46
Lyzovani 11,3] 13,7 14,6 9,9(15,3|10,2|15,5/11,3|10,3|20,0]0,25
Hobby 10,1 951 17,1 91( 76| 76| 57| 55| 9,8(/14,0]10,40
Televize, video 10,1 751 4,2 6,5/ 6,6| 6,0(11,9| 29| 8,2(13,7]|0,46
Fotoaparaty 951 11,1 23,9 14,3| 9,4|10,6| 89| 7,7| 89| 9,1]0,45
Cyklistika 8,8 8,71 6,9 58| 86| 6,0(12,3| 8,8| 8,7(12,0]0,27
Motorky 8,2 53] 6,2 24| 44| 57| 39| 6,1| 52(11,7]0,48
Hracky, détské 7,9 3,2 44| 45| 20| 55| 0,0 3,7| 2,7| 1,5]0,52
Hudebni nastroje 7,3 8,41 16,8 81| 83|11,4| 9,7| 54| 53| 6,9|0,42
Zvukova tech. 6,2 49| 70| 3,1| 44| 41| 44| 4,7| 51| 7,4]0,28
Zahrada 59| 42| 6,8 58 2,7 43| 2,3| 3,1| 46| 520,35
Alternativni med. 451 6,2| 54| 86| 56| 9,7| 66| 65| 51| 3,4]|0,30
Pocet 589611683 | 125| 353 | 440 | 161 81| 138| 121 | 186

Koeficient shody ,935] ,000 | ,000 |,407 |,000|,000|,000 |,482 |,000

Index 1,00 1,02 1,09 1,07(1,02|1,05|1,06|1,00{0,92|1,04]0,35

Tabulka 53 — Hmotné produkty podle studovaného oboru

Podivejme se nejprve na segmentaci stfedoSkolskych studentl. Hodnoty
koeficientu shody naznacuji, ze pomérné vyrazné rozdily oproti celkovym
vysledkiim je mozné hledat ve vSech sledovanych segmentech. Hodnoty indexu
naznacuji, ze pokud jde 0 8ifi preferenci, nejvétsi 1ze najit u zdjemct 0 studium
uméleckych a uménovédnych obort. Primérnéd hodnota varia¢niho koeficientu je
0,42, coz je vV daném kontextu jedna z vysSich hodnot. U polozek, které celkove
zaznamenaly nejvetsi preference, lze Casto vidét hodnoty spiSe podprimérné,
avSak tyto hodnoty ve skute¢nosti ani zde nejsou piili§ nizké, takze prakticky
u vSech polozek na prvnich mistech seznamu lze vidét pomémé velké rozdily,
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pii¢emz na prvni pohled se od ostatnich pomérné hodné 1isi napiiklad preference
studentd, ktefi by chtéli studovat ptirodovédne, zemédElské a veterinarni obory,
technické obory, a také u téch, kteti vysokou skolu studovat nechtéji.

Oblast pracovni €innosti (%)
C Pr |Man |[AdU | Uci |SpS|SpT |MaP| Slu |[UKM| IT | Fin | Vx

Méda 42,2 138,1]150,4|50,763,8/43,0/18,4|24,9]|47,4|53,0[36,8/50,7]0,34
Obuv 355] 34,5]42,3|39,5|47,1]40,2|29,7]|28,1|30,3| 40,6 |32,7[48,9]0,20
Kosmetika 28,9] 26,4]123,6|43,4|57,0/435] 79|13,6|39,5| 352|17,8|38,3|0,56
Mobily 275] 239]27,8]20,8|12,3|15,4[34,4|251|15,8| 17,5]|40,5|34,4]0,38
Sport. poti. | 25,1] 25,4]34,9/20,9]30,5/24,6/39,8|23,0|20,7| 18,3/17,9/37,6]0,31
Knihy 24,7]1 21,8]125,2|25,2|36,2|23,0/12,8|15,3|30,8| 32,4/19,1|22,4]0,32

Sport. odé. 23,8] 22,0]129,3|14,7|16,3|23,1|27,7|22,3|17,0] 24,3|20,4(24,2]0,21
Zdravavyz. | 22,8] 24,8]30,3|31,4(39,1|35,8(15,9|19,8|23,6| 28,7|23,3|29,6]0,27
Hry na PC 21,1]) 16,8]1285| 83| 71| 57]189|20,6|13,3| 11,4|33,9/11,6]0,53
Sperky 18,4] 16,0]155|252|28,6/23,1/10,2|10,1|18,4| 26,6]10,6/14,1]0,43
Dom. zvir. 16,71 17,9]123,2120,2112,5|19,8|14,2]159|21,4| 235| 7,2|21,4]0,28
Automobily | 14,7] 22,8]22,5|11,1| 8,7| 9,1|379|30,1|15,2| 13,9/23,9(27,7]0,41
Hardware 1391 14,2]118,1| 99| 46| 42|26,2|142] 74| 10,6(43,6| 8,0]0,81
Domacnost | 13,7] 19,6]15,9|23,1|25,9/23,7|18,4|21,0]/129]| 185| 6,7|30,8]/0,33
Nabytek 13,61 179]121,3|24,7|37,2|17,7|16,0]/ 139|146 16,8|16,6|25,2]0,38
Software 13,31 11,6)18,3|105| 44| 78|155]11,2] 52| 10,7(33,7| 6,7]0,71
Casopisy 13,1 13,1) 90]178] 65|11,4| 83]151]16,3| 115| 50| 8,5]0,31
Darkové zb. | 11,7] 12,2|15,7|16,6 |17,6| 80| 7,4| 9,7]/192]| 91]|155| 7,9/0,36
Zdravi a lé. 11,5] 125]18,3|17,8|156|23,8| 6,7/10,5] 9,1| 129| 53|19,4]0,46

Lyzovani 11,3] 94]180] 92| 71| 45|170] 71| 64| 112| 62| 6,1]0,47
Hobby 10,1) 13,0] 8,6]106]121| 7,4|28,4|145| 7, 7| 93[125| 95]0,45
TV, video 10,1) 13,2]18,8/10,5| 1,8|10,5/19,2]154]124| 89| 8,8|11,8]|0,37
Foto 95| 83| 40| 78| 69| 44|149| 74| 6,1] 19,3/13,8| 3,0]0,61
Cyklistika 88| 92| 86|116]151| 88(11,8|118| 2,1| 53| 3,3| 62]0/44
Motorky 8,2]10,8|125| 59| 00| 75|171|16,6| 64| 38| 3,2] 52]0,50
Hraéky 79| 48] 28| 42|108] 69| 33| 52| 42| 39| 45| 96]0,53
Hudebni n. 73] 50| 33| 53| 99| 24| 28| 59| 45| 90| 6,0] 0,0]0,58
Zvuk. tech. 6,2] 51| 58| 40| 43| 24| 56| 64| 32| 104 64| 0,0]0,52
Zahrada 59| 97]12,1)1124| 85]109|139| 9,2| 46| 123| 49| 94]031
Altern. me. 4,5 57| 52| 91| 71| 93| 11| 3,7( 72| 58| 40| 1,1]0,49
Pocet 5896|1514 | 107 | 274| 66| 137| 154 | 253 | 173| 135| 92| 69

Koeficient ,909 | ,000 | ,000 | ,000 |,000 |,000| ,000|,012| ,002|,000 ,000

Index 1,004 1,0141,181,08/1,15/0,99|1,04/0,93/0,92| 1,07]1,00]1,10}0,43

Tabulka 54 — Hmotné produkty podle oblasti pracovni cinnosti

Podle hodnoty varia¢niho koeficientu je mozné nejvétsi vliv této segmentace
pozorovat u polozek Alternativni medicina (0,87; vice zajima naptiklad adepty
lIékaiskych oborll), Zahrada, zahradni technika (0,81; vice volili zajemci
0 ptirodovédné obory), Hracky, détské zbozi (0,70; vice wvolili zajemci
0 pedagogické obory), Hudebni nastroje (0,64; vice volili zajemci 0 umélecké
obory) a Pocitace — hardware (0,58; vice volili zajemci 0 technické obory).
Nejnizsi vliv ma tato segmentace podle stejného ukazatele U polozek Sportovni
obleceni, dresy (0,16), Obuv (0,18), Mobily a piislusenstvi (0,18), Knihy (0,22) a
Moéda, odivani (0,22).
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V pripad¢ aktudlnich student vysokych skol vidime v segmentaci dvé skupiny,
jejichz vysledky se od celkovych vysledkil dle koeficientu shody lisi spiSe méné
vyrazn¢ — studenty ekonomickych a pfirodovédnych, zemédélskych a
veterindrnich oborii. Podle hodnot indexu je aktivita vSech segmentil pfiblizné
veterinarnich obord. Primérna hodnota varia¢niho koeficientu je zde 0 néco nizsi
nez V ptipad¢ studentl stfednich Skol — 0,35. Z polozek, které mély celkové veétsi
preferenci, se této hodnoté blizi variaéni koeficient u polozky Kosmetika, kde je
vSak nejspiS§ mensi podil zajemci mezi studenty technickych obort vysvétlitelny
rozdily mezi pohlavimi.

Podle hodnoty varia¢niho koeficientu je mozné nejvétsi vliv této segmentace
pozorovat u polozek Pocitace — hardware (0,70; vice volili studenti technickych
obort), Pocitace — software (0,69; totéz), Hracky, détské zbozi (0,52; vice volili
studenti pedagogickych oborti), Automobily (0,50; vice volili studenti technickych
obort) a Motorky (0,48; totéz). Nejnizsi vliv ma tato segmentace podle stejného
ukazatele u polozek Obuv (0,09), Sportovni obleceni, dresy (0,16), Domacnost,
domaci prace (0,18), Knihy (0,22) a Méda, odivani (0,22).

Ve skupiné pracujicich (Pr, zaméstnanci a podnikatelé¢) byly porovnavany tyto
segmenty: ManZefi (Man), Administrativni pracovnici a Ufednici (AdU), Ucitelé
(Uci), Specialisté ve sluzbach (SpS), Specialisté v technickych profesich (SpT),
Manualné pracujici (MaP), Pracujici ve sluzbach (Slu), Pracujici v uméleckych a
kreativnich profesich a v médiich (UKM), Pracujici v IT (IT), Pracujici v oblasti
financi (Fin). Podle hodnot koeficientu shody lze vyrazné rozdily ¢ekat ve vSech
skupinach. Podle hodnoty indexu volili méné polozek manudlné pracujici a
pracujici ve sluzbach. Primérna hodnota varia¢niho koeficientu je 0,43, coZ je ve
srovnani S ostatnimi segmentacemi spise vyssi hodnota.

Podle hodnoty variacniho koeficientu je mozné nejvetsi vliv této segmentace
pozorovat u polozek Pocitace — hardware (0,81; vice volili lidé pracujici v IT),
Pocitace — software (0,71; totéz), Fotoaparaty a prislusenstvi (0,61; lidé pracujici
v uméleckych profesich), Hudebni nastroje (0,58; totéz) a Kosmetika (0,56; zde je
napiiklad vidét mens$i z4jem u specialistii Vv technickych profesich i v dalSich
skupinach, kde je rozdil vysvétlitelny v souvislosti s pohlavim; kazdopadné lze
upozornit na to, Ze jde o0 jedinou polozku, kterda byla svymi celkovymi
preferencemi na prvnich mistech celého potadi). Nejnizsi vliv ma tato segmentace
podle stejného ukazatele u polozek Obuv (0,20), Sportovni oble¢eni, dresy (0,21),
Zdrava vyziva (0,27), Domaci zvirata, chovatelstvi (0,28) a Sportovni potieby
(0,31).
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4.8 SEGMENTACE PODLE RODINNEHO STAVU

V prvni z tabulek v této subkapitole mizeme vidét rozdily v preferencich u osob,
které jako studujici bydli na internatu, koleji nebo privatu (tedy v principu sami;
IKP), u rodi¢t a nemaji nezletilé déti (RB), téch, kteti bydli sami a nemaji nezletilé
déti (SB), s partnerem a téz bez nezletilych déti (PB) a s partnerem a s nezletilymi
détmi (PN). Jak je vidét, ve vybérovém souboru bylo nejvice osob, které bydli
s rodi¢i bez nezletilych déti, a jejich vysledky jsou pro celek nejvice urcujici, coz
naznacuje i vysoka hodnota koeficientu shody. Podobnou miru shody mtizeme
pozorovat i u osob, které ziji na internatu, koleji ¢i Vv privatu, U ostatnich skupin
jsou jiz podle stejného ukazatele rozdily oproti celku vétsi. Pokud jde o aktivitu

v

segmentll méfenou pomoci ukazatele index, lze fict, Ze nejaktivnéj$i jsou osoby
samy bez nezletilych déti (0,90). Primérna hodnota variacniho koeficientu je 0,38.
Podivame-li se na polozky, které celkové ziskaly nejvétsi ohlas, vidime, ze je
U nich hodnota tohoto ukazatele spiSe niZz8i; 0 néco vyssi je naptiklad U poloZek
Kosmetika (0,26), ale i Mdda, odivani (0,22), které shodné méné preferuji lide,

vvvvvv

Podle hodnoty varia¢niho koeficientu je celkové mozné nejvétsi vliv této
segmentace pozorovat u polozek Hracky, détské zbozi (2,43; voli lidé zijici
S partnerem a nezletilymi détmi), Domacnost, domaci prace (0,87; totéz), Zahrada,
zahradni technika (0,73; totéz), Darkové zbozi (0,57; totéZ) a Nabytek, bytové
dopliky (0,56; voli obecné lidé zijici S partnerem, at’ jiz maji ¢i nemaji nezletilé

A4

Sportovni potieby (0,08), Knihy (0,09), Casopisy (0,09), Poéitate — hardware
(0,12) a Obuv (0,15; byt zde 1ze pozorovat 0 néco nizsi zajem osob, které Ziji samy
bez nezletilych déti).

Dalsi tabulka ukazuje totéz srovnani separatné¢ U muzl a Zen. Neni zde zobrazena
skupina osob Zijicich s partnerem a nezletilymi détmi, nebot’ V jednotlivych
skupinach rozdelenych dle pohlavi jiz nebyl dostatek respondentii. Jak je vidét,
koeficient shody m4 jiz tentokrat ve vSech piipadech hodnotu 0,000, vysledky se
tedy od celkového priméru 1isi pomérné vyrazné. Celkova aktivita pii vybéru
polozek ilustrovana ukazatelem indexu potvrzuje vyse fecené, S tim, Ze celkova
aktivita Zen je vyssi nez aktivita muza. Primérna hodnota varia¢niho koeficientu
je umuzt 0,25 a u zen 0,23, u prvnich polozek jsou hodnoty tohoto ukazatele spise
niz8i, 0 néco vyssi je naptiklad u polozky Mobily, ptislusenstvi (0,21; 0,27), kde
lze tict, ze tuto poloZzku spiSe volily skupiny, které jsou mladsi, uzen také
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u polozky Sportovni potieby (0,28), které volily spiSe Zeny, které Ziji samy bez

nezletilych déti.

Rodinny stav (%)

C |IKP| RB | SB | PB | PN | Vx
Méda, odivani 4221479 | 42,6|29,7| 48,2 |58,8] 0,22
Obuv 355(41,7| 37,2|26,2| 37,2|40,0] 0,15
Kosmetika 28,9131,0] 28,6/19,4| 355[41,8] 0,26
Mobily a prislusenstvi 27,5]29,0| 33,3|19,5| 19,1|27,1] 0,20
Sportovni potieby 25,1125,2| 27,5|27,0| 21,5|25,1] 0,08
Knihy 24,7129,3| 24,6|22,4| 25,8|24,2| 0,09
Sportovni obleéeni, dresy 23,8124,0| 26,6|25,7| 18,8|10,9| 0,24
Zdrava vyziva 22,8|28,1| 19,5/26,2| 28,9|35,9| 0,23
Hry na poditaci, konzolich 21,11179| 26,9|15,7| 129| 9,5] 0,28
Sperky, médni dopliiky 18,4120,8| 19,9| 9,3| 21,2|10,6] 0,29
Domaci zvirata, chovatelstvi| 16,7]10,1| 16,4|12,9| 22,4|15,0| 0,24
Automobhily 14,7112,2| 13,4|24,0| 17,8(14,9| 0,29
Pocitace — hardware 13,9114,6| 15,1|145| 11,4|11,3| 0,12
Domacnost, domaci prace 13,7]110,6 8,8/11,5| 25,4|39,9] 0,87
Nabytek, bytové dopliky 136]/10,4 9,3/14,6| 26,0|27,0] 0,56
Pocitace — software 13,3114,5| 155|11,0| 9,6| 7,9| 0,22
Casopisy 13,1]10,6| 14,1|11,0| 12,6|12,4] 0,09
Darkové zbozi 11,7110,7| 115| 6,2| 15,4|26,1| 0,57
Zdravi a léCiva 11,5115,1 9,2| 75| 17,5|22,9] 0,49
Lyzovani, snowboarding 11,3]13,3| 12,6(11,0] 92| 4,3] 0,28
Hobby, , kutilstvi® 10,1] 9,4| 9,0/13,7| 11,4|14,5] 0,22
Televize, video, domaci kino| 10,1| 6,4 99(11,9| 11,3| 7,5| 0,21
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95]11,1 93|12,1| 9,2] 15]0,39
Cyklistika — kola, vybaveni 8,8]10,2 90)10,1| 7,5| 2,4] 0,33
Motorky 8,2| 6,6 78113,7| 95| 18] 0,47
Hracky, détské zbozi 79| 29 6,2| 20| 9,3|/52,4] 2,43
Hudebni nastroje 73] 87| 75| 63| 63| 2,6] 0,28
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2 7,2 72| 45| 5,1| 1,9] 0,32
Zahrada, zahradni technika 59] 3,9 40| 94| 9,6|156] 0,73
Alternativni medicina 45| 6,7 36| 43| 6,3| 57| 0,27
Pocet 5896 | 930 | 3413 | 4331182 | 102
Koeficient shody ,918 1,000 |,040 | ,022 | ,000
Index 1,0011,02| 1,01|0,90| 1,08 |1,19] 0,38

Tabulka 55 — Hmotné produkty podle rodinného stavu

Podle hodnoty variacniho koeficientu je mozné nejvetsi vliv této segmentace
u muzt pozorovat Vv pripadé polozek Nabytek, bytové doplnky (0,74; volili vice
muzi zijici S partnerkou ¢i partnerem), Domacnost, domaci prace (0,55; totéz),
Sperky, médni doplitky (0,53; totéz), Zahrada, zahradni technika (0,52; muzi Zijici
sami nebo Vv partnerstvi bez déti) a Domaci zvifata, chovatelstvi (0,35; muzi Zijici
V partnerstvi bez déti). Nejnizsi vliv ma tato segmentace U muzt podle stejného
ukazatele u polozek Knihy (0,06), Sportovni oble¢eni, dresy (0,09), Pocitate —
hardware (0,09), Cyklistika — kola, vybaveni (0,11) a Sportovni potieby (0,12).

V piipadé¢ Zen mé tato segmentace podle hodnoty variaéniho nejvétsi vliv

cey

u polozek Hracky, détské zbozi (0,46; vice volily zeny zijici V partnerstvi),
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Domacnost, domaci prace (0,40; totéz), Zahrada, zahradni technika (0,38; totéz),
Nabytek, bytové doplnky (0,35; Zeny Zijici samy nebo V partnerstvi bez déti) a
Alternativni medicina (0,32; totéz). Nejnizsi vliv ma tato segmentace U Zen podle
stejného ukazatele U polozek Hobby, ,kutilstvi® (0,05), Mdda, odivani (0,07),
Kosmetika (0,08), Knihy (0,08) a Motorky (0,10).

Rodinny stav — muzi (% Rodinny stav — zeny (%)

C M |IKP| RB | SB | PB | Vx Z |IKP| RB | SB | PB | vx
Moda 42,2 20,5|24,3| 20,7|15,1/23,9|0,18] 64,7]70,2| 66,3 | 57,5|67,3|0,07
Obuv 35,5 25,6]31,4| 27,3{20,5|24,6]/0,16| 45,7|51,4| 48,0| 37,1|47,2]0,12
Kosmetika | 28,9 48] 57| 44| 51| 6,7]0,18| 53,9|54,9| 55,1| 46,5|58,2]0,08
Mobily 27,5] 35,1]37,0| 40,6(23,1|26,3|0,21| 19,7]21,3| 25,3| 12,7]13,5]0,27
Sport. poti. | 25,1 31,2|34,1| 34,1/25,8|27,6]0,12] 18,7|16,7| 20,3 | 29,3/16,7]0,28
Knihy 24,71 16,3]18,2| 16,5[15,5|16,7]|0,06| 33,4]39,9| 33,4| 35,6|32,9/0,08

Sport. odé. | 23,8| 27,6]26,7| 30,2|25,8|23,4]0,09] 19,8|21,4| 22,6 | 25,4|15,1]|0,19
Zdravavyz. | 22,8] 125|16,4| 10,7 [18,6|14,0]0,24] 33,6]39,3| 29,2 | 40,6 40,6]0,14
Hry na PC 21,11 355|329 440]20,9|24,7]10,25] 6,2| 36| 84| 58| 3,6/0,32
Sperky 18,4] 53] 57| 55| 15| 94]0,53] 31,9]35,2| 356| 242(30,4]0,14
Dom. zvir. 16,7] 10,2] 46| 10,0| 7,7]14,4]10,35] 23,5]15,3| 23,3| 22,9[28,6]0,20
Automobily | 14,7] 24,6]123,1| 21,7|34,5|33,4]0,24] 4,4] 18| 45| 40| 56]0,31
Hardware 13,9] 235]126,2| 24,3|20,1|23,3]0,09] 39| 36| 50| 37| 2,1]0,26
Domacnost | 13,7| 9,0] 57| 63| 84|17,9]0,55| 18,7]15,3| 11,5]|17,4|31,4]0,40
Nabytek 13,6) 7,7] 38| 44/100]179]0,74] 19,8]16,5| 14,6| 23,3[32,5]0,35
Software 13,3] 22,3]27,5| 25,1|15,0]18,7]0,22] 3,8] 21| 51| 35| 2,5]0,30
Casopisy 13,1) 100] 71)109|11,6] 8,1]0,19] 16,2]14,0] 175] 99[16,1]0,18
Déarkové zb.| 11,7| 58| 5,7| 54| 52| 9,0]|0,27] 17,8]154| 18,1| 7,9]|20,4]0,26
Zdravialé. | 115| 66] 72| 65| 33| 9,0]0,31] 16,5]22,7| 12,1| 15,4|24,2]0,30
Lyzovani 11,3] 13,8]16,6| 149|11,7/11,4]0,16| 8,7]10,1|10,1] 98| 7,5]0,13

Hobby 10,1) 12,4]10,2| 10,3|16,8|15,3]0,24| 78| 87| 7,7| 7,7| 83]0,05
TV, video 10,1] 150] 9,3| 13,9|15,1/20,9]0,28] 49| 3,7| 55| 58| 3,7]0,20
Foto 95]106]122| 96|14,7]|11,1|0,27] 8,4]10,0| 90| 73| 7,7]0,13
Cyklistika 8,8]13,3]159| 134]12,0(12,6]0,11] 42| 47| 41| 64| 35]0,26
Motorky 8,2]14,2]11,3] 13,0]19,6(19,1|0,26] 19| 21| 23| 25| 2,1]0,10
Hraéky 79| 48] 30| 56| 24| 3,1]|0,26]11,0] 28] 69| 1,2|14,2]0,46

Hudebni n. 73] 73] 85| 66| 59| 9,1|0,28] 73] 88| 85| 7,0| 4,0]0,26
Zvuk. tech. 6,2] 85113 94| 57| 79]0,24] 39| 34| 48| 21| 29]0,25

Zahrada 59| 6,7] 39| 46]11,3/10,9|0,52] 5,2] 39| 35| 58| 85]0,38
Altern. me. 451 33| 39| 29| 3,1| 49]0,24] 58] 95| 43| 65| 7,4]0,32
Pocet 5896 2411| 3781365 | 267 | 410 3485] 5522048 | 166 | 772
Koeficient ,000],000 | ,000 |,000 |,000 ,000],000 | ,000| ,000 |,000
Index 1,00| 0,92]0,93| 0,94]0,84]0,99]0,25] 1,08}1,10| 1,08| 1,01|1,16]0,23

Tabulka 56 — Hmotné produkty podle rodinného stavu a pohlavi

V posledni tabulce Vv této subkapitole jsou segmentovany tii skupiny, 0 nichZ byla
diive fec¢, podle véku. Jedna se o ti1 skupiny, které vSechny ziji bez nezletilych
déti, a to sami (SB), s rodic¢i (RB) a s partnerem nebo partnerkou (PB). V ramci
téchto skupin jsou porovnany vzdy dvé skupiny osob ve véku 20 — 24 let (20) a 25
— 29 let (25).

Pokud jde o osoby, které Ziji samy, rozdily Vv jejich odpovédich jsou dle hodnot
koeficientu shody pomérné vyrazné. Podle hodnoty indexu je 0 néco aktivnéjsi (ve
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smyslu Site preferenci) skupina ve véku 25 — 29 let. Primérna hodnota varia¢niho
koeficientu je 0,15, coz je pomérné nizké ¢islo. U prvnich poloZzek seznamu je tato
hodnota vyssi u Mobild a ptislusenstvi a Sportovnich potieb, které oboje preferuje
star$i skupina.

Sami (%) U rodicu (% S partnerem (%)

C SB| 20 | 25 | WX | RB | 20 | 25 | Vx | PB | 20 | 25 | Vx
Moda 42,2129,7/29,9(/30,2|0,01] 42,6|45,9/30,2]|0,18] 48,2|51,9|45,9]0,06
Obuv 35,5|26,2|27,0/26,3]0,01| 37,2|46,5|31,7]0,20| 37,2|37,6|36,6]0,01
Kosmetika | 28,9]19,4|21,4|18,9]0,06| 28,6/31,9|/20,5/0,20] 35,5|34,9/35,5/0,01
Mobily 27,5|19,5|14,6|20,6]/0,15| 33,3|31,8/24,8]0,11] 19,1|18,9/18,4]0,01
Sport. poti. | 25,1]127,0/21,7(29,8]0,15] 27,5|130,1]19,4]0,19] 21,5]20,7]21,2]0,01
Knihy 24,7]122,4120,1/24,8]0,10] 24,6|26,0/23,0]0,06| 25,8|28,2|24,2]|0,08

Sport. odé. | 23,8]25,7/18,9/29,1]0,20| 26,6|28,4/14,5/0,26| 18,8 |18,4|18,6]|0,01
Zdrava vyz. | 22,8|26,2|27,5|27,0]0,01] 19,5|24,0{19,8]0,11] 28,9|24,0|31,2]|0,12
Hry na PC 21,1115,7/11,4|16,4|0,16] 26,9|24,0/16,7|0,14| 12,9|14,4|12,4]0,07
Sperky 18,41 93| 84| 89]0,03] 19,9/21,2|13,8|0,19] 21,2|20,0/21,5]0,04
Dom. zvir. 16,7]112,9|16,7]11,6]0,20| 16,4/14,1|12,5|0,05]| 22,4|22,1|22,2]0,00
Automobily | 14,7]24,0|24,7|24,0]0,02| 13,4]19,2|17,2|0,07] 17,8 |15,7]19,1]0,10
Hardware 13,9]114,5| 90/17,4]0,29] 15,1/14,7|11,2]0,11] 11,4]11,3|11,8]0,02
Doméacnost | 13,7]11,5/12,5|10,7]0,08] 8,8|15,6|14,8]|0,04] 25,4|20,8|27,7/0,14
Nabytek 13,6]14,6| 6,0/19,2]0,45] 9,3|11,3| 9,6/0,09] 26,0 |27,0|25,7]0,02
Software 13,3]11,0|16,1| 8,3]0,36) 155/16,0/12,9|0,10|] 9,6|11,7| 8,8]0,15
Casopisy 13,1111,0] 91/116/0,11| 14,1/12,8|13,8|0,04] 12,6 |12,2|12,6]0,02
Darkové zb.| 11,7] 6,2| 6,4| 45]0,15] 11,5]/13,1|10,4]|0,12] 15,4|14,2|15,7]0,05
Zdravialé. | 115| 75| 75| 7,3]0,01] 92]141| 9,4]0,26] 17,5]/12,9]19,4]0,19
LyZzovani 11,3]11,0| 6,8/126]0,26] 126/11,6| 8,5]0,12] 92| 78| 9,8]0,11

Hobby 10,1113,7| 9,8|/15,1]0,19|] 9,0/10,3|12,0|0,10| 11,4|10,4|11,7]0,06
TV, video 10,1111,9|11,0]/126]0,07] 99| 99|14,9]0,25] 11,3|12,2/10,8]0,06
Foto 95]12,1/10,7|12,7]0,08] 93| 93/10,1]0,04] 9,2| 84| 8,8]0,02
Cyklistika 88J10,1| 6,0]125]0,32] 90| 7,2| 70]001] 75| 67| 8,0]0,08
Motorky 82|13,7| 74]16,1]10,32] 78] 81| 90]0,05] 95| 90| 9,9]0,05
Hracky 79| 20| 1,2] 11]1003] 62| 40| 24]0,13] 93| 84| 9,9]0,08

Hudebni n. 73] 63| 78| 49]023| 75| 59| 6,7]0,05] 63| 82| 4,9]0,27
Zvuk. tech. 6,2] 45| 33| 49]|0,19| 72| 6,7| 69]001] 51| 86| 3,3]0,51

Zahrada 59| 94|116| 83]0,18] 40| 59| 63]005] 96| 7,6/10,7]|0,16
Altern. me. 45] 43| 3,6/ 3,5]0,01} 36| 58| 7,6]/0,25] 6,3| 60| 6,3]0,02
Pocet 5896 | 433 | 144 | 250 3413 | 886 | 227 1182 | 468 | 643
Koeficient ,040 |,000 | ,001 1,00(,990,539 ,022 1,196 | ,001
Index 1,000,90|0,80/0,94]0,15} 1,01|1,09|0,87]0,12] 1,08 |1,06|1,08]0,08

Tabulka 57 — Hmotné produkty podle typu souZiti

Celkové je mozné nejvetsi vliv této segmentace podle stejné metriky pozorovat
u polozek Nabytek, bytové dopliky (0,45; preferuje starSi skupina), Pocitace —
software (0,36; preferuje mladsi skupina), Cyklistika — kola, vybaveni (0,32;
preferuje star$i skupina), Motorky (0,32; totéz) a Pocita¢e — hardware (0,29; totéz).
Nejnizsi vliv mé tato segmentace U polozek Moda, odivani (0,01), Zdrava vyziva
(0,01), Alternativni medicina (0,01), Zdravi a 1é¢iva (0,01) a Obuv (0,01).

V ramci skupiny, ktera zije u rodict, jsou naopak hodnoty koeficientu shody velmi
vysoké. Primérné hodnota varia¢niho koeficientu je 0,12, coz je velmi nizké ¢islo,
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které potvrzuje obecné malé rozdily dané touto segmentaci. V tomto piipadée lze
fict, Ze U poloZek, které celkové zaznamenaly nejvétsi ohlas, je hodnota tohoto
ukazatele ve vétSiné ptipadi dokonce vyssi. Celkove je mozné nejvétsi viiv této
segmentace pozorovat u polozek Sportovni obleceni, dresy (0,26; preferuje mladsi
skupina), Zdravi a 1éciva (0,26; totéz), Televize, video, domaci kino (0,25;
preferuje stars$i skupina), Alternativni medicina (0,25; totéz) a Kosmetika (0,20;
ukazatele u polozek Cyklistika — kola, vybaveni (0,01), Zvukova technika, Hi-Fi
(0,01), Casopisy (0,04), Fotoaparaty a piislugenstvi (0,04) a Domacnost, doméci
prace (0,04).

Mezi osobami, které Ziji V partnerstvi, lze podle hodnoty koeficientu shody
vyrazngj$i rozdily sledovat pfedevsim u skupiny ve véku 25 — 29 let. Primérna
hodnota variacniho koeficientu je ovSem pouze 0,08, coz naznacuje, Ze rozdily
mezi obéma vékovymi skupinami jsou V tomto piipadé velmi malé. Z poloZek na
prvnich mistech seznamu lze relativné vétsi rozdily vidét zeyména u Mody (0,06)
a Knih (0,08), které preferuje mladsi skupina, nebo u Zdravé vyzivy (0,12), kterou
preferuje skupina starsi. Celkove je mozné nejvéEtsi vliv této segmentace pozorovat
u polozek Zvukova technika, Hi-Fi (0,51; preferuje mladsi skupina), Hudebni
nastroje (0,27; totéz), Zdravi a 1éCiva (0,19; preferuje starSi skupina), Zahrada,
zahradni technika (0,16; totéz) a Pocitace — software (0,15; preferuje mladsi
skupina). Nejnizsi vliv ma tato segmentace podle stejného ukazatele u polozek
Domaci zvitata, chovatelstvi (0,00), Sportovni obleceni, dresy (0,01), Kosmetika
(0,01), Sportovni potieby (0,01) a Mobily a piislusenstvi (0,01).
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5 SPOTREBITELSKA TYPOLOGIE

Na zaklad¢ odpovédi respondentil tykajicich se preferenci hmotnych produkti byla
zpracovana clusterova analyza, ktera ukéazala sedm spotiebitelskych klastri
surCitymi typizovanymi preferencemi. Clusterova analyza byla zpracovana
pomoci programu IBM SPSS PASW Statistics 18 s vyuzitim metody TwoStep
Cluster. Program automaticky urcil jako vysledny pocet klastrti 3 (pfi¢emzZ vnitini
homogenita klastrii byla stale hodnocena jako slaba), coz se jevilo z hlediska
daného ucelu (vytvoreni spotiebitelské typologie) nevhodné. Proto byly spiSe
intuitivnim zpisobem provefeny a posouzeny vysledky analyzy S manualni
determinaci 5 — 10 klastrii, pocet sedmi klastrt se jevil z hlediska daného ucelu
jako optimalni.

Vysledné klastry byly pojmenovany podle typickych produktd, které si
Vv jednotlivych klastrech pfitahly nejvétsi pozornost. Do vysledné typologie byly
sefazeny S prihlédnutim k genderovému principu, pficemz napied jsou zarazeny
dva dominantni (nejvice pocetné) klastry, z nichz prvni je typicky ,,Zensky“ a
druhy ,,muzsky* (genderové pfifazeni vychazi predevsim ze skute¢ného profilu
klastrli podle pohlavi, avSak také s uvaZenim toho, co se autorovi jevilo jako
typicky ¢i stereotypné ,,Zenské* a ,,muzské* chovani a preference). Dalsi klastry
jsou méné pocetné, také U nich je pozorovatelna zietelna profilace z hlediska
pohlavi, ale pfedev§im samoziejmé& z hlediska preferenci hmotnych produktt. Lze
dodat, Ze data 0 pohlavi respondentli nebyla pro formovani klastri vyuzita (Slo
skute¢né pouze 0 data tykajici se preferenci produktii), tedy pokud je zde patrna
genderova polarizace, pak ta skute¢né vznikla sekundarné na zaklad¢é realného
rozdilu preferenci muzi a zen.

Vysledné klastry jsou tyto:
Méda a styl

Technika a sport

Pouze moda

TvoFim svij styl

Diim a zahrada

Rodina a zdravi

Motory, IT, sport
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V nasledujicich kapitolach budou napied detailné analyzovany jednotlivé klastry
a jejich spotrebitelské preference, poté budou tyto poznatky shrnuty a jednotlive
klastry pfimo porovnany.

5.1 KLASTR 1 - MODA A STYL

V prvni tabulce vidime preference tohoto klastru ve tfech sledovanych oblastech —
Vv oblasti hmotnych produktl, které je zajimaji, polozek, které nejcastéji nakoupi
pii bézném ndkupu, a sluzbach ¢i aktivitach, které sleduji. Jednotlivé polozky jsou
zde setazeny podle poradi preferenci (tak tomu bude i v dalsich tabulkéch).

Hmotné produkty

Bézny nakup

Sluzby, aktivity

%

%

%

Modda, odivani 76,5|1,81]|Ovoce, zelenina | 67,8| 1,36 | On-line hudba 42,8 10,97
Kosmetika 65,8 | 2,27 | PeCivo 55,111,14]On-line filmy 41,9]0,96
Obuv 57,5|1,62 | Jogurty, mlééné | 54,4 | 1,31 | Cestovani 39,3|1,24
Sperky, dopliiky | 49,6 | 2,70 | Syry 47,4 | 1,32 | Cviceni (jéoga) 38,9|1,91
Zdrava vyziva 38,9 | 1,70 | Suroviny vareni | 44,5 | 1,20 | Kulturni akce 33,9|1,22
Knihy 35,3 | 1,43 | Hygienické pot. | 42,3|1,94|Videoblogy (YT)| 32,5|0,95
Nabytek 24,9 1,83 | Sladké pochut. | 37,0|1,02 | Kosmetické sl. | 30,1|2,04
Doméaci zvirata 23,1 1,38 | Kosmetika 35,0 | 2,44 | Kadefnictvi 27,411,75
Darkové zbozi 23,0| 1,96 | Maso, masné v. | 33,8|1,16 | Vzdélavani 27,3|1,18
Domacnost 22,6 | 1,64 | Uzeniny, Sunky | 31,9 1,03 |Wellness, lazné | 24,2 (1,40
Casopisy 22,4|1,71 | Slané pochutiny | 30,1 |0,92 | Obchodni cent. | 229 1,32
Zdravi a léCiva 20,7 | 1,80 | Cerealie, musli 28,6 | 1,22 | Slevové portaly | 20,5|1,56
Sportovni odévy | 20,6 | 0,87 | Nealko napoje 24,3|0,80 | Gastronomie 20,411,05
Sportovni potr. 18,5|0,74 | Oble€eni, obuv | 22 5|1,36 | Sportovisté 16,4 (0,68
Mobily 17,0/0,62 | Kava 21,7 1,41 |Knihovny 16,2 (1,40
Hry na poéita€i 3,4|0,16 | Cistici prostied. | 19,3 | 1,55 Last minute 16,0(1,40
Lyzovani 1,8]0,16 | Vino 19,0 | 1,38 | Nabidka prace 15,5|1,26
Automobily 1,8|0,12 | Biopotraviny 18,0 1,81 | Manikura 15,3|1,89
Cyklistika 1,0]0,11 | Pomazanky 17,3 | 1,15 | Fitcentra 15,2 (1,04
Hardware 0,9]0,07 | Krmivo pro zvér | 17,2 | 1,52 | Sportovni akce | 14,8 |0,61
Software 0,2 0,01 ] Cigarety, kufivo | 13,6 | 1,09 | Jazykové kursy | 10,1 |1,17
Motorky 0,0 | 0,00 | Ryby, rybi vyr. 12,3]1,14]|On-line hry 7,410,27
Zahrada 0,0]0,00| Pivo 9,7 | 0,60 | Finance, spofr. 7,410,91
Hobby 0,0 /0,00 Lé¢€iva, doplitky | 8,7 |1,55|Adrenalinovés. | 5,7/0,49
Televize, video 0,0 0,00 | Knihy 7,2 11,00 | Léé¢itelstvi 521,03
Zvukova tech. 0,0 0,00 | Casopisy 6,9 | 1,55 Sluzby bank 4,410,78
Fotoaparaty 0,0 | 0,00 | Sportovni potr. 6,0|0,61 | Akce pro déti 3,5/0,49
Hracky, détské 0,0 | 0,00 | Hotova jidla 4,6 | 0,75 | Reality 3,2/0,99
Hudebni nastroje| 0,0 0,00 | Tvrdy alkohol 1,9]0,29 | Sazeni 2,210,35
Alternativhi med. | 0,0] 0,00 | Denni tisk 1,6 | 0,91 | Hazardni hry 0,3]0,06

1370 1,09 256 | 1,22 421 1,08

Tabulka 58 — Klastr 1: Hmotné produkty, bezny nakup a sluzby

V tabulce najdeme nésledujici udaje: Vedle nazvu polozky je procento

respondentd, ktefi tuto polozku zvolili (sloupec oznaceny %), a index, ktery




Mladi lidé a hmotné produkty | 93

ukazuje pomér podilu respondenti, ktefi danou poloZku zvolili v této skuping, vici
podilu respondentti, ktefi ji zvolili v celém vybérovém souboru (sloupec oznaceny
i; jde tedy 0 nasobek vuci vSem respondentiim; pokud by byl podil v dané skupiné
aV celém vzorku stejny, hodnota Indexu by byla 1,00). V poslednim tadku je pocet
respondentli z této skupiny, ktefi odpovidali na danou otazku (vybirali vV rdmci
dané oblasti). Vedle n¢j je primérna hodnota indexu, kterd naznacuje, nakolik jsou
respondenti z této skupiny ,,aktivni“ v dané oblasti — tedy zda volili nadprimérny
pocet polozek (pak je primérna hodnota indexu vyssi nez 1,00), nebo naopak.
Tento zplisob zobrazeni dat je pouzit 1 dale.

Pro formovani klastri samoziejmée byly klicové hmotné produkty, které vidime
Vv levé tieting tabulky. Jak je vidét ve spodni ¢asti tabulky, je zde fada produkti,
které pro lidi z této skupiny nejsou vitbec zajimavé — preference jsou velmi nizké
nebo nulové. Lze si v§imnout, Ze do této skupiny patii napiiklad véci souvisejici
s technikou (pocitace, zvukova technika, fotoaparaty — jedina véc, ktera je z této
oblasti zajima, jsou mobilni telefony), automobily ¢i motorky, nebo také véci
souvisejici s cyklistikou nebo lyzovanim (byt obecné sportovni potfeby a obleceni
tuto skupinu do jisté miry zajimaji).

Co naopak tuto skupinu zajima, ¢ili polozky, které¢ jsou na zac¢atku seznamu — jde
0 véci, které souvisi Svlastnim vzhledem, tedy moda, kosmetika, vybaveni
domécnosti (nikoliv vSak zahrada ¢i hobby), véci souvisejici se zdravim (avSak
nikoliv alternativni medicina), a také knihy ¢i Casopisy. Jsou to tedy véci které
formuji styl ¢lovéka — proto tento klastr dostal pojmenovani Mdéda a styl.

Piislusniky tohoto klastru tvoii z vétsi ¢asti Zeny (Z; viz dalsi tabulka pod zahlavim
»Pohlavi“; v tabulce je ve sloupci ,,%‘ ukdzan procentualni podil dané skupiny
v celém Kklastru, ve sloupci ,,i* je pak index — pomér vici podilu dané skupiny
V celém vybérovém souboru); koeficient shody méa hodnotu 0,000, coZ znamena,
ze profil této skupiny se po strance pohlavi od priméru 1i$i velmi vyrazné. Ve
srovnani S celym vybérovym souborem zde nejdeme 0 néco méné respondentl
(zéhlavi ,,V&k*) ve v&ku 12 — 14 let;' nejvétsi pozitivni disproporce vii¢i
celkovému priméru je ve skupiné 20 — 24 let; koeficient shody ma hodnotu 0,931,
coZ znamena, Ze profil této skupiny se z hlediska véku od priméru prakticky nelisi.

Podle vzdélani jsou zde 0 néco Castéji K nalezeni osoby S vyssim odbornym (VO),
bakalatskym (Bc) a magisterskym vzdélanim (Mg), méné jsou zastoupené osoby
se sttednim vzdélanim bez maturity (OU); nejvétsi pozitivni disproporci viuci celku
lze vidét u skupiny osob s magisterskym vzdélanim (Mg); koeficient shody ma

vvvvvvvvv ~

1V popisu profilu klastrii bude upozornéno na skupiny, které maji podil alespofi 0 10 % vyssi &i niz§i, nez
je tomu v ramci celého vybérového souboru (viz ukazatel index ve sloupci ,,i*).
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hodnotu 0,876, coZ znamena, ze profil této skupiny se — pokud se tyka vzdélani —
od priméru prakticky nelisi.

Z hlediska velikosti bydlisté (Bydlisté) ptislusnika této skupiny zde oproti celku
vyraznéji prevazuji obyvatelé mést 0 velikosti 10 — 50 tisic obyvatel, obyvatelé
Prahy (Ph) a Ostravy (Os), méné zde najdeme obyvatel obci do 2 tisic obyvatel;
nejveétsi pozitivni disproporci vici celému vybérovému souboru lze vidét
U skupiny obyvatel Ostravy (Os); koeficient shody ma hodnotu 0,993, coz
znamena, ze profil této skupiny se V parametru velikosti bydlist¢ od priméru
prakticky nelisi.

Pokud jde o ekonomicky status (Status), ve srovnani s celkem je zde vyrazngji vice
studentli bakalatského (StB), magisterského nebo doktorského stupné vysokych
Skol (StM), osob VvV doméacnosti (Dom), mensi zastoupeni je pozorovatelné
Vv piipadé zakt zdkladnich $kol (StZ), studenti ucilist’ (StU) a sttednich skol (StS),
podnikatelii (Pod), nezaméstnanych (Nez), osob na matetské nebo rodicovské
dovolené (Mat), penzistii (Pen); nejvétsi pozitivni disproporci vuci celé populaci
1ze vidét u skupiny osob v domacnosti (Dom); koeficient shody ma hodnotu 0,979,
coZ znamena, ze profil této skupiny se v ptipad€ ekonomického statutu od priméru
prakticky nelisi.

Pohlavi Vék Status Studium Prace
% i % i % i % i % i
M 12,410,24|12-14 | 14,2|0,88| Stz |15,1|0,87|Ume |10,2|0,85|Man | 5,5(0,75
z 87,6|1,78]15-19 | 22,9| 0,96 | StU 1,210,54|Hum | 23,3|1,19|Adm | 21,9 | 1,57
Bydlisté 20-24 (31,7|1,08|StS |22,9|1,08|Eko |22,9|1,11]Ure 4,710,99
-2t 15,310,79]25-29 | 31,2| 1,01 | StV 1,5|/0,98|Ped |13,9|1,40]|Uci 6,7 1,45
-10t 20,910,98 Vzdélani StB |14,0(/1,18|Pra 4,210,85|SpS [12,8]1,37

-50t 25,0(1,15|2S 37,7|/0,93|StM | 6,0]1,29]Lek [12,4/1,48|SpT | 3,5/0,33
-100t |11,9|1,00|0U 15,2/ 0,84|Zam |31,2|1,07|Zem | 1,9|1,00|MaP | 9,6|0,56
+100t | 4,5[1,00|SS 30,3/ 1,07|Pod | 2,9|0,61]Pri 50/091|Slu |17,5]|1,48

Ph 6,6 1,18| VO 2,411,16| Nez 1,4]0,48 | Mat 0,710,28]Ume | 5,0/0,89
Br 8,3/0,92|Bc 8,6|1,19|Dom | 0,9|1,37|Tec 2410,24|lMed | 5,5|1,53
Os 4,411,30| Mg 5,8| 1,42 | Mat 3,0/0,80|Spo | 2,2]|0,65]IT 2,910,47

Pen | 0,0]0,00|Voj 1,0/0,74] Fin 4,410,93
Tabulka 59 — Demograficky profil klastru ¢. 1

Pokud jde o studenty stifednich a vysokych skol (Studium), pak lze v této skupiné
oproti priméru najit 0 néco vic takovych, ktefi studuji nebo maji v imyslu na
vysoké Skole studovat humanitni a spolecenské (Hum), ekonomické a obchodni
(Eko), pedagogické (Ped), 1ékaiské, farmaceutické a zdravotnické (Lek) obory,
mens$i podil je naopak vidét v ptipadé studentl, ktefi studuji nebo chtéji studovat
umélecké a uménovédni (Ume), pravnické (Pra), matematické (Mat), technické
(Tec), sportovni a télovychovné (Spo), vojenské, policejni a branné obory (V0j);
nejveétsi pozitivni disproporci vici celému vybérovému souboru Ize vidét
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u skupiny, ktera studuje nebo chce studovat 1ékatské a farmaceutické obory (Lek);
koeficient shody mé& hodnotu 0,324, coz znamend, Ze profil této skupiny se
Vv ptipad¢ obort studia ¢i zamysleného studia od praméru 1i8i spiSe nevyznamné.

Z tech, ktefi jiz pracuji (Prace), lze v této skupiné oproti priméru najit vyraznéji
vice administrativnich pracovniki (Adm), ucitelti (Uci), specialistii ve sluzbach
(SpS), pracujicich ve sluzbach (Slu), osob pracujicich v médiich (Med), mensi
zastoupeni oproti primeéru je pak pozorovatelné V piipadé manaZeri (Man),
specialisti Vv technickych profesich (SpT), manudlni pracujicich (MaP),
pracujicich v uméleckych a kreativnich profesich (Ume), osob pracujicich
v oblasti IT; nejveétsi pozitivni disproporci vici pruméru Ize vidét v pripadé
administrativnich pracovniki (Adm); koeficient shody méd hodnotu 0,033, coz
znamena, Ze profil této skupiny se v ohledu zaméstnani respondentli od priméru
lisi pomérné vyrazné.

produktti (viz tabulka na zacatku této subkapitoly, respondenti z této skupiny Si
nejéastéji jako objekt svého zajmu vybirali polozky? Mdda, odivani (76,5 %),
Kosmetika (65,8 %), Obuv (57,5 %), Sperky, médni dopliky (49,6 %) a Zdrava
vyziva (38,9 %). Relativné nejvétsi rozdil oproti celému vybérovému souboru
(Index) je pozorovatelny u polozek Sperky, médni dopliky (2,70), Kosmetika
(2,27), Darkoveé zbozi (1,96), Nabytek, bytové dopliky (1,83) a Moda, odivani
(1,81).

Nejméné ohlast ze vSech nabizenych polozek vyvolaly Motorky (0,0 %), Zahrada,
zahradni technika (0,0 %), Hobby, ,.kutilstvi“ (0,0 %), Televize, video, domaci
kino (0,0 %) a Zvukova technika, Hi-Fi (0,0 %). V relativnich ¢islech (Index) se
pak na poslednich mistech ukazuji Motorky (0,00), Zahrada, zahradni technika
(0,00), Hobby, ,.kutilstvi (0,00), Televize, video, domaci kino (0,00) a Zvukova
technika, Hi-Fi (0,00). Primérna hodnota Indexu je 1,09, coz znamena, ze aktivita
respondenttli Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu
polozek mirné nadprimérna.

Pii béZzném nakupu se v koSiku u této skupiny nejcastéji objevi Ovoce, zelenina
(67,8 %), Pecivo (55,1 %), Jogurty, mlécné vyrobky (54,4 %), Syry (47,4 %) a
Suroviny k vateni (44,5 %). Relativné nejvic plusovych bodl oproti vysledkiim
celého vybérového souboru (Index) 1ze pozorovat u polozek Kosmetika, parfémy
(2,44), Hygienické potieby (1,94), Biopotraviny (1,81), Casopisy (1,55) a Lé¢iva,
potravinové doplnky (1,55).

2 Bude vzdy upozornéno na prvnich a poslednich pét poloZek z hlediska celkového (%) i relativniho
(Index) podilu.
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Nejméné casto se pak Vpomyslném ndkupnim koSiku u téchto respondentl
nachazeji Denni tisk (1,6 %), Tvrdy alkohol (1,9 %), Hotova (pfedvaiend) jidla
(4,6 %), Sportovni potieby (6,0 %) a Casopisy (6,9 %). Ve srovnani s celkovymi
vysledky pak jejich nakup nejméné Casto (Index) obsahuje polozky Tvrdy alkohol
(0,29), Pivo (0,60), Sportovni potieby (0,61), Hotova (piedvatend) jidla (0,75) a
Nealko napoje (0,80). Primérna hodnota Indexu je 1,22, coz znamena, Ze aktivita
respondentil Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu
polozZek nadpriimérna.

Ze sledovanych sluzeb nebo aktivit se zajem respondentll nejcastéji kloni ke
sluzbam jako je On-line hudba (42,8 %), On-line filmy (41,9 %), Cestovani,
dovolena (39,3 %), Cviceni — joga, aerobic apod. (38,9 %) a Kulturni akce
(33,9 %). Relativné nejvétsi kladnou zménu V preferencich (Index) lze ptitom
zaznamenat u polozek Kosmetické sluzby (2,04), Cviceni — joga, aerobic apod.
(1,91), Maniktra, pediktra (1,89), Kadetnictvi, holi¢stvi (1,75) a Slevovée portaly
(1,56).

Naopak nejmensi ¢ast z této skupiny do svého vybéru zatadila sluzby Hazardni
hry (0,3 %), Sazeni, sazkové kancelare (2,2 %), Realitni kancelaie (3,2 %), Akce
pro déti, rodiny (3,5 %) a Sluzby bank, uvéry, pojisténi (4,4 %). Oproti celku
(Index) je pak nejvetsi mira poklesu zajmu zaznamenatelnd U polozek Hazardni
hry (0,06), On-line hry (0,27), Sazeni, sazkové kancelate (0,35), Akce pro déti,
rodiny (0,49) a Adrenalinové/extrémni sporty (0,49). Primérnd hodnota Indexu je
1,08, coz znamend, ze aktivita respondentli z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky v této kategorii co do poctu poloZzek mirné nadpriimérna.

K z4jmim této skupiny patii predevsim Psychologie, psychické zdravi (39,5 %),
Umeéni, kultura (28,3 %), Gastronomie, vaieni (26,9 %), Sport (26,6 %) a Knihy,
literatura, filologie (26,1 %). V porovnani s ostatnimi (Index) bychom zde mohli
cekat zalibu v takovych oblastech, jako je Psychologie, psychické zdravi (1,77),
Vyroba odévi a obuvi (1,53), Knihy, literatura, filologie (1,50), Potravinafstvi,
potraviny (1,49) a Ekologie (1,46).

K nejméné oblibenym tematickym oblastem této skupiny patii Strojirenstvi,
primysl, doprava (2,1 %), Elektrotechnika (2,1 %), Informacéni technologie
(2,8 %), Charita, dobrocinnost (4,4 %) a Vira, nabozenstvi, cirkve (4,7 %). Od
ostatnich (Index) se li§i menSim dirazem na problematiku oblasti jako
Elektrotechnika (0,15), Informacéni technologie (0,22), Strojirenstvi, primysl,
doprava (0,37), Botanika, rostliny, zemedélstvi (0,64) a Sport (0,71). Primérna
hodnota Indexu je 1,06, coz znamend, Ze aktivita respondentii z této skupiny byla
pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu polozek mirné nadprimérna.
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Jako k dilezitym se respondenti z této skupiny nejvice hlasi k témto spolecenskym
problémtim: Ochrana Zivotniho prostiedi (46,2 %), Domaci nasili na détech
(45,5 %), Domaci nasili na zenach (44,3 %), Ttidéni odpadu (39,5 %) a Prava a
ochrana zvitat (39,1 %). Ve srovnani S celkovymi vysledky (Index) je pak
nejnapadnéjsi pozitivni rozdil v ptipadé nésledujicich témat: Rovné piilezitosti
muzi a Zen (1,52), Humanitarni pomoc ve svété (1,46), Domaci nasili na détech
(1,45), Domaci nasili na zenach (1,45) a Prava seniort (1,45).

Zajmy Spoleéenska témata Témata rozhovort

% i % i % i
Psychologie 39,5|1,77|0ZP 46,2 1,19 | Co dnes zazili 61,7]1,16
Umeéni, kultura 28,3 | 1,38 | Nasili na détech | 45,5|1,45| Partnerské vzt. | 60,5|1,57
Gastronomie 26,9 1,12 | Nasili na zenach | 44,3|1,45|Mdda 51,5]1,85
Sport 26,6 | 0,71 | Tridéni odpadu | 39,5|1,11|Film 47,1]1,08
Knihy, literatura |26,1|1,50| Prava zvirat 39,1|1,39 | Spolec¢ni znami | 46,3|1,35
Zvitata, biologie |26,0|1,39]|Sikana a kyber 38,7|1,12| Studium 43,0(1,23
Marketing 20,9|1,20| Lécba a preven. | 31,5|1,12|Hudba 41,6 1,20
Potravinarstvi 20,3|1,49 | Rovné gender 27,6 | 1,52 | Vareni, jidlo 41,2 1,66
Ekologie 18,9 | 1,46 | Rasismus 26,9 1,08 | Cestovani 41,0(1,40
Zahady, tajem. 18,4 | 1,28 | Pomoc ve svété | 24,1| 1,46 | Mezilidské vzt. 39,1]1,31
Podnikani 17,3 ] 1,05 | Uprchlictvi 23,7|1,01]Zazitky zmladi | 33,5|1,33
Vyroba odévu 14,4 ] 1,53 | Ochrana dat 22,6 |1,01|Prace 31,9|1,07
Zloginy, pravo 14,311,30 ] Drogy 21,4]1,05]| Celebrity 28,8|1,59
Medicina, Iéky 12,411,02|Pr. sex. mensin | 21,1141 |Zdravy Zivot 27,111,38
Ekonomie 12,1 1,16 | Osobni bezpeéi | 20,5|1,32| Sport 25,410,68
Historie 11,9]0,80 | Pomoc druhym | 19,5|1,28 | Zvirata 24,811,24
Skolstvi 11,4 |1,07 | Darcovstvi krve | 18,1|1,20|Penize, finance | 21,7|1,08
Politika, politol. 9,7]0,82 | Zdrava strava 17,2|1,23] Pivo, vino, tvrdy | 20,9 | 0,92
Geografie 8,8|0,75| Détska prace TS | 15,4 |1,12|Knihy, literatura | 19,2 1,41
Filozofie, vych.f.| 8,6|1,28|Chudobav TS 15,3 /1,18 | Déti 17,211,86
Hotelnictvi, tur. 8,5|1,04 | Korupce 13,9 10,85 | Nemoci 12,411,41
Botanika 8,0] 0,64 | Alkoholismus 12,8 1,19 | TV vysilani 11,2 11,27
Architektura 6,4|1,03| Pr. zaméstnancu | 11,5 0,99 | Tuzemska pol. 11,1(1,02
MatFyzChem 55]0,73| BeSiP 11,4 0,93 ] Filozofické ot. 10,5/0,89
Vojenstvi, polic. | 540,78 Sport déti 11,0|0,76 | Ruéni prace 8,7/1,46
Vira, nabozen. 4,710,86 | Spotieba zbozi 10,0 | 1,20 | Politika ve svété| 7,8|0,56
Charita 4,4 0,84 | Koufeni 8,8 0,86 | Elektronika 6,7/0,38
IT 2,810,22 | Prava seniort 8,4|1,45|Divadlo 6,3/1,21
Elektrotechnika 2,11 0,15 | Hazardni hry 6,9 0,96 | Automobily 1,6]0,09
Strojirenstvi 2,1]0,37| Vlastenectvi 2,2 | 0,50 | Zahradkareni 0,90,37

194 (1,06 547 11,18 256 | 1,20

Tabulka 60 — Klastr 1: Zdjmy, spolecenskd témata a témata rozhovori

Vyznamné pro né naopak nejsou tyto oblasti: Posilovani vlastenectvi (2,2 %), Boj
proti hazardnim hram (6,9 %), Prava seniort (8,4 %), Boj proti koufeni (8,8 %) a
Omezovani spotieby zbozi (10,0 %). Oproti pruméru (Index) je pak relativné
nejmensi zajem viditelny V ptipadé polozek Posilovani vlastenectvi (0,50),
Sportovni aktivity déti (0,76), Boj proti korupci (0,85), Boj proti koufeni (0,86) a
Bezpecnost silni¢niho provozu (0,93). Primérnd hodnota Indexu je 1,18, coz
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znamena, Ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky v této
kategorii co do poctu polozek nadpriimérna.

Mezi tématy, 0 kterych se tato skupina bavi se svymi prateli, na prvnich mistech
figuruji Co jsem dnes zazil/a (61,7 %), Partnerské vztahy (60,5 %), Moda
(51,5 %), Film (47,1 %) a Spole¢ni znami (46,3 %). Oproti ostatnim (Index) se
jeste ve vétsi mife vénuji vécem jako jsou Déti (1,86), Moda (1,85), Varent, jidlo
(1,66), Celebrity (1,59) a Partnerské vztahy (1,57).

Volny ¢as Pasivni sport Aktivni sport

% i % i % i
Kino 47,1 | 1,24 | Hokej 36,2 | 0,87 | Turistika, chize | 40,1 1,33
Sledovani filma | 45,3 |1,10] Tenis 26,3 |1,15]In-line brusleni 36,0]1,52
Kavarna 38,9 (1,70 | Biatlon 22,9 1,15 | Plavani 35,0]1,20
Navstéva 35,3 /1,16 | Krasobrusleni | 22,1|1,91 | Tanec, aerobik 33,4|2,10
Restaurace 32,8|1,07 | Fotbal 17,6 | 0,61 | Béh, jogging 30,9|1,26
Tanecni klub 29,9 |1,25| Sjezdové lyze 17,3]1,16 | Cyklistika 29,211,03
Masaz, wellness | 29,2 |1,52| Sportovni tan. | 16,5|1,84|Jéga 23,9|1,76
Cteni knih 28,9 | 1,38 ] Atletika 14,4 11,02 | Kulturistika 18,0|1,07
Sledovani TV 25,211,01]| Snowboarding | 14,3|0,94 | Sjezdové lyze 17,710,90
Prochazka, tara | 24,1|1,15] Moderni gym. 13,7 | 1,87 | Brusleni 13,1]1,11
Vareni, pe€eni 23,4|1,53] Volejbal 13,6 | 1,23 | Volejbal 13,0/1,12
Koncert 22,3|1,14| Plavani 12,9 1,27 |Badminton 11,8(1,10
Aktivni sport 21,7]0,75]| Sportovni gym. | 9,7|1,45]|Tenis 10,6 | 0,90
Internet 21,6 0,81 ]| Skoky na lyzich| 9,0|1,00|Snowboarding 10,3]0,82
Divadlo 21,4 11,29 Cyklistika 8,710,79 | Bowling, kuzelky | 10,2 |0,99
Cajovna 20,7 1,37 | Dostihy 8,4 |1,25]| Bojové sporty 540,78
Nakupovani 20,4 1,40 | Bojové sporty 8,2 | 0,65 | Stolni tenis 4,710,69
Kadernictvi 15,7 1,80 | Béh na lyzich 8,0 /1,11 ] Fotbal 4,1/0,26
Spole€éenské hry | 15,7 1,02 | Rychlobrusleni | 8,0|1,15| Béh na lyzich 4,0/0,69
Uklid 11,1|1,29| Hazena 6,3 0,77 | Hazena 3,7[1,05
Studium 10,6 | 1,06 | Basketbal 4,5)|0,41 | Florbal 3,6/0,35
Umélecka tvorba | 10,5[0,92 | Florbal 4,1|0,31|Basketbal 3,0/0,53
Sportovni divak 9,3/0,49 | Rallye 4,0]0,36 ] Squash 2,60,75
Hry na poéita€i 8,7 10,38 | Kulturistika 3,9/0,69 | Sachy 2,5/0,58
Muzeum, galerie | 8,6 |1,01| Stolni tenis 3,5/0,63] Golf 2,0/0,97
Cteni novin 5,5[1,07 | Motocyklovy s. 3,2 /0,45 | Potapéni 2,0/0,45
Prace 5,410,921 | Triatlon 2,8 10,58 | Hokej 1,2]10,21
Domaci prace 3,4|0,56 | Golf 2,310,63 | Pétanque 1,2 /0,66
Zahradkareni 1,9]/0,61 ]| Ragby 1,91 0,38 | Lukostielba 0,7/0,41
Rybareni 0,8 0,22 | Letecky sport 1,0] 0,33 | Nohejbal 0,3/0,10

702 (1,11 867 | 0,94 547 | 1,06

Tabulka 61 — Klastr 1: Volny cas, pasivni a aktivni sport

Naopak nejmén¢ zajimavymi tématy jsou pro vétSinu zjevné Zahradkareni (0,9 %),
Automobily, motorky (1,6 %), Divadlo (6,3 %), Elektronika, ptistroje (6,7 %) a
Politika ve svété (7,8 %). V relativnim srovnani S celkovymi vysledky (Index) pak
nejméné Casto zminovali témata jako Automobily, motorky (0,09), Zahradkateni
(0,37), Elektronika, ptistroje (0,38), Politika ve svété (0,56) a Sport (0,68).
Primérna hodnota Indexu je 1,20, coz znamend, ze aktivita respondentll z této



Mladi lidé a hmotné produkty | 99

skupiny byla pii vybéru znabidky Vtéto kategorii co do poctu polozek
nadprimeérna.

Svij volny Cas by tato skupina respondentli nejspiSe vénovala témto aktivitadm:
Kino (47,1 %), Sledovani filmt/seriald — doma (45,3 %), Kavarna (38,9 %),
Navstéva nebo pozvani pratel — domu (35,3 %) a Restaurace, hospoda (32,8 %).
Oproti priméru (Index) bychom pak mezi nimi mohli najit nejvic lidi, ktefi sleduji
Kadefnictvi, manikura, pedikara (1,80), Kavarna (1,70), Vafeni, peeni, piiprava
jidel a napoji (1,53), Masaz, wellness (1,52) a Obchodni centrum, nakupovani
(1,40).

Naopak nejmensi Cast by sviij Cas vénovala aktivitam jako Rybateni (0,8 %),
Zahradkareni (1,9 %), Domaci rucni prace (3,4 %), Prace, zaméstnani (5,4 %) a
Cteni novin, ¢asopisii (5,5 %). Oproti celému vybérovému souboru (Index) je to
pak patrné zejména U polozek Rybateni (0,22), Hry na pocitaci/konzolich (0,38),
Sportovni akce — jako divak (0,49), Domaci ruc¢ni prace (0,56) a Zahradkateni
(0,61). Primérnd hodnota Indexu je 1,11, coZ znamena, Ze aktivita respondentli
Z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu poloZzek mirné
nadpriamérna.

Respondenti z této skupiny nejcastéji jako divaci sleduji tyto sporty: Hokej
(36,2 %), Tenis (26,3 %), Biatlon (22,9 %), Krasobrusleni (22,1 %) a Fotbal
(17,6 %). Relativné nejvic plusovych bodi oproti vysledkim celého vzorku
respondentti (Index) lze pozorovat U polozek Krasobrusleni (1,91), Moderni
gymnastika (1,87), Sportovni tanec (1,84), Sportovni gymnastika (1,45) a Plavani
(1,27).

Nejméné casto bychom pak tyto respondenty potkali jako divaky u sportt jako
Letecky sport (1,0%), Ragby (1,9%), Golf (2,3%), Triatlon (2,8%) a
Motocyklovy sport (3,2 %). Ve srovnani s celkovymi vysledky bychom je pak
relativné nejméné casto (Index) nasli jako divaky sporti typu Florbal (0,31),
Letecky sport (0,33), Rallye (0,36), Ragby (0,38) a Basketbal (0,41). Primérna
hodnota Indexu je 0,94, coz znamena, Ze aktivita respondentl z této skupiny byla
pfi vybéru z nabidky V této kategorii co do poctu polozek mirn€ podprimérna.

Z nabizeného vyctu aktivnich sportli, kterym by se tato skupina mohla vénovat,
zvitézily Turistika, chtize (40,1 %), In-line brusleni (36 %), Plavani (35 %), Tanec,
aerobik (33,4 %) a B&h, jogging (30,9 %). V relativnim srovnani (Index) si oproti
pruméru nejvic polepsily sporty Tanec, acrobik (2,10), Joga (1,76), In-line brusleni
(1,52), Turistika, chiize (1,33) a B&h, jogging (1,26).

K opomijenym sportovnim aktivitim U nich patii zejména Nohejbal (0,3 %),
Lukosttelba (0,7 %), Pétanque (1,2 %), Hokej (1,2 %) a Potapéni (2,0 %). Oproti
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vysledkiim celého vybérového souboru nejvice ubylo preferenci sportim jako
Nohejbal (0,10), Hokej (0,21), Fotbal (0,26), Florbal (0,35) a Lukosticlba (0,41).
Primérnd hodnota Indexu je 1,06, coZz znamend, ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu poloZzek mirné

nadprimeérna.
Hudebni styly Filmové zanry TV porady

% i % i % i
Pop 66,6 | 1,37 | Komedie 79,8 11,20 |US sitcomy 41,8[1,09
Filmova hudba | 36,6 | 1,34 | Romanticky film | 58,9 |1,82]Videoklipy 32,5]1,17
Hip-hop, rap 36,3 | 1,06 | Rodinny film 40,3 | 1,54 | Talentové sout. | 32,0|1,47
Rock 29,5|0,92 | Pohadka 36,2|1,51|US seriadly norm. | 30,4(1,38
Disco 80. let 26,9 | 1,50 | Animovany film | 35,5|1,25]|T-Show celebrity | 25,1 1,18
EDM 25,3|1,16 | Drama 34,8 1,47 | Pofady o vareni | 24,1|1,36
R&B 25,2 | 1,52 | Fantasy 34,0 0,92 | Sportovni por. 22,910,69
World music 19,9(1,40 ] Akéni film 33,5/0,79|US krimi seridly | 22,8 |1,03
Muzikal 18,7 | 1,73 | Dobrodruzny f. 33,1 0,91 | Védomostni s. 22,3]1,22
Latino 13,3]1,91| Thriller 30,0|1,21|CZ seridly norm. | 21,2 |1,37
Rock'n’roll 13,0 | 0,94 | Krimi, detektivka | 25,9 |1,10 | Cestovatelské d. | 20,1 |1,13
Tradiéni jazz 10,1|1,11| Sci-fi 25,710,79] CZ krimi serialy 19,9 1,21
Rock 60. let 9,9[1,08| Taneéni film 25,4 11,63 | Pfirodni d. 19,410,97
Reggae 7,6 | 1,02 | Zivotopisny film | 24,4 | 1,43 | TVzpravodajstvi | 18,0|0,98
Lidova hudba 7,3/1,10| Horor 23,8|0,95|Life-styly pofady | 17,0(1,48
Alternativa 7,3]0,88 | Filmovy muzikal | 22,8 |1,57 | CZ sitcomy 16,6 1,01
Punk 7,110,77 | Dokumentarni f. | 21,2 |0,90 | Vzdélavaci por. 14,3 11,01
Symfonicka VH | 6,9 |1,01 | Filmova parodie | 15,9 0,94 | Animované adult | 14,3|0,81
Metal 6,2 | 0,54 | Historicky film 15,4 0,87 | Znami lidé 14,2153
Moderni jazz 5,9 | 0,94 | Katastroficky f. 12,6 | 1,14 | Pohadky 14,2 10,99
Ambientni hud. | 5,4|0,91 | Mystery film 11,3/0,90 |US lékaiské ser. | 11,8|1,31
Funk 5,3 11,15]| Eroticky film 10,8 1,26 | Zabavné porady | 11,5]|0,93
Country 5,0/0,93| Bondovka 9,1/0,76 | T-Show bézni 11,0]1,17
Folk 4,810,85]Porno 8,3 0,76 | Historické d. 10,9|0,86
Komorni VH 4,7 1,28 | Gangstersky f. 6,0 | 0,48 | Politické diskuse | 8,9 |1,04
Hard rock 4,7 10,42 | Spionazni film 4,7 0,46 | CZ Iékarské ser. 8,7/1,00
Dechovka 3,5[1,00 | Retrofilm 4,6 | 1,26 | Publicistika 75(1,12
Blues 3,4 10,66 | Mafiansky film 4,4 10,38 | Hobby porady 550,81
Opera, opereta 3,410,90 | Nezavisly film 2,8 10,71 | Regionalni zpr. 5,3[/0,80
Underground 3,110,54 | Western 2,2 10,47 | Motorismus 500,26

547|1,13 321|1,10 702 | 1,07

Tabulka 62 — Klastr 1: Hudebni styly, filmové Zanry a televizni porady

Pokud jde o hudebni styly, které respondenty z této skupiny zajimaji, na prvnich
mistech se umistily Pop (66,6 %), Filmova hudba — soundtrack (36,6 %), Hip-hop,
rap (36,3 %), Rock (29,5 %) a Disco a pop 80. let (26,9 %). Relativné nejvetsi
pozitivni rozdil (Index) ve srovnani S primérem miZeme pozorovat U styli Latino
(1,91), Muzikal (1,73), R&B (1,52), Disco a pop 80. let (1,50) a World music
(1,40).

Naopak prakticky neposlouchaji styly Underground (3,1 %), Opera, opereta
(3,4 %), Blues (3,4 %), Dechovka (3,5 %) a Hard rock (4,7 %). Nejvétsi relativni
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ztratu (Index) pak zaznamenaly hudebni styly Hard rock (0,42), Metal (0,54),
Underground (0,54), Blues (0,66) a Punk (0,77). Primérna hodnota Indexu je 1,13,
coZ znamena, Ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky
Vv této kategorii co do poctu polozek mirné nadpriimérna.

Respondenti z této skupiny se v ramci sledovanych nejcastéji vyjadiuji zajem
0 filmové zanry Komedie (79,8 %), Romanticky film (58,9 %), Rodinny film
(40,3 %), Pohadka (36,2 %) a Animovany film (35,5 %). Oproti celému vzorku
(Index) je jejich preference nejvic 1iSi U zanrtt Romanticky film (1,82), Tanecni
film (1,63), Filmovy muzikal (1,57), Rodinny film (1,54) a Pohadka (1,51).

Jen mizivy zajem vyvolaly Western (2,2 %), Nezavisly film (2,8 %), Mafiansky
film (4,4 %), Retrofilm (4,6 %) a Spionazni film (4,7 %). Oproti celému
vybérovému souboru (Index) je znatelny zaporny rozdil zejména u polozek
Mafiansky film (0,38), Spionazni film (0,46), Western (0,47), Gangstersky film
(0,48) a Nezavisly film (0,71). Primérna hodnota Indexu je 1,10, coz znamena, ze
aktivita respondent z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu polozek mirn€ nadpriimérna.

Pokud jde o typy televiznich potadi, nejéastéji respondenti z této skupiny sleduji
porady jako Americké sitcomy (41,8 %), Videoklipy (32,5 %), Talentové
(pévecké) soutéze (32 %), Americké serialy 0 ,,bézném zivoté™ (30,4 %) a Talk
show s celebritami (25,1 %). Relativné nejvétsi zisk oproti celému vybérovému
souboru (Index) Ize pozorovat u poradi Porady 0 znamych lidech (1,53), Potady
0 zivotnim stylu — life-style (1,48), Talentové (pevecké) soutéze (1,47), Americké

W

serialy 0 ,,b&zném Zivoté“ (1,38) a Ceské serialy 0 ,,b&Zzném Zivot&“ (1,37).

Naopak nejméné zajimavymi typy potfadl jsou pro vétSinu zjevné Potady
0 motorismu, technice (5,0 %), Regionalni zpravodajstvi (5,3 %), Hobby potady —
kutilstvi, zahradka (5,5 %), Publicistické a reportazni porady (7,5 %) a Ceské
1ékaiské serialy (8,7 %). Oproti celému vybérovému souboru (Index) respondenti
zZ této skupiny nejméné preferuji programy jako Potady o motorismu, technice
(0,26), Sportovni potady (0,69), Regionalni zpravodajstvi (0,8), Animované
seridly pro dosp¢lé (0,81) a Hobby potady — kutilstvi, zahradka (0,81). Primérna
hodnota Indexu je 1,07, coZ znamenad, Ze aktivita respondent z této skupiny byla
pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek mirné¢ nadprimérna.

Respondenti v této skupiné nejcastéji sleduji nasledujici média: Novinky.cz
(42,6 %), SeznamZpravy.cz (40,8 %), iDnes.cz (37,2 %), CT24.cz (33,2 %) a
Aktualne.cz (25,5 %). Oproti vSem respondentim (Index) je pak vidét relativné
nejvetsi piiklon K titulim Drbna.cz (1,5), SeznamZpravy.cz (1,39), iHned.cz
(1,39), Parlamentnilisty.cz (1,34) a Blesk.cz (1,32).
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Naopak nejmensi zdjem z celého nabizené¢ho seznamu vyvolaly polozky E15.cz
(0,8 %), Echo24.cz (1,0 %), SputnikNews.com (1,6 %), Pravo (1,6 %) a Metro
(1,7 %). Relativné nejvétsi ubytek preferenci oproti pruméru (Index) je pak
pozorovatelny V piipadé¢ médii E15.cz (0,42), Echo24.cz (0,51), Sport (0,52),
Sport.cz (0,53) a Metro (0,66). Priimérnd hodnota Indexu je 1,09, coz znamena, ze
aktivita respondentll z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu polozek mirn¢ nadprimérna.

Zpravodajska média Televizni stanice Rozhlasové stanice

% i % i % i
Novinky.cz 42,6 | 1,28 Nova 61,1[1,22
SeznamZprav.cz | 40,8 |1,39|Prima 48,7 11,29
iDnes.cz 37,2/1,20|CT1 34,4|1,14
CT24.cz 33,2|1,17|Prima COOL 34,0/0,97
Aktualne.cz 25,5]|1,21 | Nova Cinema 33,5/1,24
Nova.cz 15,4 [ 1,22 | O¢ko 29,5(1,36
Blesk.cz 10,6 | 1,32 | Prima Comedy C.| 23,6 | 1,21
Sport.cz 9,9/0,53|HBO 22,6 1,04
Super.cz 9,811,29|Nova 4 19,6|1,16
Denik.cz 8,80,93[CT24 16,410,92
Reflex.cz 8,5/0,92| CT sport 15,5|0,65
iRozhlas.cz 7,6 0,99 | Prima MAX 13,410,93
Blesk 6,5/1,19|Prima Love 11,6 1,08
Sport 6,0 | 0,52 | Nova Action 10,9 /0,93
Hospodaiské n. 5,9[1,07 | Prima ZOOM 10,5|0,83
iHned.cz 4,5[1,39[CT2 8,8/0,78
Lidovky.cz 4,3|/0,76 ]CNN Prima News | 8,0|1,57
Denik 4,0]0,76 | Nova Gold 6,9/0,78
Lidové noviny 3,7[1,24]1J0J Family 581,16
Drbna.cz 3,5[1,50| Nova Sport 5,410,43
Parlamentnili.cz 3,2 | 1,34 | KINO Barrandov 511,79
Forum?24.cz 2,7/0,89|CT art 5,0/0,96
Aha! 2,6 10,91 | Prima KRIMI 4,7]10,91
MF Dnes 2,4 0,78 | National Geog. 3,110,35
Eurozpravy.cz 1,8 /0,67 | TV Seznam 2,810,68
Metro 1,7/0,66| 02TV Sport 2,7/0,29
Pravo 1,6 0,92 | Eurosport 2,5]0,26
SputnikNew.com | 1,6 0,77 | TV Barrandov 2,310,53
Echo24.cz 1,0/0,51| TV Noe 0,8]0,54
E15.cz 0,8]0,42 éléngV 0,5/0,18

321 1,09 194 11,00

Tabulka 63 — Klastr 1: Zpravodajska média, televizni a rozhlasové stanice

Pti sledovani televize tato skupina respondentii nejcastéji vybira stanice Nova
(61,1 %), Prima (48,7 %), CT1 (34,4 %), Prima COOL (34 %) a Nova Cinema
(33,5 %). Relativné nejveétsi pozornost (Index) ve srovnani S primérem si pak
u této skupiny dokazaly ziskat KINO Barrandov (1,79), CNN Prima News (1,57),
Ocko (1,36), Prima (1,29) a Nova Cinema (1,24).
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Naopak nejmensi zajem vyvolaly stanice Slagr TV (0,5 %), TV Noe (0,8 %), TV
Barrandov (2,3 %), Eurosport (2,5%) a 02 TV Sport (2,7 %). Ve srovnani
s ostatnimi (Index) maji mensi zajem ptredevsim o stanice jako je Slagr TV (0,18),
Eurosport (0,26), O2 TV Sport (0,29), National Geographic (0,35) a Nova Sport
(0,43). Primérna hodnota Indexu je 1, coz znamen4, Ze aktivita respondentti Z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek primérna.

Znacky Politici Hodnoty

% i % i % i
Nike 36,0 /0,74 | V. Havel 38,0]1,32|Laska 70,8|1,26
Adidas 35,6 | 0,73 Z. Caputova 37,7 | 1,37 | Pratelstvi 70,3 (1,16
H&M 35,3/1,06|B. Obama 25,7 10,99 | Zdravi 64,1]1,13
Zara 30,6 |1,60]J. Draho$ 19,9|1,51|Rodina 60,6 1,03
Vans 23,6 10,93]1. Bartos 17,5[1,12| SpravedInost 45,211,36
Calvin Klein 23,1]0,88| V. Raku$an 15,111,82| SluSnost 416]1,12
Levi's 20,0 [ 1,17 | M. Pekarova A. | 10,1 | 1,31 | Stésti 415]1,12
NewYorker 19,5|1,10] M. HilSer 9,7 11,31 | Uzit si zivot 39,611,03
Converse 19,0]1,01 | K.Schwarzenbrg | 9,3|1,42|Vzdélani 37,7|1,11
Cropp 16,0]1,11]J. Biden 9,0/0,89 | Zodpovédnost 37,0]11,29
Tommy Hilfiger | 15,7 10,84 | M. Kalousek 8,1|1,37| Respektovat lidi | 35,3|1,11
Bata 15,0 | 0,99 | E. Macron 7,6 | 1,68 | Pomahat druhym | 33,7 | 1,22
C&A 14,81 1,29 | M. Thatcherova 7,111,47|Svoboda, nez. 31,8(1,02
Guess 14,5|1,29|T. Okamura 5,5|1,68 | Byt otevieny 26,1]1,19
Reserved 13,5|1,13]| A. Babis$ 4,810,78| Ucta ke star§im | 26,1 1,06
Hugo Boss 13,3/1,13| V. Klaus st. 4,8|1,11 | Prace 25,911,05
Karl Lagerfeld 12,1 1,73 | H. Clintonova 4,5|0,97 | Bezpeé€nost 20,21 0,99
Vasky 11,411,30] V. Putin 4,0] 0,87 | Mit svaj klid 19,71,07
Puma 9,9|/0,51|P. Fiala 3,3|0,56 | Moralnost 19,5/1,03
Lacoste 9,5|1,14| A. Merkelova 3,1/0,80| Spoj. s pfirodou | 18,7|1,10
Fjallraven 9,4|1,01| M. Zeman 2,2/0,39 | Starat se 0 sebe |18,2|1,12
Chanel 9,3]1,35|B. Clinton 2,1|0,62 | Drzet pravidla 17,711,37
Reebok 8,9|0,55]V. Klaus ml. 1,8]0,57 | Skromnost 15,3]1,08
Lindex 8,4|1,32]A. Kiska 1,7]10,42 | Zdokonalovat se | 15,1|0,85
Alpine Pro 7,710,838 | M. Némcova 1,410,32 | Spole€enské uz. | 12,1|1,18
Gucci 7,0]0,65|J. Hamacek 1,2]0,39|Vira 8,2(0,81
Tamaris 7,0(1,59]J. Lux 1,0 | 0,55 | Bohatstvi, moc 7,310,74
Husky 2,810,68 | M. Jurecka 0,6 | 1,19 Ctit tradice 6,7]0,79
Blazek 2,710,70] V. Filip 0,4 0,29 | Narodni hrdost 2,7/0,62
Rieker 0,7/0,41|D. Trump 0,4 | 0,38 | Respekt k autor. 1,7]10,32

156 | 0,97 194 |1,13 194 1,11

Tabulka 64 — Klastr 1: Znacky, politici a hodnoty

Znacky, které v této skupiné bodovaly, jsou Nike (36 %), Adidas (35,6 %), H&M
(35,3 %), Zara (30,6 %) a Vans (23,6 %). Oproti vSem respondentim (Index) je
pak vidét relativné nejvétsi piiklon ke znackam Karl Lagerfeld (1,73), Zara (1,6),
Tamaris (1,59), Chanel (1,35) a Lindex (1,32).

Naopak nejmensi zajem z celého nabizeného seznamu vyvolaly poloZky Rieker
(0,7 %), Blazek (2,7 %), Husky (2,8 %), Tamaris (7,0 %) a Gucci (7,0 %).
Relativné nejveétsi bytek preferenci oproti pruméru (Index) je pak pozorovatelny
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v piipad¢ znacek Rieker (0,41), Puma (0,51), Reebok (0,55), Gucci (0,65) a Husky
(0,68). Primérna hodnota Indexu je 0,97, coz znamena, ze aktivita respondenti
Z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
pramérna.

Z nabidky osobnosti z oblasti politiky si tito respondenti vybirali zejména
nasledujici jména: Vaclav Havel (38 %), Zuzana Caputova (37,7 %), Barack
Obama (25,7 %), Jifi Drahos (19,9 %) a Ivan Bartos (17,5 %). Ve srovnani
S ostatnimi respondenty (Index) je znat jejich vétsi preferenci politiki jako jsou
Vit Rakusan (1,82), Emmanuel Macron (1,68), Tomio Okamura (1,68), Jifi Draho$
(1,51) a Margaret Thatcherova (1,47).

Jako nejmén¢ preferovani U této skupiny ztstali Donald Trump (0,4 %), Vojtéch
Filip (0,4 %), Marian Jurecka (0,6 %), Josef Lux (1,0 %) a Jan Hamacek (1,2 %).
Negativni rozdil v preferencich (Index) je patrny U jmen jako Vojtéch Filip (0,29),
Miroslava Némcova (0,32), Donald Trump (0,38), Jan Hamacek (0,39) a Milo§
Zeman (0,39). Primérnd hodnota Indexu je 1,13, coz znamend, ze aktivita
respondenti Z této skupiny byla pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu
polozek mirné nadprimérna.

Z nabizeného vyc¢tu hodnot tato skupina nejvic volila polozky Laska (70,8 %),
Pratelstvi (70,3 %), Zdravi (64,1 %), Rodina (60,6 %) a SpravedInost (45,2 %). Ve
srovnani S priimérem (Index) pak Ize upozornit na nariist preferenci hodnot jako je
Dodrzovat pravidla (1,37), Spravedlnost (1,36), Zodpovédnost (1,29), Laska
(1,26) a Pomahat druhym (1,22).

Nejméné U nich rezonuji hodnoty jako Respekt Kk autoritam (1,7 %), Narodni
hrdost (2,7 %), Ctit tradice (6,7 %), Bohatstvi, moc (7,3 %) a Vira (8,2 %). Oproti
vysledkiim celého vybérového souboru nejvice ubylo preferenci hodnotam jako
jsou Respekt k autoritam (0,32), Narodni hrdost (0,62), Bohatstvi, moc (0,74), Ctit
tradice (0,79) a Vira (0,81). Primérna hodnota Indexu je 1,11, coz znamena, ze
aktivita respondenti z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu polozek mirné nadpriimérna.

5.2 KLASTR 2 - TECHNIKA A SPORT

Pro formovani tohoto klastru byl zasadni zajem 0 techniku — zejména tu vypocetni
(tedy souvisejici s pocitaci), ale také mobily, zvukovou a video techniku, piipadné
I automobily (vSem nikoliv motorky). Kromé toho ma tato skupina vyrazné vyssi
zajem 1 0 sportovni vybaveni (jak obecng, tak i specidln¢é sledované lyZovani a
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cyklistiku). Naopak je pfili§ nezajimaji véci souvisejici se vzhledem, tedy méda,
kosmetika, nebo polozky souvisejici S domacnosti a zahradou.

Pohlavi (%) Vék (% Status (%) Studium (%) Prace (%)

C i C i C i C i C i
M 84,711,66]12-14117,2|1,07|StZ |18,6/1,06|Ume| 9,1/0,76|Man | 8,3|1,13
Z 15,3]0,31]15-19 |25,3|1,06]stU | 2,7{1,23|Hum |11,0|0,56]Adm | 7,8|0,56
Bydlisté 20-24|129,5|1,00|StS |22,5/1,07|Eko |20,6/1,00|Ure | 5,0|1,06
-2t 16,1]0,83]25-2928,1/0,91|StV | 1,3|0,84|Ped | 6,6|0,67]Uci 3,3/0,72
-10t 22,8(1,07 Vzdélani StB |11,3|0,95|Pra | 6,3|1,26|SpS | 4,4|0/47

-50t 22,9(1,05|2S 44,7|11,11|StM | 40]0,85]Lek | 4,0/0,48|SpT |16,3|1,53
-100t [13,3]1,11|OU 16,9]0,93|Zam [28,9|0,99|Zem | 0,9/0,46|MaP |21,6|1,25
+100t | 5,2|1,14|SS 27,2|10,96|Pod | 6,1|1,30]|Pri 6,1/1,11|Slu 8,0/0,68

Ph 4,210,75|] VO 15|0,72|Nez | 3,6|1,18|Mat | 54|2,22]Ume | 58]|1,04
Br 8,6/0,94|Bc 6,6/091|Dom| 0,4|0,61]|Tec |24,1|2,37|Med | 2,8|0,77
Os 3,0/0,88| Mg 3,2/0,79|Mat | 0,8/0,21|Spo | 44]1,31]IT 12,211,94

Pen | 0,0]0,00]Voj 1,4]1,08]Fin 4,410,94
Tabulka 65 — Demograficky profil klastru ¢. 2

Lze si povSimnout, ze z hlediska genderové polarizace jde o klastr vyrazné
»-muzsky*; koeficient shody ma hodnotu 0,000, coz znamena, Ze profil této skupiny
se po strance pohlavi od priméru 1i$i velmi vyrazné. Ve vékovém profilu jsou
oproti priméru vice zastoupeny osoby ve véku 12 — 14 let; koeficient shody ma
hodnotu 0,936, coz znamena, Ze profil této skupiny se z hlediska véku od priméru
prakticky nelisi.

Pokud jde 0 vzdélani, ve srovnani S primérem jsou zde znatelné&ji vice zastoupeny
osoby se zékladnim vzd&lanim (ZS), coZ je oviem V tomto ptipadé podminéno
vékovym profilem respondentli, méné jsou zastoupené osoby S vy$Sim odbornym
(VO) a magisterskym vzdélanim (Mg); koeficient shody ma hodnotu 0,962, coz
znamena, ze profil této skupiny se — pokud se tyka vzdélani — od priméru prakticky
nelisi.

Podivame-li se na velikost bydlisté ¢lent této skupiny, oproti celému vybérovému
souboru zde pievazuji obyvatelé mést 0 velikosti 50 — 100 tisic obyvatel, obyvatelé
mést nad 100 tisic obyvatel, mén¢ zde najdeme obyvatel obci do 2 tisic, Prahy (Ph)
a Ostravy (Os); nejvetsi pozitivni disproporci vici celému vybérovému souboru
lze vidét u skupiny obyvatel mést nad 100 tisic obyvatel; koeficient shody ma
hodnotu 0,996, coz znamend, Ze profil této skupiny se v parametru velikosti
bydli§té od priméru prakticky nelisi.

Z hlediska ekonomického statutu Ize v této skupiné oproti priméru nalézt vice
studentll wucilist (OU), podnikateli (Pod), nezaméstnanych (Nez), mensi
zastoupeni je pozorovatelné Vv piipadé studentli vysSich odbornych Skol (StV),
studentd magisterského a doktorského stupné vysokych skol (StM), osob
Vv domdcnosti (Dom), osob na matetské nebo rodicovské dovolené (Mat), penzistti
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(Pen); nejveétsi pozitivni disproporci vic¢i dané populaci lze vidét u skupiny
podnikateld (Pod); koeficient shody ma hodnotu 0,984, coz znamena, ze profil této
skupiny se v piipad¢ ekonomického statutu od pruméru prakticky nelisi.

Mezi studenty stfednich a vysokych Skol lze v této skupiné oproti celku najit
0 néco vic takovych, kteti studuji nebo maji v umyslu na vysoké skole studovat
pravnické (Pra), pfirodovédné (Pri), matematické¢ (Mat), technické (Tec),
sportovni a télovychovné (Spo) obory, mensi podil je naopak vidét v pripadé
studentd, ktefi studuji nebo chtéji studovat umélecké a uménovédni (Ume),
humanitni a spolecenské (Hum), pedagogické (Ped), Iékatské a farmaceutické
(Lek), zemedelské a veterinarni (Zem) obory; nejvétsi pozitivni disproporci vuci
celému vybérovému souboru lze vidét u skupiny, ktera studuje nebo chce studovat
technické obory (Tec); koeficient shody ma hodnotu 0,001, coZ znamena, Ze profil
této skupiny se Vv ptipad¢ obort studia ¢i zamysleného studia od priméru lisi velmi
vyrazng.

Mezi ¢leny tohoto klastru, ktefi jiz pracuji, lze ve srovnani S primérem najit
vyraznéji vice manazeri (Man), specialisti V technickych profesich (SpT),
manualné pracujicich (MaP), IT pracovnikii, mensi zastoupeni oproti primeéru je
pak pozorovatelné Vv ptipadé administrativnich pracovnikli (Adm), ucitela (Uci),
specialistii ve sluzbach (SpS), pracujicich ve sluzbach (Slu), osob pracujicich
v médiich (Med); nejvétsi pozitivni disproporci vici praméru Ize vidét v pripadé
osob pracujicich v oblasti IT; koeficient shody ma hodnotu 0,110, coZ znamena,
ze profil této skupiny se V ohledu zaméstnani respondenti od priméru lisi spiSe
nevyznamne.

Z nabizenych hmotnych produktl si respondenti z této skupiny nejcastéji jako
objekt svého zajmu vybirali Hry na pocitaéi, konzolich (44,9 %), Mobily a
ptislusenstvi (44,6 %), Pocitace — hardware (41,0 %), Pocitace — software (39,6 %)
a Sportovni potieby (33,0 %). Relativné nejvétsi rozdil oproti celému vybérovému
souboru (Index) je pozorovatelny U poloZek Pocitace — software (2,99), Pocitace —
hardware (2,96), Cyklistika — kola, vybaveni (2,67), Zvukova technika, Hi-Fi
(2,63) a Televize, video, domaci kino (2,35).

Nejméné ohlasi ze vSech nabizenych polozek vyvolaly Motorky (0,0 %), Zahrada,
zahradni technika (0,0 %), Alternativni medicina (0,1 %), Hracky, détské zbozi
(2,1 %) a Zdravi a léCiva (3,5 %). Relativné nejvétsi pokles (Index) je pak
pozorovatelny V piipad¢ kategorii Motorky (0,00), Zahrada, zahradni technika
(0,00), Alternativni medicina (0,03), Kosmetika (0,15) a Sperky, modni dopliiky
(0,22). Primérna hodnota Indexu je 1,02, coz znamena, ze aktivita respondenti
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z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek

prumeérna.
Hmotné produkty Bézny nakup Sluzby, aktivity

% i % i % i
Hry na podéitaci 44,9 | 2,13 | Peéivo 46,8 0,97 | On-line hry 52,0]1,87
Mobily 44,6 | 1,62 ] Ovoce, zelenina | 40,0(0,80 ] On-line filmy 50,4]1,15
Hardware 41,0 | 2,96 | Nealko napoje 37,6 11,24 0On-line hudba 50,2]1,13
Software 39,6 | 2,99 | Slané pochutiny | 35,9 (1,10 Videoblogy (YT) | 39,0(1,14
Sportovni poti. 33,0 1,32 | Sladké pochut. | 35,3|0,98 ] Sportovisté 31,0]1,29
Automobily 29,9 | 2,04 | Uzeniny, Sunky | 34,4|1,11| Sportovni akce | 30,4|1,26
Sportovni odévy | 29,7 |1,25] Syry 33,6 | 0,93 | Cestovani 22,810,72
Obuv 25,6 | 0,72 | Jogurty, mlééné | 32,5| 0,78 | Vzdélavani 18,7]0,81
Televize, video 23,7|2,35| Maso, masné v. | 28,4| 0,98 | Kulturni akce 18,4 0,66
Cyklistika 23,4 | 2,67 | Suroviny vareni | 23,8 | 0,64 | Fitcentra 17,711,21
Moda, odivani 21,31 0,50 | Cerealie, misli | 22,3|0,95| Gastronomie 16,2 10,83
Lyzovani 17,1/1,51|Pivo 21,3[1,32| Adrenalinové s. | 15,7 /1,35
Zvukova tech. 16,4 | 2,63 | Pomazanky 16,3]1,08 | Obchodni cent. | 15,5|0,89
Knihy 14,8 0,60 | Cigarety, kufivo | 13,0 | 1,04 | Nabidka prace | 11,1|0,90
Fotoaparaty 14,1| 1,49 | Sportovni poti. | 12,1 | 1,22 | Wellness, lazné | 10,0| 0,58
Zdrava vyziva 10,9]0,48 | Kava 11,110,72| Slevové portaly 9,710,74
Domaci zvirata 10,7 | 0,64 | Obleceni, obuv | 10,7 | 0,65 | Sazeni 9,4|1,47
Hudebni nastroje | 8,0|1,09 | Ryby, rybi vyr. 10,6 | 0,98 | Cvi€eni (jéga) 9,0/0,44
Hobby 7,910,78 | Hotova jidla 9,8]1,59 | Finance, spor. 8,6/1,05
Casopisy 7,2]10,55| Tvrdy alkohol 9,6 | 1,41 | Kadernictvi 8,0/0,51
Nabytek 6,1 | 0,45 | Hygienické pot. 8,8 | 0,40 | Hazardni hry 7,711,47
Domacnost 4,710,34 | Krmivo pro zvéf | 8,1|0,72|Last minute 7,7/0,67
Kosmetika 4,310,15]Vino 7,6 0,55 Knihovny 7,610,66
Darkové zbozi 4,110,35] Cistici prostred. | 5,8 0,46 | Akce pro déti 6,5/0,92
Sperky, doplitkky | 4,1[0,22|Knihy 5,1|0,71 | Jazykové kursy | 6,5|0,75
Zdravi a lé€iva 3,5/0,31 | Kosmetika 4,8 0,33 | Sluzby bank 540,97
Hracky, détské 2,1]10,27 | Biopotraviny 4,410,45| Reality 2,410,776
Alternativni med. | 0,1|0,03] Lé€iva, dopliiky | 3,7|0,67 | Manikdra 2,2/0,28
Motorky 0,0 | 0,00 | Casopisy 3,210,72 | Kosmetické sl. 19]0,13
Zahrada 0,0 | 0,00 | Denni tisk 2,1|1,25]| Lécitelstvi 1,0]0,20

1291 1,02 268 | 0,89 450 | 0,95

Tabulka 66 — Klastr 2: Hmotné produkty, bézny ndakup a sluzby

Pii bézném nakupu se jejich pozornost nejcastéji zametuje na nasledujici produkty:
Pecivo (46,8 %), Ovoce, zelenina (40,0 %), Nealko napoje (37,6 %), Bramburky,
slané pochutiny (35,9 %) a Cokolada, sladké pochutiny (35,3 %). Ve srovnani
s vysledky celého vybérového souboru je pak relativné nejvétsi Cetnost nakupl

(Index) pozorovatelna u produktt, jako jsou Hotova (piedvatend) jidla (1,59),
Tvrdy alkohol (1,41), Pivo (1,32), Denni tisk (1,25) a Nealko napoje (1,24).

Naopak jen zfidka nakupuji véci jako Denni tisk (2,1 %), Casopisy (3,2 %),
Léciva, potravinové doplnky (3,7 %), Biopotraviny (4,4 %) a Kosmetika, parfémy
(4,8 %). Oproti celkovym vysledkim je pak nejvétsi propad (Index) pozorovatelny

v piipadé polozek Kosmetika, parfémy (0,33), Hygienické potieby (0,4),
Biopotraviny (0,45), Cistici prostfedky, uklid (0,46) a Vino (0,55). Pramérna
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hodnota Indexu je 0,89, coZ znamena, Ze aktivita respondenti z této skupiny byla
pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poc¢tu polozek mirné podprimeérna.

Sluzby ¢i aktivity, které tuto skupinu zajimaji, jsou zejména On-line hry (52 %),
On-line filmy (50,4 %), On-line hudba (50,2 %), Videoblogy, podcasty (39 %) a
Sportovisté, kde sportovat (31 %). Kladny rozdil oproti celému vybérovému
souboru (Index) je pozorovatelny zejména u polozek On-line hry (1,87), Hazardni
hry (1,47), Sazeni, sazkové kancelaie (1,47), Adrenalinové/extrémni sporty (1,35)
a Sportovisté, kde sportovat (1,29).

Naopak nejmensi zajem muzeme predpokladat u téchto sluzeb: Lécitelstvi,
alternativni 1écba (1,0 %), Kosmetické sluzby (1,9 %), Manikura, pedikara
(2,2 %), Realitni kancelare (2,4 %) a Sluzby bank, uvéry, pojisténi (5,4 %). Oproti
celku (Index) je pak nejveétsi mira poklesu zajmu zaznamenatelnd u polozek
Kosmetické sluzby (0,13), Lécitelstvi, alternativni 1écba (0,2), Manikura, pediktira
(0,28), Cviceni — joga, aerobic apod. (0,44) a Kadeinictvi, holi¢stvi (0,51).
Primérnd hodnota Indexu je 0,95, coZ znamena, Ze aktivita respondentd z této
skupiny byla pifi vybéru z nabidky V této kategorii co do poctu polozek mirné
podprimérna.

K zajmtim této skupiny patii predevsim Sport (47,1 %), Elektrotechnika (31,5 %),
Informacni technologie (27,9 %), Podnikani, obchod (20,3 %) a Historie (18,5 %).
V porovnani S ostatnimi (Index) bychom zde mohli ¢ekat zalibu v takovych
oblastech, jako je Informacni technologie (2,19), Elektrotechnika (2,15),
Vojenstvi, armada, policie (1,52), Sport (1,26) a Historie (1,26).

Naopak mensi pozornost lidé z této skupiny bezpochyby vénuji polozkam jako
jsou Vira, nabozenstvi, cirkve (0,8 %), Charita, dobro¢innost (1,5 %), Botanika,
rostliny, zemédélstvi (2,1 %), Architektura, stavebnictvi (2,8 %) a Strojirenstvi,
primysl, doprava (4,1 %). Od ostatnich (Index) se li§i mensim dirazem na
problematiku oblasti jako Vira, nabozenstvi, cirkve (0,14), Botanika, rostliny,
zemédelstvi (0,17), Charita, dobro¢innost (0,29), Medicina, 1€kafstvi, farmacie
(0,41) a Potravinafstvi, potraviny (0,42). Primérnd hodnota Indexu je 0,89, coz
znamend, ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky v této
kategorii co do poctu polozek mirné podprimérna.

Jako k dilezitym se respondenti z této skupiny nejvice hlasi k témto spolecenskym
problémtim: Sikana a kybersikana (40,1 %), Ochrana Zivotniho prostiedi (37,2 %),
Ttidéni odpadu (33,9 %), Ochrana dat na internetu (29,4 %) a Uprchlictvi,
pfisteéhovalci (29,2 %). Nejveétsi relativni piiklon oproti celku (Index) lze
zaznamenat u témat Boj proti korupci (1,48), Ochrana dat na internetu (1,32), Boj
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proti kouteni (1,27), Uprchlictvi, ptistéhovalci (1,25) a Sportovni aktivity déti
(1,23).

Vyznamné pro né naopak nejsou tyto oblasti: Prava seniort (4,5 %), Posilovani
vlastenectvi (4,8 %), Boj proti hazardnim hram (5,8 %), Omezovani spotieby
zbozi (7,0 %) a Rovné prilezitosti muzu a Zen (10,4 %). Oproti praméru (Index) je
pak relativn€ nejmensi zdjem viditelny Vv piipad€ poloZzek Rovné prileZitosti muzi
a zen (0,58), Posileni ochoty poméhat druhym (0,7), Prava sexudlnich menSin
(0,71), Humanitarni pomoc ve svété (0,73) a Domaci nasili na zenach (0,74).
Primérnd hodnota Indexu je 0,97, coZ znamena, Ze aktivita respondentd z této
skupiny byla pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek primérna.

Zajmy Spoleéenska témata Témata rozhovort

% i % i % i
Sport 47,1 1,26 | Sikana a kyber 40,1 1,16 | Film 51,7|1,18
Elektrotechnika |31,5[2,15|0ZP 37,210,96 | Sport 50,2 |1,34
IT 27,912,119 | Tridéni odpadu | 33,9|0,95| Co dnes zazili 41,2|0,77
Podnikani 20,3[1,23]| Ochrana dat 29,411,32| Hudba 36,6 | 1,05
Historie 18,5| 1,26 | Uprchlictvi 29,211,25]| Studium 32,710,94
Zahady, tajem. 17,4 | 1,22 | Nasili na détech | 27,3 | 0,87 | Elektronika 30,5|1,75
Umeéni, kultura 17,1]0,84 | Lécba a preven. | 26,6 | 0,95 | Automobily 28,5|1,63
Marketing 15,5]0,89 | Rasismus 25,3|1,01 | Spoleéni znami | 27,5|0,80
Psychologie 13,6 | 0,61 | Korupce 24,1|1,48|Pivo, vino, tvrdy | 27,5|1,21
Ekonomie 12,9 1,24 | Prava zvirat 23,710,84 | Prace 26,910,90
Zloginy, pravo 12,5|1,13| Drogy 22,6 1,10 | Zazitky z mladi | 24,8 0,99
Politika, politol. |[11,9|1,00| Nasili na Zzenach | 22,5 |0,74 | Partnerské vzt. | 23,4|0,61
Vojenstvi, polic. | 10,6 |1,52]| Sport déti 17,7 1,23 | Mezilidské vzt. 22,810,76
Geografie 10,5(0,89 | BeSiP 14,2 | 1,14 | Penize, finance | 22,8 (1,13
Gastronomie 10,2 0,43 ]| Osobni bezpeéi | 13,3|0,86 | Cestovani 19,0 (0,65
Knihy, literatura | 9,6 |0,55| Darcovstvi krve | 13,2 |0,87 ] Politika ve svété | 18,0 |1,30
Zvirata, biologie 8,7 | 0,46 | Koureni 13,0 1,27 | Zvirata 15,410,77
Hotelnictvi, tur. 7,510,92] Alkoholismus 12,3|1,14 | Mo6da 14,5|0,52
Vyroba odévi 7,210,77| Chudobav TS 12,1]0,93 ] Celebrity 13,8|0,76
Skolstvi 6,7]0,62| Pomoc ve svété | 12,0|0,73| TV vysilani 12,9(1,46
MatFyzChem 6,6 | 0,86 | Zdrava strava 11,9 0,85 ]| Tuzemska pol. 12,9(1,17
Potravinarstvi 5,710,42 | Détska prace TS | 11,7 |0,85] Zdravy zivot 11,9]0,60
Ekologie 5,6 |0,43| Pr. zaméstnancti | 10,8 |0,93] Vareni, jidlo 11,7|0,47
Medicina, léky 49[0,41|Pr. sex. mensin | 10,7 | 0,71 | Filozofické ot. 9,4/0,79
Filozofie, vych.f.| 4,1]0,62|Pomoc druhym | 10,6 |0,70|Knihy, literatura | 7,4|0,54
Strojirenstvi 4,1]0,70 | Rovné gender 10,4 | 0,58 | Nemoci 4,210,48
Architektura 2,8 0,45 | Spotieba zbozi 7,0/0,84|Divadlo 3,8/0,72
Botanika 2,1]0,17 | Hazardni hry 5,8|0,82 | Rucni prace 3,0[0,50
Charita 1,5|0,29 | Vlastenectvi 4,8]1,06 | Déti 1,8]0,19
Vira, nabozen. 0,8 0,14 | Prava seniort 4,5|0,78 | Zahradkareni 0,8]0,32

14910,89 4710,97 268 (0,91

Tabulka 67 — Klastr 2: Zdjmy, spolecenskd témata a témata rozhovori

Debaty ¢lent této skupiny se svymi prateli se to¢i kolem témat jako Film (51,7 %),
Sport (50,2 %), Co jsem dnes zazil/a (41,2 %), Hudba (36,6 %) a Studium
(32,7 %). Relativné nejvétsi zisk (Index) lze pozorovat utémat Elektronika,
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ptistroje (1,75), Automobily, motorky (1,63), Televizni vysilani (1,46), Sport
(1,34) a Politika ve svété (1,3).

Naopak nejméné Casto diskutuji 0 vécech jako Zahradkaieni (0,8 %), Déti (1,8 %),
Rucni prace (3,0 %), Divadlo (3,8 %) a Nemoci, medicina (4,2 %). Relativné
nejvetsi zapornou zmeénu oproti primeéru zde mizeme vidét U polozek Déti (0,19),
Zahradkarteni (0,32), Vafteni, jidlo (0,47), Nemoci, medicina (0,48) a Ruc¢ni prace
(0,5). Primérnd hodnota Indexu je 0,91, coz znamend, Ze aktivita respondentli
Z této skupiny byla pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek mirné
podprimérna.

Sviij volny Cas by tato skupina respondentdl nejspiSe vénovala témto aktivitdm:
Hry na pocitaci/konzolich (46,6 %), Sledovani filmi/seriald — doma (42,4 %),
Aktivni sport (40,5 %), Kino (35,7 %) a Restaurace, hospoda (34,9 %). Relativné
nejveétsi pozornost (Index) ve srovnani S primérem pak U této skupiny vyvolaly
Hry na pocitaci/konzolich (2,05), Prace, zaméstnani (1,55), Sportovni akce — jako
divak (1,55), Aktivni sport (1,40) a Internet — chatovani, surfovani (1,26).

Naopak nejmensi ¢ast by sviij ¢as vénovala aktivitam jako Zahradkareni (1,6 %),
Kadefnictvi, manikura, pediktira (2,1 %), Cteni novin, &asopist (3,5 %), Rybateni
(3,7 %) a Domaci ru¢ni prace (4,6 %). Ve srovnani s vysledky celého vybérového
souboru (Index) bychom pak mohli pfedpokladat relativné nejmensi zédjem
0 traveni volného Casu aktivitami, jako je Kadetnictvi, manikura, pedikura (0,24),
Zahradkareni (0,51), Vareni, peceni, pfiprava jidel a napoju (0,56), Divadlo (0,58)
a Uklid domécnosti (0,59). Primérna hodnota Indexu je 0,98, coz znamena, ze
aktivita respondentd z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu polozek primérna.

Jejich pasivni zajem se nejcastéji zamétuje na nasledujici sporty: Hokej (48,7 %),
Fotbal (39,3 %), Tenis (23,5 %), Florbal (21,7 %) a Biatlon (18,6 %). Relativné
nejvic plusovych bodu oproti vysledkiim celého vzorku respondenti (Index) lze
pozorovat u polozek Florbal (1,64), Basketbal (1,64), Bojové sporty (1,42), Rallye
(1,41) a Fotbal (1,37).

S nejmensi pravdépodobnosti bychom je jako divaky potkali U sporti jako je
Moderni gymnastika (2,3 %), Sportovni tanec (2,7 %), Krasobrusleni (2,8 %),
Letecky sport (4,0%) a Sportovni gymnastika (4,1 %). Oproti celkovym
vysledkim je pak nejvétsi pokles zajmu (Index) pozorovatelny v ptipadé polozek
Krasobrusleni (0,24), Sportovni tanec (0,3), Moderni gymnastika (0,32), Sportovni
gymnastika (0,61) a Rychlobrusleni (0,66). Primérnd hodnota Indexu je 1,08, coz
znamena, zZe aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky v této
kategorii co do poctu polozek mirn€¢ nadprimeérna.
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Z nabizené¢ho vyctu aktivnich sportil, kterym by se tato skupina mohla vénovat,
zvitézily Cyklistika (33,2 %), Fotbal (31,3 %), Plavani (29,2 %), Sjezdové
lyzovani (23,7 %) a Turistika, chtize (22,9 %). Relativné se oproti pruméru (Index)
veénuji sportim jako je Florbal (2,11), Fotbal (1,95), Bojové sporty (1,61), Hokej
(1,58) a Basketbal (1,54).

Volny ¢as Pasivni sport Aktivni sport

% i % i % i
Hry na pocitaéi | 46,6 | 2,05 | Hokej 48,7 | 1,17 | Cyklistika 33,2]1,16
Sledovani filma | 42,4|1,03] Fotbal 39,3 1,37 | Fotbal 31,3|1,95
Aktivni sport 40,5|1,40] Tenis 23,5|1,03 | Plavani 29,211,00
Kino 35,7 10,94 | Florbal 21,7]1,64|Sjezdové lyze 23,7(1,21
Restaurace 34,9 (1,14 Biatlon 18,6 | 0,93 | Turistika, chtize | 22,9 /0,76
Internet 33,5 1,26 | Basketbal 17,8 | 1,64 | Béh, jogging 22,410,91
Sportovni divak | 29,1 |1,55| Bojové sporty 17,8 | 1,42 | Florbal 21,3|2,11
Sledovani TV 28,4 |1,14]| Snowboarding | 16,3 |1,08]In-line brusleni 18,910,79
Navstéva 27,7 10,91 | Rallye 15,8 | 1,41 | Kulturistika 17,6 1,05
Taneéni klub 21,3]0,89] Cyklistika 14,9/1,36|Tenis 12,3]1,05
Koncert 19,1 10,98 | Sjezdové lyze 13,710,92 | Snowboarding 12,310,99
Prochéazka, tura | 16,8 0,80 Atletika 13,4 0,95 | Bojové sporty 11,2(1,61
Kavarna 15,9 0,69 | Hazena 10,5|1,31 | Bowling, kuzelky | 11,1|1,07
Spole€¢enské hry | 155|1,01| Volejbal 10,01 0,90 | Volejbal 10,210,88
Masaz, wellness | 14,6 | 0,76 | Skoky na lyzich | 8,9 0,98 ] Stolni tenis 10,2 1,50
Cajovna 13,4 10,88 | Motocyklovy s. 8,5|1,18 | Brusleni 9,710,82
Cteni knih 12,9|0,62| Béh na lyzich 7,5/1,03 | Hokej 9,3/1,58
Divadlo 9,7 10,58 Stolni tenis 7,4 11,33 | Basketbal 8,6[1,54
Studium 9,2 10,91 | Plavani 7,210,70| Badminton 8,5[/0,80
Prace 9,1|1,55] Kulturistika 7,1]11,27|Béh na lyzich 7,5]11,29
Nakupovani 8,710,60| Ragby 6,6 | 1,31 | Sachy 581,34
Vareni, pe€eni 8,5]|0,56| Triatlon 5,9]1,23]|Squash 4,0/1,18
Umélecka tvorba| 7,6|0,67| Golf 4,9 1,36 | Potapéni 3,9/0,88
Muzeum, galerie 7,210,84 | Dostihy 4,910,72 ] Nohejbal 3,8(1,17
Uklid 5,0/ 0,59]| Rychlobrusleni | 4,6|0,66| Tanec, aerobik 3,7/0,23
Domaci prace 4,6 0,76 | Sportovnigym. | 4,1|0,61]|Jéga 3,6/0,26
Rybareni 3,7 10,96 | Letecky sport 4,0|1,32 | Hazena 3,410,96
Cteni novin 3,5]/0,67 | Krasobrusleni | 2,8|0,24|Golf 2,1{1,00
Kadefrnictvi 2,1|0,24| Sportovni tan. 2,710,30 | Pétanque 1,8/1,01
Zahradkareni 1,6 | 0,51 | Moderni gym. 2,3]0,32 | Lukostielba 1,5]0,84

569 | 0,98 770|1,08 471 1,04

Tabulka 68 — Klastr 2: Volny cas, pasivni a aktivni sport

K opomijenym sportovnim aktivitdm U nich patii zejména Lukostielba (1,5 %),
Pétanque (1,8 %), Golf (2,1 %), Hazena (3,4 %) a Joga (3,6 %). Relativné ve
srovndni S primérem (Index) pak nejvétsi propad zaznamenaly sporty Tanec,
aerobik (0,23), Joga (0,26), Turistika, chtize (0,76), In-line brusleni (0,79) a
Badminton (0,80). Primérnd hodnota Indexu je 1,04, coZz znamena, ze aktivita
respondentil Z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu
polozek primérna.
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Pokud jde o hudebni styly, které respondenty z této skupiny zajimaji, na prvnich
mistech se umistily Pop (46,5%), Hip-hop, rap (42 %), Rock (36,3 %),
Elektronicka tane¢ni hudba (33,4 %) a Filmova hudba — soundtrack (24,8 %).
Relativné nejvétsi pozitivni rozdil (Index) ve srovnani S primérem miizeme
pozorovat u stylt Elektronicka tane¢ni hudba (1,53), Underground (1,51), Metal
(1,51), Hard rock (1,36) a Funk (1,24).

Hudebni styly Filmové Zanry TV porady

% i % i % i
Pop 46,5 10,96 | Komedie 59,2 0,89 | Sportovni por. 44,0(1,33
Hip-hop, rap 42,01 1,23 | Akéni film 57,6 |1,35|US sitcomy 41,7 11,08
Rock 36,3|1,13]| Sci-fi 49,5|1,51 | Videoklipy 28,911,04
EDM 33,4 1,53 | Fantasy 44,4 11,20 | Motorismus 28,2 1,47
Filmova hudba | 24,8 |0,91 | Dobrodruzny f. 41,0[1,13|US krimi seridly | 23,5|1,07
World music 17,2 11,21 | Thriller 28,4 (1,14 | Animované adult | 21,7 | 1,22
Metal 17,1 11,51 | Horor 26,4|1,05]|CZ sitcomy 20,8]1,26
Hard rock 15,4 1,36 | Animovany film | 24,6 | 0,87 | TVzpravodajstvi | 20,0 | 1,09
Rock'n’roll 14,3 1,04 | Dokumentarni f. | 21,9 | 0,93 | Pfirodni d. 18,1]0,90
R&B 14,1 | 0,85 | Mafiansky film 20,911,82| T-Show celebrity | 18,0]0,84
Disco 80. let 13,9]0,78 | Krimi, detektivka | 20,1 |0,86 |US seridly norm. | 17,7]0,81
Punk 11,3 | 1,22 | Spionazni film 17,6 | 1,74 | CZ krimi serialy 17,4 11,06
Underground 8,7 1,51 | Filmova parodie | 17,3|1,02 | Védomostni s. 16,5/0,90
Rock 60. let 8,6 | 0,94 | Gangstersky f. 17,2]1,39 | Talentové sout. | 14,8|0,68
Alternativa 7,9 10,97 | Rodinny film 16,9 | 0,65 | Zabavné porady | 14,7]1,19
Reggae 7,1/0,95| Drama 16,5|0,70 | Vzdélavaci pof. 14,411,02
Tradiéni jazz 7,0 0,77 | Mystery film 16,0 | 1,28 | Cestovatelské d. | 13,9|0,78
Funk 5,7 | 1,24 Zivotopisny film | 15,1 0,89 | Historickeé d. 13,3|1,06
Symfonicka VH | 5,5|0,81 | Pohadka 15,1 0,63 | Pofady o vafeni | 12,2|0,69
Latino 5,3 10,77 | Historicky film 15,0 | 0,85 | Pohadky 10,1]0,71
Folk 5,2]0,92|Porno 14,9 1,36 | Politické diskuse| 9,5|1,11
Lidova hudba 4,8 0,72 | Bondovka 13,2 1,10 | CZ serialy norm. 8,6 | 0,56
Moderni jazz 4,3 | 0,69 | Katastroficky f. 10,5]0,96 | US lékarské ser. 8,4/0,92
Ambientni hud. | 4,3]0,73| Eroticky film 9,3[1,09 | T-Show bézni 8,3/0,88
Blues 3,6 | 0,71 | Filmovy muzikal 8,4 /0,58 | Life-styly pofady | 7,2|0,63
Country 3,5 0,66 | Romanticky film 8,4 10,26 | Publicistika 7,1/1,06
Dechovka 3,5/0,99 | Tane€ni film 7,3 10,47 | Regionalni zpr. 6,7 /1,01
Komorni VH 2,9 10,79 | Western 5,8 11,24 CZ lékaiské ser. 6,5/0,75
Opera, opereta 2,8 0,75 Nezavisly film 3,6 10,92 | Znami lidé 6,2 0,67
Muzikal 2,310,21 | Retrofilm 3,0 (0,84 | Hobby porady 500,74

471 1,02 316 0,99 569 | 0,98

Tabulka 69 — Klastr 2: Hudebni styly, filmové zanry a televizni porady

Naopak prakticky neposlouchaji styly Muzikal (2,3 %), Opera, opereta (2,8 %),
Komorni vazna hudba (2,9 %), Dechovka (3,5 %) a Country, bluegrass (3,5 %).
Relativné nejvetsi ubytek preferenci (Index) oproti vysledklim celého vybérového
souboru pak mizeme pozorovat V ptipadé styli jako Muzikal (0,21), Country,
bluegrass (0,66), Moderni jazz (0,69), Blues (0,71) a Lidova/folklorni hudba
(0,72). Primérna hodnota Indexu je 1,02, coz znamena, ze aktivita respondenti
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z této skupiny byla pifi vybéru z nabidky V této kategorii co do poctu polozek
prumeérna.

Respondenti z této skupiny se Vramci sledovanych nejcastéji vyjadiuji zajem
0 filmové zanry Komedie (59,2 %), Ak¢ni film (57,6 %), Sci-fi (49,5 %), Fantasy
(44,4 %) a Dobrodruzny film (41 %). Oproti pruméru celého vybérového souboru
je unich mozné pozorovat relativné nejvyssi zajem (Index) v piipadé zanra
Mafiansky film (1,82), Spionazni film (1,74), Sci-fi (1,51), Gangstersky film
(1,39) a Porno (1,36).

Nejmensi zajem ma tato skupina 0 filmové Zanry Retrofilm (3,0 %), Nezavisly
film (3,6 %), Western (5,8 %), Tane¢ni film (7,3 %) a Romanticky film (8,4 %).
Oproti celému vybérovému souboru (Index) je znatelny zédporny rozdil zejména
u polozek Romanticky film (0,26), Tane¢ni film (0,47), Filmovy muzikal (0,58),
Pohéadka (0,63) a Rodinny film (0,65). Primérn4d hodnota Indexu je 0,99, coz
znamena, Ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky v této
kategorii co do poctu poloZek primérna.

Pokud jde o typy televiznich pofadi, nejcastéji respondenti z této skupiny sleduji
porady jako Sportovni porady (44 %), Americké sitcomy (41,7 %), Videoklipy
(28,9 %), Porady 0 motorismu, technice (28,2 %) a Americké kriminalni serialy
(23,5 %). Ve srovnani S primérem maji relativné nejvetsi zajem (Index) 0 polozky
Potady 0 motorismu, technice (1,47), Sportovni potady (1,33), Ceské sitcomy
(1,26), Animované serialy pro dospélé (1,22) a Zabavné a estradni porady (1,19).

Naopak nejméné zajimavymi typy poradi jsou pro vétSinu zjevné Hobby potady
— kutilstvi, zahradka (5,0 %), Pofady 0 znamych lidech (6,2 %), Ceské lékaiské
serialy (6,5 %), Regionalni zpravodajstvi (6,7 %) a Publicistické a reportazni
porady (7,1 %). Oproti celému vybérovému souboru (Index) respondenti z této
skupiny nejméné preferuji programy jako Ceské serialy 0 ,,b&Zném Zivoté* (0,56),
Potady 0 zivotnim stylu — life-style (0,63), Pofady 0 znamych lidech (0,67),
Talentové (pévecke) soutéze (0,68) a Potady 0 vareni (0,69). Priimérnd hodnota
Indexu je 0,98, coz znamena, ze aktivita respondentt Z této skupiny byla pti vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek primérna.

Respondenti v této skupiné nejcastéji sleduji nasledujici média: Novinky.cz
(28,3 %), CT24.cz (27,2%), Sport.cz (26,4%), iDnes.cz (26,4%) a
SeznamZpravy.cz (22,6 %). Relativné nejvétsi kladny rozdil oproti celém vzorku
(Index) zaznamenala tato média: SputnikNews.com (1,53), iRozhlas.cz (1,46),
Lidovky.cz (1,43), Sport.cz (1,42) a Forum24.cz (1,40).

Naopak na konci jejich pomyslného zebficku jsou tato média: Pravo (0,9 %),
E15.cz (1,1 %), Aha! (1,4 %), Parlamentnilisty.cz (1,7 %) a Drbna.cz (1,9 %). Ve
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srovnani S ostatnimi skupinami (Index) miizeme ¢ekat, Ze budou mit mensi zajem
sledovat média jako Aha! (0,50), Pravo (0,52), E15.cz (0,59), Parlamentnilisty.cz
(0,72) a Lidové noviny (0,77). Primérna hodnota Indexu je 0,97, coZ znamena, Ze
aktivita respondentll z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu polozek primérna.

Zpravodajska média Televizni stanice Rozhlasové stanice

% i % i % i
Novinky.cz 28,3 | 0,85 ]| Nova 44,2 10,88
CT24.cz 27,2 (0,95 | Prima COOL 40,6 1,16
Sport.cz 26,4 |1,42| CT sport 33,7(1,41
iDnes.cz 26,410,85]|Prima 31,60,83
SeznamZprav.cz | 22,6 |0,77|HBO 27,5[1,26
Aktualne.cz 16,8 10,80 | Nova Cinema 25,210,93
Sport 13,7 1,20 Prima Comedy C. | 24,9 1,28
iRozhlas.cz 11,2|1,46] 02 TV Sport 20,3]2,15
Reflex.cz 10,7 1,17 | Nova Sport 19,4|1,53
Nova.cz 10,6 | 0,84 | Oko 18,3 /0,85
Denik.cz 10,4 | 1,09 | Eurosport 18,211,90
Lidovky.cz 8,1]1,43|CT1 17,2|0,57
Blesk.cz 7,410,92|Prima MAX 16,0/1,11
Denik 6,1]/1,16|Nova4 15,5/0,92
Blesk 6,1 /1,10 | Nova Action 12,711,08
Hospodaiské n. 6,0 /1,07 |Prima ZOOM 12,210,97
Super.cz 6,0]0,78| CT24 12,0 (0,68
Forum24.cz 4,211,40|CT2 10,40,92
Metro 3,6 | 1,38 National Geog. 9,411,03
SputnikNew.com | 3,2|1,53|Nova Gold 7,910,90
iHned.cz 3,1/0,97]CNN Prima News | 4,4)|0,87
Eurozpravy.cz 2,9(1,08|J0J Family 4,0/0,79
MF Dnes 2,6/0,86|Prima Love 3,5/0,32
Lidové noviny 2,3]10,77| TV Barrandov 3,2/0,73
Echo24.cz 1,9(0,98| TV Seznam 3,0]0,72
Drbna.cz 1,910,79 | Prima KRIMI 2,810,53
Parlamentnili.cz 1,710,72|CT art 2,710,552
Aha!l 1,410,50 | KINO Barrandov 0,8(0,28
El15.cz 1,1]10,59]|TV Noe 0,5/0,32
Pravo 0,9 10,52 Slagr TV 0,1/0,03

316 0,97 149 (0,99

Tabulka 70 — Klastr 2: Zpravodajska média, televizni a rozhlasové stanice

K nejsledované;jsim televiznim stanicim Vv této skuping patii Nova (44,2 %), Prima
COOL (40,6 %), CT sport (33,7 %), Prima (31,6 %) a HBO (27,5 %). Oproti
priméru (Index) bychom pak Vv této skupiné mohli najit nejvic lidi, kteti sleduji O2
TV Sport (2,15), Eurosport (1,9), Nova Sport (1,53), CT sport (1,41) a Prima
Comedy Central (1,28).

Naopak nejmensi zdjem vyvolaly stanice Slagr TV (0,1 %), TV Noe (0,5 %),
KINO Barrandov (0,8 %), CT art (2,7 %) a Prima KRIMI (2,8 %). Ve srovnani
s ostatnimi (Index) maji mensi zajem piedevsim o stanice jako je Slagr TV (0,03),
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KINO Barrandov (0,28), TV Noe (0,32), Prima Love (0,32) a CT art (0,52).
Primérnd hodnota Indexu je 0,99, coz znamend, ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek primeérna.

Znacky, které v této skupiné bodovaly, jsou Adidas (57,9 %), Nike (50,5 %),
Calvin Klein (35,8 %), Vans (33,7 %) a Reebok (29,9 %). Relativné vice (Index)
zaujaly zejména tyto: Reebok (1,83), Gucci (1,81), Cropp (1,56), Hugo Boss (1,44)
a Calvin Klein (1,36).

Znacky Politici Hodnoty

% i % i % i
Adidas 57,911,18]B. Obama 26,1 | 1,01 | Pratelstvi 58,9 10,97
Nike 50,5[1,04] V. Havel 23,5]0,82| Rodina 50,3 10,86
Calvin Klein 35,8|1,36|Z. Caputova 18,3|0,67 | Zdravi 44,8 0,79
Vans 33,7]1,32|J. Drahos 13,4 1,01 ] Uzit si zivot 43,1(1,12
Reebok 29,9(1,83]I1. Bartos 13,3 /0,85 Slusnost 36,5]0,99
Puma 25,6(1,30]J. Biden 12,3|1,22 | Laska 36,2 0,64
H&M 24,9(0,74| A. Babis 10,2 | 1,64 | Stésti 33,2]0,89
Tommy Hilfiger | 24,2|1,30]P. Fiala 8,7|1,46|Svoboda, nez. 32,8]1,05
Cropp 22,5|1,56 | M. Hilser 8,0]1,08] Spravedlnost 31,7 10,95
Gucci 19,5|1,81]V. Putin 6,9 | 1,50 | Respektovat lidi | 29,5|0,93
Hugo Boss 17,0 1,44| M. Zeman 6,5|1,15| Vzdélani 23,2|0,68
Levi's 15,3]0,89 | H. Clintonova 5,6 | 1,19 | Byt otevieny 22,1]11,01
Converse 14,910,79 ] A. Merkelova 5,4|1,38|Prace 21,8]0,88
NewYorker 12,6 | 0,71 | B. Clinton 4,9|1,41)Zdokonalovat se | 19,8 (1,12
Fjallraven 11,0|1,19] V. Rakusan 4,6 | 0,55]| Zodpovédnost 19,810,69
Guess 10,1/0,90| V. Klaus st. 4,2 10,96 | Pomahat druhym | 19,2 0,70
C&A 9,5|/0,83]|A. Kiska 3,8/0,93| Ucta ke starsim | 18,7/0,76
Zara 9,5]|0,50| M. Pekarova A. 3,6 /0,46 | Starat se 0 sebe |17,6|1,08
Lacoste 9,3|1,12|K.Schwarzenbrg | 3,5|0,53 | Moralnost 15,910,84
Alpine Pro 8,1]0,92| M. Kalousek 3,4|0,58 | Bezpeé€nost 15,810,78
Bat'a 7,6 10,50| M. Némcova 3,1|0,71 ] Bohatstvi, moc 149|1,51
Vasky 7,610,87 | E. Macron 2,9 10,65 | Mit sviij klid 14,9/0,81
Reserved 6,7]0,56 | M. Thatcherova 2,410,50| Spoj. s pfirodou | 11,5]|0,68
Chanel 3,9|/0,57|T. Okamura 2,3]0,71| Drzet pravidla 10,7/0,83
Lindex 3,2/0,50|J. Hamacéek 2,3/0,74| Skromnost 9,9/0,70
Karl Lagerfeld 3,1/0,45]V. Filip 2,1/1,38|Spoleéenské uz. | 940,91
Husky 3,0/0,73|V. Klaus ml. 1,8]0,55| Respekt k autor. 8,5/1,59
Blazek 2,210,57|D. Trump 1,1]1,11|Vira 7,110,70
Rieker 0,9/0,54 | M. Jureéka 0,9 1,71 | Ctit tradice 5,0/0,59
Tamaris 0,5/0,11]J. Lux 0,0 | 0,00 | Narodni hrdost 3,710,84

115(1,03 1490,90 149 0,87

Tabulka 71 — Klastr 2: Znacky, politici a hodnoty

Naopak nejméné bychom mohli u této skupiny predpokladat zajem 0 znacky jako
Tamaris (0,5 %), Rieker (0,9 %), Blazek (2,2 %), Husky (3,0 %) a Karl Lagerfeld
(3,1 %). Relativné méné nez cely vyberovy soubor (Index) pak tito respondenti
ocenuji znacky Tamaris (0,11), Karl Lagerfeld (0,45), Zara (0,5), Lindex (0,5) a
Bata (0,5). Primérnd hodnota Indexu je 1,03, coz znamena, Ze aktivita
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respondentil Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu
polozek praimérna.

Déale se podivejme na osobnosti z oblasti politiky, které respondentim z této
skupiny ptijdou diivéryhodné Ci inspirativni. Na prvnich mistech potadi se objevuji
Barack Obama (26,1 %), Vaclav Havel (23,5 %), Zuzana Caputova (18,3 %), Jifi
Draho$ (13,4 %) a Ivan Barto$ (13,3 %). Ve srovnani S ostatnimi respondenty
(Index) je znat jejich vétsi preferenci politikd jako jsou Marian Jurecka (1,71),
Andrej Babis (1,64), Vladimir Putin (1,50), Petr Fiala (1,46) a Bill Clinton (1,41).

Jako nejméné preferovani u této skupiny zistali Josef Lux (0,0 %), Marian Jurecka
(0,9 %), Donald Trump (1,1 %), Vaclav Klaus ml. (1,8 %) a Vojtéch Filip (2,1 %).
Oproti priméru (Index) je pak nejmensi zdjem viditelny v pfipad¢ osobnosti jako
je Josef Lux (0,00), Markéta Pekarova Adamova (0,46), Margaret Thatcherova
(0,50), Karel Schwarzenberg (0,53) a Vaclav Klaus ml. (0,55). Primérna hodnota
Indexu je 0,9, coz znamena, ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky v této kategorii co do poctu poloZzek mirné¢ podprimeérna.

Z nabizeného vyctu hodnot jsou pro respondenty z této skupiny nejzajimavéjsi
Pratelstvi (58,9 %), Rodina (50,3 %), Zdravi (44,8 %), Uzit si zivot (43,1 %) a
Slusnost (36,5 %). Ve srovnani s primérem (Index) pak lze upozornit na narust
preferenci hodnot jako je Respekt k autoritam (1,59), Bohatstvi, moc (1,51), Uzit
si zivot (1,12), Stale se zdokonalovat (1,12) a Starat se sam 0 sebe (1,08).

Nejméné U nich rezonuji hodnoty jako Narodni hrdost (3,7 %), Ctit tradice
(5,0 %), Vira (7,1 %), Respekt k autoritam (8,5 %) a Spolecenské uznani (9,4 %).
Relativné (Index) pak nejvétsi propad zaznamenaly hodnoty Ctit tradice (0,59),
Laska (0,64), Spojeni s ptirodou (0,68), Vzdélani (0,68) a Zodpovédnost (0,69).
Primérnd hodnota Indexu je 0,87, coZz znamend, Ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu polozek mirné
podprimérna.

5.3 KLASTR 3 — TVORIM SVUJ STYL

Tento klastr je v nécem podobny prvnimu klastru, ktery je orientovan na moédu a
styl. Tak je tomu i zde, rozdil je vV tom, Ze je zde patrny vyrazny akcent na polozky,
které souvisi S aktivni ,.tvorbou” néfeho — miZeme zminit zejména polozky
Hobby, kutilstvi, Hudebni nastroje nebo Fotoaparaty, které naznacuji riizné polohy
toho, kdyz ¢lovek pomoci hmotnych produktti néco vytvari, a ne jen pasivné
piijima jiz vytvorené. D4 se tedy fict, Ze jde 0 lidi, ktefi se snazi svlij vlastni styl
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aktivné vytvaret a ovliviiovat. Také zde plati, ze jde spiSe 0 zeny nez muze, avSak
ve srovnani S prvnim klastrem je profil podle pohlavi vice vyrovnany. Koeficient
shody ma nicméné i v tomto ptipadé hodnotu 0,000, coz znamena, ze profil této
skupiny se po strance pohlavi od priméru 1i8i velmi vyrazn€. Ve srovnani s celym
vybérovym souborem zde nejdeme 0 néco vice respondenti ve véku 15 — 19 let,
mén¢ je zastoupena skupina 12 — 14 let; koeficient shody ma hodnotu 0,592, coz
znamena, ze profil této skupiny se z hlediska véku od primeéru prakticky nelisi.

Pohlavi (%) Vék (% Status (%) Studium (%) Prace (%)

C i C i C i C i C i
M 32,5|0,64]|12-14|119|0,74|StZ |13,4/0,77|Ume |22,8|1,91|Man | 7,6]|1,03
Z 67,5/1,37]15-19|28,2|1,18|StU | 2,3|1,07|Hum |22,8|1,16|Adm |14,6|1,05
Bydlisté 20-24|130,0|1,02|StS |26,1|1,24|Eko |16,9|0,82|Ure | 2,9]|0,62
-2t 23,2(1,20]25-29129,9]/0,97|StV | 2,7|1,80|Ped | 8,9]|0,90]| Uci 581,26
-10t 21,3/1,00 Vzdélani StB |14,6|1,23|Pra | 56|1,12|SpS | 5,3|0,56

-50t 19,910,91|28 39,3/0,98|StM | 5,7]1,22|Lek 6,0/0,71|SpT |10,5/0,98
-100t [11,1/0,93|0U 15,3]0,85|Zam | 27,1|0,93|Zem | 2,0/1,04|MaP |14,0]|0,81
+100t | 4,7/1,04|SS 32,2|1,14|Pod | 3,4]|0,73]Pri 4,210,75|Slu [15,8]1,33

Ph 5,0/0,89|]VO 1,8{0,89|Nez | 3,0/1,01|Mat 1,2|049]Ume | 9,4|1,68
Br 91]|1,01|Bc 76]105|Dom| 0,3/0,45]Tec 6,2]/0,60|Med | 5,3|1,46
Os 3,7/1,09| Mg 3,8/0,92 | Mat 1,4(0,37|Spo | 2,4|0,71|IT 3,5/0,56

Pen 0,0 /0,00] Voj 1,2]0,92] Fin 53(1,12
Tabulka 72 — Demograficky profil klastru ¢. 3

Ve vzdé€lanostni profilu jsou oproti priiméru vice zastoupeny osoby se stfednim
vzdélanim (SS), méné jsou zastoupené osoby se stiednim vzdélanim bez maturity
(OU), osoby s vyssim odbornym vzdélanim (VO); koeficient shody ma hodnotu
0,958, coz znamena, ze profil této skupiny se — pokud se tyka vzdélani — od
pruméru prakticky nelisi.

Zamétime-li se na velikost bydlisté u této skupiny, oproti celku zde vyraznégji
prevazuji obyvatelé obci do 2 tisic obyvatel, méné zde najdeme obyvatel Prahy
(Ph); koeficient shody ma hodnotu 0,996, coz znamena, ze profil této skupiny se
Vv parametru velikosti bydli§té od priméru prakticky nelisi.

V profilu dle ekonomického statutu zde ve srovnani S celym vybérovym souborem
je zde vice studentl stiednich (SS), vyssich odbornych $kol (StV), studentl
bakalatského (StB) a magisterského nebo doktorského stupné vysokych Skol
(StM), menSi zastoupeni je pozorovatelné V piipad¢ zaki zakladnich Skol (StZ),
studentl ucilist (StU), studentti stfednich Skol (StS), podnikatelti (Pod), osob
vV domdcnosti (Dom), osob na matetské nebo rodicovské dovolené (Mat), penzistii
(Pen); nejvétsi pozitivni disproporci vici dané populaci lze vidét u skupiny
studentli vyssSich odbornych skol (StV); koeficient shody mé hodnotu 0,863, coz
znamena, ze profil této skupiny se Vv pfipadé¢ ekonomického statutu od praméru
prakticky nelisi.
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Pokud jde o studenty stiednich a vysokych $kol, v této skupiné Ize ve srovnani
s celkem najit 0 néco vic takovych, ktefi studuji nebo maji v imyslu studovat
umélecké a uménovédni (Ume), humanitni a spolecenské (Hum), pravnické (Pra)
obory, mensi podil je naopak vidét v ptipadé student, kteti studuji nebo chtéji
studovat ekonomické a obchodni (Eko), 1ékaiské a farmaceutické (Lek),
ptirodovédné (Pri), matematické (Mat), technické (Tec), sportovni a t€lovychovné
obory (Spo); nejveétsi pozitivni disproporci vici celému vybérovému souboru lze
vidét u skupiny, ktera studuje nebo chce studovat umélecké a uménovédni obory
(Ume); koeficient shody ma hodnotu 0,196, coz znamena, Ze profil této skupiny se
Vv piipadé oboril studia ¢i zamysleného studia od priameéru lisi spiSe nevyznamné.

Hmotné produkty Bézny nakup Sluzby, aktivity

% i % i % i
Modda, odivani 55,4 |1,31 | Jogurty, mlééné | 55,3 |1,33|On-line hudba 49,2 11,11
Kosmetika 43,211,49] Ovoce, zelenina | 51,4|1,03]On-line filmy 46,9 (1,07
Obuv 43,0 | 1,21 | Suroviny vareni | 50,9 | 1,37 | Kulturni akce 42,4(1,52
Knihy 41,4 | 1,68 ] Pe€ivo 42,2 10,87 | Cestovani 39,8|1,25
Hobby 33,7 3,33 | Syry 40,0|1,11 | Videoblogy (YT) | 36,6 (1,07
Zdrava vyziva 32,0|1,40] Sladké pochut. | 34,5|0,95] Cviceni (jéga) 32,5|1,60
Hudebni nastroje | 30,6 | 4,19 | Hygienické pot. | 28,2 | 1,29 | Vzdélavani 31,9|1,38
Mobily 29,4 | 1,07 | Ceredlie, miisli | 27,1 |1,15] Sportovni akce | 27,2 (1,12
Fotoaparaty 29,3 | 3,08 | Uzeniny, Sunky | 24,9 /0,80 | Gastronomie 25411,31
Domaci zvirata 29,2 |1,75| Nealko napoje 24,710,811 | Kosmetickésl. | 25,4 |1,72
Sperky, doplitky | 26,4 | 1,44 | Slané pochutiny | 23,5|0,72 | Wellness, lazné | 24,3 |1,40
Sportovni potr. 23,8|0,95| Maso, masné v. | 21,8 0,75 | Kadernictvi 23,3]1,49
Sportovni odévy | 23,5|0,99 | Kava 21,1|1,37 | Obchodni cent. | 21,7|1,24
Lyzovani 21,6|1,91|Vino 18,2 1,32 | Sportovisté 21,5]0,89
Casopisy 19,9 | 1,53 ]| Obleceni, obuv | 17,6 |1,07 | Last minute 17,7 11,55
Domacnost 19,8 | 1,44 | Kosmetika 16,1 1,12 |Knihovny 15,8 1,37
Nabytek 19,7 | 1,45 | Cistici prostied. | 14,1 [1,13|Jazykové kursy | 15,4 |1,78
Darkové zbozi 19,5| 1,66 | Ryby, rybi vyr. 12,8|1,18 | Slevové portaly | 13,9|1,06
Zdravi a lé€iva 17,8 1,55 | Pomazanky 12,5]0,83 | Manikura 13,5|1,66
Televize, video 12,8 1,27 | Cigarety, kufivo | 11,9 | 0,96 | Nabidka prace 12,911,06
Automobily 7,6 0,52 | Biopotraviny 11,7 (1,18 On-line hry 12,9 /0,46
Hry na poditaci 6,2 0,29 | Krmivo pro zvér | 11,6 | 1,02 | Fitcentra 12,5|0,85
Zvukova tech. 5,0/0,81]Pivo 11,5]0,71 | Adrenalinové s. | 10,9|0,94
Software 4,910,37 ] Sportovni poti. | 10,2 |1,03 | Sluzby bank 8,5(1,54
Cyklistika 4,210,48 ]| Knihy 10,2 | 1,41 | Lécitelstvi 8,0(1,57
Hardware 2,0 /0,14 | Hotova jidla 5,4 10,87 | Akce pro déti 6,7 10,96
Hracky, détské 0,8]0,10] Léciva, doplinky | 5,1|0,91 | Finance, spor. 6,210,76
Motorky 0,0 | 0,00 | Casopisy 4,1]0,93 | Hazardni hry 3,7/0,71
Zahrada 0,0 /0,00 | Tvrdy alkohol 4,110,60 | Reality 3,1/0,95
Alternativhi med. | 0,0] 0,00 | Denni tisk 0,50,27 | Sazeni 1,2/0,18

815|1,25 190 (1,03 311[1,18

Tabulka 73 — Klastr 3: Hmotné produkty, bézny ndakup a sluzby

Mezi ¢leny tohoto klastru, ktefi jiz pracuji, lze ve srovnani S primérem najit
vyraznéji vice ucitell (Uci), pracujicich ve sluzbach (Slu), osob pracujicich
v uméleckych a kreativnich profesich (Ume), osob pracujicich v médiich (Med),
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osob pracujicich Vv oblasti financi a obchodu (Fin), mensi zastoupeni oproti
pruméru je pak pozorovatelné v ptipad¢é Grednikl (Ure), specialistli ve sluzbach
(SpS), manualni pracujicich (MaP), osob pracujicich v oblasti IT; nejvétsi
pozitivni disproporci vi¢i priméru lze vidét Vv ptipadé osob pracujicich
v uméleckych a kreativnich profesich (Ume); koeficient shody ma hodnotu 0,593,
coz znamena, ze profil této skupiny se v ohledu zaméstnani respondentti od
praméru prakticky nelisi.

Podivejme se nyni na preference hmotnych produktt. Z jejich vyctu respondenty
Z této skupiny nejvic zaujaly Moda, odivani (55,4 %), Kosmetika (43,2 %), Obuv
(43 %), Knihy (41,4 %) a Hobby, ,.kutilstvi“ (33,7 %). Relativné nejvétsi rozdil
oproti celému vybérovému souboru (Index) je pozorovatelny u polozek Hudebni
nastroje (4,19), Hobby, ,kutilstvi“ (3,33), Fotoaparaty a piislusenstvi (3,08),
Lyzovani, snowboarding (1,91) a Domaci zvirata, chovatelstvi (1,75).

Nejméné ohlasti ze vSech nabizenych polozek vyvolaly Zahrada, zahradni technika
(0,0 %), Alternativni medicina (0,0 %), Motorky (0,0 %), Hracky, détské zbozi
(0,8 %) a Pocitace — hardware (2,0 %). Ve srovnani S primérnymi vysledky maji
relativné nejmensi zajem (Index) 0 polozky Zahrada, zahradni technika (0,00),
Alternativni medicina (0,00), Motorky (0,00), Hracky, détské zbozi (0,10) a
Pocitace — hardware (0,14). Primérnd hodnota Indexu je 1,25, coZ znamena, Ze
aktivita respondentll z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu polozek nadpriimérna.

Pti béZzném nakupu se jejich pozornost nejcastéji zaméiuje na nasledujici produkty:
Jogurty, mlé¢né vyrobky (55,3 %), Ovoce, zelenina (51,4 %), Suroviny k vaieni
(50,9 %), Pecivo (42,2 %) a Syry (40 %). Relativné nejvic plusovych bodl oproti
vysledkiim celého vybérového souboru (Index) lze pozorovat u polozek Knihy
(1,41), Kava (1,37), Suroviny k vateni (1,37), Jogurty, mlééné vyrobky (1,33) a
Vino (1,32).

Naopak jen ziidka nakupuji véci jako Denni tisk (0,5 %), Tvrdy alkohol (4,1 %),
Casopisy (4,1 %), Légiva, potravinové dopliiky (5,1 %) a Hotova (pfedvatena)
jidla (5,4 %). Ve srovnani s celkovymi vysledky pak jejich nakup nejméné Casto
(Index) obsahuje polozky Denni tisk (0,27), Tvrdy alkohol (0,60), Pivo (0,71),
Brambiirky, slané pochutiny (0,72) a Maso, masné vyrobky — kromé ryb (0,75).
Primérnd hodnota Indexu je 1,03, coz znamend, Ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu poloZek primérna.
Ze sluzeb, respektive aktivit, které respondenty z této skupiny nejvic zajimaji,
mizeme na prvnich mistech jmenovat On-line hudbu (49,2 %), On-line filmy
(46,9 %), Kulturni akce (42,4 %), Cestovani, dovolenou (39,8 %) a Videoblogy,
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podcasty (36,6 %). Kladny rozdil oproti celému vybérovému souboru (Index) je
pozorovatelny zejména U polozek Jazykové kursy (1,78), Kosmetické sluzby
(1,72), Manikura, pedikura (1,66), Cviceni — joga, aerobic apod. (1,6) a Lécitelstvi,
alternativni 1é¢ba (1,57).

Zajmy Spoleéenska témata Témata rozhovort

% i % i % i
Umeéni, kultura 34,5|1,68| 0ZP 54,3|1,40] Co dnes zazili 71,0(1,34
Sport 33,8 0,91 | Tridéni odpadu | 48,0 | 1,35 ] Partnerské vzt. | 53,1|1,38
Psychologie 32,5| 1,46 | Nasili na Zzenach | 43,7 | 1,43 ] Spole¢ni znami | 48,2|1,41
Gastronomie 29,2 | 1,22 | Sikana a kyber 40,1 (1,16 ] Studium 43,8]1,25
Knihy, literatura |27,7|1,59] Rasismus 38,5[1,54|Film 42,110,96
Zvirata, biologie |27,7|1,48] Nasili na détech | 37,4 | 1,20 | Mezilidské vzt. 38,8(1,30
Marketing 25,6 | 1,46 | Prava zvirat 35,0(1,24 | Hudba 38,3]1,10
Zahady, tajem. 19,6 | 1,37 | Lécba a preven. | 32,9 1,17 | Méda 38,2 1,37
Historie 19,5|1,32| Rovné gender 30,5 1,68 | Cestovani 34,3|1,17
Podnikani 17,5|1,06 | Uprchlictvi 26,1|1,12|Prace 33,7|1,13
Medicina, Iéky 17,3|1,43| Pomoc druhym | 25,2 | 1,66 | Vareni, jidlo 31,2|1,26
Potravinarstvi 16,0|1,17 | Pomoc ve svété | 25,0 1,52 | Zazitky z mladi | 30,8|1,22
Geografie 15,3|1,30] Drogy 24,7 | 1,21 | Zdravy Zivot 30,0|1,53
Hotelnictvi, tur. |15,2|1,87| Ochrana dat 24,4 11,09 | Sport 29,8 10,80
Ekologie 14,9|1,15]| Osobni bezpeéi | 24,1|1,55|Knihy, literatura | 26,5|1,96
Zlociny, pravo 13,4 | 1,22 | Détska prace TS | 23,2 | 1,69 | Zvirata 229|1,14
Skolstvi 13,1|1,22| Pr. sex. mensin | 22,6 | 1,50 | Celebrity 21,1]1,17
Ekonomie 13,0 1,25 | Darcovstvi krve | 22,3 |1,47|Pivo, vino, tvrdy | 20,6 | 0,91
Politika, politol. |[11,3|0,95| Zdrava strava 19,0 | 1,36 | Filozofické ot. 18,0]1,52
Charita 11,0(2,11|Chudobav TS 18,8 | 1,45 | Politika ve svété | 17,1|1,23
Filozofie, vych. f. | 10,7 | 1,59 | Sport déti 17,2 | 1,20 | Penize, finance | 17,0|0,85
Vyroba odévi 10,2 1,09 | Korupce 14,2 0,87 | Déti 11,2(1,21
MatFyzChem 9,6 1,26 | Pr. zaméstnancti | 13,3 | 1,14 | Tuzemska pol. 10,3|0,94
Botanika 8,8 /0,71 | Alkoholismus 12,9 (1,20 | Elektronika 10,2 0,59
Architektura 7,3/1,18|BeSiP 12,5[1,01 | Nemoci 9,7/1,10
Elektrotechnika 6,7 | 0,46 | Spotieba zbozi 12,3 | 1,47 | Divadlo 8,2]1,59
Vojenstvi, polic. 6,7 | 0,96 | Koureni 10,9 | 1,06 | Ruéni prace 7,911,32
IT 6,7 | 0,53 | Hazardni hry 7,411,03 | Automobily 6,4|0,36
Vira, nabozen. 6,4|1,17 | Prava senioru 7,2|1,23| TV vysilani 4,910,56
Strojirenstvi 2,510,42 | Vlastenectvi 4,2 | 0,94 | Zahradkareni 1,2]0,47

128 (1,21 348 1,31 190|1,16

Tabulka 74 — Klastr 3: Zajmy, spolecenska témata a témata rozhovorii

Naopak nejmensi ¢ast z této skupiny do svého vybéru zatadila sluzby Sazeni,
sazkové kancelafe (1,2 %), Realitni kancelafe (3,1 %), Hazardni hry (3,7 %),
Finance, spofeni, investice (6,2 %) a Akce pro déti, rodiny (6,7 %). Relativné
nejveétsi propad preferenci oproti celku (Index) je pozorovatelny zejména V piipade
polozek jako Sazeni, sazkové kancelaie (0,18), On-line hry (0,46), Hazardni hry
(0,71), Finance, spofeni, investice (0,76) a Fitcentra, bodybuilding (0,85).
Primérnd hodnota Indexu je 1,18, coz znamend, ze aktivita respondentd z této
skupiny byla pifi vybéru znabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
nadprimérna.
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K zajmtm této skupiny patii pfedevsim Umeéni, kultura (34,5 %), Sport (33,8 %),
Psychologie, psychické zdravi (32,5 %), Gastronomie, vaieni (29,2 %) a Knihy,
literatura, filologie (27,7 %). Ve srovnani s celkem (Index) zde pak nejvic ziskaly
polozky Charita, dobro¢innost (2,11), Hotelnictvi, turismus (1,87), Uméni, kultura
(1,68), Knihy, literatura, filologie (1,59) a Filozofie, vychodni filozofie (1,59).

Nejmensi priklon je viditelny v piipadé moZnosti jako jsou Strojirenstvi, primysl,
doprava (2,5 %), Vira, nabozenstvi, cirkve (6,4 %), Informacéni technologie
(6,7 %), Vojenstvi, armada, policie (6,7 %) a Elektrotechnika (6,7 %). Relativné
nejvetsi ubytek preferenci (Index) oproti vysledkiim celého vybérového souboru
pak mizeme pozorovat V piipadé¢ oborl jako Strojirenstvi, pramysl, doprava
(0,42), Elektrotechnika (0,46), Informacni technologie (0,53), Botanika, rostliny,
zemédé¢lstvi (0,71) a Sport (0,91). Primérna hodnota Indexu je 1,21, coZ znamena,
ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii
co do poctu polozek nadprimérna.

Jako k duilezitym se respondenti z této skupiny nejvice hlasi kK t¢émto spole¢enskym
problémim: Ochrana zivotniho prostiedi (54,3 %), Tridéni odpadu (48 %),
Domaci nasili na Zenach (43,7 %), Sikana a kybersikana (40,1 %) a Rasismus a
xenofobie (38,5 %). Oproti celému vybérovému souboru (Index) se lisi zejména
v dlirazu na tyto zalezitosti: Détska prace ve tfetim svéte (1,69), Rovné ptilezitosti
muzu a Zen (1,68), Posileni ochoty pomahat druhym (1,66), Osobni bezpe¢nost a
sebeobrana (1,55) a Rasismus a xenofobie (1,54).

Naopak nejméné z nabizenych témat zaujala Posilovani vlastenectvi (4,2 %),
Prava seniortt (7,2 %), Boj proti hazardnim hram (7,4 %), Boj proti koufeni
(10,9 %) a Omezovani spotieby zbozi (12,3 %). Oproti pruméru (Index) je pak
relativné nejmensi zajem viditelny v ptipadé polozek Boj proti korupci (0,87),
Posilovani vlastenectvi (0,94), Bezpecnost silni¢niho provozu (1,01), Boj proti
hazardnim hram (1,03) a Boj proti koufeni (1,06). Primérnd hodnota Indexu je
1,31, coz znamend, Ze aktivita respondentli z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek vyrazné nadprimérna.

Pokud jde o témata debat s prateli ¢i pfibuznymi, nejcastéji respondenti z této
skupiny zminuji témata Co jsem dnes zazil/a (71,0 %), Partnerské vztahy (53,1 %),
Spole¢ni znami (48,2 %), Studium (43,8 %) a Film (42,1 %). Relativné nejveétsi
zisk (Index) lze pozorovat u t¢émat Knihy, literatura (1,96), Divadlo (1,59), Zdravy
zivotni styl (1,53), Filozofické otazky (1,52) a Spole¢ni znami (1,41).

Naopak k tématim, ktera unich ¢ekat nemusime, patii Zahradkatreni (1,2 %),
Televizni vysilani (4,9 %), Automobily, motorky (6,4 %), Ruc¢ni prace (7,9 %) a
Divadlo (8,2 %). V relativnim srovnani S celkovymi vysledky (Index) pak
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nejméné Casto zminovali témata jako Automobily, motorky (0,36), Zahradkateni
(0,47), Televizni vysilani (0,56), Elektronika, pfistroje (0,59) a Sport (0,8).
Primérnd hodnota Indexu je 1,16, coz znamend, ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pii vybéru znabidky Vtéto kategorii co do poctu poloZzek

nadprimeérna.
Volny ¢as Pasivni sport Aktivni sport

% i % i % i
Sledovani filma | 46,9 | 1,14 | Hokej 39,01 0,94 | Turistika, chlize | 42,9 /1,42
Kino 44,8|1,18]| Snowboarding | 21,8|1,44 | Cyklistika 37,8]1,33
Navstéva 41,5|1,36 | Fotbal 21,5|0,75 | Plavani 35,5|1,22
Cteni knih 34,1|1,63|Biatlon 21,2 1,06 | Béh, jogging 34,6 | 1,41
Kavarna 31,5|1,37| Tenis 21,0/0,92 | Sjezdové lyze 25,211,29
Restaurace 30,9 |1,01] Sjezdové lyze 18,01 1,20 In-line brusleni 23,811,00
Taneéni klub 30,0 1,25 ] Atletika 16,7 | 1,20 | Tanec, aerobik 21,6]1,36
Koncert 29,2 1,50 ]| Krasobrusleni | 16,6 | 1,44 |Jéga 17,8131
Prochazka, tara | 28,9|1,37 | Volejbal 15,9 11,43 | Snowboarding 17,5]1,41
Aktivni sport 27,810,96 | Plavani 13,3]1,30| Volejbal 17,211,49
Umélecka tvorba | 26,6 | 2,32 | Sportovni tan. 12,8 | 1,43 | Kulturistika 16,6 | 0,99
Sledovani TV 25,1 1,00 | Basketbal 11,7 | 1,08 | Brusleni 16,5[1,39
Cajovna 24,0 | 1,58 Florbal 11,5/ 0,87 | Badminton 14,6 1,36
Internet 23,31 0,88 | Dostihy 11,111,65]|Tenis 13,0]1,11
Divadlo 22,411,35| Bojové sporty | 10,4 | 0,83 | Bowling, kuzelky | 11,6 1,13
Vareni, peceni 20,7 | 1,35]| Rychlobrusleni | 9,6 | 1,38 | Béh na lyzich 10,6 1,81
Maséaz, wellness | 20,1 | 1,04 | Moderni gym. 9,5]1,30 | Fotbal 7,910,49
Spoleéenské hry | 19,1 | 1,24 | Hazena 9,5[1,17 [ Sachy 6,7 1,54
Nakupovani 16,9 |1,16 | Sportovni gym. | 8,9 | 1,33 | Stolni tenis 6,5[0,95
Uklid 16,1 |1,88 | Skoky nalyzich | 8,2|0,91|Basketbal 6,2]1,12
Studium 14,8 | 1,47 | CyKklistika 8,1]0,74 | Nohejbal 591,82
Sportovni divak | 14,5|0,77 | Rallye 7,310,65 ]| Florbal 5,2]0,52
Muzeum, galerie | 14,5|1,69 | Ragby 6,8 1,34 | Hazend 51[1,45
Kadernictvi 12,911,48 | Béh na lyzich 6,7 0,92 | Bojové sporty 4,6 0,66
Domaci prace 12,5 | 2,09 | Stolni tenis 5,8|1,03 | Lukostielba 4,42,46
Hry na poditaci 9,6 10,42 | Kulturistika 5,2|0,92 | Potapéni 3,6[0,83
Cteni novin 6,9 1,32 Triatlon 4,410,90 | Pétanque 3,5/1,98
Rybareni 5,3]1,36| Golf 4,2|1,17]|Squash 2,9/0,86
Prace 4,2 10,70 | Motocyklovy s. 3,9 10,55 Hokej 241041
Zahradkareni 1,5]0,47 ] Letecky sport 2,710,91 | Golf 1,710,82

348 1,22 466 | 1,05 348 1,20

Tabulka 75 — Klastr 3: Volny cas, pasivni a aktivni sport

Ve svém volném case respondenti z této skupiny podle svych slov davaji prostor
aktivitam jako Sledovani filmi/serialti — doma (46,9 %), Kino (44,8 %), Navstéva
nebo pozvani pratel — domi (41,5 %), Cteni knih (34,1 %) a Kavéarna (31,5 %).
Oproti praméru (Index) bychom pak mezi nimi mohli najit nejvic lidi, kteti sleduji
Vlastni umélecka ¢innost — hudba, psani, malovani (2,32), Domaci ru¢ni prace
(2,09), Uklid domacnosti (1,88), Muzeum, galerie (1,69) a Cteni knih (1,63).

Naopak nejmensi zajem ma tato skupina 0 aktivity jako je Zahradkateni (1,5 %),
Prace, zaméstnani (4,2 %), Rybateni (5,3 %), Cteni novin, &asopisi (6,9 %) a Hry
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na pocitaci/konzolich (9,6 %). Oproti celému vybérovému souboru (Index) je to
pak patrné zejména U polozek Hry na pocitaci/konzolich (0,42), Zahradkateni
(0,47), Prace, zaméstnani (0,7), Sportovni akce — jako divak (0,77) a Internet —
chatovani, surfovani (0,88). Primérna hodnota Indexu je 1,22, coZ znamena, Ze
aktivita respondenti z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu poloZek nadpriimérna.

Respondenti z této skupiny nejcastéji jako divaci sleduji tyto sporty: Hokej
(39,0 %), Snowboarding (21,8 %), Fotbal (21,5 %), Biatlon (21,2 %) a Tenis
(21,0 %). Oproti ostatnim je nejvétsi kladny rozdil v tomto ptipadé pozorovatelny
U polozek Dostihy, jezdecky sport (1,65), Snowboarding (1,44), Krasobrusleni
(1,44), Volejbal (1,43) a Sportovni tanec (1,43).

Nejméné Casto bychom pak tyto respondenty potkali jako divaky u sportl jako
Letecky sport (2,7 %), Motocyklovy sport (3,9 %), Golf (4,2 %), Triatlon (4,4 %)
a Kulturistika (5,2 %). Ve srovnani s celkovymi vysledky bychom je pak relativné
nejméné Casto (Index) nasli jako divaky sportll typu Motocyklovy sport (0,55),
Rallye (0,65), Cyklistika (0,74), Fotbal (0,75) a Bojové sporty (0,83). Primérna
hodnota Indexu je 1,05, coZ znamena, Ze aktivita respondenti z této skupiny byla
pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek priimérna.

Z nabizeného vyctu aktivnich sportl, kterym by se tato skupina mohla vénovat,
zvitézily Turistika, chize (42,9 %), Cyklistika (37,8 %), Plavani (35,5 %), B¢h,
jogging (34,6 %) a Sjezdové lyzovani (25,2 %). Relativné se oproti priméru
(Index) vénuji sportim jako je Lukostielba (2,46), Pétanque (1,98), Nohejbal
(1,82), B&h na lyzich (1,81) a Sachy (1,54).

K opomijenym sportovnim aktivitdam U nich patii zejména Golf (1,7 %), Hokej
(2,4 %), Squash (2,9 %), Pétanque (3,5 %) a Potapéni (3,6 %). Ve srovnani
s ostatnimi (Index) nemda smysl U nich pfedpokladat zdjem zejména 0 takové
aktivity, jako je Hokej (0,41), Fotbal (0,49), Florbal (0,52), Bojové sporty (0,66) a
Golf (0,82). Primérna hodnota Indexu je 1,2, coZz znamen4, ze aktivita respondentli
Z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
nadprimérna.

Pokud jde o hudebni styly, které respondenty z této skupiny zajimaji, na prvnich
mistech se umistily Pop (55,9 %), Rock (39,4 %), Filmova hudba — soundtrack
(36,2 %), Hip-hop, rap (33,4 %) a Disco a pop 80. let (22,9 %). Relativné nejvetsi
pozitivni rozdil (Index) ve srovnani S primérem miiZeme pozorovat U styli Blues
(2,79), Symfonicka vazna hudba (2,32), Opera, opereta (2,27), Muzikal (1,88) a
Rock 60. let (1,85).



124 |

Nejmensi zajem je viditelny v piipadé polozek jako jsou Funk (4,8 %), Dechovka
(4,8 %), Komorni vazna hudba (5,7 %), Underground (7,8 %) a Latino (7,8 %).
Nejvétsi relativni ztratu (Index) pak zaznamenaly hudebni styly Metal (0,86),
Elektronicka tane¢ni hudba (0,87), R&B (0,88), World music (0,92) a Hip-hop,
rap (0,97). Primérné hodnota Indexu je 1,31, coZ znamena, Ze aktivita respondenti
z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
vyrazn€ nadprimeérna.

Hudebni styly Filmové zanry TV porady

% i % i % i
Pop 55,9 |1,15]| Komedie 66,5|1,00 JUS sitcomy 39,3(1,02
Rock 39,4 | 1,23 | Romanticky film | 53,1 | 1,64 |US serialy norm. | 33,4 |1,52
Filmova hudba | 36,2 | 1,33 | Fantasy 44,4 | 1,19 | Talentové sout. 29,3|1,34
Hip-hop, rap 33,4| 0,97 | Dobrodruzny f. 37,7 |1,04]Videoklipy 28,6 1,03
Disco 80. let 22,9 1,28 | Akéni film 35,8 | 0,84 | Sportovni pofr. 27,810,84
Rock'n’roll 22,3 | 1,62 | Rodinny film 34,7 |1,32| T-Show celebrity | 27,0 1,27
Muzikal 20,4 | 1,88 | Animovany film | 32,1|1,13|US krimi seridly | 24,9|1,13
EDM 19,0 0,87 | Pohadka 31,0|1,29 | Cestovatelské d. | 24,8 1,39
Rock 60. let 16,9 |1,85] Sci-fi 29,6 | 0,91 | Pofady o vareni | 23,6 1,33
Symfonicka VH | 15,8 | 2,32 | Dokumentarnif. | 29,1 | 1,24 | TVzpravodajstvi | 21,9|1,19
Tradicni jazz 15,2 | 1,66 | Tane¢ni film 28,6 | 1,84 | Védomostni s. 21,2]1,16
Punk 14,8 1,59 | Thriller 26,7 |1,07 | Vzdélavaci por. 21,0/1,48
R&B 14,6 | 0,88 | Krimi, detektivka | 25,8 | 1,10 | Animované adult | 19,3 |1,09
Blues 14,4 2,79 | Drama 23,0/0,97 |CZ seridly norm. | 19,1124
Hard rock 14,2 | 1,26 | Historicky film 21,5|1,22|CZ krimi seridly | 18,3|1,11
Alternativa 13,7 1,66 ]| Horor 21,2 10,84 | Pfirodni d. 18,1/0,90
World music 13,1 0,92 | Zivotopisny film | 17,8 |1,04 | Pohadky 15,7(1,10
Lidova hudba 10,2 | 1,54 | Filmovy muzikal | 17,7 1,22 | Motorismus 14,6 | 0,76
Metal 9,7 10,86 | Filmova parodie | 15,6 | 0,93 | US lékaiské ser. | 14,2 | 1,56
Folk 9,7 1,71 | Katastroficky f. | 12,0|1,09 | CZ sitcomy 13,8|0,84
Ambientni hud. | 9,6 | 1,63 | Gangstersky f. 10,1 0,82 | Life-styly pofady | 13,2|1,15
Reggae 9,3 1,24 | Mystery film 8,4 | 0,67 | Historické d. 13,1|1,04
Moderni jazz 8,7/1,39|Bondovka 7,710,64 | Zabavné porady | 128|1,04
Opera, opereta 8,5 | 2,27 | Spionazni film 7,6 0,75]|CZ lékaiské ser. | 12,1|1,39
Country 8,5 1,59 | Nezavisly film 7,5(1,94 | T-Show bézni 12,1|1,28
Latino 7,8]1,13|Porno 5,3 10,49 | Politické diskuse | 10,5 |1,22
Underground 7,8 | 1,35 Eroticky film 5,1/0,60 | Hobby porady 10,2 1,51
Komorni VH 5,7 | 1,55 | Mafiansky film 5,110,45 | Znami lidé 9,3/1,00
Dechovka 4,8 1,37 | Western 3,5]0,74 | Regionalni zpr. 9,2|1,37
Funk 4,8 | 1,05 | Retrofilm 3,4 10,95 Publicistika 75(1,13

348 1,31 215 1,06 348 (1,15

Tabulka 76 — Klastr 3: Hudebni styly, filmové Zanry a televizni porady

Dalsi polozkou ve vyzkumu byly filmové zanry. Z jejich vyctu respondenty z této
skupiny nejvic zaujaly Komedie (66,5 %), Romanticky film (53,1 %), Fantasy
(44,4 %), Dobrodruzny film (37,7 %) a Ak¢ni film (35,8 %). Oproti celému vzorku
(Index) je jejich preference nejvic 1i8i u zanrt Nezavisly film (1,94), Tane¢ni film
(1,84), Romanticky film (1,64), Rodinny film (1,32) a Pohadka (1,29).
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Nejmens$i zajem ma tato skupina 0 filmové Zanry Retrofilm (3,4 %), Western
(3,5 %), Mafiansky film (5,1 %), Eroticky film (5,1 %) a Porno (5,3 %). Ve
srovnani s primérnymi vysledky zde maji respondenti relativné nejmensi zajem
(Index) o polozky Mafiansky film (0,45), Porno (0,49), Eroticky film (0,6),
Bondovka (0,64) a Mystery film (0,67). Primérna hodnota Indexu je 1,06, coz
znamena, Ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky v této
kategorii co do poctu polozek mirné nadprimérna.

Pokud jde o typy televiznich pofadi, nejéastéji respondenti z této skupiny sleduji
porady jako Americké sitcomy (39,3 %), Americké serialy 0,,béZném Zivoté*
(33,4 %), Talentové (pévecke) soutéze (29,3 %), Videoklipy (28,6 %) a Sportovni
porady (27,8 %). Ve srovnani S primérem maji relativné nejvetsi zajem (Index)
0 polozky Americké 1ékarské serialy (1,56), Americké serialy 0 ,,béZném Zivoté*
(1,52), Hobby porady — kutilstvi, zahradka (1,51), Vzdélavaci potrady (1,48) a
Cestovatelské dokumenty (1,39).

Naopak neyméné cCasto sleduji potfady typu Publicistické a reportdzni potady
(7,5 %), Regionalni zpravodajstvi (9,2 %), Potady 0 znamych lidech (9,3 %),
Hobby porady — kutilstvi, zahradka (10,2 %) a Televizni diskuse s politiky
(10,5 %). V relativnim srovnani S celkovymi vysledky (Index) pak nejméné Casto
vybirali programy Potady 0 motorismu, technice (0,76), Ceské sitcomy (0,84),
Sportovni potfady (0,84), Dokumenty o ptirodé (0,90) a Pofady 0 znamych lidech
(1,00). Primérna hodnota Indexu je 1,15, coZz znamena, ze aktivita respondentli
Z této skupiny byla pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek mirné
nadprimeérna.

Mezi média, kterd respondenty z této skupiny nejvic oslovuji, patii zejména
iDnes.cz (37,7 %), Novinky.cz (36,3 %), SeznamZpravy.cz (31,4 %), CT24.cz
(30 %) a Aktualne.cz (20,1 %). Oproti vSem respondentim (Index) je pak vidét
relativné nejvetsi priklon K titulim E15.cz (2,58), MF Dnes (2,23), Hospodaiské
noviny (1,74), Denik (1,63) a Aha! (1,43).

Naopak nejmensi zijem 2z celého nabizeného seznamu vyvolaly polozky
Eurozpravy.cz (1,5 %), Metro (1,6 %), SputnikNews.com (2,0 %), Lidové noviny
(2,1 %) a Drbna.cz (2,2 %). Ve srovnani S ostatnimi skupinami (Index) mtizeme
cekat, ze budou mit men$i zijem sledovat média jako Super.cz (0,53),
Eurozpravy.cz (0,58), Metro (0,62), Sport (0,63) a Lidové noviny (0,70). Primérna
hodnota Indexu je 1,07, coZ znamend, Ze aktivita respondent z této skupiny byla
pfi vybéru z nabidky V této kategorii co do poctu polozek mirn€ nadprimérna.

K nejsledovanéjSim televiznim stanicim v této skuping patii Nova (50,9 %), Prima
(38,6 %), Prima COOL (36,6 %), Nova Cinema (33,2 %) a CT1 (31,6 %). Oproti
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priméru (Index) bychom pak Vv této skupin€ mohli najit nejvic lidi, ktefi sleduji
Slagr TV (1,59), JOJ Family (1,49), Prima Love (1,46), Nova Gold (1,45) a CT art
(1,41).

Zpravodajska média Televizni stanice Rozhlasové stanice

% i % i % i
iDnes.cz 37,7 | 1,22 | Nova 50,9]1,02
Novinky.cz 36,3|1,09|Prima 38,6|1,02
SeznamZprav.cz | 31,4|1,07|Prima COOL 36,6 1,05
CT24.cz 30,0 |1,05| Nova Cinema 33,211,23
Aktualne.cz 20,1/0,96 | CT1 31,6(1,05
Nova.cz 149(1,19|HBO 25,6|1,17
Sport.cz 14,0 | 0,75 | Oéko 22,711,05
Reflex.cz 13,1|1,42|CT sport 21,8(0,91
Denik.cz 11,8|1,24|Nova 4 21,211,25
Hospodarské n. 9,7/1,74|CT24 21,2(1,19
Blesk.cz 9,0/1,22|Prima Comedy C.|19,3]/0,99
Denik 8,5|1,63|Prima Love 15,711,46
Sport 7,2 10,63 | Prima MAX 13,7]0,95
Blesk 6,8 1,23 | Nova Gold 12,7|1,45
MF Dnes 6,7 | 2,23 | Prima ZOOM 11,8/0,94
iRozhlas.cz 54/0,71|CT2 11,0/0,97
Lidovky.cz 5,4]0,95 | Nova Action 9,3]/0,79
El5.cz 4,6 | 2,58 | National Geog. 8,8]0,97
Ahal 4,111,431J0J Family 7,411,49
Super.cz 4,0[0,53|CT art 731,41
iHned.cz 3,4[1,06 | Nova Sport 7,210,57
Echo24.cz 2,711,42 | Prima KRIMI 581,13
Forum24.cz 2,5]0,82| Eurosport 5,410,56
Parlamentnili.cz 2,310,97 | CNN Prima News | 5,0|0,99
Pravo 2,3(11,27]| TV Seznam 491,20
Drbna.cz 2,210,94| TV Barrandov 461,04
Lidové noviny 2,1(0,70| Slagr TV 4,1/1,59
SputnikNew.com | 2,0]/0,98] 02 TV Sport 3,2/0,34
Metro 1,6 10,62 | KINO Barrandov 1,6]0,58
Eurozpravy.cz 1,5/0,58]| TV Noe 1,0/0,65

215|1,07 128 (1,03

Tabulka 77 — Klastr 3: Zpravodajska média, televizni a rozhlasové stanice

Naopak nejmens$i zajem vyvolaly stanice TV Noe (1,0 %), KINO Barrandov
(1,6 %), 02 TV Sport (3,2 %), Slagr TV (4,1 %) a TV Barrandov (4,6 %). Ve
srovnani s ostatnimi (Index) maji mensi zajem piedevs§im o stanice jako je 02 TV
Sport (0,34), Eurosport (0,56), Nova Sport (0,57), KINO Barrandov (0,58) a TV
Noe (0,65). Primérnd hodnota Indexu je 1,03, coz znamend, ze aktivita
respondentli Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu
polozek primérna.

Mezi znacky, které respondenty z této skupiny nejvic oslovuji, patii zejména Nike
(52,8 %), Adidas (52,2 %), H&M (46,6 %), Vans (31,6 %) a Converse (27,3 %).
Oproti vSem respondentim (Index) je pak vidét relativné nejvétsi piiklon ke
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znackam Chanel (2,61), Vasky (1,76), Husky (1,52), Converse (1,45) a Reserved
(1,44).

Naopak nejméné bychom mohli u této skupiny piedpokladat zajem 0 znacky jako
Rieker (1,6 %), Tamaris (2,0 %), Hugo Boss (5,2 %), Blazek (5,2 %) a Lacoste
(5,4 %). Relativné nejvétsi ubytek preferenci oproti pruméru (Index) je pak
pozorovatelny Vv piipadé zna¢ek Reebok (0,40), Hugo Boss (0,44), Tamaris (0,45),
Fjéllraven (0,65) a Lacoste (0,65). Primérnéd hodnota Indexu je 1,12, coZ znamena,
ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky v této kategorii
co do poctu polozek mirn€ nadprimeérna.

Znacky Politici Hodnoty

% i % i % i
Nike 52,8 11,08]V. Havel 30,9 | 1,08 | Pratelstvi 62,8 1,04
Adidas 52,2|1,06]| B. Obama 28,9]1,12|Rodina 60,7 | 1,04
H&M 46,6 | 1,39 Z. Caputova 23,3]0,85| Laska 57,911,03
Vans 31,6|1,24]J. Biden 16,0 | 1,59 | Zdravi 51,9]0,92
Converse 27,3[1,45| M. Pekarova A. | 11,9]|1,55]|Uzit si zivot 46,5(1,21
Calvin Klein 26,8 (1,02]1. Bartos 8,4 0,54 | Vzdélani 46,3]1,36
NewYorker 25,1|1,42|J. Drahos 8,2 /0,62 | Stesti 45,4(1,22
Puma 22,5(1,15]B. Clinton 8,1|2,33| Respektovat lidi | 43,3|1,36
Tommy Hilfiger | 22,1|1,19]H. Clintonova 7,0 |1,49 | Pomahat druhym | 43,2 | 1,56
Zara 19,711,03] V. Rakusan 6,2 0,75 | SluSnost 41,0(1,11
Chanel 17,912,61|V. Klaus ml. 6,1]1,89]|Svoboda, nez. 34,7111
Reserved 17,2|1,44]P. Fiala 5,6 0,94 | Zodpovédnost 30,3]1,06
Bat’a 16,1 1,06 | M. Némcova 541,24 | Ucta ke stars$im | 30,3|1,23
Vasky 15,4|1,76 | K.Schwarzenbrg | 5,4|0,81| Spravedlnost 29,8]0,90
C&A 14,8 | 1,29 | M. HilSer 5,3]0,72 | Bezpecnost 29,7 1,46
Levi's 14,310,84 | A. Kiska 5,3/1,32 | Moralnost 28,0]1,48
Gucci 12,7 1,18 E. Macron 5,1|1,12 | Byt otevieny 27,711,27
Guess 11,6 /1,03]T. Okamura 4,8|1,46 | Prace 26,4 11,06
Alpine Pro 10,9 |1,24 ]| A. Merkelova 4,4|1,11|Zdokonalovat se | 25,4(1,43
Cropp 10,1 0,70 V. Putin 4,3|0,93 | Starat se 0 sebe | 24,8|1,52
Karl Lagerfeld 7,5|1,08| M. Zeman 3,8/0,67 | Spoj. s pfirodou | 24,8 | 1,46
Lindex 7,3|1,15| M. Thatcherova 3,1|0,65 | Mit sviij klid 16,9 10,92
Reebok 6,5| 0,40 | A. Babi$ 3,0/0,47 | Skromnost 16,7]1,18
Husky 6,2]1,52| M. Kalousek 2,9/0,49 | Spoleéenské uz. | 15,7|1,54
Fjallraven 6,0/ 0,65|D. Trump 2,7|2,70 | Drzet pravidla 12,5]0,97
Lacoste 54]0,65]V. Klaus st. 2,410,56 | Respekt k autor. 9,8/1,82
Blazek 5,2]11,36]V. Filip 2,0 1,29 | Bohatstvi, moc 9,210,93
Hugo Boss 5,2]0,44|J. Hamaéek 1,5]0,47 | Ctit tradice 8,4/0,99
Tamaris 2,010,45]J. Lux 0,0 /0,00 | Narodni hrdost 8,3/1,86
Rieker 1,6 0,97 | M. Jurecka 0,0 /0,00 Vira 5,810,57

971,12 128 0,97 1281,16

Tabulka 78 — Klastr 3: Znacky, politici a hodnoty

Dale se podivejme na osobnosti z oblasti politiky, které respondentim z této
skupiny ptijdou divéryhodné Ci inspirativni. Na prvnich mistech potadi se objevuji
Viaclav Havel (30,9 %), Barack Obama (28,9 %), Zuzana Caputova (23,3 %), Joe
Biden (16,0 %) a Markéta Pekarova Adamova (11,9 %). Ve srovnani s celkovymi
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vysledky (Index) je pak nejnapadnéjsi pozitivni rozdil v ptipad¢ nasledujicich
jmen: Donald Trump (2,70), Bill Clinton (2,33), Vaclav Klaus ml. (1,89), Joe
Biden (1,59) a Markéta Pekarova Adamova (1,55).

Naopak nejméné z nabizenych jmen Vv tomto piipadé zaujali Josef Lux (0,0 %),
Marian Jurecka (0,0 %), Jan Hamacek (1,5 %), Vojtéch Filip (2,0 %) a Vaclav
Klaus st. (2,4 %). Relativné nejvétsi ubytek priklonu (Index) oproti celému vzorku
mizeme pozorovat U jmen jako Josef Lux (0,00), Marian Jurecka (0,00), Andrej
Babis (0,47), Jan Hamacek (0,47) a Miroslav Kalousek (0,49). Primérna hodnota
Indexu je 0,97, coz znamena, Ze aktivita respondentt z této skupiny byla pfi vybéru
Z nabidky V této kategorii co do poctu polozek praimérna.

Z nabizeného vyctu hodnot tato skupina nejvic volila polozky Pratelstvi (62,8 %),
Rodina (60,7 %), Laska (57,9 %), Zdravi (51,9 %) a Uzit si zivot (46,5 %). Ve
srovnani S primérem (Index) pak 1ze upozornit na nartst preferenci hodnot jako je
Narodni hrdost (1,86), Respekt k autoritam (1,82), Pomahat druhym (1,56),
Spolecenské uznani (1,54) a Starat se sam 0 sebe (1,52).

Naopak nejmén¢ atraktivni jsou pro n¢ Vira (5,8 %), Narodni hrdost (8,3 %), Ctit
tradice (8,4 %), Bohatstvi, moc (9,2 %) a Respekt k autoritam (9,8 %). Relativné
(Index) pak nejvétsi propad zaznamenaly hodnoty Vira (0,57), Spravedlnost (0,9),
Zdravi (0,92), Mit sviij klid (0,92) a Bohatstvi, moc (0,93). Primérnd hodnota
Indexuje 1,16, coZ znamena, Ze aktivita respondentli z této skupiny byla pti vybéru
Z nabidky V této kategorii co do poctu polozek nadprimérna.

5.4 KLASTR 4 — DUM A ZAHRADA

Jak nazev napovida, pro tento klastr je charakteristickd dominantni preference
kategorie Zahrada, zahradni technika. Jedna se prakticky o0 jediny klastr, ktery ma
takovyto zdjem. Orientace timto sméfem je potvrzena také zdjmem 0 polozky
Hobby, kutilstvi, Domacnost, Nabytek, nebo tteba také Televize, video. Je
nicméné potieba fict, ze zajmy této skupiny jsou celkoveé hodné diverzifikované a
intenzivni — jak je vidét, U velké Casti poloZek se jejich zdjem podle hodnoty
Indexu pfinejmensSim blizi priméru.

Ptislusniky tohoto klastru tvoti asi ze dvou tietin muzi (M); koeficient shody ma
hodnotu 0,175, coz znamend, Ze profil této skupiny se po strance pohlavi od
priméru 1i$i spiSe nevyznamné. Mezi Cleny klastru najdeme ve srovnani
S prumérem 0 néco vice osob ve veéku 25 — 29 let, méné jsou zastoupeny skupiny
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12 — 14 let a 15 — 19 let; koeficient shody ma hodnotu 0,001, coZ znamena, Ze
profil této skupiny se z hlediska véku od priiméru lisi velmi vyrazné.

Podle vzdélani jsou zde 0 néco Castéji k nalezeni osoby se stiednim vzdélanim bez
maturity (OU), osoby s vyssim odbornym (VO) a s magisterskym vzdélanim (Mg),
méné jsou zastoupené osoby se zakladnim vzdé&lanim (ZS); nejvétsi pozitivni
disproporci vici celku Ize vidét u skupiny osob s magisterskym vzdélanim (Mg);
koeficient shody ma hodnotu 0,001, coz znamena, Ze profil této skupiny se — pokud
se tyka vzdelani — od priiméru lisi velmi vyrazng.

Zamétime-li se na velikost bydlisté u této skupiny, oproti celku zde vyraznéji
pfevazuji obyvatelé obci do 2 tisic obyvatel, mést nad 100 tisic obyvatel a Brna
(Br), mén¢ zde najdeme obyvatel mést 0 velikosti 50 — 100 tisic, Prahy (Ph) a
Ostravy (Os); nejvetsi pozitivni disproporci vici celému vybérovému souboru Ize
vidét u skupiny obyvatel obci do 2 tisic obyvatel; koeficient shody ma hodnotu
0,885, coz znamena, Ze profil této skupiny se v parametru velikosti bydlisté od
praméru prakticky nelisi.

Pohlavi (%) Vék (% Status (%) Studium (%) Prace (%)

C i C i C i C i C i
M 57,711,13]12-14| 5,8|0,36]|StZ 6,5/0,37|Ume |14,7|1,23|Man | 7,9|1,07
Z 42,3/10,86]15-19|16,1|0,68|StU | 35/1,60|Hum |22,0|/1,12|Adm |16,4|1,18
Bydlisté 20-24131,9|1,09|StS |13,4|0,63|Eko |13,8|0,67|Ure | 7,1]|1,52
-2t 24,5(1,27]25-29|46,1]1,50|StV | 15|0,99|Ped | 8,3]|0,83]Uci 5,0/1,08
-10t 21,8(1,03 Vzdélani StB | 85|0,72|Pra | 2,8|/055|SpS [11,4]1,22

-50t 20,9(0,96|ZS 21,5/0,53|StM | 2,8|/0,60|Lek | 9,2|1,10|SpT |11,4|1,07
-100t 8,5/0,71|0OU 29,9(1,65|Zam |459|158|Zem | 9,2|4,83|MaP | 14,3|0,83
+100t | 5,7[1,26|SS 30,0/ 1,06)Pod | 8,9|1,89]Pri 5,5/1,00] Slu 8,6|0,72

Ph 4910,87|VO 34[167|Nez | 46|152|Mat | 3,7|1,51|Ume| 6,4|1,15
Br 10,0|1,10|Bc 7,5/1,04|Dom| 0,0/0,00]Tec |10,1|0,99|Med | 2,9|0,79
Os 1,8/0,53| Mg 7,7/189|Mat | 43[1,15]Spo | 0,9/0,28]IT 3,6|0,57

Pen | 0,2]4,63]|Voj 0,0/ 0,00| Fin 5,0/1,06
Tabulka 79 — Demograficky profil klastru ¢. 4

V profilu dle ekonomického statutu je zde ve srovnani S celym vybérovym
souborem vice studentd ucilist’ (OU), zaméstnanci (Zam), podnikatelt (Pod),
nezamgstnanych (Nez), osob na matef'ské nebo rodicovské dovolené (Mat), mensi
zastoupeni je pozorovatelné V piipadé zaka zadkladnich Skol (StZ), studentl
sttednich Skol (StS), studentii bakalatského (StB), magisterského a doktorského
stupné¢ vysokych Skol (StM), osob Vv domadacnosti (Dom); nejvétsi pozitivni
disproporci vici dané populaci lze vidét u skupiny penzistl (Pen); koeficient
shody ma hodnotu 0,004, coz znamena, ze profil této skupiny se V ptipadé
ekonomického statutu od priméru 1i8i velmi vyrazné.
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Pokud jde o studenty stfednich a vysokych skol, pak lze v této skupiné oproti
pruméru najit 0 néco vic takovych, ktefi studuji nebo maji v umyslu na vysoké
Skole studovat umélecké a uménovédni (Ume), humanitni a spole¢enské (Hum),
zem¢delské a veterinarni (Zem), matematické (Mat) obory, mensi podil je naopak
vidét v ptipadé€ studentd, ktefi studuji nebo chtéji studovat ekonomické a obchodni
(Eko), pedagogické (Ped), pravnickeé (Pra), sportovni a télovychovné (Spo),
vojenske, policejni a branné obory (Voj); nejvetsi pozitivni disproporci vici
celému vybérovému souboru Ize vidét u skupiny, kterd studuje nebo chce studovat
zemédelské a veterinarni obory (Zem); koeficient shody ma hodnotu 0,000, coz
znamena, ze profil této skupiny se Vv piipad¢ obora studia ¢i zamysSleného studia
od primeéru 1i8i velmi vyrazn¢.

Hmotné produkty Bézny nakup Sluzby, aktivity

% i % i % i
Zahrada 96,3 | 16,2 | Pe€ivo 71,2 1,47 | Cestovani 48,9 1,54
Hobby 36,9 | 3,65 | Ovoce, zelenina | 69,8|1,40|On-line hudba | 42,1]0,95
Domacnost 36,5 | 2,66 | Suroviny vareni | 59,8 | 1,61 | On-line filmy 38,10,87
Médda, odivani 32,5|0,77 | Jogurty, mlééné | 52,0 | 1,25 | Kulturni akce 37,411,35
Knihy 31,6|1,28| Syry 48,9 1,36 | Vzdélavani 35,0]1,52
Domaci zvirata 30,2 1,81 | Sladké pochut. | 45,5|1,26 | Gastronomie 31,5|1,62
Zdrava vyziva 29,4 |1,29| Maso, masnév. | 452 |1,56 | Wellness, lazné | 29,8 1,72
Nabytek 28,5|2,09 | Kava 40,3 | 2,62 | Kadernictvi 23,9|1,53
Obuv 27,3|0,77 | Uzeniny, Sunky | 37,7 |1,22]|Videoblogy (YT) | 23,2|0,68
Kosmetika 26,0/ 0,90 | Ceredlie, miisli | 36,4 |1,55] Sportovisté 20,1/0,84
Mobily 23,2 | 0,84 | Cistici prostfed. | 33,7 | 2,69 | Cviéeni (jéga) 19,310,95
Sportovni odévy | 21,7 /0,91 ] Slané pochutiny | 33,5|1,03| Kosmetickésl. | 184|1,25
Sperky, doplitky | 21,3 |1,16 | Nealko napoje 33,5[1,10| On-line hry 17,9/0,65
Automobily 20,4 (1,39 Pivo 27,2 |1,69|Finance, spor. 16,6 | 2,03
Televize, video 18,7 | 1,86 | Hygienické pot. | 24,8 | 1,14 | Sportovni akce | 16,4|0,68
Zdravi a lééiva 18,4 | 1,60 | Pomazanky 22,1|1,47 |Last minute 14,3]1,26
Darkové zbozi 18,3 | 1,56 | Ryby, rybi vyr. 21,9 12,03 | Nabidka prace 14,211,16
Sportovni potf. 18,1 0,72 | Oble€eni, obuv | 21,3 |1,29 | Slevové portaly | 12,7 | 0,96
Hry na poditaci 14,9/0,70|Vino 20,0 | 1,45 | Sazeni 11,8/1,83
Casopisy 14,0 | 1,07 | Krmivo pro zvér | 19,8 | 1,75 | Obchodni cent. | 11,7 | 0,67
Hracky, détské 12,5[1,59| Tvrdy alkohol 15,9 | 2,34 | Akce pro déti 11,5|1,63
Software 12,21 0,92 | Kosmetika 14,7 11,02 | Knihovny 10,7(0,93
Hardware 11,4 (0,82 | Léciva, doplinky | 13,2 | 2,34 | LéCitelstvi 95[1,86
Lyzovani 10,7 | 0,95 | Sportovni poti. | 12,8 | 1,29 | Sluzby bank 8,9(1,60
Cyklistika 10,5 | 1,20 | Biopotraviny 12,4 (1,25 | Reality 8,8(2,74
Motorky 10,4 | 1,27 | Cigarety, kufivo | 10,7 | 0,86 | Adrenalinovés. | 7,6|0,66
Fotoaparaty 8,510,90 | Knihy 7,311,01|Jazykové kursy | 7,0/0,81
Zvukova tech. 8,4 | 1,35 | Denni tisk 5,0]2,95 | Fitcentra 6,4(0,44
Alternativni med. | 7,8|1,72| Casopisy 2,9 10,65 | Hazardni hry 591,13
Hudebni nastroje | 6,2 |0,85| Hotova jidla 0,0 0,00 | Manikura 580,72

326 | 1,38 631,42 140|1,09

Tabulka 80 — Klastr 4: Hmotné produkty, bézny ndakup a sluzby

Mezi pracujicimi z této skupiny lze oproti priméru najit vyraznéji vice
administrativnich pracovnikii (Adm), ufedniki (Ure), specialistd ve sluzbach
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(SpS), osob pracujicich v uméleckych a kreativnich profesich (Ume), mensi
zastoupeni oproti praméru je pak pozorovatelné v piipadé manudalni pracujicich
(MaP), pracujicich ve sluzbach (Slu), osob pracujicich v médiich (Med), osob
pracujicich v oblasti IT; nejvétsi pozitivni disproporci viéi priméru lze vidét
v ptipad¢ ufednikt (Ure); koeficient shody ma hodnotu 0,922, coz znamena, Ze
profil této skupiny se V ohledu zaméstnani respondentii od priméru prakticky
nelisi.

Z nabizenych hmotnych produktt si respondenti z této skupiny nejcastéji jako
objekt svého zajmu vybirali polozky Zahrada, zahradni technika (96,3 %), Hobby,
Hkutilstvi (36,9 %), Domacnost, domaci prace (36,5 %), Moda, odivani (32,5 %)
a Knihy (31,6 %). Oproti priméru celého vybérového souboru je U nich mozné
pozorovat relativné nejvyssi zajem (Index) Vv ptipadé produktovych kategorii
Zahrada, zahradni technika (16,22), Hobby, , kutilstvi (3,65), Domacnost, domaci
prace (2,66), Nabytek, bytové doplitkky (2,09) a Televize, video, domaci kino
(1,86).

Nejméné ohlast ze v§ech nabizenych polozek vyvolaly Hudebni nastroje (6,2 %),
Alternativni medicina (7,8 %), Zvukova technika, Hi-Fi (8,4 %), Fotoaparaty a
ptislusenstvi (8,5 %) a Motorky (10,4 %). Relativné nejvétsi pokles (Index) je pak
pozorovatelny V ptipad¢ kategorii Hry na pocitaci, konzolich (0,70), Sportovni
potteby (0,72), Obuv (0,77), Mdda, odivani (0,77) a Pocitace — hardware (0,82).
Priimérna hodnota Indexu je 1,38, coz znamend, ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek vyrazné
nadprimeérna.

Pti béZzném nakupu se jejich pozornost nejcastéji zametuje na nasledujici produkty:
Pecivo (71,2 %), Ovoce, zelenina (69,8 %), Suroviny k vateni (59,8 %), Jogurty,
mlécéné vyrobky (52 %) a Syry (48,9 %). Kladny rozdil oproti vétSiné (Index)
spoéita zejména u polozek Denni tisk (2,95), Cistici prostiedky, uklid (2,69), Kava
(2,62), Tvrdy alkohol (2,34) a Léciva, potravinové doplnky (2,34).

Spise nenajdeme U této skupiny produkty jako Hotova (ptfedvarena) jidla (0,0 %),
Casopisy (2,9 %), Denni tisk (5,0 %), Knihy (7,3 %) a Cigarety, kuiivo (10,7 %).
Oproti celkovym vysledkiim je pak nejvétsi propad (Index) pozorovatelny
v piipadé polozek Hotova (pfedvatena) jidla (0,00), Casopisy (0,65), Cigarety,
kutivo (0,86), Knihy (1,01) a Kosmetika, parfémy (1,02). Primérnd hodnota
Indexu je 1,42, coZ znamena, Ze aktivita respondentli z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek vyrazné nadprimérna.

Sluzby ¢i aktivity, které tuto skupinu zajimaji, jsou zejména Cestovani, dovolena
(48,9 %), On-line hudba (42,1 %), On-line filmy (38,1 %), Kulturni akce (37,4 %)
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a Vzdelavani (35 %). Relativné nejvétsi kladnou zménu v preferencich (Index) Ize
piitom zaznamenat U poloZzek Realitni kancelaie (2,74), Finance, spofeni, investice
(2,03), Lécitelstvi, alternativni 1é¢ba (1,86), Sazeni, sazkové kancelare (1,83) a
Wellness, lazné (1,72).

Zajmy Spoleéenska témata Témata rozhovort

% i % i % i
Botanika 53,2 4,28 | Lécba a preven. | 41,0|1,46 ] Co dnes zazili 64,6 1,21
Gastronomie 37,3|1,55| 0ZP 37,5 (0,97 | Vareni, jidlo 56,9 | 2,30
Sport 30,5|0,82| Tridéni odpadu | 36,8 | 1,03 ] Prace 55,5|1,86
Zvirata, biologie [29,2|1,57|Korupce 31,9 (1,96 | Partnerské vzt. | 49,1|1,28
Medicina, Iéky 25,7 | 2,13 | Nasili na détech | 31,9 | 1,02 | Mezilidské vzt. 43,8 11,47
Ekologie 23,0 | 1,78 | Prava zvirat 31,4 |1,11 | Zdravy Zivot 35,9|1,83
Umeéni, kultura 21,6 | 1,06 | Uprchlictvi 31,3 | 1,34 | Cestovani 34,4|1,17
Skolstvi 19,8 |1,85| Sikana a kyber | 28,8 (0,83 Film 32,9 /0,75
Potravinarstvi 19,4 (1,42 ]| Drogy 28,2|1,38]| Studium 32,2]0,92
Politika, politol. [17,9|1,50| BeSiP 25,7 | 2,08 | Penize, finance | 31,2 |1,56
Geografie 17,6 | 1,50 | Nasili na Zzenach | 25,0 | 0,82 | Politika ve svété | 28,9 | 2,08
IT 14,7 [1,15]| Ochrana dat 23,3 |1,04|Zazitky zmladi | 28,5|1,14
Historie 13,5|0,92| Pr. zaméstnancu | 22,1 |1,91| Sport 28,0]0,75
Knihy, literatura |12,6 | 0,73 | Pomoc ve svété | 21,7 |1,32] Pivo, vino, tvrdy | 28,0 (1,24
Marketing 12,2]0,70| Rasismus 20,9 | 0,83 | Zahradkareni 27,4110,8
Elektrotechnika |12,0|0,82 | Darcovstvi krve | 20,4 |1,35| Zvirata 26,3]1,31
Psychologie 11,9 /0,53 Sport déti 18,3 | 1,27 | Nemoci 26,0| 2,96
MatFyzChem 10,7 [ 1,40 | Zdrava strava 17,1 (1,23 | Spoleé€ni znami | 26,0 (0,76
Architektura 10,5| 1,68 | Osobni bezpeéi | 16,9|1,09 | Filozofické ot. 20,8 1,75
Vyroba odévi 10,3 [ 1,09 | Spotieba zbozi 16,6 | 1,99 | Knihy, literatura | 20,1 (1,48
Hotelnictvi, tur. 9,811,20] Chudobav TS 15,8 | 1,22 | Ruéni prace 19,2 13,22
Podnikani 9,6 | 0,58 | Pomoc druhym | 15,6 | 1,03 | Déti 18,9 12,05
Vira, nabozen. 9,4|1,71| Rovné gender 14,5 (0,80 | Tuzemska pol. 18,7 11,71
Vojenstvi, polic. | 8,9|1,28 | Détska prace TS | 13,8 | 1,00 | Automobily 18,0(1,03
Ekonomie 7,6 0,73 |Pr. sex. menS§in | 11,9/0,79 | Méda 17,8|0,64
Zloéiny, pravo 7,50,68 | Hazardni hry 11,8[1,65| Elektronika 16,0]0,92
Zahady, tajem. 7,3]0,51 | Prava seniort 11,0(1,89 | Hudba 13,2|0,38
Strojirenstvi 6,3 | 1,09 | KouFeni 7,1/0,70| TV vysilani 7,2/0,81
Filozofie, vych. f.| 4,9|0,73] Vlastenectvi 7,111,59]Divadlo 4,810,93
Charita 4,410,84] Alkoholismus 6,5|0,61| Celebrity 3,8|0,21

781,20 114 11,15 631,25

Tabulka 81 — Klastr 4: Zajmy, spolecenska témata a témata rozhovorii

Naopak nejmensi zajem muizeme predpokladat utéchto sluzeb: Manikura,
pedikara (5,8 %), Hazardni hry (5,9 %), Fitcentra, bodybuilding (6,4 %), Jazykové
kursy (7,0 %) a Adrenalinové/extrémni sporty (7,6 %). V relativnim srovnani
(Index) jsou pak na poslednich mistech Fitcentra, bodybuilding (0,44), On-line hry
(0,65), Adrenalinové/extrémni sporty (0,66), Obchodni a zabavni centra (0,67) a
Videoblogy, podcasty (0,68). Primérna hodnota Indexu je 1,09, coz znamena, ze
aktivita respondentid z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu polozek mirn€ nadprimérna.
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K zajmim této skupiny patii piedev§im Botanika, rostliny, zeméd¢lstvi (53,2 %),
Gastronomie, vateni (37,3 %), Sport (30,5 %), Zvifata, veterinafstvi, biologie
(29,2 %) a Medicina, 1ékaistvi, farmacie (25,7 %). Relativné nejvétsi pozitivni
rozdil (Index) ve srovnani S primérem muiZeme pozorovat U oborli Botanika,
rostliny, zeméd¢lstvi (4,28), Medicina, lékaistvi, farmacie (2,13), Skolstvi,
pedagogika (1,85), Ekologie (1,78) a Vira, nabozenstvi, cirkve (1,71).

K neyméné oblibenym tematickym oblastem této skupiny patfi Charita,
dobroc¢innost (4,4 %), Filozofie, vychodni filozofie (4,9 %), Strojirenstvi,
prumysl, doprava (6,3 %), Zahady, tajemstvi, okultismus (7,3 %) a Zlo¢iny, pravni
kauzy (7,5 %). Od ostatnich (Index) se lisi mensim dirazem na problematiku
oblasti jako Zahady, tajemstvi, okultismus (0,51), Psychologie, psychické zdravi
(0,53), Podnikani, obchod (0,58), ZlocCiny, pravni kauzy (0,68) a Marketing,
reklama (0,70). Primérna hodnota Indexu je 1,20, coz znamend, ze aktivita
respondentl Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu
polozek nadprimérna.

Dale se podivejme na spoleCenska témata, které respondentim z této skupiny
pfijdou zajimava ¢i dilezita. Na prvnich mistech pofadi se objevuji Lécba a
prevence nemoci (41,0 %), Ochrana zivotniho prostredi (37,5 %), Ttidéni odpadu
(36,8 %), Boj proti korupci (31,9 %) a Domaci nasili na détech (31,9 %). Nejvetsi
relativni piiklon oproti celku (Index) lze zaznamenat Utémat Bezpecnost
silni¢niho provozu (2,08), Omezovani spotieby zbozi (1,99), Boj proti korupci
(1,96), Prava zaméstnancu (1,91) a Prava senioru (1,89).

Jako neyméné zajimava ¢i dilezita byla touto skupinou vyhodnocena témata Boj
proti alkoholismu (6,5 %), Posilovani vlastenectvi (7,1 %), Boj proti koufeni
(7,1 %), Prava seniort (11 %) a Boj proti hazardnim hram (11,8 %). Relativné
nejveétsi ubytek zdjmu (Index) oproti celému vzorku mizeme pozorovat U témat
Boj proti alkoholismu (0,61), Boj proti kouieni (0,70), Prava sexualnich mensin
(0,79), Rovné prilezitosti muzu a Zen (0,80) a Domaci nasili na Zenach (0,82).
Primérnd hodnota Indexu je 1,15, coz znamend, ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pifi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek mirné
nadprimérna.

Mezi tématy, 0 kterych se tato skupina bavi se svymi pfateli, na prvnich mistech
figuruji Co jsem dnes zazil/a (64,6 %), Vafeni, jidlo (56,9 %), Prace, zam¢stnani
(55,5 %), Partnerské vztahy (49,1 %) a Mezilidské vztahy (43,8 %). Oproti
ostatnim (Index) se jeSté¢ ve vétsi mife vénuji vécem jako jsou Zahradkateni
(10,77), Ru¢ni prace (3,22), Nemoci, medicina (2,96), Vaieni, jidlo (2,30) a
Politika ve svété (2,08).
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Naopak nejméné Casto diskutuji 0 vécech jako Celebrity (3,8 %), Divadlo (4,8 %),
Televizni vysilani (7,2 %), Hudba (13,2 %) a Elektronika, pfistroje (16 %).
Relativné nejvetsi zapornou zménu oproti priméru zde miizeme vidét U polozek
Celebrity (0,21), Hudba (0,38), Moda (0,64), Sport (0,75) a Film (0,75). Primérna
hodnota Indexu je 1,25, coz znamena, Ze aktivita respondentd Z této skupiny byla
pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek nadprimérna.

Volny ¢as Pasivni sport Aktivni sport

% i % i % i
Sledovani filma | 45,5|1,11 | Hokej 34,7 10,84 | Turistika, chtize | 37,9 /1,25
Prochéazka, tura | 39,1 1,86 ] Fotbal 27,8 10,97 | Cyklistika 33,6]1,18
Zahradkareni 30,1 9,54 |Biatlon 25,9 11,30 | Plavani 31,5]1,08
Kino 29,410,78]| Tenis 24,4 | 1,07 | In-line brusleni 29,3|1,24
Cteni knih 28,9 1,38 Sjezdové lyze 21,2]1,42 | Sjezdové lyze 25,211,29
Restaurace 28,410,93 | Bojové sporty | 18,9 |1,51|Béh, jogging 20,81 0,85
Navstéva 27,7 10,91 | Florbal 17,7 | 1,34 | Tanec, aerobik 19,1]1,20
Tanecni klub 27,2 | 1,14 | Plavani 15,2]1,49]|Jéga 17,4 11,28
Koncert 26,0]1,33] Volejbal 15,0 1,36 | Brusleni 16,9 11,42
Spole€enské hry | 25,1 |1,63| Skoky na lyzich | 13,5]|1,50 | Snowboarding 15,111,21
Sledovani TV 24,9 11,00 | Krasobrusleni | 13,4|1,16 | Potapéni 14,8 | 3,38
Masaz, wellness | 24,9|1,30] Snowboarding | 12,9|0,85|Bowling, kuzelky | 14,0 | 1,36
Divadlo 24,8 11,50 ] Cyklistika 12,7 (1,16 | Tenis 12,711,08
Uklid 23,7 | 2,76 | Rallye 12,6 | 1,13 | Volejbal 10,1]0,87
Vareni, peceni 22,0 | 1,44 | Atletika 11,5/0,82| Fotbal 10,0(0,62
Internet 21,8|0,82 | Hazena 11,3 | 1,41 | Florbal 8,3/0,82
Kavarna 21,3]0,93] Stolni tenis 11,2 2,01 | Bojové sporty 8,2(1,19
Umélecka tvorba | 19,4 |1,70] Dostihy 10,9 1,63 | Hazena 7,912,23
Domaci prace 18,1 | 3,01 | Rychlobrusleni | 10,4 | 1,50 | Kulturistika 7,8/0,46
Muzeum, galerie | 16,8 |1,97 | Ragby 9,4|1,86 | Badminton 7,8/0,72
Aktivni sport 16,4 | 0,57 | Sportovni tan. 9,0 | 1,01 ] Stolni tenis 6,6 | 0,96
Nakupovani 15,9 (1,09 Triatlon 8,3]1,72| Golf 6,5 3,08
Kadernictvi 14,7 1,68 ] Golf 8,2 2,28 Nohejbal 6,1/1,89
Studium 14,2 1,41 | Motocyklovy s. 8,0 /1,11 | Basketbal 540,97
Cajovna 13,7(0,91 | Kulturistika 7,7 11,38 | Hokej 45]0,77
Rybareni 12,7 13,29 | Moderni gym. 7,7 11,05 | Sachy 3,2/0,73
Sportovni divdak | 11,3 |0,60 | Béh na lyzich 7,6 11,05]Squash 3,1/0,91
Cteni novin 11,0|2,12 | Sportovni gym. | 7,0| 1,05 | Lukostielba 2,1/1,20
Prace 10,9 1,84 | Letecky sport 6,1 | 2,03 | Pétanque 191,05
Hry na poéitaci 6,3 /0,28 | Basketbal 5,8 10,53 | Béh na lyzich 1,5]0,25

129 (1,21 164]1,18 114 1,10

Tabulka 82 — Klastr 4: Volny cas, pasivni a aktivni sport

Ve svém volném case respondenti z této skupiny podle svych slov davaji prostor
aktivitam jako Sledovani filmid/serialtt —doma (45,5 %), Prochazka, tara (39,1 %),
Zahradkateni (30,1 %), Kino (29,4 %) a Cteni knih (28,9 %). Oproti praméru
(Index) bychom pak mezi nimi mohli najit nejvic lidi, kteti sleduji Zahradkatreni
(9,54), Rybateni (3,29), Doméci ruéni prace (3,01), Uklid domacnosti (2,76) a
Cteni novin, ¢asopist (2,12).



Mladi lidé a hmotné produkty [ 135

Naopak nejmensi ¢&ast by svilj Cas vénovala aktivitam jako Hry na
pocitadi/konzolich (6,3 %), Prace, zaméstnani (10,9 %), Cteni novin, ¢asopist
(11,0 %), Sportovni akce — jako divak (11,3 %) a Rybaieni (12,7 %). Ve srovnani
s vysledky celého vybérového souboru (Index) bychom pak mohli pfedpokladat
relativné nejmensi zajem O traveni volného c¢asu aktivitami, jako je Hry na
pocitaci/konzolich (0,28), Aktivni sport (0,57), Sportovni akce — jako divak (0,60),
Kino (0,78) a Internet — chatovani, surfovani (0,82). Primérna hodnota Indexu je
1,21, coz znamend, ze aktivita respondentli z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky v této kategorii co do poctu poloZzek nadpriimérna.

Respondenti z této skupiny nejcastéji jako divaci sleduji tyto sporty: Hokej
(34,7 %), Fotbal (27,8 %), Biatlon (25,9 %), Tenis (24,4 %) a Sjezdové lyzovani
(21,2 %). Relativné nejvic plusovych bodt oproti vysledkim celého vzorku
respondentii (Index) lze pozorovat U polozek Golf (2,28), Letecky sport (2,03),
Stolni tenis (2,01), Ragby (1,86) a Triatlon (1,72).

Nejméné Casto bychom pak tyto respondenty potkali jako divaky u sportl jako
Basketbal (5,8 %), Letecky sport (6,1 %), Sportovni gymnastika (7,0 %), Béh na
lyzich (7,6 %) a Moderni gymnastika (7,7 %). Ve srovnani s celkovymi vysledky
bychom je pak relativné nejméné Casto (Index) nasli jako divaky sporti typu
Basketbal (0,53), Atletika (0,82), Hokej (0,84), Snowboarding (0,85) a Fotbal
(0,97). Primérna hodnota Indexu je 1,18, coz znamena, Ze aktivita respondent
Z této skupiny byla ptfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
nadprimérna.

Pokud se lidé z této skupiny aktivné vénuji sportu, pak je to nejspise Turistika,
chiize (37,9 %), Cyklistika (33,6 %), Plavani (31,5 %), In-line brusleni (29,3 %) a
Sjezdové lyZovani (25,2 %). Ve srovnani S primérem (Index) pak 1ze upozornit na
narust preferenci sportd jako je Potapéni (3,38), Golf (3,08), Hazena (2,23),
Nohejbal (1,89) a Brusleni na ledé¢ (1,42).

Naopak nejméné lakavé jsou pro né¢ Béh na lyzich (1,5 %), Pétanque (1,9 %),
Lukostielba (2,1 %), Squash (3,1 %) a Sachy (3,2 %). Oproti vysledkiim celého
vybérového souboru nejvice ubylo preferenci sportim jako Béh na lyzich (0,25),
Kulturistika, posilovani (0,46), Fotbal (0,62), Badminton (0,72) a Sachy (0,73).
Primérna hodnota Indexu je 1,10, coz znamena, ze aktivita respondentt z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu polozek mirné
nadprimérna.

Hudebni preference této skupiny se to¢i kolem stylti Rock (42 %), Pop (38,5 %),
Disco a pop 80. let (33 %), Filmova hudba — soundtrack (32,1 %) a Hard rock
(21,2 %). Na rozdil od celého vyb&rového souboru se relativné vice zamétuji na
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styly jako Dechovka (4,20), Country, bluegrass (3,26), Folk (2,57), Moderni jazz
(2,43) a Tradi¢ni jazz, swing (2,28).

K nejméné oblibenym hudebnim stylim této skupiny patii Funk (3,4 %), Komorni
vazna hudba (4,1 %), R&B (4,5 %), Punk (4,8 %) a Opera, opereta (6,5 %).
Relativné nejvetsi ubytek preferenci (Index) oproti vysledklim celého vybérového
souboru pak mizeme pozorovat Vv pripad¢ styli jako R&B (0,27), Hip-hop, rap
(0,33), Elektronicka tane¢ni hudba (0,4), Punk (0,51) a Rock'n'roll (0,73).
Primérnd hodnota Indexu je 1,21, coz znamend, Ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pii vybéru znabidky Vtéto kategorii co do poctu polozek

nadprimeérna.
Hudebni styly Filmové Zanry TV porady
% i % i % i

Rock 42,0 | 1,31 | Komedie 79,6 1,20 JUS sitcomy 36,110,94
Pop 38,5|0,79 | Akéni film 52,0 1,22 | Motorismus 32,7]11,71
Disco 80. let 33,0|1,85| Dobrodruzny f. 45,7 | 1,26 | Pfirodni d. 30,8|1,54
Filmova hudba | 32,1|1,18]| Fantasy 36,9 | 0,99 | Sportovni por. 29,710,90
Hard rock 21,2|1,88 | Animovany film | 36,8 |1,30 | Hobby porady 29,0|4,28
Tradicni jazz 20,8 | 2,28 | Romanticky film | 33,8 | 1,04 | Cestovatelské d. | 28,8 | 1,61
World music 18,7 | 1,32 | Krimi, detektivka | 32,3 |1,37 | T-Show bézni 26,1 2,77
Rock 60. let 17,6 1,92 | Dokumentarni f. | 30,9 | 1,31 |Védomostni s. 258]1,41
Country 17,4 | 3,26 | Rodinny film 30,2 | 1,15 | Vzdélavaci pof. 25,6 1,80
Metal 16,9 (1,49 | Drama 29,2 1,23 | T-Show celebrity | 25,3|1,19
Moderni jazz 15,1 2,43 ]| Sci-fi 28,7 /0,88 | CZ seridly norm. | 24,6 1,60
Dechovka 14,8 | 4,20 | Zivotopisny film | 27,9|1,64|Life-styly pofady | 23,7 2,06
Muzikal 14,8 | 1,36 | Pohadka 23,2 10,96 | Videoklipy 23,210,84
Folk 14,6 | 2,57 | Thriller 21,210,85|CZ lékarské ser. | 22,8 2,61

Symfonicka VH | 12,3 | 1,80 | Historicky film 21,0|1,19|Pofady o vafeni | 219|124
Hip-hop, rap 11,4|0,33 ]| Filmovy muzikal | 19,5[1,34 | CZ krimi seridly | 21,6 1,31

Ambientni hud. | 11,0|1,87|Bondovka 17,7 11,48 | US krimi seridly | 19,9]0,90
Alternativa 10,9 | 1,32 | Gangstersky f. 17,0|1,37 | Pohadky 19,811,38
Rock’'n’roll 10,0 (0,73 | Horor 14,8 | 0,59 | Animované adult | 19,6 1,10
Lidova hudba 10,0 [ 1,50 | Filmova parodie | 14,3|0,85|TVzpravodajstvi | 19,3|1,05
Reggae 9,8 1,31 | Mystery film 12,6 | 1,01 | Historické d. 18,5|1,47
Latino 9,311,34|Porno 11,5]1,05 ] Talentové sout. 17,310,79
EDM 8,810,40 épionéinifilm 9,2 0,91 | Regionalni zpr. 16,1]2,41
Blues 8,4 1,62 Tanecni film 9,1|0,59]Politické diskuse | 14,6 | 1,71
Underground 7,2 | 1,25 | Katastroficky f. 8,4|0,76 | US serialy norm. | 13,7 0,63
Opera, opereta 6,5 1,74 | Retrofilm 8,412,321 US lékarské ser. | 13,2|1,46
Punk 4,8 10,51 | Mafiansky film 7,710,67 | Zabavné porady | 13,0(1,05
R&B 4,510,27 | Western 3,910,83|CZ sitcomy 11,1]0,67
Komorni VH 4,1 1,13 ] Eroticky film 2,710,31 | Publicistika 7,211,07
Funk 3,4|0,73| Nezavisly film 1,5]0,39 | Znami lidé 6,2 0,67

114 (1,21 64 | 1,09 129]1,29

Tabulka 83 — Klastr 4: Hudebni styly, filmové Zanry a televizni porady

Dalsi polozkou ve vyzkumu byly filmové zanry. Z jejich vyctu respondenty z této
skupiny nejvic zaujaly Komedie (79,6 %), Ak¢ni film (52 %), Dobrodruzny film
(45,7 %), Fantasy (36,9 %) a Animovany film (36,8 %). Oproti pruméru celého



Mladi lidé a hmotné produkty | 137

vybérového souboru je U nich mozné pozorovat relativné nejvyssi zajem (Index)
Vv piipadé zanrt Retrofilm (2,32), Zivotopisny film (1,64), Bondovka (1,48),
Krimi, detektivka (1,37) a Gangstersky film (1,37).

Nejmensi zajem ma tato skupina 0 filmové zanry Nezavisly film (1,5 %), Eroticky
film (2,7 %), Western (3,9 %), Mafiansky film (7,7 %) a Retrofilm (8,4 %).
V relativnich ¢islech (Index) se pak na poslednich mistech ukazuji Eroticky film
(0,31), Nezavisly film (0,39), Horor (0,59), Tane¢ni film (0,59) a Mafiansky film
(0,67). Primérna hodnota Indexu je 1,09, coz znamena, ze aktivita respondentli
Z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek mirné
nadprimérna.

Mezi televiznimi potady, které tato skupina sleduje, na prvnich mistech figuruji
Americké sitcomy (36,1 %), Porady 0 motorismu, technice (32,7 %), Dokumenty
0 ptirod¢ (30,8 %), Sportovni porady (29,7 %) a Hobby potfady — kutilstvi,
zahradka (29,0 %). Ve srovnani S primérem maji relativné nejveétsi zajem (Index)
0 polozky Hobby potady — kutilstvi, zahraddka (4,28), Talk show S ,,béZnymi lidmi*
(2,77), Ceské 1ékatské serialy (2,61), Regionalni zpravodajstvi (2,41) a Pofady
0 zivotnim stylu — life-style (2,06).

Nejmens$i zajem z celé nabidky vyvolaly Pofady 0znamych lidech (6,2 %),
Publicistické a reportazni potady (7,2 %), Ceské sitcomy (11,1 %), Zabavné a
estradni porady (13,0 %) a Americké l¢kaiské serialy (13,2 %). V relativnim
srovnani S celkovymi vysledky (Index) pak nejméné Casto vybirali programy
Americké seridly 0,bézném zivoté™ (0,63), Pofady 0 znadmych lidech (0,67),
Ceské sitcomy (0,67), Talentové (pévecké) soutdze (0,79) a Videoklipy (0,84).
Priimérna hodnota Indexu je 1,29, coz znamend, ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu poloZek vyrazné
nadprimeérna.

Respondenti v této skupiné nejcastéji sleduji nasledujici média: iDnes.cz (51,4 %),
Novinky.cz  (42,3%), CT24.cz (41,1%), Aktualnecz (364%) a
SeznamZpravy.cz (28,4 %). Relativné nejvétsi kladny rozdil oproti celém vzorku

(Index) zaznamenala tato média: Pravo (4,83), Aha! (3,15), Drbna.cz (2,68),
Lidové noviny (2,52) a Eurozpravy.cz (2,43).

Naopak na konci jejich pomyslného Zebticku jsou tato média: SputnikNews.com
(0,0 %), Parlamentnilisty.cz (2,6 %), MF Dnes (3,1%), E15.cz (3,5%) a
Echo24.cz (3,6 %). Ve srovnani S ostatnimi skupinami (Index) mizeme cekat, Ze
budou mit mens$i zajem sledovat média jako SputnikNews.com (0,00), Sport
(0,59), Sport.cz (0,8), Super.cz (0,82) a Nova.cz (0,83). Primérna hodnota Indexu
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je 1,36, coz znamend, ze aktivita respondentll z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek vyrazné nadprimeérna.

Zpravodajska média Televizni stanice Rozhlasové stanice

% i % i % i
iDnes.cz 51,4 (1,66 | CT1 53,9(1,79
Novinky.cz 42,3|1,27 | Nova 52,8 1,06
CT24.cz 41,1|1,44|Prima 48,911,29
Aktualne.cz 36,4|1,73|CT24 38,4|2,16
SeznamZprav.cz | 28,4|0,97]|CT2 27,912,46
Sport.cz 14,8 10,80 | Prima COOL 23,0/ 0,66
iRozhlas.cz 14,0| 1,83 | Nova Cinema 21,810,81
Reflex.cz 14,0|1,52|HBO 19,7/0,91
Denik.cz 13,0 1,37 | Prima Love 18,1|1,69
Nova.cz 10,5|0,83| TV Barrandov 17,5 3,95
Lidovky.cz 10,4 (1,84 | Prima ZOOM 16,0|1,26
Ahal! 9,1/3,15| Oéko 15,3/0,70
Pravo 8,6 |4,83|Nova 4 14,7 0,87
Blesk 8,2 (1,49 | Prima MAX 12,60,88
Lidové noviny 7,6 | 2,52 | National Geog. 11,711,29
Blesk.cz 7,3 10,91 | Nova Action 11,4|0,97
Hospodaiské n. 7,011,26|TV Seznam 11,112,68
Sport 6,8 0,59 | Slagr TV 10,6 | 4,09
Eurozpravy.cz 6,5 | 2,43 | Nova Sport 9,60,76
Super.cz 6,3]0,82| CT sport 8,7/0,36
Drbna.cz 6,3 | 2,68 | Eurosport 8,410,87
Denik 5,8[1,10]02 TV Sport 8,1|0,86
iHned.cz 5,2|1,61]|Prima Comedy C.| 8,1/0,42
Metro 5,0|1,92 | Nova Gold 8,0/0,91
Forum?24.cz 4,1|1,35| KINO Barrandov 762,67
Echo24.cz 3,6 1,88 | Prima KRIMI 6,3(1,22
El1l5.cz 3,5(1,97 | CNN Prima News | 5,9|1,17
MF Dnes 3,1]1,02|CT art 5,6 /1,08
Parlamentnili.cz 2,611,101 TV Noe 2,8(1,90
SputnikNew.com | 0,0]0,00|JOJ Family 2,410,48

64 |1,36 781,13

Tabulka 84 — Klastr 4: Zpravodajska média, televizni a rozhlasové stanice

Pii sledovani televize tato skupina respondenti nejéastéji vybira stanice CT1
(53,9 %), Nova (52,8 %), Prima (48,9 %), CT24 (38,4 %) a CT2 (27,9 %). Od
priméru (Index) se tato skupina li§i napiiklad vét§im zajmem o stanice Slagr TV
(4,09), TV Barrandov (3,95), TV Seznam (2,68), KINO Barrandov (2,67) a CT2
(2,46).

Naopak nejmensi zajem ma tato skupina o programy JOJ Family (2,4 %), TV Noe
(2,8 %), CT art (5,6 %), CNN Prima News (5,9 %) a Prima KRIMI (6,3 %). Ve
srovnani S vysledky celého vybérového souboru (Index) bychom pak mohli
predpokladat relativng nejmensi zajem 0 stanice CT sport (0,36), Prima Comedy
Central (0,42), JOJ Family (0,48), Prima COOL (0,66) a O¢ko (0,7). Primérna
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hodnota Indexu je 1,13, coZ znamena4, Ze aktivita respondenti z této skupiny byla
pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poc¢tu polozek mirné nadpriimérna.

Mezi znacky, které respondenty z této skupiny nejvic oslovuji, patfi zejména
H&M (41,6 %), Fjallraven (34,8 %), Bata (32,2 %), Calvin Klein (29,4 %) a Nike
(28,1 %). Relativné vice (Index) zaujaly zejména tyto: Rieker (4,46), Fjéllrdven
(3,75), Blazek (3,33), Tamaris (2,48) a Lindex (2,48).

Znacky Politici Hodnoty

% i % i % i
H&M 41,6 |1,24] 2. Caputova 45,6 1,66 | Rodina 77,3(1,32
Fjallrdven 34,8 |3,75] V. Havel 37,0 | 1,29 | Zdravi 71,1]1,26
Bat’a 32,212,12|B. Obama 26,9|1,04]|Laska 60,8]1,08
Calvin Klein 29,4(1,1211. Bartos 20,8 | 1,34 | Pratelstvi 55,710,92
Nike 28,1 0,58 ] K.Schwarzenbrg | 20,7 | 3,13 | Vzdélani 42,61,25
Adidas 23,710,48]| M. Némcova 17,7 | 4,06 | Ucta ke star$im | 40,6 | 1,65
Levi's 22,3]11,30|J. Draho$ 17,1]1,30]| Svoboda, nez. 39,0]1,25
Converse 22,011,17 | M. HilSer 15,412,07 | Prace 36,2 (1,46
Zara 19,6 | 1,03 ] J. Hamacek 14,7 | 4,79 | Zodpovédnost 35,4|1,24
Tommy Hilfiger |19,0/1,02]J. Lux 14,0 | 7,86 | Stésti 34,310,92
C&A 19,0]1,65]V. Rakusan 12,6 1,52 | SluSnost 27,610,74
Lindex 15,812,48| M. Pekarova A. | 11,9|1,55]| Moralnost 25,411,34
Cropp 14,7 11,02 | V. Klaus st. 10,9 | 2,51 | SpravedInost 24,910,75
Puma 14,5]10,74| M. Zeman 10,8 (1,91 | Uzit si zivot 24,910,65
Chanel 14,5|2,12 | A. Kiska 10,4 2,58 ] Spoj. s pFirodou | 24,0|1,42
NewYorker 13,1 0,74 | M. Thatcherova 9,8 | 2,03 | Byt otevieny 23,711,08
Blazek 12,8 | 3,33 ] A. Merkelova 8,8 | 2,23 | Mit sviij klid 22,711,23
Tamaris 11,0| 2,48 ] A. Babis 7,911,27 | Bezpecénost 21,7 11,06
Guess 10,2 0,91 | M. Kalousek 7,7|1,31 | Respektovat lidi | 20,0 0,63
Karl Lagerfeld 10,2|1,46|P. Fiala 6,7 /1,12 | Pomahat druhym | 18,2 | 0,66
Vans 8,60,34|V. Klaus ml. 6,3 | 1,94 | Ctit tradice 15,3]1,81
Alpine Pro 8,01 0,91|B. Clinton 4,1]1,18]|Vira 13,7]11,35
Rieker 7,3 4,46 | E. Macron 4,0]0,87 | Skromnost 12,710,90
Husky 6,4|1,57 | H. Clintonova 4,0/0,85]Zdokonalovat se | 12,1 0,68
Reserved 5,7/0,48]J. Biden 3,7 10,37 | Starat se 0 sebe 8,910,55
Hugo Boss 51]0,44|T. Okamura 3,2 /0,97 | Drzet pravidla 8,7/0,68
Vasky 4,1|0,47|V. Putin 2,9|0,64 | Narodni hrdost 8,6/1,94
Lacoste 3,210,38| M. Jurecka 2,0 | 3,80 | Bohatstvi, moc 5,6]0,57
Gucci 0,0 /0,00 V. Filip 1,3]/0,86 | Spoleéenské uz. | 3,6 0,36
Reebok 0,0/0,00|D. Trump 0,0 | 0,00 | Respekt k autor. 3,1/0,58

290,98 781,58 781,04

Tabulka 85 — Klastr 4: Znacky, politici a hodnoty

Naopak nejméné bychom mohli u této skupiny predpokladat zajem 0 znacky jako
Gucci (0,0 %), Reebok (0,0 %), Lacoste (3,2 %), Vasky (4,1 %) a Hugo Boss
(5,1 %). Rozdil oproti celku (Index) v negativnim slova smyslu je patrny u znacek
Gucci (0,00), Reebok (0,00), Vans (0,34), Lacoste (0,38) a Hugo Boss (0,44).
Primérnd hodnota Indexu je 0,98, coz znamend, Ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek primérna.
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Dale se podivejme na osobnosti z oblasti politiky, které respondentim z této
skupiny ptijdou divéryhodné Ci inspirativni. Na prvnich mistech potadi se objevuji
Zuzana Caputova (45,6 %), Vaclav Havel (37 %), Barack Obama (26,9 %), lvan
Bartos (20,8 %) a Karel Schwarzenberg (20,7 %). Ve srovnani S ostatnimi
respondenty (Index) je znat jejich vétsi preferenci politiki jako jsou Josef Lux
(7,86), Jan Hamacek (4,79), Miroslava Némcova (4,06), Marian Jurecka (3,80) a
Karel Schwarzenberg (3,13).

Naopak nejméné z nabizenych jmen Vtomto piipadé zaujali Donald Trump
(0,0 %), Vojtech Filip (1,3 %), Marian Jurecka (2,0 %), Vladimir Putin (2,9 %) a
Tomio Okamura (3,2 %). Oproti priméru (Index) je pak nejmensi zajem viditelny
Vv piipad¢€ osobnosti jako je Donald Trump (0,00), Joe Biden (0,37), Vladimir Putin
(0,64), Hillary Clintonova (0,85) a Vojtéch Filip (0,86). Primérnd hodnota Indexu
je 1,58, coz znamend, Ze aktivita respondentli z této skupiny byla pfi vybéru
z nabidky v této kategorii co do poctu polozek vyrazn€ nadprimeérna.

Hodnotovému Zebticku této skupiny respondentli vévodi polozky Rodina
(77,3%), Zdravi (71,1 %), Laska (60,8 %), Pratelstvi (55,7 %) a Vzdélani
(42,6 %). V relativnim srovnani (Index) ziskaly oproti priméru nejvétsi podporu
Nérodni hrdost (1,94), Ctit tradice (1,81), Ucta ke star§im (1,65), Prace (1,46) a
Spojeni s pfirodou (1,42).

Naopak nejmensi ohlas vyvolaly polozky Respekt k autoritam (3,1 %),
Spolecenské uznani (3,6 %), Bohatstvi, moc (5,6 %), Narodni hrdost (8,6 %) a
Dodrzovat pravidla (8,7 %). Relativn¢ (Index) pak nejvétsi propad zaznamenaly
hodnoty Spolecenské uznani (0,36), Starat se sam 0 sebe (0,55), Bohatstvi, moc
(0,57), Respekt k autoritam (0,58) a Respektovat druhé lidi (0,63). Primérna
hodnota Indexu je 1,04, coZ znamenad, Ze aktivita respondentl z této skupiny byla
pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek primérna.

5.5 KLASTR 5 — RODINA A ZDRAVI

V tomto klastru dominuje zvySeny zajem 0 dvé produktové kategorie, které mohou
na prvni pohled vypadat jako ponckud nesourodé¢ — Hracky, détské zbozi a
Alternativni medicina. Toto propojeni vSak jisté dava smysl — klastr je dominantné
zensky a tvofeny nejvyssi vékovou skupinou, kterd tedy zjevné ma déti a zajima
se 0 alternativni Zivotni styl (coZ potvrzuje tfeba i kategorie Zdrava vyziva a S tim
souvisejici Zdravi a 1éCiva). Kromé& zminénych je zde bezpochyby vidét velky
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zajem také 0 styl (polozky Mdda, odivani, Kosmetika, piipadné 1 Domadcnost,
Nabytek nebo Darkové zbozi).

Piisluniky tohoto klastru tvoii asi ze ti &tvrtin Zeny (Z); koeficient shody ma
hodnotu 0,000, coz znamena, Ze profil této skupiny se po strance pohlavi od
pruméru lisi velmi vyrazn€. Mezi Cleny klastru najdeme ve srovnani S primérem
0 néco vice osob ve véku 12 — 14 let a 25 — 29 let, mén¢ je zastoupena skupina 15
— 19 let; nejvétsi pozitivni disproporce vici celkovému praiméru je ve skupiné 25
— 29 let; koeficient shody ma hodnotu 0,009, coZ znamena, Ze profil této skupiny
se z hlediska véku od priméru 1i$i velmi vyrazné.

Pokud jde 0 vzdélani, ve srovnani S primérem jsou zde znatelnéji vice zastoupeny
osoby se stfrednim vzdélanim bez maturity (OU), osoby S vys§im odbornym
vzdélanim (VO), osoby s bakalafskym vzdélanim (Bc), méné jsou zastoupené
osoby se zékladnim vzdélanim (ZS); nejvétsi pozitivni disproporci v celku lze
vidét u skupiny osob s vyssim odbornym vzdélanim (VO); koeficient shody ma
hodnotu 0,598, coz znamenad, Ze profil této skupiny se — pokud se tykd vzdélani —
od primeéru prakticky nelisi.

Pohlavi (%) Vék (%) Status (%) Studium (%) Prace (%)

C i C i C i C i C i
M 2591051112-14 |21,1|1,32|StZz |21,2|1,21|Ume |10,1|0,84|Man | 5,8|0,79
z 74,11151]115-19|11,3/0,48]| StU 1,1/0,53|Hum |28,3|1,44|Adm |15,8|1,13
Bydlisté 20-24 126,7|0,91|StS | 8,9/0,42|Eko |15,7|0,76]|Ure | 4,2|0,89
-2t 21,811,13]125-29 140,9|1,33| StV 1,1/0,73|Ped |14,1|1,43|Uci 7,5(1,62
-10t 22,5(1,06 Vzdélani StB | 9,5|/0,80|Pra | 51[1,01|SpS [14,2|152

-50t 17,0]0,78]ZS 329/0,82|StM | 4,1]|0,89]|Lek |10,6|1,27|SpT | 500,47
-100t |10,4]0,87]0U 20,2(1,12|Zam |21,3]|0,73|Zem | 1,5/0,80]MaP |13,3]|0,77
+100t | 3,9/0,87|SS 30,0]1,06|Pod | 5,9|1,25]Pri 4,0(0,73|Slu [14,2]1,20

Ph 7911,40]VO 39[190]|Nez | 3,3[109|Mat | 2,0{0,83]Ume| 6,7[1,19
Br 10,1]1,11]|Bc 8,7/1,20|Dom | 1,4[2,17]|Tec | 45|0,45|Med | 2,5|0,69
Os 3,7/1,08| Mg 4,3/1,05|Mat |22,2|6,00]Spo | 3,5[1,06]IT 5,8/0,93

Pen 0,0/0,00] Voj 0,5/0,39|Fin 5,0] 1,06
Tabulka 86 — Demograficky profil klastru ¢. 5

Zamétime-li se na velikost bydlist¢ u této skupiny, oproti celku zde vyrazngji
pievazuji obyvatelé obci do 2 tisic obyvatel, obyvatelé Prahy (Ph) a Brna (Br),
mén¢ zde najdeme obyvatel mést 0 velikosti 10 — 50 tisic, 50 — 100 tisic a nad 100
tisic obyvatel; nejvétsi pozitivni disproporci vii€i celému vybérovému souboru Ize
vidét u skupiny obyvatel Prahy (Ph); koeficient shody ma hodnotu 0,970, coz
znamend, ze profil této skupiny se Vv parametru velikosti bydlist¢ od priméru
prakticky nelisi.

Pohled na sloZeni dle ekonomického statutu ukazuje, ze ve srovnani S celkem je
zde vice zakt zakladnich skol (StZ), podnikatelti (Pod), osob v domacnosti (Dom),
osob na matefské nebo rodiCovské dovolené (Mat), mensi zastoupeni je
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pozorovatelné V pifipadé¢ studenti vysSich odbornych Skol (StV), studentl
bakalaiského (StB), magisterského a doktorského stupné vysokych skol (StM),
zaméstnancli (Zam), penzistii (Pen); nejvétsi pozitivni disproporci vici dané
populaci lze vidét u skupiny osob na matetské nebo rodicovskeé dovolené (Mat);
koeficient shody mé& hodnotu 0,000, coz znamend, ze profil této skupiny se
Vv piipadé ekonomického statutu od primeéru lisi velmi vyrazné.

Hmotné produkty Bézny nakup Sluzby, aktivity
% i % i % i
Hracky, détské 63,8 | 8,11 | Jogurty, mlééné | 51,5|1,24 | On-line filmy 37,110,85
Méda, odivani 50,0|1,18 | Ovoce, zelenina | 51,2|1,03|On-line hudba 37,0/0,84
Kosmetika 42,8 11,48 ] Peéivo 43,810,91 | Videoblogy (YT) | 33,8/0,99
Alternativni med. | 40,9 | 9,01 | Sladké pochut. | 41,0|1,13 ]| Cestovani 32,6(1,02
Zdrava vyziva 38,2 1,67 |Syry 40,9 | 1,13 | Kulturni akce 29,1 11,05
Obuv 34,6 | 0,98 | Maso, masnév. | 35,2 |1,21|Vzdélavani 27,211,18
Knihy 31,1 1,26 | Suroviny vareni | 35,1|0,94 | Gastronomie 27,111,39
Zdravi a lé€iva 28,1|2,45]|Slané pochutiny | 35,1|1,08 ] Sportovisté 26,5|1,10
Domacnost 23,4 1,70 | Hygienické pot. | 29,2 | 1,34 | Cvi€eni (jéga) 24,211,19

Sperky, dopliiky | 228 1,24 |Uzeniny, $unky | 26,5|0,85|Wellness, lazné | 22,0|1,27
Domaci zvirata 22,7 1,36 | Nealko napoje 25,3/0,83 | Akce pro déti 219]3,11

Nabytek 20,7 1,52 |Vino 22,1]1,60 | Kosmetické sl. | 20,6 | 1,40
Darkové zbozi 20,4|1,74]| Oblec€eni, obuv | 21,6 |1,31]0n-line hry 20,3]0,73
Mobily 19,3|0,70 | Cerealie, miisli | 21,4|0,91 | Obchodnicent. | 19,6 | 1,12
Sportovni potf. 17,5]0,70 | Pomazanky 21,3 | 1,42 | Lécitelstvi 18,93,73
Casopisy 17,0 | 1,30 Cistici prostied. | 20,1 | 1,60 | Knihovny 17,5/1,52

Sportovni odévy | 16,6 | 0,70 | Krmivo pro zvér | 19,2 | 1,69 | Slevové portaly | 16,3|1,24
Hry na poéita€i 11,4]0,54 | Biopotraviny 18,8 1,89 | Nabidka prace 14,311,17

Hobby 8,1|0,80 | Kosmetika 15,911,11 | Sportovni akce | 13,2|0,55
Fotoaparaty 6,7 0,71 | Cigarety, kufivo | 14,7 | 1,19 | Fitcentra 12,710,87
Hudebni nastroje| 5,5|0,75] Kava 14,3]0,93 | Last minute 12,6 1,10
Lyzovani 5,3/0,47 | Ryby, rybi vyr. 13,3|1,23 | Jazykové kursy | 12,4|1,42
Automobily 4,3]10,30] Pivo 13,1 | 0,81 | Kadefnictvi 12,210,78
Televize, video 4,3 10,42 | Hotova jidla 9,4 1,52 | Manikura 8,8/1,08
Hardware 4,0]0,29 | Knihy 8,7 11,21 | Sazeni 8,5[1,33
Software 3,7 10,28 ] Casopisy 8,7 | 1,95 | Finance, spofr. 8,010,98
Cyklistika 2,7|0,31 | Léciva, doplinky | 8,2 |1,45]|Hazardni hry 7,811,49
Zvukova tech. 2,4 10,38 ] Sportovni potf. 4,210,42 | Adrenalinové s. 7,7 10,66
Motorky 2,210,27 | Tvrdy alkohol 3,9 10,57 | Reality 521,61
Zahrada 0,0 | 0,00 | Denni tisk 2,4 1,38 | Sluzby bank 4,910,89

553|1,18 121 (1,11 203 1,08

Tabulka 87 — Klastr 5: Hmotné produkty, bézny nakup a sluzby

Mezi studenty stfednich a vysokych $kol lze v této skupiné oproti celku najit
0 néco vic takovych, kteti studuji nebo maji v umyslu na vysoké Skole studovat
humanitni a spolecenské (Hum), pedagogické (Ped), 1ékaiské, farmaceutické a
zdravotnické (Lek) obory, mensi podil je naopak vidét v ptipad€ studentl, kteti
studuji nebo chtéji studovat umélecké a uménovédni (Ume), ekonomické a
obchodni (Eko), zemé&d¢€lské a veterindrni (Zem), ptirodovédné (Pri), matematické
(Mat), technické (Tec), vojenské, policejni a branné obory (Voj); nejvétsi pozitivni
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disproporci vi¢i celému vybérovému souboru lze vidét u skupiny, kterd studuje
nebo chce studovat humanitni a spoleéenské obory (Hum); koeficient shody ma
hodnotu 0,373, coz znamena, ze profil této skupiny se V pfipad¢ obori studia Ci
zamySleného studia od priiméru lisi spiSe nevyznamné.

Z teéch, kteii jiz pracuji, lze v této skupiné oproti priimeru najit vyraznéji vice
administrativnich pracovnikli (Adm), ucitelt (Uci), specialisti ve sluzbach (SpS),
pracujicich ve sluzbach (Slu), osob pracujicich v uméleckych a kreativnich
profesich (Ume), mensi zastoupeni oproti priiméru je pak pozorovatelné v pripadé
manaZerd (Man), Ufednikd (Ure), specialisti V technickych profesich (SpT),
manudlni pracujicich (MaP), osob pracujicich v médiich (Med); nejvétsi pozitivni
disproporci vii¢i priméru lze vidét v ptipade ucitela (Uci); koeficient shody ma
hodnotu 0,539, coz znamena, ze profil této skupiny se Vv ohledu zaméstnani
respondentil od priméru prakticky nelisi.

Respondenti z této skupiny se vV ramci sledovanych kategorii hmotnych produktt
nejcastéji zajimaji 0 polozky Hracky, détské zbozi (63,8 %), Mdda, odivani
(50,0 %), Kosmetika (42,8 %), Alternativni medicina (40,9 %) a Zdrava vyziva
(38,2 %). Relativné nejvétsi rozdil oproti celému vybérovému souboru (Index) je
pozorovatelny U polozek Alternativni medicina (9,01), Hracky, détské zbozi
(8,11), Zdravi a 1é€iva (2,45), Darkové zbozi (1,74) a Domécnost, domaci prace
(1,70).

Nejmensi ohlas na druhou stranu zaznamenaly Zahrada, zahradni technika (0,0 %),
Motorky (2,2 %), Zvukova technika, Hi-Fi (2,4 %), Cyklistika — kola, vybaveni
(2,7 %) a Pocitace — software (3,7 %). V relativnich ¢islech (Index) se pak na
poslednich mistech ukazuji Zahrada, zahradni technika (0,00), Motorky (0,27),
Pocitate — software (0,28), Pocitate — hardware (0,29) a Automobily (0,30).
Primérnd hodnota Indexu je 1,18, coZz znamend, Ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pii vybéru znabidky v této kategorii co do poctu polozek
nadprimérna.

Pti bézném nakupu se Vv kosiku u této skupiny nejcastéji objevi Jogurty, mlécné
vyrobky (51,5 %), Ovoce, zelenina (51,2 %), Pecivo (43,8 %), Cokolada, sladké
pochutiny (41 %) a Syry (40,9 %). Relativné nejvic plusovych bodi oproti
vysledkiim celého vybérového souboru (Index) lze pozorovat u polozek Casopisy
(1,95), Biopotraviny (1,89), Krmivo pro doméaci zvitata (1,69), Cistici prosttedky,
uklid (1,60) a Vino (1,60).

Spise nenajdeme U této skupiny produkty jako Denni tisk (2,4 %), Tvrdy alkohol
(3,9 %), Sportovni potieby (4,2 %), Léciva, potravinové dopliky (8,2 %) a
Casopisy (8,7 %). Ve srovnani s celkovymi vysledky pak jejich ndkup nejméng
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casto (Index) obsahuje poloZky Sportovni potieby (0,42), Tvrdy alkohol (0,57),
Pivo (0,81), Nealko napoje (0,83) a Uzeniny, Sunky, salamy (0,85). Primérna
hodnota Indexu je 1,11, coz znamena, Ze aktivita respondentd z této skupiny byla
pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu poloZzek mirn€ nadprimérna.

Ze sledovanych sluzeb nebo aktivit se zdjem respondentli nejcastéji kloni ke
sluzbam jako jsou On-line filmy (37,1 %), On-line hudba (37 %), Videoblogy,
podcasty (33,8 %), Cestovani, dovolena (32,6 %) a Kulturni akce (29,1 %).
Relativné nejvetsi kladny rozdil (Index) je pak viditelny u polozek Lécitelstvi,
alternativni 1é¢ba (3,73), Akce pro déti, rodiny (3,11), Realitni kancelate (1,61),
Knihovny (1,52) a Hazardni hry (1,49).

Na konci seznamu jsou u této skupiny napiiklad Sluzby bank, uvéry, pojisténi
(4,9 %), Realitni kancelare (5,2 %), Adrenalinové/extrémni sporty (7,7 %),
Hazardni hry (7,8 %) a Finance, spofeni, investice (8,0 %). V relativnim srovnani
(Index) jsou pak na poslednich mistech Sportovni akce — jako divak (0,55),
Adrenalinové/extrémni sporty (0,66), On-line hry (0,73), Kadetnictvi, holi¢stvi
(0,78) a On-line hudba (0,84). Primérna hodnota Indexu je 1,08, coz znamena, zZe
aktivita respondentd z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu polozek mirné nadprimérna.

Pokud jde o obory lidského poznani, které respondenty z této skupiny zajimaji, na
prvnich mistech se umistily Gastronomie, vafeni (45,4 %), Potravinaistvi,
potraviny (31,1 %), Podnikani, obchod (30,9 %), Knihy, literatura, filologie
(26,5 %) a Umeni, kultura (23,4 %). Relativné nejvétsi pozitivni rozdil (Index) ve
srovnani S primérem miiZzeme pozorovat U oborti Vira, nabozenstvi, cirkve (2,93),
Potravinafstvi, potraviny (2,28), Architektura, stavebnictvi (2,08), Gastronomie,
vafeni (1,89) a Podnikani, obchod (1,87).

Naopak mensi pozornost lidé z této skupiny bezpochyby vénuji polozkam jako
jsou Vojenstvi, armada, policie (1,0 %), Strojirenstvi, primysl, doprava (2,0 %),
Filozofie, vychodni filozofie (4,6 %), Informac¢ni technologie (6,4 %) a Zlociny,
pravni kauzy (7,5%). Od ostatnich (Index) se lisi menSim ddrazem na
problematiku oblasti jako Vojenstvi, armada, policie (0,14), Strojirenstvi, prumysl,
doprava (0,35), Informacéni technologie (0,51), Elektrotechnika (0,52) a Sport
(0,63). Primérna hodnota Indexu je 1,21, coz znamen4, Ze aktivita respondentil
Z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
nadprimérna.

Dale se podivejme na spoleCenska témata, které respondentim z této skupiny
piijdou zajimava ¢i dualezitd. Na prvnich mistech pofadi se objevuji Lécba a
prevence nemoci (40,3 %), Tridéni odpadu (40 %), Ochrana Zivotniho prostiedi
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(37,1 %), Domaci nasili na zenach (36,2 %) a Domaci nasili na détech (33,6 %).
Nejvetsi relativni priklon oproti celku (Index) 1ze zaznamenat u témat Boj proti
hazardnim hram (2,26), Lécba a prevence nemoci (1,44), Boj proti koufeni (1,39),
Prava zaméstnancu (1,37) a Détska prace ve tietim svété (1,34).

Zajmy Spoleéenska témata Témata rozhovort

% i % i % i
Gastronomie 45,4|1,89| Lécba a preven. | 40,3 |1,44 ]| Co dnes zazili 57,0]1,07
Potravinarstvi 31,1|2,28| Tridéni odpadu | 40,0| 1,12 | Film 39,9|0,91
Podnikani 30,9(1,87|0ZP 37,1]0,96 | Spole¢ni znami | 37,5|1,10
Knihy, literatura |26,5|1,52| Nasili na zenach | 36,2 | 1,19 | Partnerské vzt. | 37,4|0,97
Umeéni, kultura 23,4 1,14 | Nasili na détech | 33,6 | 1,07 | Méda 34,6 1,24
Sport 23,4 10,63 ]| Sikana a kyber 32,1|0,93 | Prace 34,1114
Psychologie 22,5|1,01| Prava zvirat 31,3| 1,11 | Mezilidské vzt. 33,3|1,12
Marketing 21,5|1,23 | Rovné gender 23,4| 1,29 | Vareni, jidlo 33,1|1,34
Geografie 19,5|1,66] Ochrana dat 21,8]0,97 | Studium 32,3|0,92
Ekologie 18,6 | 1,44 | Drogy 18,8 0,92 | Zvirata 31,4157
Zvirata, biologie |17,7|0,95| Uprchlictvi 18,5|0,79 | Cestovani 29,411,00
Zahady, tajem. 16,8 | 1,17 | Détska prace TS | 18,4 | 1,34 | Zdravy Zivot 27,811,42
Politika, politol. |16,5|1,38 | Zdrava strava 17,0|1,22| Zazitky z mladi | 27,5(1,09
Medicina, I1éky 16,1 | 1,33 | Hazardni hry 16,1| 2,26 | Penize, finance | 27,1|1,35
Vira, nabozen. 16,0| 2,93 | Pr. zaméstnanct | 15,8 | 1,37 | Hudba 25,210,73
Skolstvi 15,9 1,49 | Rasismus 15,2 /0,61 ] Sport 22,910,61
Vyroba odévii 14,2 11,51 Sport déti 14,6 | 1,01 | Déti 21,112,28
Botanika 13,8 1,11 | Pomoc druhym | 14,6 |0,96 | Celebrity 18,5|1,03
Architektura 12,912,08 ] Pr. sex. mensin | 14,6 | 0,97 |Knihy, literatura | 15,8 1,16
Historie 12,0| 0,81 | Koufeni 14,2 1,39 | Nemoci 15,3|1,74
Ekonomie 10,9 1,05 ] Alkoholismus 14,0 1,30 | Filozofické ot. 14,0(1,18
Charita 9,5|1,83 | Darcovstvi krve | 13,4|0,89 | Politika ve svété | 11,6 0,84
MatFyzChem 9,3]1,22|BeSiP 11,8|0,95| TV vysilani 10,9 /1,23
Hotelnictvi, tur. 8,0(0,98| Chudobav TS 11,2|0,86 | Pivo, vino, tvrdy | 10,2 | 0,45
Elektrotechnika 7,6 0,52 Pomoc ve svété | 10,8 |0,65] Ruéni prace 8,5]1,43
Zloginy, pravo 7,5]0,68 | Korupce 10,8 | 0,66 | Divadlo 691,34
IT 6,4 | 0,51 | Osobni bezpedi 7,410,48 | Elektronika 6,8(0,39
Filozofie, vych. f.| 4,6 0,69 | Spotieba zbozZi 6,7 | 0,80 | Tuzemska pol. 6,7 0,61
Strojirenstvi 2,0]0,35| Prava seniort 4,410,76 | Automobily 6,4|0,37
Vojenstvi, polic. 1,0| 0,14 | Vlastenectvi 4,4 0,98 | Zahradkareni 2,510,999

771,21 176 (1,02 121 11,02

Tabulka 88 — Klastr 5: Zajmy, spolecenska témata a témata rozhovorii

Vyznamné pro né naopak nejsou tyto oblasti: Posilovani vlastenectvi (4,4 %),
Prava seniori (4,4 %), Omezovani spotieby zbozi (6,7 %), Osobni bezpecnost a
sebeobrana (7,4 %) a Boj proti korupci (10,8 %). Relativné nejvétsi ubytek zajmu
(Index) oproti celému vzorku mizeme pozorovat U témat Osobni bezpecnost a
sebeobrana (0,48), Rasismus a xenofobie (0,61), Humanitarni pomoc ve svété
(0,65), Boj proti korupci (0,66) a Prava seniort (0,76). Primérna hodnota Indexu
je 1,02, coz znamend, ze aktivita respondentii z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek pramérna.
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Mezi tématy, 0 kterych se tato skupina bavi se svymi pfateli, na prvnich mistech
figuruji Co jsem dnes zazil/a (57 %), Film (39,9 %), Spole¢ni znami (37,5 %),
Partnerské vztahy (37,4 %) a Mdda (34,6 %). Relativné nejvétsi zisk (Index) Ize
pozorovat u témat Déti (2,28), Nemoci, medicina (1,74), Zvitata (1,57), Ruc¢ni
prace (1,43) a Zdravy zivotni styl (1,42).

Volny ¢as Pasivni sport Aktivni sport

% i % i % i
Kino 39,2 | 1,03 | Hokej 36,3 | 0,88 | Plavani 40,5(1,39
Navstéva 37,9 | 1,24 | Krasobrusleni | 20,0 |1,73| Turistika, chiize | 35,2|1,16
Sledovani filmi | 35,5|0,86 ] Fotbal 18,3 (0,64 | In-line brusleni 32,911,39
Maséaz, wellness | 33,0|1,72] Tenis 17,410,76 | Jéga 28,5|2,10
Restaurace 30,0|0,98 | Plavani 16,9 | 1,66 | Cyklistika 23,410,82
Cteni knih 29,0 1,39 Biatlon 16,9 | 0,85 | Béh, jogging 21,9|0,89
Divadlo 28,7 | 1,73 ] Sjezdové lyze 16,9 (1,13 | Tanec, aerobik 15,1/0,95
Nakupovani 27,0 1,85]| Moderni gym. 16,4 | 2,25 | Kulturistika 14,410,86
Prochazka, tara | 26,2 |1,25] Snowboarding | 14,5|0,96 | Badminton 13,0]1,21
Sledovani TV 25,9 1,04 ] Atletika 13,9 10,99 | Sjezdové lyze 12,6 0,65
Kavarna 25,1|1,09 | Bojové sporty | 12,9|1,03 | Bowling, kuzelky | 11,0 | 1,06
Internet 23,5]/0,89 | Sportovnitan. | 11,9]1,33|Volejbal 9,0/0,77
Vareni, peceni 23,1]|1,51| Sportovni gym. | 10,5|1,57|Tenis 8,5|0,72
Spoleéenské hry | 22,9 | 1,49 | Rychlobrusleni | 10,3 |1,48 | Snowboarding 8,1]0,65
Taneéni klub 20,7 | 0,86 | Skoky na lyzich | 10,2 | 1,13 | Brusleni 7,8/0,66
Aktivni sport 20,0 0,69 | Béh na lyzich 9,9 1,38 ] Potapéni 561,29
Kadernictvi 19,0]2,18| Dostihy 9,8 1,46 | Bojové sporty 520,76
Koncert 18,9 10,97 | Rallye 9,0 /0,81 ] Fotbal 500,31
Hry na poditaci 16,7 | 0,73 Florbal 8,5]0,64 | Florbal 4,5)|0,44
Umeélecka tvorba | 15,4 | 1,35] Cyklistika 8,5]0,78 | Béh na lyzich 3,9(0,67
Muzeum, galerie | 14,2 | 1,67 | Motocyklovy s. 7,9[1,10 | Basketbal 3,8/0,68
Cajovna 14,0]0,93 | Basketbal 7,9 10,73 ] Stolni tenis 3,5/0,51
Uklid 11,1 1,29| Volejbal 7,710,70| Squash 3,1/0,89
Studium 11,111,10] Golf 7,2 12,02 |Hazena 2,810,81
Sportovni divak 9,410,50] Triatlon 7,2 11,49 [ Sachy 2,6[0,59
Cteni novin 8,7 | 1,68 Stolni tenis 6,7 1,21 | Pétanque 2,5/1,38
Domaci prace 8,0 |1,33| Ragby 6,0 | 1,19 ] Lukostielba 1,7]10,98
Prace 3,7/0,63| Hazena 5,710,71 | Hokej 1,2]0,21
Zahradkareni 3,5[1,11 | Kulturistika 5,4 10,97 | Nohejbal 1,0]/0,31
Rybareni 3,110,81| Letecky sport 3,3/1,10] Golf 0,2(0,11

256 1,12 327 (1,03 176 0,93

Tabulka 89 — Klastr 5: Volny cas, pasivni a aktivni sport

Naopak nejméné Casto diskutuji 0 vécech jako Zahradkateni (2,5 %), Automobily,
motorky (6,4 %), Tuzemska politika (6,7 %), Elektronika, pfistroje (6,8 %) a
Divadlo (6,9 %). Nejvétsi ztraty v relativnim vyjadieni (Index) pak Ize pozorovat
u témat jako Automobily, motorky (0,37), Elektronika, ptistroje (0,39), Pivo, vino,
tvrdy alkohol (0,45), Tuzemska politika (0,61) a Sport (0,61). Primérna hodnota
Indexu je 1,02, coz znamena, ze aktivita respondentt Z této skupiny byla pti vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek pramérna.
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Sviy volny Cas by tato skupina respondentli nejspiSe vénovala témto aktivitdm:
Kino (39,2 %), Navstéva nebo pozvani piatel — domid (37,9 %), Sledovani
filmt/seriald — doma (35,5 %), Masaz, wellness (33,0 %) a Restaurace, hospoda
(30,0 %). Ve srovnani s primérem (Index) je pak vidét nejveétsi zajem Vv pripadé
nabizenych moZnosti Kadefnictvi, manikura, pediktra (2,18), Obchodni centrum,
nakupovani (1,85), Divadlo (1,73), Masaz, wellness (1,72) a Cteni novin, &asopisti
(1,68).

Naopak nejmensi ¢ast by sviij ¢as vénovala aktivitim jako Rybaieni (3,1 %),
Zahradkareni (3,5 %), Prace, zaméstnani (3,7 %), Domaci rucni prace (8,0 %) a
Cteni novin, ¢asopisti (8,7 %). Oproti celému vybérovému souboru (Index) je to
pak patrné zejména U polozek Sportovni akce — jako divak (0,50), Prace,
zamé&stnani (0,63), Aktivni sport (0,69), Hry na pocitaci/konzolich (0,73) a
Rybateni (0,81). Priimérnd hodnota Indexu je 1,12, coz znamend, Ze aktivita
respondentl Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu
polozek mirné nadprimérna.

Respondenti z této skupiny nejcastéji jako divaci sleduji tyto sporty: Hokej
(36,3 %), Krasobrusleni (20,0 %), Fotbal (18,3 %), Tenis (17,4 %) a Plavani
(16,9 %). Oproti ostatnim je nejvétsi kladny rozdil v tomto piipadé pozorovatelny
u polozek Moderni gymnastika (2,25), Golf (2,02), Krasobrusleni (1,73), Plavani
(1,66) a Sportovni gymnastika (1,57).

Nejméné casto bychom pak tyto respondenty potkali jako divaky u sportt jako
Letecky sport (3,3 %), Kulturistika (5,4 %), Hazena (5,7 %), Ragby (6,0 %) a
Stolni tenis (6,7 %). Ve srovnani s celkovymi vysledky bychom je pak relativné
nejméné Casto (Index) nasli jako divaky sportl typu Fotbal (0,64), Florbal (0,64),
Volejbal (0,70), Hazena (0,71) a Basketbal (0,73). Primérna hodnota Indexu je
1,03, coz znamend, Ze aktivita respondentli ztéto skupiny byla pii vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek primérna.

Z nabizeného vyctu aktivnich sporti, kterym by se tato skupina mohla vénovat,
zvitézily Plavani (40,5 %), Turistika, chiize (35,2 %), In-line brusleni (32,9 %),
Joga (28,5 %) a Cyklistika (23,4 %). Ve srovnani S pruimérem (Index) pak lze
upozornit na nartst preferenci sporti jako je Joga (2,1), Plavani (1,39), In-line
brusleni (1,39), Pétanque (1,38) a Potapéni (1,29).

Naopak nejméné lakavé jsou pro né Golf (0,2 %), Nohejbal (1,0 %), Hokej
(1,2 %), Lukostielba (1,7 %) a Pétanque (2,5%). Relativné ve srovnani

s primérem (Index) pak nejvétsi propad zaznamenaly sporty Golf (0,11), Hoke;j
(0,21), Nohejbal (0,31), Fotbal (0,31) a Florbal (0,44). Primérna hodnota Indexu
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je 0,93, coz znamend, ze aktivita respondentll z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poc¢tu polozek mirn¢ podprimeérna.

Hudebni preference této skupiny se to¢i kolem stylt Pop (43,2 %), Hip-hop, rap
(30,7 %), Filmova hudba — soundtrack (27,4 %), Rock (25,7 %) a R&B (23 %).
Ve srovnani s celym vzorkem (Index) zde pak nejvic ziskaly styly Lidova/folklérni
hudba (2,09), Ambient, relaxa¢ni hudba (1,85), R&B (1,39), Alternativa, indies
(1,37) a Folk (1,3).

Hudebni styly Filmové Zanry TV porady

% i % i % i
Pop 43,2 10,89 | Komedie 69,7 | 1,05 | Pohadky 35,3 12,46
Hip-hop, rap 30,7 0,90 | Dobrodruzny f. 41,2 11,14 | US sitcomy 34,3]0,89
Filmova hudba | 27,4 | 1,01 | Romanticky film | 40,7 | 1,26 | Pfirodni d. 32,411,62
Rock 25,7|0,80 | Animovany film | 38,3 |1,35|TVzpravodajstvi | 28,2|1,53
R&B 23,0 | 1,39 | Rodinny film 31,8|1,22|Videoklipy 27,510,99
EDM 18,9 /0,86 | Fantasy 31,5|0,85|Porady o vareni | 27,0|1,53
Disco 80. let 16,9 | 0,95 | Dokumentarni f. | 30,6 | 1,30 | CZ seridly norm. | 26,8 |1,74
Lidova hudba 13,9 | 2,09 | Pohadka 29,9 |1,24|US krimi serialy | 26,1|1,18
Muzikal 13,8 (1,27 | Drama 27,2]1,15|Talentové sout. | 255|1,17
Punk 11,5(1,24 | Krimi, detektivka | 27,1 |1,15 | Cestovatelské d. | 24,7 | 1,38
Alternativa 11,3]1,37 ] Akéni film 26,2 | 0,62 | Sportovni pofr. 23,2|0,70
Ambientni hud. | 10,8 | 1,85 | Filmovy muzikal | 22,1 |1,52|US serialy norm. | 23,0|1,05
Rock'n’roll 10,4 (0,75 ]| Horor 19,0 (0,75 | CZ sitcomy 21,811,32
Hard rock 9,9 10,88 | Filmova parodie | 18,9|1,12 | Védomostni s. 21,5]1,18
World music 9,3/0,65| Taneéni film 18,3|1,18 | T-Show celebrity | 20,3 |0,96
Tradiéni jazz 9,1|0,99 | Mystery film 17,4 11,39 | Vzdélavaci pof. 18,1 1,27
Moderni jazz 8,0 |1,28| Sci-fi 16,9 0,52 | Life-styly pofady | 17,1]1,49
Metal 7,50,66 | Zivotopisny film | 16,1 0,95 [ Motorismus 15,710,82
Folk 7,4 |1,30| Historicky film 15,6 | 0,88 | Historické d. 15,3]1,22
Reggae 7,0/0,93| Thriller 15,1 0,61 | CZ krimi seridly | 15,3]|0,93
Country 6,1|1,15|Bondovka 14,1 1,18 | Animované adult | 14,1 0,80
Latino 5,6 | 0,81 | Eroticky film 13,1 1,53 |Zabavné porady | 13,9|1,13
Opera, opereta 4,9 | 1,30 | Mafiansky film 11,0[0,96 | Znami lidé 13,9(1,50
Rock 60. let 4,0|0,44|Porno 8,5|0,77|CZ lékarské ser. | 12,4|1,43
Underground 3,9 | 0,68 | Katastroficky f. 7,5/0,68|US lékaiské ser. | 11,3|1,25
Symfonickd VH | 3,6 | 0,53 | Gangstersky f. 7,0/0,56 | T-Show bézni 10,0|1,06
Komorni VH 3,0/0,82| Western 6,5 1,38 ] Politické diskuse| 9,5|1,11
Funk 2,7 10,60 | Spionazni film 5,3 10,52 | Regionalni zpr. 9,211,38
Dechovka 2,5|0,70| Nezavisly film 4,1]1,07 ]| Publicistika 8,8[1,31
Blues 2,310,45| Retrofilm 3,9 (1,07 | Hobby porady 6,5|0,96

176 (0,95 119(1,01 256 1,19

Tabulka 90 — Klastr 5: Hudebni styly, filmové Zanry a televizni porady

Naopak prakticky neposlouchaji styly Blues (2,3 %), Dechovka (2,5 %), Funk
(2,7 %), Komorni vazna hudba (3,0 %) a Symfonickd vazna hudba (3,6 %).
Relativné nejvétsi ubytek preferenci (Index) oproti vysledkim celého vybérového
souboru pak miizeme pozorovat V piipadé styli jako Rock 60. let (0,44), Blues
(0,45), Symfonickd vazna hudba (0,53), Funk (0,60) a World music (0,65).
Primérna hodnota Indexu je 0,95, coz znamend, ze aktivita respondentl z této
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skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek mirné
podprimeérna.

Mezi filmovymi zanry by si respondenti z této skupiny zvolili nejspi§ polozky
Komedie (69,7 %), Dobrodruzny film (41,2 %), Romanticky film (40,7 %),
Animovany film (38,3 %) a Rodinny film (31,8 %). Oproti celému vzorku (Index)
je jejich preference nejvic lisi u Zanrd Eroticky film (1,53), Filmovy muzikal
(1,52), Mystery film (1,39), Western (1,38) a Animovany film (1,35).

Nejmensi ohlas na druhou stranu zaznamenaly Retrofilm (3,9 %), Nezavisly film
(4,1 %), Spionazni film (5,3 %), Western (6,5 %) a Gangstersky film (7,0 %).
V relativnich ¢islech (Index) se pak na poslednich mistech ukazuji Sci-fi (0,52),
Spionazni film (0,52), Gangstersky film (0,56), Thriller (0,61) a Akéni film (0,62).
Primérnd hodnota Indexu je 1,01, coZ znamend, Ze aktivita respondentd z této
skupiny byla pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek primérna.

Pokud jde o typy televiznich potadi, nejéastéji respondenti z této skupiny sledu;ji
porady jako Pohadky, bloky potadi pro déti (35,3 %), Americké sitcomy (34,3 %),
Dokumenty o ptirodé (32,4 %), Televizni zpravodajstvi (28,2 %) a Videoklipy
(27,5 %). Relativné nejvétsi zisk oproti celému vybérovému souboru (Index) l1ze
pozorovat u poiadi Pohadky, bloky pofadi pro déti (2,46), Ceské serialy
0 ,,bézném zivote™ (1,74), Dokumenty o pfirodé (1,62), Televizni zpravodajstvi
(1,53) a Porady 0 vaieni (1,53).

Naopak nejméné casto sleduji potrady typu Hobby potfady — kutilstvi, zahradka
(6,5 %), Publicistické a reportazni potrady (8,8 %), Regionalni zpravodajstvi
(9,2 %), Televizni diskuse s politiky (9,5 %) a Talk show s,bé&znymi lidmi*
(10,0 %). V relativnim srovnani S celkovymi vysledky (Index) pak nejméné Casto
vybirali programy Sportovni pofady (0,7), Animované serialy pro dospé€lé (0,8),
Potady 0 motorismu, technice (0,82), Americké sitcomy (0,89) a Ceské kriminalni
seridly (0,93). Primérna hodnota Indexu je 1,19, coz znamend, ze aktivita
respondenttli Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu
polozek nadprimérna.

K preferovanym médiim u této skupiny patfi zejména tato: Novinky.cz (34,2 %),
SeznamZpravy.cz (32,3 %), CT24.cz (27,2 %), Aktualne.cz (27,2 %) a iDnes.cz
(23,1 %). Oproti ostatnim (Index) bychom mohli ¢ekat, ze budou sledovat zejména
obsah v médiich jako E15.cz (2,75), Parlamentnilisty.cz (2,72), Echo24.cz (2,16),
Eurozpravy.cz (1,70) a Super.cz (1,53).

Naopak na konci jejich pomysiného zebticku jsou tato média: MF Dnes (0,5 %),
SputnikNews.com (0,7 %), Pravo (0,8 %), Hospodaiské noviny (1,3 %) a Aha!
(1,8 %). Ve srovnani S ostatnimi skupinami (Index) mizeme ¢ekat, ze budou mit
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mensi zajem sledovat média jako MF Dnes (0,18), Hospodaiské noviny (0,23),
SputnikNews.com (0,33), Pravo (0,46) a Sport.cz (0,57). Primérna hodnota
Indexu je 0,95, coZz znamena, Ze aktivita respondentli Z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky v této kategorii co do poctu poloZek mirné podprimeérna.

Pii sledovani televize tato skupina respondentli nejcastéji vybira stanice Nova
(41,3 %), Prima (36,4 %), Nova Cinema (29,3 %), CT1 (27 %) a Oc¢ko (26,1 %).
Relativné nejvétsi pozornost (Index) ve srovnani S primérem si pak U této skupiny
dokazaly ziskat TV Noe (3,48), CT art (2,35), Nova Gold (2,17), National
Geographic (2,05) a CNN Prima News (1,93).

Zpravodajska média Televizni stanice Rozhlasové stanice

% i % i % i
Novinky.cz 34,2 |1,03] Nova 41,3]0,82
SeznamZprav.cz | 32,3|1,10|Prima 36,4 10,96
CT24.cz 27,210,96 | Nova Cinema 29,3[1,08
Aktualne.cz 27,211,29[CT1 27,0/0,90
iDnes.cz 23,1/0,75| O¢éko 26,1(1,20
Nova.cz 13,9/1,10] Prima COOL 25,5/0,73
Super.cz 11,7 11,53|CT24 22,711,228
Sport.cz 10,6 | 0,57 | Nova 4 21,8]11,29
Blesk.cz 10,3 /1,28 HBO 20,1/0,92
Denik.cz 9,5/1,00|Prima Love 19,811,85
Sport 7,0/0,61 | Nova Gold 19,1 2,17
Parlamentnili.cz 6,5 2,72 | National Geog. 18,6 | 2,05
iRozhlas.cz 5,8/0,76 | Prima Comedy C. | 18,5| 0,95
Reflex.cz 5,4|10,59|Prima ZOOM 15,5|1,22
Blesk 5,2|0,95| Prima MAX 13,9/0,96
E15.cz 4,912,75| CT sport 13,8/0,58
Eurozpravy.cz 45[1,70]CT2 13,1[1,15
Echo24.cz 4112,16|CT art 12,212,35
Lidovky.cz 3,5/0,62 ] Eurosport 10,2 1,06
Denik 3,0 0,58 | Nova Sport 10,2/0,80
Forum24.cz 2,9/0,94|CNN Prima News | 9,8|1,93
Metro 2,8 /1,09 | Nova Action 8,7/0,74
Drbna.cz 2,811,20]1J0OJ Family 8,011,60
iHned.cz 2,3/0,70| TV Seznam 6,0]1,45
Lidové noviny 1,9]10,64 | Prima KRIMI 561,09
Ahal 1,8/0,63|TV Noe 523,48
Hospodaiské n. 1,310,23] 02 TV Sport 4,8/0,51
Pravo 0,8/0,46| TV Barrandov 4,6/1,03
SputnikNew.com | 0,7 ]0,33 | Slagr TV 1,3/0,52
MF Dnes 0,5]0,18 | KINO Barrandov 1,2/0,43

119 /0,95 7711,05

Tabulka 91 — Klastr 5: Zpravodajska média, televizni a rozhlasové stanice

Naopak nejmensi zajem ma tato skupina 0 programy KINO Barrandov (1,2 %),
Slagr TV (1,3 %), TV Barrandov (4,6 %), 02 TV Sport (4,8 %) a TV Noe (5,2 %).
Relativné nejvetsi ztratu oproti primeéru (Index) pak zaznamenaly stanice KINO
Barrandov (0,43), 02 TV Sport (0,51), Slagr TV (0,52), CT sport (0,58) a Prima
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COOL (0,73). Primérnad hodnota Indexu je 1,05, coz znamend, ze aktivita

respondentli Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu

polozek prumérna.

Znacky Politici Hodnoty

% i % i % i
Adidas 53,2 [1,08|Z. Caputova 32,4|1,18|Laska 77,011,37
Nike 43,6 0,89|B. Obama 29,7 | 1,15|Rodina 76,6|1,31
H&M 41,1]1,23]V. Havel 24,0 10,83 | Pratelstvi 63,5|1,05
Bata 28,7 (1,88]1. Bartos 17,7 (1,14 | Zdravi 61,8]1,09
C&A 22,111,93]V. Rakusan 10,1 (1,21 ]| Slusnost 55,0]1,49
Reebok 21,2|1,30| M. Pekarova A. | 9,4|1,23] Stésti 50,0 1,35
Calvin Klein 21,1]10,80] M. Némcova 9,2 12,12 | Respektovat lidi | 39,9|1,25
Zara 18,2/0,95] V. Klaus ml. 9,0 | 2,80 | Zodpovédnost 37,1]1,30
Converse 17,6 | 0,94 | M. Kalousek 7,0]1,18] Spravedlnost 36,5]1,10
Tamaris 17,5| 3,96 | H. Clintonova 6,8 | 1,46 | Bezpecnost 33,4|1,64
Hugo Boss 16,8 1,43 P. Fiala 6,3|1,05| Vzdélani 33,2]0,98
Lacoste 16,0]1,92|J. Draho$ 5,810,44|Svoboda, nez. 31,9]1,02
Levi's 15,1 10,88 | M. Thatcherova 5,6 1,17 | Uzit si Zivot 30,5]0,79
Lindex 14,3 | 2,25 | A. Babi$ 5,6 | 0,90 | Pomahat druhym | 30,3 | 1,09
Vasky 14,2 11,62 | V. Filip 4,7]3,03| Prace 29,5|1,19
Tommy Hilfiger | 13,9]0,74| M. HilSer 4,410,60 | Ucta ke starsim | 26,8 1,09
Reserved 13,8]1,16 | J. Hamadek 4,4|1,43 | Moralnost 24,811,31
Guess 13,0]1,15] A. Kiska 3,8 10,94 | Byt otevieny 23,5]1,08
Vans 12,210,48| M. Zeman 3,7/0,64| Skromnost 21,6]1,53
Karl Lagerfeld 9,7|1,40| E. Macron 3,6 /0,80 | Spoj. s pfirodou | 18,1|1,07
NewYorker 9,1]10,52| A. Merkelova 3,4/0,88]Vira 17,311,70
Cropp 8,9/0,62]J.Biden 3,4|0,33 | Mit sviij klid 16,2/0,88
Gucci 8,5/0,79|K.Schwarzenbrg| 3,1]0,47 | Starat se o sebe | 16,0/0,98
Alpine Pro 8,1[0,93| V. Klaus st. 2,8|0,65| Zdokonalovat se | 15,4|0,87
Puma 7,5]10,38] V. Putin 2,710,59 | Drzet pravidla 13,3]1,03
Blazek 6,8]1,76|B. Clinton 2,6/0,74| Spolecenské uz. | 12,3]1,20
Rieker 59]3,59|D. Trump 2,0 1,97 | Ctit tradice 8,0/0,94
Fjallrdven 5,3/0,57]T. Okamura 1,0| 0,31 | Bohatstvi, moc 6,7|0,68
Chanel 4,5(0,65]J. Lux 0,2| 0,1]|Respekt k autor. 3,8/0,71
Husky 4,1]1,01| M. Jure€ka 0,0 | 0,00 | Narodni hrdost 3,410,77

481,05 770,99 771,16

Tabulka 92 — Klastr 5: Znacky, politici a hodnoty

Respondenty v této skupiné nejCastéji zajimaji znacky Adidas (53,2 %), Nike
(43,6 %), H&M (41,1 %), Bata (28,7 %) a C&A (22,1 %). Relativné vice (Index)
zaujaly zejména tyto: Tamaris (3,96), Rieker (3,59), Lindex (2,25), C&A (1,93) a

Lacoste (1,92).

Naopak nejmensi ¢ast této skupiny oslovuji znacky Husky (4,1 %), Chanel
(4,5 %), Fjillrdaven (5,3 %), Rieker (5,9 %) a Blazek (6,8 %). Rozdil oproti celku
(Index) v negativnim slova smyslu je patrny u zna¢ek Puma (0,38), Vans (0,48),
NewYorker (0,52), Fjallraven (0,57) a Cropp (0,62). Primérna hodnota Indexu je
1,05, coz znamend, Ze aktivita respondentli z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky V této kategorii co do poctu polozek primérna.
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Z nabidky osobnosti z oblasti politiky si tito respondenti vybirali zejména
nasledujici jména: Zuzana Caputova (32,4 %), Barack Obama (29,7 %), Vaclav
Havel (24 %), Ivan Barto$ (17,7 %) a Vit RakuSan (10,1 %). Ve srovnani
s ostatnimi respondenty (Index) je znat jejich vétsi preferenci politikd jako jsou
Vojtéch Filip (3,03), Vaclav Klaus ml. (2,8), Miroslava Némcova (2,12), Donald
Trump (1,97) a Hillary Clintonova (1,46).

Naopak je pfili§ neoslovuji Marian Jurecka (0,0 %), Josef Lux (0,2 %), Tomio
Okamura (1,0 %), Donald Trump (2,0 %) a Bill Clinton (2,6 %). Negativni rozdil
v preferencich (Index) je patrny U jmen jako Marian Jurecka (0,00), Josef Lux
(0,10), Tomio Okamura (0,31), Joe Biden (0,33) a Jifi Drahos (0,44). Primérna
hodnota Indexu je 0,99, coz znamena, ze aktivita respondentt z této skupiny byla
pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek primérna.

Hodnotovému zebticku této skupiny respondentti vévodi polozky Laska (77,0 %),
Rodina (76,6 %), Pratelstvi (63,5 %), Zdravi (61,8 %) a Slusnost (55,0 %).
V relativnim srovnani (Index) ziskaly oproti priméru nejvétsi podporu Vira (1,70),
Bezpecnost (1,64), Skromnost (1,53), Slusnost (1,49) a Laska (1,37).

Naopak nejmensi ohlas vyvolaly polozky Narodni hrdost (3,4 %), Respekt
k autoritam (3,8 %), Bohatstvi, moc (6,7 %), Ctit tradice (8,0 %) a Spolecenské
uznani (12,3 %). Ve srovnani s celkem (Index) jesté¢ méné skorovaly polozky
Bohatstvi, moc (0,68), Respekt k autoritam (0,71), Narodni hrdost (0,77), UzZit si
zivot (0,79) a Stale se zdokonalovat (0,87). Primérnéd hodnota Indexu je 1,16, coz
znamena, ze aktivita respondentli z této skupiny byla pti vybéru z nabidky v této
kategorii co do poctu poloZek nadpriimérna.

5.6 KLASTR 6 — MOTORY, IT, SPORT

Tento klastr je podobné jako klastr €. 2 dominantné muzsky. Svym zptsobem je
podobna i skladba jeho zajmi, ovSem S tim, Ze zcela dominantni je zde zajem
0 svét motori — zejména Motorky, ale také Automobily. Druhda dominantni
skupina produktt souvisi S vypocetni technikou — Hry na pocitaci nebo konzolich,
Mobily a ptisluSenstvi, Po¢itacovy hardware a Software. Tteti dominantni skupina
souvisi se sportem — je zde znatelny akcent na Cyklistiku, Lyzovani a Sportovni
potieby. Celkové se da fict, Ze podle primérné hodnoty Indexu je zdjem 0 veskeré
kategorie hmotnych produktl intenzivnéjsi.

Cleny tohoto klastru tvoii z vétsi ¢asti muzi (M); koeficient shody ma hodnotu
0,000, coz znamena, Ze profil této skupiny se po strance pohlavi od pruméru lisi
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velmi vyrazné. Ve vékovém profilu jsou oproti priiméru vice zastoupeny osoby ve
veku 25 — 29 let; koeficient shody ma hodnotu 0,943, coZ znamena, Ze profil této
skupiny se z hlediska v€ku od priiméru prakticky nelisi.

Podle vzdélani jsou zde 0 néco Castéji k nalezeni osoby se stfednim vzdélanim bez
maturity (OU), méné jsou zastoupené osoby se stfednim (SS), bakalaiskym (Bc) a
S magisterskym vzdélanim (Mg); koeficient shody ma hodnotu 0,024, coZz
znamena, ze profil této skupiny se — pokud se tykd vzdélani — od priméru lisi
pomérné vyrazné.

Podivame-li se na velikost bydlisté ¢leni této skupiny, oproti celému vybérovému
souboru zde prevazuji obyvatelé obci do 2 tisic obyvatel, mén¢ zde najdeme
obyvatel mést 0 velikosti 50 — 100 tisic, nad 100 tisic obyvatel, obyvatel Prahy
(Ph) a Ostravy (Os); koeficient shody ma hodnotu 0,597, coZz znamena, Ze profil
této skupiny se v parametru velikosti bydlisté od priméru prakticky nelisi.

Pohlavi (%) Vék (% Status (%) Studium (%) Prace (%)

C i C i C i C i C i
M 89,5/1,76]112-14|16,0|1,00) Stz |18,7|1,07|Ume |13,4| 1,12} Man |11,7|1,59
Z 10,5/0,21]15-19 | 24,2|1,02|stU | 3,2|1,48|Hum| 89|0,46|Adm| 5,8|0,42
Bydlisté 20-24 126,8|0,91|StS |18,4/0,87|Eko |16,1|0,78|Ure | 5,0|1,06
-2t 26,61,38]25-29|33,0/1,07|Stv | 0,5|0,35|Ped |10,7|1,08]|Uci 0,0/0,00
-10t 21,9(1,03 Vzdélani StB | 8,3|0,70|Pra | 2,7/0,54|SpS [10,0|1,07

-50t 23,5(1,08|ZS 37,6/0,93|StM | 2,0|0,43]Lek | 7,1]/0,86|SpT |18,3|1,71
-100t |10,0/0,83|0OU 31,4|1,74|Zam |369|1,27|Zem | 1,8/0,94|MaP |31,7|1,83
+100t | 3,6/0,79|SS 21,9]/0,78|Pod | 7,5|1,59]Pri 6,3/1,13]Slu 6,7]0,56

Ph 2,7/0,47]|VvO 19/092|Nez | 45|150|Mat | 1,8/0,73|Ume | 3,3|0,60
Br 9,1/1,00|Bc 4,7/0,65|Dom| 0,0/0,00)Tec |23,2|2,28|Med | 1,7]|0,46
Os 1,4/0,41| Mg 25]/061|Mat | 0,0{0,00JSpo | 45|134]IT 25/0,40

Pen | 0,0]0,00|Voj 3,6|2,77|Fin 3,3/0,71
Tabulka 93 — Demograficky profil klastru ¢. 6

Z hlediska ekonomického statutu lze v této skupin€ oproti priméru nalézt vice
studentll ucilist’ (StU), zaméstnanct (Zam), podnikateld (Pod), nezaméstnanych
(Nez), mensi zastoupeni je pozorovatelné V piipad¢ studentii vysSich odbornych
Skol (StV), studentl bakalatského (StB), magisterského a doktorského stupné
vysokych Skol (StM), osob V domacnosti (Dom), osob na matefské nebo
rodicovské dovolené (Mat), penzisti (Pen); nejvétsi pozitivni disproporci vici
dané populaci Ize vidét u skupiny podnikatelt (Pod); koeficient shody ma hodnotu
0,296, coz znamena, ze profil této skupiny se v ptipadé ekonomického statutu od
prumeéru lisi spiSe nevyznamng.

Pokud jde o studenty stfednich a vysokych skol, v této skupin€ 1ze ve srovnani
s celkem najit 0 néco vic takovych, ktefi studuji nebo maji v imyslu studovat
umélecké a uménovédni (Ume), ptirodovédné (Pri), technické (Tec), sportovni a
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télovychovné (Spo), vojenské, policejni a branné obory (Voj), mensi podil je
naopak vidét v pripadé studenti, kteti studuji nebo chtéji studovat humanitni a
spolecenské (Hum), ekonomické a obchodni (Eko), pravnické (Pra), I¢kaiské a
farmaceutické (Lek), matematické obory (Mat); nejvéEtsi pozitivni disproporci vici
celému vybérovému souboru Ize vidét u skupiny, kterd studuje nebo chce studovat
vojenske, policejni a branné obory (Voj); koeficient shody ma hodnotu 0,002, coz
znamena, ze profil této skupiny se V ptipadé oborl studia ¢i zamySleného studia
od praméru lisi velmi vyrazné.

Mezi ¢leny tohoto klastru, ktefi jiz pracuji, lze ve srovnani S primérem najit
vyraznéji vice manazeri (Man), specialisti V technickych profesich (SpT),
manudlné pracujicich (MaP), mensi zastoupeni oproti priméru je pak
pozorovatelné V ptipadé¢ administrativnich pracovniki (Adm), uciteli (Uci),
pracujicich ve sluzbach (Slu), pracujicich v uméleckych a kreativnich profesich
(Ume), osob pracujicich v médiich (Med), osob pracujicich v oblasti IT, osob
pracujicich v oblasti financi a obchodu (Fin); nejvétsi pozitivni disproporei vici
priméru lze vidét v ptipadé manualné pracujicich (MaP); koeficient shody ma
hodnotu 0,000, coz znamena, ze profil této skupiny se V ohledu zaméstnani
respondentti od praméru lisi velmi vyrazné.

Podivejme se nyni na preference hmotnych produktt. Z jejich vyctu respondenty
zZ této skupiny nejvic zaujaly Motorky (100 %), Automobily (58,3 %), Hry na
pocitaci, konzolich (36,9 %), Mobily a ptislusenstvi (35,7 %) a Sportovni potieby
(34,2 %). Relativné nejvétsi rozdil oproti celému vybérovému souboru (Index) je
pozorovatelny U polozek Motorky (12,25), Automobily (3,97), Pocitace —
hardware (2,19), Cyklistika — kola, vybaveni (2,16) a LyZovani, snowboarding
(1,94).

Nejmensi ohlas na druhou stranu zaznamenaly Zahrada, zahradni technika (0,3 %),
Alternativni medicina (1,5 %), Kosmetika (1,9 %), Zdravi a 1éCiva (2,4 %) a
Sperky, moédni doplitky (3,7 %). Ve srovnani S pramémymi vysledky maji
relativné nejmensi zdjem (Index) 0 polozky Zahrada, zahradni technika (0,05),
Kosmetika (0,06), Sperky, médni dopliiky (0,2), Zdravi a 1é¢iva (0,21) a Zdrava
vyziva (0,29). Primérnd hodnota Indexu je 1,15, coz znamend, Ze aktivita
respondentil Z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu
polozek mirné nadprimérna.

Pi1 bézném nakupu se jejich pozornost nejcastéji zaméiuje na nasledujici produkty:
Pecivo (54,4 %), Bramburky, slané pochutiny (40,3 %), Uzeniny, Sunky, salamy
(35,8 %), Cokolada, sladké pochutiny (35,6 %) a Ovoce, zelenina (35 %). Kladny
rozdil oproti vétsiné (Index) spocita zejména u polozek Tvrdy alkohol (2,32),
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Sportovni potfeby (1,92), Cigarety, kutivo (1,34), Pivo (1,28) a Brambuirky, slané

pochutiny (1,24).
Hmotné produkty Bézny nakup Sluzby, aktivity

% i % i % i
Motorky 100, | 12,3 | Pecivo 54,4(1,12|On-line filmy 50,2 1,15
Automobily 58,3 | 3,97 | Slané pochutiny | 40,3 | 1,24 | On-line hry 44,3 1,60
Hry na podéitaci 36,9 |1,75]| Uzeniny, Sunky | 35,8 |1,15| Sportovni akce | 43,6 1,80
Mobily 35,7 11,30 | Sladké pochut. | 35,6|0,98|On-line hudba | 41,7]0,94
Sportovni poti. 34,2|1,36 | Ovoce, zelenina | 35,0 |0,70 | Sportovisté 35,0|1,45
Hardware 30,3 | 2,19 | Nealko napoje 30,6 |1,01]Videoblogy (YT)| 33,9|0,99
Sportovni odévy | 23,7 | 1,00 ] Maso, masné v. | 30,0 | 1,03 | Kulturni akce 28,6 1,03
Software 23,1|1,74 | Suroviny vareni | 29,1|0,78 | Fitcentra 27,411,87
Lyzovani 21,9|1,94 | Jogurty, mlééné | 27,3 | 0,66 | Cestovani 26,5|0,83
Obuv 21,410,60] Pivo 20,6 | 1,28 | Adrenalinové s. | 26,2 | 2,26
Cyklistika 19,0 | 2,16 | Sportovni poti. | 18,9|1,92 | Obchodni cent. | 17,9 |1,03
Moda, odivani 16,5| 0,39 | Cerealie, miisli 18,810,80 | Slevové portaly | 16,3|1,24
Televize, video 14,911,48] Syry 17,7 10,49 | Vzdélavani 12,3]0,53
Fotoaparaty 13,8 | 1,45] Cigarety, kufivo | 16,6 | 1,34 | Gastronomie 12,210,63
Hobby 12,7 11,26 | Tvrdy alkohol 15,8 | 2,32 | Hazardni hry 12,1]2,32
Casopisy 11,5 0,88 | Hygienické pot. | 12,7 [ 0,58 | KadeFnictvi 12,1]0,77
Zvukova tech. 11,3|1,81| Obleceni, obuv | 10,4 |0,63 | Sazeni 11,6]1,80
Domacnost 10,3 | 0,75 | Krmivo pro zvéi | 9,3|0,82 | Nabidka prace 9,210,75
Domaci zvirata 9,0] 0,54 | Pomazanky 9,0] 0,60 | Sluzby bank 9,211,65
Nabytek 8,9/0,65]| Kava 8,3 | 0,54 | Finance, spofr. 7,710,94
Hudebni nastroje| 8,6|1,18|Vino 7,110,52 | Akce pro déti 6,1]0,87
Knihy 8,3]0,34| Cistici prostred. | 6,0 |0,48 | Wellness, lazné 5,9|0,34
Zdrava vyziva 6,6 | 0,29 | Hotova jidla 3,4]0,55 | Last minute 56(0,49
Hracky, détské 4,910,62 | Casopisy 2,6 | 0,59 | Cvi€eni (joga) 4,610,22
Darkové zbozi 4,710,40 | Kosmetika 2,610,18 | Jazykové kursy | 4,2]0,48
éperky, doplnky 3,710,20| Biopotraviny 2,2|0,22 | Maniktra 3,810,47
Zdravi a lé€iva 2,410,211 | Knihy 2,2|0,31 | Knihovny 2,6/0,23
Kosmetika 1,91 0,06 | Ryby, rybi vyr. 1,2]0,11 | Kosmetické sl. 260,17
Alternativni med. | 1,5|0,33| Denni tisk 0,6 | 0,35 | Lé¢itelstvi 1,7]10,34
Zahrada 0,3]0,05] Léciva, doplinky | 0,0|0,00 | Reality 1,110,34

341|1,15 7810,83 133]1,00

Tabulka 94 — Klastr 6. Hmotné produkty, bézny ndakup a sluzby

Naopak jen ziidka nakupuji véci jako LécCiva, potravinové doplnky (0,0 %), Denni
tisk (0,6 %), Ryby, vyrobky z rybiho masa (1,2 %), Biopotraviny (2,2 %) a Knihy
(2,2 %). Oproti celkovym vysledkim je pak nejvétsi propad (Index) pozorovatelny

v piipadé polozek Léciva, potravinové doplnky (0,00), Ryby, vyrobky z rybiho
masa (0,11), Kosmetika, parfémy (0,18), Biopotraviny (0,22) a Knihy (0,31).
Primérnd hodnota Indexu je 0,83, coz znamend, ze aktivita respondentl z této

skupiny byla pii vybéru znabidky vV této kategorii co do poctu polozek

podprimérna.

Sluzby ¢i aktivity, které tuto skupinu zajimaji, jsou zejména On-line filmy
(50,2 %), On-line hry (44,3 %), Sportovni akce — jako divak (43,6 %), On-line
hudba (41,7 %) a Sportovisté, kde sportovat (35 %). Kladny rozdil oproti celému
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vybérovému souboru (Index) je pozorovatelny zejména U polozek Hazardni hry
(2,32), Adrenalinové/extrémni sporty (2,26), Fitcentra, bodybuilding (1,87),
Sportovni akce — jako divak (1,8) a Sazeni, sazkové kancelaie (1,8).

Naopak nejmensi ¢ast z této skupiny do svého vybéru zaradila sluzby Realitni
kancelafe (1,1 %), Lécitelstvi, alternativni 1é¢ba (1,7 %), Kosmetické sluzby
(2,6 %), Knihovny (2,6 %) a Manikura, pedikira (3,8 %). Relativné nejveétsi
propad preferenci oproti celku (Index) je pozorovatelny zejména Vv ptipadée poloZzek
jako Kosmetické sluzby (0,17), Cviceni — joga, aerobic apod. (0,22), Knihovny
(0,23), Wellness, lazn¢ (0,34) a Realitni kancelafe (0,34). Primérnd hodnota
Indexu je 1,00, coz znamena, Ze aktivita respondentt z této skupiny byla pti vybéru

Z nabidky V této kategorii co do poctu polozek primérna.

Zajmy Spolec¢enska témata Témata rozhovoru

% i % i % i
Sport 54,0 | 1,44 | Sikana a kyber 35,0 (1,01 JAutomobily 66,2 3,78
Elektrotechnika |38,4|2,62| Uprchlictvi 32,911,421 | Sport 62,5|1,67
Strojirenstvi 35,2 6,08 | 0ZP 31,9|0,82 | Co dnes zazili 47,0/0,88
IT 30,1 2,36 | Ochrana dat 26,5]1,18 | Film 40,4 10,92
Gastronomie 19,3 /0,80 ]| Rasismus 26,4 | 1,06 | Hudba 37,911,09
Zvirata, biologie |18,5|0,99 ] Nasili na détech | 26,0 | 0,83 | Elektronika 33,1]1,90
MatFyzChem 16,3 | 2,14 | Nasili na Zzenach | 23,4 |0,77 | Spole€ni znami | 31,6 | 0,92
Filozofie, vych. f. | 15,3 | 2,28 | Tfidéni odpadu | 22,9 | 0,64 | Pivo, vino, tvrdy | 27,2 | 1,20
Historie 14,410,98 | Lécba a preven. | 22,2 0,79 | Prace 25,810,87
Vojenstvi, polic. |13,7]|1,95]|Drogy 20,9 11,02 | Cestovani 20,710,71
Zlo€iny, pravo 12,5[1,13]| BeSiP 20,4 | 1,65 | Partnerské vzt. | 19,4 |0,50
Politika, politol. |11,8|0,99 | Korupce 18,5 |1,14 | Mezilidské vzt. 17,710,59
Botanika 11,5|0,93] Sport déti 17,1 1,19 Studium 16,2 0,46
Psychologie 9,910,44| Osobni bezpeéi | 15,7 |1,01 | Politika ve svété | 13,8 | 1,00
Geografie 9,9 10,84 | Prava zvirat 15,3 | 0,54 | Celebrity 12,3/0,68
Podnikani 9,8|0,59 | Darcovstvi krve | 14,8|0,98 | Zvirata 12,2/0,61
Charita 8,1|1,55|Pomoc ve svété | 12,4 |0,75| Penize, finance | 12,2|0,61
Marketing 7,0]0,40| Vlastenectvi 11,4 | 2,54 | Tuzemska pol. 11,4 (1,04
Knihy, literatura | 7,0]0,40| Alkoholismus 10,3 | 0,96 | Filozofické ot. 9,4(0,79
Ekonomie 5,6 | 0,54 | Pomoc druhym 9,9 | 0,65 | Zazitky z mladi 7,510,30
Zahady, tajem. 5,4 10,38 Pr. zaméstnanci | 9,8 |0,84 | Ruéni prace 56[0,94
Architektura 4,6 0,74 ] Pr. sex. mensin 9,1/0,60|TV vysilani 5,3/0,60
Medicina, Iéky 4,3]0,36 | Détska prace TS | 9,0 0,65 ] Vareni, jidlo 5,0(0,20
Ekologie 4,0|0,31 | Koureni 8,6 | 0,84 | Méda 4,310,15
Uméni, kultura 4,0/ 0,20 | Rovné gender 7,7]0,43 | Nemoci 3,4/0,38
Potravinarstvi 2,410,18| Chudobav TS 6,8 | 0,52 | Zdravy Zivot 2,9(0,15
Vira, nabozen. 2,1/0,39| Zdrava strava 6,1 0,44 | Knihy, literatura | 1,2]0,09
Skolstvi 1,6 | 0,15 | Spotfeba zbozi 4,310,51 | Divadlo 0,1/0,02
Vyroba odévi 0,2 | 0,03 | Hazardni hry 3,3 0,46 | Zahradkareni 0,0[0,00
Hotelnictvi, tur. 0,0 | 0,00| Prava seniort 2,3 10,40 | Déti 0,0]0,00

490,94 111]0,87 780,82

Tabulka 95 — Klastr 6: Zdjmy, spolecenskd témata a témata rozhovori

K zajmam této skupiny patii predevsim Sport (54 %), Elektrotechnika (38,4 %),
Strojirenstvi, prumysl, doprava (35,2 %), Informacni technologie (30,1 %) a
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Gastronomie, vareni (19,3 %). V porovnani S ostatnimi (Index) bychom zde mohli
¢ekat zalibu v takovych oblastech, jako je Strojirenstvi, primysl, doprava (6,08),
Elektrotechnika (2,62), Informacni technologie (2,36), Filozofie, vychodni
filozofie (2,28) a Matematika, fyzika, chemie (2,14).

Naopak mensi pozornost lidé z této skupiny bezpochyby vénuji polozkdm jako
jsou Hotelnictvi, turismus (0,0 %), Vyroba odévii a obuvi (0,2 %), Skolstvi,
pedagogika (1,6 %), Vira, nabozenstvi, cirkve (2,1 %) a Potravinafstvi, potraviny
(2,4 %). Relativné nejvétsi ubytek preferenci (Index) oproti vysledkim celého
vybérového souboru pak mizeme pozorovat V piipad¢ obort jako Hotelnictvi,
turismus (0,00), Vyroba odévii a obuvi (0,03), Skolstvi, pedagogika (0,15),
Potravinafstvi, potraviny (0,18) a Uméni, kultura (0,20). Primérna hodnota Indexu
je 0,94, coz znamend, Ze aktivita respondentli z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky V této kategorii co do poctu polozek mirn€ podpriimérna.

Déale se podivejme na spolecenskd témata, které respondentim z této skupiny
pfijdou zajimavéa ¢&i dilezitd. Na prvnich mistech pofadi se objevuji Sikana a
kybersikana (35 %), Uprchlictvi, prist¢hovalci (32,9 %), Ochrana Zzivotniho
prostiedi (31,9 %), Ochrana dat na internetu (26,5 %) a Rasismus a xenofobie
(26,4 %). Nejvetsi relativni priklon oproti celku (Index) lze zaznamenat U témat
Posilovani vlastenectvi (2,54), Bezpec¢nost silnicniho provozu (1,65), Uprchlictvi,
piistéhovalci (1,41), Sportovni aktivity déti (1,19) a Ochrana dat na internetu
(1,18).

Naopak nejméné z nabizenych témat zaujala Prava seniortt (2,3 %), Boj proti
hazardnim hram (3,3 %), Omezovani spotieby zbozi (4,3 %), Zdravé stravovani
(6,1 %) a Chudoba ve tfetim svéte (6,8 %). Oproti pruméru (Index) je pak relativné
nejmensi zajem viditelny v ptipadé€ poloZek Prava seniorti (0,4), Rovné ptileZitosti
muzu a Zen (0,43), Zdravé stravovani (0,44), Boj proti hazardnim hram (0,46) a
Omezovani spotieby zbozi (0,51). Primérna hodnota Indexu je 0,87, coz znamena,
ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky v této kategorii
co do poctu polozek mirn€¢ podprimérna.

Mezi tématy, 0 kterych se tato skupina bavi se svymi pfateli, na prvnich mistech
figuruji Automobily, motorky (66,2 %), Sport (62,5 %), Co jsem dnes zazil/a
(47 %), Film (40,4 %) a Hudba (37,9 %). Ve srovnani s primérem relativné ¢astéji
(Index) vyzdvihuji poloZzky Automobily, motorky (3,78), Elektronika, pfistroje
(1,90), Sport (1,67), Pivo, vino, tvrdy alkohol (1,2) a Hudba (1,09).

Naopak nejmén¢ zajimavymi tématy jsou pro vétsSinu zjevné Zahradkareni (0,0 %),
D¢ti (0,0 %), Divadlo (0,1 %), Knihy, literatura (1,2 %) a Zdravy zivotni styl
(2,9 %). Relativné nejveétsi zapornou zménu oproti priméru zde mizeme vidét
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u polozek Zahradkaieni (0,00), Déti (0,00), Divadlo (0,02), Knihy, literatura (0,09)
a Zdravy zivotni styl (0,15). Priimérna hodnota Indexu je 0,82, coz znamena, ze
aktivita respondenti z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co
do poctu polozek podprimérna.

Svij volny Cas by tito respondenti nejspisSe veénovali nasledujicim aktivitdm:
Sledovani filmt/seriald —doma (45,8 %), Internet — chatovani, surfovani (43,8 %),
Restaurace, hospoda (41,8 %), Kino (36,7 %) a Aktivni sport (36,6 %). Oproti
pruméru (Index) bychom pak mezi nimi mohli najit nejvic lidi, kteti sleduji
Rybafteni (2,18), Prace, zaméstnani (2,09), Domadci ru¢ni prace (2,06), Sportovni
akce — jako divak (1,78) a Internet — chatovani, surfovani (1,65).

Volny ¢as Pasivni sport Aktivni sport

% i % i % i
Sledovani filma | 45,8 | 1,11 | Hokej 46,3 1,12 | Fotbal 36,7 | 2,28
Internet 43,8|1,65]Rallye 39,3 | 3,51 ] Cyklistika 28,71,01
Restaurace 41,8 | 1,36 | Fotbal 36,4 | 1,27 | Sjezdové lyze 24,6 1,26
Kino 36,7 | 0,97 | Motocyklovy s. | 29,4 | 4,08 | Kulturistika 23,111,37
Aktivni sport 36,6 | 1,26 | Cyklistika 19,3 | 1,77 | Plavani 21,7]10,74
Sportovni divak | 33,5|1,78]| Florbal 18,5|1,40 | Béh, jogging 21,6|0,88
Hry na pogéitaci 32,8 |1,44]| Snowboarding | 17,2 |1,14| Turistika, chize | 19,7 |0,65
Navstéva 32,1|1,05]|Biatlon 16,7 | 0,84 | Florbal 17,9(1,77
Taneéni klub 29,0]1,21 | Sjezdové lyze 16,2 1,08 | Snowboarding 16,0(1,28
Sledovani TV 28,4|1,14| Tenis 15,510,68 | Brusleni 14,7 11,24
Koncert 16,6 | 0,85 | Bojové sporty | 14,7 |1,18 | Hokej 13,3/2,26
Prochazka, tara | 15,2 (0,72 ] Kulturistika 14,2 | 2,55 | Bojové sporty 12,0|1,73
Divadlo 13,3 /0,80 | Basketbal 13,5 1,25 | Potapéni 10,7 2,45
Domaci prace 12,4 2,06 | Skoky na lyzich | 10,7 | 1,19 | Stolni tenis 10,7 1,57
Prace 12,3 2,09 ] Atletika 10,3 (0,73 |Bowling, kuzelky | 10,0 | 0,97
Nakupovani 10,5(0,72 | Béh na lyzich 8,4|1,17|Volejbal 9,9/0,86
Spole€éenské hry | 8,6 |0,56 | Plavani 7,210,70| Tenis 9,4/0,80
Rybareni 8,4 (2,18 | Triatlon 6,6 | 1,37 | In-line brusleni 8,1/0,34
Kavarna 6,5 0,28 | Letecky sport 6,4 | 2,13 | Basketbal 6,6/1,18
Umélecka tvorba | 6,1|0,53| Ragby 6,4 1,26 | Badminton 580,54
Studium 6,0 | 0,60 | Rychlobrusleni | 5,4|0,78 | Béh na lyzich 520,88
Cteni knih 5,5]0,26| Volejbal 4,710,42 | Tanec, aerobik 4,110,26
Vareni, peceni 5,4 0,35 Stolni tenis 4,7|0,84 | Nohejbal 4,111,25
Cteni novin 5,2 /1,00 | Sportovni gym. | 4,5|0,67 | Golf 3,3/1,55
Cajovna 4,8 0,32 | Sportovni tan. 4,510,50] Squash 3,2(0,94
Masaz, wellness 4,7 10,24 | Dostihy 4,310,64 |Hazena 3,210,90
Muzeum, galerie | 4,7|0,55| Hazena 3,4|0,42|Sachy 2,410,555
Uklid 3,6 | 0,42 | Moderni gym. 1,9]0,26 | Jéga 2,4|0,17
Zahradkareni 0,9 10,30 | Krasobrusleni 1,8]0,15 | Pétanque 1,2]0,69
Kadefrnictvi 0,9]0,10| Golf 1,8 10,49 | Lukostrelba 0,2/0,10

157 | 0,95 208 1,13 111 10,99

Tabulka 96 — Klastr 6: Volny cas, pasivni a aktivni sport

Naopak nemizeme ocekéavat, ze se vétSina respondentll spadajicich do této
skupiny bude vénovat vécem jako Kadetnictvi, manikara, pedikara (0,9 %),
Zahradkateni (0,9 %), Uklid domacnosti (3,6 %), Muzeum, galerie (4,7 %) a
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Masaz, wellness (4,7 %). Relativné nejveétsi ztratu oproti pruméru (Index) pak
zaznamenaly tyto aktivity: Kadefnictvi, manikura, pedikara (0,10), Masaz,
wellness (0,24), Cteni knih (0,26), Kavarna (0,28) a Zahradkafeni (0,30).
Primérnd hodnota Indexu je 0,95, coZ znamena, Ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu polozek mirné
podprimérna.

Dale byla vénovana pozornost tomu, jaké sporty respondenti pasivné sleduji jako
divaci. U této skupiny zvitézily polozky Hokej (46,3 %), Rallye (39,3 %), Fotbal
(36,4 %), Motocyklovy sport (29,4 %) a Cyklistika (19,3 %). Ve srovnani
s vysledky celého vybérového souboru je pak relativné nejvétsi zajem (Index)
pozorovatelny U sportli, jako je Motocyklovy sport (4,08), Rallye (3,51),
Kulturistika (2,55), Letecky sport (2,13) a Cyklistika (1,77).

Naopak jen zfidka vénuji pozornost sportim, mezi néz patii Golf (1,8 %),
Krasobrusleni (1,8 %), Moderni gymnastika (1,9 %), Hazena (3,4 %) a Dostihy,
jezdecky sport (4,3 %). Ve srovnani S celkovymi vysledky (Index) je pak nejvétsi
propad zajmu pozorovatelny U polozek Krasobrusleni (0,15), Moderni gymnastika
(0,26), Hazena (0,42), Volejbal (0,42) a Golf (0,49). Primérna hodnota Indexu je
1,13, coz znamend, Ze aktivita respondentti z této skupiny byla pfi vybéru
Z nabidky V této kategorii co do poctu polozek mirné¢ nadprimeérna.

Pokud se lidé z této skupiny aktivné vénuji sportu, pak je to nejspiSe Fotbal
(36,7 %), Cyklistika (28,7 %), Sjezdové lyzovani (24,6 %), Kulturistika,
posilovani (23,1 %) a Plavani (21,7 %). V relativnim srovnani (Index) si oproti
priméru nejvic poleps$ily sporty Potapéni (2,45), Fotbal (2,28), Hokej (2,26),
Florbal (1,77) a Bojové sporty (1,73).

Naopak nejméné lakavé jsou pro né Lukostielba (0,2 %), Pétanque (1,2 %), Joga
(2,4 %), Sachy (2,4 %) a Hazena (3,2 %). Ve srovnani s ostatnimi (Index) nema
smysl u nich predpokladat zajem zejména 0 takové aktivity, jako je Lukostielba
(0,20), Joga (0,17), Tanec, aerobik (0,26), In-line brusleni (0,34) a Badminton
(0,54). Primérna hodnota Indexu je 0,99, coz znamen4, Ze aktivita respondentil
Z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
prumeérna.

K preferovanym hudebnim stylim této skupiny patii predevsim Rock (44,5 %),
Hip-hop, rap (36,5 %), Pop (32,6 %), Metal (28,8 %) a Filmova hudba —
soundtrack (27,4 %). Na rozdil od celého vybérového souboru se relativné vice
zamé&fuji na styly jako Metal (2,54), Hard rock (2,14), Funk (2,11), Rock'n'roll
(1,89) a Blues (1,58).
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Naopak prakticky neposlouchaji styly Latino (0,2 %), Folk (0,6 %), Opera, opereta
(2,4 %), Ambient, relaxa¢ni hudba (3,5 %) a Muzikal (3,5 %). Nejvétsi relativni
ztratu (Index) pak zaznamenaly hudebni styly Latino (0,03), Folk (0,11), Muzikal
(0,33), Disco a pop 80. let (0,44) a Alternativa, indies (0,46). Primérna hodnota
Indexu je 0,99, coz znamena, Ze aktivita respondentli Z této skupiny byla pii vybéru

Z nabidky Vv této kategorii co do poctu poloZzek primérna.

Hudebni styly Filmové Zanry TV porady

% i % i % i
Rock 44,5 | 1,39 | AkEni film 52,7 | 1,24 | Motorismus 54,8 2,86
Hip-hop, rap 36,5]1,07 | Komedie 51,0 | 0,77 | Sportovni pofr. 39,3]11,19
Pop 32,6 10,67 | Horor 45,9 11,82 | Videoklipy 38,6 11,39
Metal 28,8 2,54 | Sci-fi 38,2|1,17|US sitcomy 36,5]0,95
Filmova hudba | 27,4 | 1,01 | Gangstersky f. 34,7 12,80 | T-Show celebrity | 28,7 | 1,35
Rock'n’roll 26,1|1,89|Thriller 34,011,377 |US krimi seridly | 28,1|1,28
Hard rock 24,1|2,14| Dobrodruzny f. 31,8 0,88 | Animované adult | 22,8 | 1,29
EDM 18,5 | 0,85 | Historicky film 30,8|1,74 | CZ sitcomy 22,111,34
Punk 13,0]1,39 | Fantasy 25,8 0,70 | Prirodni d. 22,111,10
Rock 60. let 11,2 |1,23| Bondovka 25,312,11 | Znami lidé 17,9]1,93
Moderni jazz 9,8 | 1,58 | Spionazni film 24,8 2,46 |US seridly norm. | 17,5/0,80
Funk 9,7 12,11 | Krimi, detektivka | 24,6 | 1,05] CZ krimi seridly | 16,3 /0,99
World music 8,9 /0,62 | Filmova parodie | 22,3 | 1,32 | Historické d. 15,9(1,26
R&B 8,8|0,53 | Dokumentarni f. | 21,8 0,93 | Talentové sout. | 15,0|0,69
Blues 8,2 | 1,58 | Mafiansky film 21,7 11,90 | TVzpravodajstvi | 14,3]0,78
Underground 7,8|1,35|Porno 19,4 1,77 | Cestovatelské d. | 14,0|0,78
Disco 80. let 7,810,44 | Drama 17,4]0,73 | Védomostni s. 13,0/0,71
Tradiéni jazz 6,7 10,73 | Animovany film | 15,2 | 0,54 | Zadbavné porady 9,9/0,80
Komorni VH 4,5 | 1,24 | Katastroficky f. 14,8 1,35 | Politické diskuse | 9,6|1,12
Dechovka 4,1]1,16 | Mystery film 14,6 1,17 | Life-styly pofady | 9,0|0,78
Country 4,0 0,76 | Rodinny film 13,5]0,52 | Vzdélavaci pof. 8,6 /0,60
Symfonickd VH | 4,0 | 0,58 | Romanticky film | 13,4 | 0,41 | Pohadky 8,4/0,58
Alternativa 3,8/0,46 | Western 10,9 | 2,32 | Porady o vareni 8,3/0,47
Lidova hudba 3,7 /0,56 | Zivotopisny film | 10,8 0,63 | CZ serialy norm. 8,0/0,52
Reggae 3,6 | 0,48 | Eroticky film 10,1 1,17 | Hobby pofrady 6,7 10,99
Muzikal 3,5]0,33| Pohadka 7,9 10,33 ] Publicistika 5,7/0,86
Ambientni hud. | 3,5|0,60 | Filmovy muzikal | 4,8|0,33 | Regionalni zpr. 4,410,66
Opera, opereta 2,4 10,64 | Taneéni film 4,2 10,27 | US lékaiské ser. 4,110,45
Folk 0,6 | 0,11 | Nezavisly film 3,4/0,88 | T-Show bézni 4,110,44
Latino 0,2 | 0,03 | Retrofilm 0,7 ]0,19]CZ lékaiské ser. 1,9]0,22

111 (0,99 861,03 157 11,02

Tabulka 97 — Klastr 6. Hudebni styly, filmové zZanry a televizni porady

Respondenti z této skupiny se Vv ramci sledovanych nejcastéji vyjadiuji zajem
0 filmové zanry Akéni film (52,7 %), Komedie (51 %), Horor (45,9 %), Sci-fi
(38,2 %) a Gangstersky film (34,7 %). Oproti praméru celého vybérového souboru

je unich mozné pozorovat relativné nejvyssi zajem (Index) v piipadé zanra
Gangstersky film (2,80), Spionazni film (2,46), Western (2,32), Bondovka (2,11)
a Mafiansky film (1,90).
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Jen mizivy zajem vyvolaly Retrofilm (0,7 %), Nezavisly film (3,4 %), Tanecni
film (4,2 %), Filmovy muzikal (4,8 %) a Pohadka (7,9 %). V relativnich ¢islech
(Index) se pak na poslednich mistech ukazuji Retrofilm (0,19), Tane¢ni film
(0,27), Pohadka (0,33), Filmovy muzikal (0,33) a Romanticky film (0,41).
Primérnd hodnota Indexu je 1,03, coZz znamend, ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu poloZek primérna.

Mezi televiznimi pofady, které tato skupina sleduje, na prvnich mistech figuruji
Potady o0 motorismu, technice (54,8 %), Sportovni potfady (39,3 %), Videoklipy
(38,6 %), Americké sitcomy (36,5 %) a Talk show s celebritami (28,7 %). Od
Vv piipadé programovych typt Porady 0 motorismu, technice (2,86), Potady
0 znamych lidech (1,93), Videoklipy (1,39), Talk show s celebritami (1,35) a
Ceské sitcomy (1,34).

Naopak nejméné zajimavymi typy pofadii jsou pro vétsinu zjevné Ceské 1ékaiské
serialy (1,9 %), Talk show s ,,béznymi lidmi* (4,1 %), Americké 1ékaiské serialy
(4,1 %), Regionalni zpravodajstvi (4,4 %) a Publicistické a reportazni porady
(5,7 %). Nejvetsi ztraty V relativnim vyjadieni (Index) pak 1ze pozorovat U poradii
jako Ceské 1ékatské serialy (0,22), Talk show s ,,béznymi lidmi* (0,44), Americké
lékatské serialy (0,45), Potady 0 vafeni (0,47) a Ceské serialy 0 ,,b&Zném Zivoté“
(0,52). Prtimérnd hodnota Indexu je 1,02, coz znamena, Ze aktivita respondent
z této skupiny byla pifi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
primérna.

K preferovanym médiim u této skupiny patii zejména Sport.cz (32,9 %),
Novinky.cz (28 %), Sport (26,2 %), SeznamZpravy.cz (24,3 %) a iDnes.cz
(23,9 %). Oproti v§em respondentim (Index) je pak vidét relativné nejvétsi priklon
K titulim Pravo (2,83), SputnikNews.com (2,64), Sport (2,29), Aha! (2,15) a
Sport.cz (1,77).

Naopak nejméné bychom mohli u této skupiny predpokladat zdjem 0 média jako
Parlamentnilisty.cz (0,0 %), Drbna.cz (0,1 %), E15.cz (0,9 %), Denik (1,5 %) a
Echo24.cz (2,4 %). Ve srovnani S ostatnimi skupinami (Index) mizeme cekat, ze
budou mit mensi zajem sledovat média jako Parlamentnilisty.cz (0,00), Drbna.cz
(0,06), Denik (0,29), E15.cz (0,53) a iRozhlas.cz (0,54). Primérna hodnota Indexu
je 0,99, coz znamend, ze aktivita respondentli z této skupiny byla pii1 vybéru
Z nabidky v této kategorii co do poctu polozek primérna.

Pti sledovani televize tato skupina respondentii nejcastéji vybira stanice Nova
(49,2 %), CT sport (40,1 %), Prima COOL (38,4 %), Nova Sport (29,4 %) a Nova
Action (24,9 %). Relativné nejvétsi pozornost (Index) ve srovnani S primérem si
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pak u této skupiny dokazaly ziskat Nova Sport (2,32), National Geographic (2,32),

Nova Action (2,12), 02 TV Sport (2,09) a Eurosport (2,04).

Naopak nejmensi zajem vyvolaly stanice TV Noe (0,0 %), TV Seznam (0,0 %),
CNN Prima News (1,6 %), JOJ Family (2,4 %) a Slagr TV (2,4 %). Ve srovnani
s vysledky celého vybérového souboru (Index) bychom pak mohli piedpokladat
relativné nejmensi zajem o stanice TV Noe (0,00), TV Seznam (0,00), CNN Prima
News (0,32), Nova Gold (0,41) a JOJ Family (0,48). Primérna hodnota Indexu je
1,07, coz znamend, ze aktivita respondentli z této skupiny byla pii vybéru

Z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek mirné nadpriimérna.

Zpravodajska média

Televizni stanice

Rozhlasové stanice

%

%

%

Sport.cz 32,9 | 1,77 | Nova 49,2 10,98
Novinky.cz 28,0/0,84| CT sport 40,1|1,67
Sport 26,2 12,29 | Prima COOL 38,4]1,10
SeznamZprav.cz | 24,3 ]0,83| Nova Sport 29,412,32
iDnes.cz 23,9 10,77 | Nova Action 24912,12
CT24.cz 19,5(0,69 | Nova Cinema 24,210,89
Aktualne.cz 12,1/0,58|CT1 23,710,79
Denik.cz 12,1|1,26|Prima 23,710,63
Nova.cz 11,3 /0,90 | National Geog. 21,0(2,32
Super.cz 11,0/1,43]|HBO 20,7 10,95
Reflex.cz 10,9/1,19]02 TV Sport 19,7 12,09
Blesk.cz 6,5|0,81 | Eurosport 19,6 | 2,04
Ahal 6,2 |2,15| Prima Comedy C.| 18,8 0,97
SputnikNew.com | 5,5|2,64|Prima ZOOM 18,111,43
Pravo 5,1[2,83|CT24 15,6 | 0,88
MF Dnes 5,0[1,67|Nova4 14,7 0,87
Hospodaiské n. 4,410,78| Oéko 14,10,65
Eurozpravy.cz 41[155|CT2 12,31,08
iHned.cz 4,111,27 | Prima MAX 12,210,85
iRozhlas.cz 4,110,54]Prima Love 7,410,69
Lidovky.cz 4,1]10,72 | Prima KRIMI 7,211,40
Metro 3,7|1,41| KINO Barrandov 5111,79
Blesk 3,5/0,63|CTart 5,0/ 0,95
Lidové noviny 3,1/1,04| TV Barrandov 4,8(1,08
Forum24.cz 3,0|1,00 ] Nova Gold 3,6/041
Echo24.cz 2,4[1,25]Slagr TV 2,4|0,95
Denik 1,5]0,29]J0J Family 2,410,48
E15.cz 0,9|0,53]CNN Prima News | 1,6|0,32
Drbna.cz 0,1/0,06]| TV Noe 0,0]0,00
Parlamentnili.cz 0,0]/0,00] TV Seznam 0,01]0,00

860,99 491,07

Tabulka 98 — Klastr 6: Zpravodajska média, televizni a rozhlasové stanice

Mezi znacky, které respondenty z této skupiny nejvic oslovuji, patii zejména
Adidas (65,2 %), Nike (63,1 %), Vans (33,1 %), H&M (25,7 %) a Puma (21,1 %).
Oproti vSem respondentim (Index) je pak vidét relativné nejvétsi priklon ke
znaCkam Adidas (1,33), Vans (1,3), Nike (1,29), Gucci (1,21) a Alpine Pro (1,15).
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Naopak nejmensi zdjem z celého nabizen¢ho seznamu vyvolaly polozky Blazek
(0,0 %), Fjéllraven (0,0 %), Lindex (0,0 %), Tamaris (0,0 %) a Chanel (0,3 %).
Relativné méné nez cely vybérovy soubor (Index) pak tito respondenti ocenuji
znacky Blazek (0,00), Fjallraven (0,00), Lindex (0,00), Tamaris (0,00) a Chanel
(0,04). Primérna hodnota Indexu je 0,82, coz znamena, ze aktivita respondentl
z této skupiny byla pifi vybéru z nabidky V této kategorii co do poctu polozek

podprimérna.
Znacky Politici Hodnoty

% i % i % i
Adidas 65,2 11,33 B. Obama 33,2 1,28 | Laska 62,2(1,11
Nike 63,1(1,29]1. Bartos 27,7 11,78 | Zdravi 58,6 | 1,04
Vans 33,1]1,30] V. Havel 24,7 1 0,86 | Pratelstvi 57,910,96
H&M 25,710,77|Z. Caputova 17,3/0,63]| Rodina 49,3]10,84
Puma 21,1/1,08]J. Drahos 16,6 | 1,26 | Uzit si zivot 43,711,13
NewYorker 18,0/1,02]J. Biden 13,4 1,32 | Vzdélani 40,5[1,19
Reebok 16,8|1,03] P. Fiala 8,6 | 1,43 | Stesti 35,0]0,94
Tommy Hilfiger | 15,5]0,83 | M. Kalousek 8,5 | 1,43 | Mit svj klid 31,5|1,71
Calvin Klein 14,5]|0,55] V. Putin 7,6 | 1,66 | Pomahat druhym | 25,4 0,92
Cropp 14,310,99 | M. Zeman 7,4|1,30 | Prace 24,911,00
Gucci 13,0|1,21 | A. Babis$ 6,3|1,00 | SluSnost 23,210,63
Hugo Boss 12,9|1,10] E. Macron 5,6 |1,23| Svoboda, nez. 21,410,69
Converse 12,6 | 0,67 | M. Thatcherova 3,8/0,80| Spravedlnost 20,5]0,61
Alpine Pro 10,0 1,15] V. Rakusan 3,8 0,46 | Bohatstvi, moc 20,0|2,03
Levi's 9,2/0,54|T. Okamura 3,7|1,13| Zodpovédnost 19,80,69
Zara 6,8 0,36 | M. HilSer 2,8(0,37|Vira 19,6 /1,93
Reserved 6,5]| 0,54 A. Kiska 2,6 /0,66 | Starat se 0o sebe |19,1]1,18
Karl Lagerfeld 5,0]0,72| M. Pekarova A. 2,40,32 | Respektovat lidi | 18,7 0,59
Lacoste 4,910,58| J. Hamacek 2,4 10,78 | Ctit tradice 17,5/2,08
Guess 4,2 10,37 | K.Schwarzenbrg | 1,4|0,21]Zdokonalovat se | 14,1 (0,79
C&A 3,5|/0,31| A. Merkelova 1,4 (0,35 | Drzet pravidla 13,8|1,07
Bat’a 3,5/0,23] V. Klaus st. 1,3]0,31| Spoj. s pfirodou | 12,0|0,71
Rieker 1,9(1,14|V. Filip 1,0/0,62 | Ucta ke star§im | 11,5[0,47
Husky 1,3{0,32]D. Trump 0,2 0,24 | Spoleé¢enské uz. | 10,7 |1,05
Vasky 1,3|0,15]| M. Némcova 0,0 | 0,00 | Bezpeé€nost 10,6 | 0,52
Chanel 0,3/0,04]J. Lux 0,0 /0,00 | Skromnost 10,5]0,74
Blazek 0,0/0,00|V. Klaus ml. 0,0 | 0,00 | Byt otevieny 9,5/0,43
Fjallraven 0,0/0,00|B. Clinton 0,0 | 0,00 | Respekt k autor. 7,111,32
Lindex 0,0 /0,00 | H. Clintonova 0,0 0| Moralnost 6,6 | 0,35
Tamaris 0,0 /0,00 | M. Jureé€ka 0,0 | 0,00 | Narodni hrdost 5,8(1,29

35]0,82 490,89 490,92

Tabulka 99 — Klastr 6. Znacky, politici a hodnoty

Dale se podivejme na osobnosti z oblasti politiky, které respondentim z této
skupiny ptijdou divéryhodné Ci inspirativni. Na prvnich mistech potadi se objevuji
Barack Obama (33,2 %), Ivan Barto$ (27,7 %), Vaclav Havel (24,7 %), Zuzana
Caputova (17,3 %) a Jiti Draho$ (16,6 %). Ve srovnani s ostatnimi respondenty
(Index) je znat jejich vétsi preferenci politikit jako jsou Ivan Barto§ (1,78),
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Vladimir Putin (1,66), Petr Fiala (1,43), Miroslav Kalousek (1,43) a Joe Biden
(1,32).

Naopak nejméné z nabizenych jmen V tomto piipadé zaujali Miroslava Némcova
(0,0 %), Josef Lux (0,0 %), Vaclav Klaus ml. (0,0 %), Bill Clinton (0,0 %) a
Hillary Clintonova (0,0 %). Oproti priméru (Index) je pak nejmen$i zajem
viditelny v ptipadé osobnosti jako je Miroslava Némcova (0,00), Josef Lux (0,00),
Vaclav Klaus ml. (0,00), Bill Clinton (0,00) a Hillary Clintonova (0,00). Primérna
hodnota Indexu je 0,89, coz znamena, Ze aktivita respondentt z této skupiny byla
pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu poloZzek mirn€ podpriamérna.

Hodnotovému zebticku této skupiny respondentti vévodi polozky Laska (62,2 %),
Zdravi (58,6 %), Pratelstvi (57,9 %), Rodina (49,3 %) a Uzit si zivot (43,7 %).
V relativnim srovnani (Index) ziskaly oproti priiméru nejvétsi podporu Ctit tradice
(2,08), Bohatstvi, moc (2,03), Vira (1,93), Mit svij klid (1,71) a Respekt
k autoritam (1,32).

Naopak nejmensi ohlas vyvolaly polozky Narodni hrdost (5,8 %), Moralnost
(6,6 %), Respekt k autoritam (7,1 %), Byt otevieny novym vécem (9,5 %) a
Skromnost (10,5 %). Relativné (Index) pak nejvétsi propad zaznamenaly hodnoty
Moralnost (0,35), Byt otevieny novym vécem (0,43), Ucta ke star§im (0,47),
Bezpecnost (0,52) a Respektovat druhé lidi (0,59). Primérna hodnota Indexu je
0,92, coz znamend, Ze aktivita respondentll ztéto skupiny byla pii vybéru
Z nabidky V této kategorii co do poctu polozek mirné podpriimérna.

5.7 KLASTR 7 — JEN TO NEJNUTNEJSI

Zajem této skupiny 0 hmotné produkty je celkové velmi omezeny. Jak si Ize
v§imnout V tabulce, podle hodnoty indexu jejich zajem alespoii ptiblizn€ odpovida
celkovému priméru pouze U péti polozek — Modda, odivani, Obuv, Sportovni
potieby, Sportovni odévy a Hry na pocitaci — avSak ve skutecnosti 1 zde je pouze
prumérny az podprimérny. Zajem 0 sportovni potieby se nepotvrzuje ani U dvou
specialné sledovanych odvétvi — LyZovani a Cyklistiky. Ani naznaceny zdjem
o vlastni vzhled se nepotvrzuje nikde jinde, ani tfeba U polozky Kosmetika.
Protoze v tomto klastru jsou zhruba vyvazené muZi i1 Zeny, 1ze mozna fict, Ze jsou
to vlastn¢ dvé skupiny Vv jedné — Zeny feSici pouze obleceni a muzi fesici pouze
hry na pocitaci. Jinak je jejich zdjem 0 cokoliv dal§iho jiz vyrazné podprimérny,
u mnoha polozek dokonce nulovy.
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Slozeni tohoto klastru z hlediska pohlavi jiz bylo komentovano; koeficient shody
ma hodnotu 0,423, coz znamena, Ze profil této skupiny se po strance pohlavi od
pruméru lisi spiSe nevyznamné. Ve veékovém profilu najdeme ve srovnani
s prumérem vyrazngji vice skupin ve véku 12 — 14 let, 15 — 19 let, mén¢ jsou
zastoupeny skupiny 25 — 29 let; nejvétsi pozitivni disproporce vuci celkovému
priméru je ve skupiné 12 — 14 let; koeficient shody méa hodnotu 0,349, coz
znamena, ze profil této skupiny se zhlediska véku od priméru liSi spiSe

nevyznamne.
Pohlavi (%) Vék (% Status (%) Studium (%) Prace (%)
C i C i C i C i C i
M 54,911,08]12-14|19,8|1,24|StZ [22,2|1,27|Ume| 7,3/0,61|Man | 6,6 0,89
Z 45,110,92115-19 [ 28,2|1,19| StU 2,210,99|Hum [19,3]/0,98]|Adm [13,1]0,94
Bydlisté 20-24 | 27,9]0,95|StS |23,8|1,13|Eko |24,6]1,20|Ure | 4,2]/0,90
-2t 19,411,01]125-29 | 24,1 0,78] StV 1,6|1,09|Ped 7,5(0,76 | Uci 3,3/0,71
-10t 18,7]0,88 Vzdélani StB |12,1]1,02|Pra 50(1,00]SpS |10,8|1,16

-50t 20,4(0,93|ZS 485]1,20|StM | 5,3]|1,15]Lek 8,9[1,07|SpT |11,3|1,05
-100t 13,411,120V 145/0,80|Zam |24,4|0,84|Zem | 1,6/0,85|MaP |21,1]1,22
+100t | 3,9/0,86|SS 26,2|/0,92|Pod | 2,7|0,58]|Pri 7,111,29]|Slu 9,9/0,83

Ph 6,9|1,23]VO 1,3{0,64|Nez | 2,8/0,92|Mat | 29|/1,17]Ume| 3,3|0,59
Br 9,6|1,06|Bc 6,5/091|Dom| 1,0/1,57]|Tec 9,1/0,89|Med | 2,8|0,78
Os 3,7/1,11| Mg 3,0/ 0,74 | Mat 1,8{0,48|Spo | 48|145]IT 8,0/1,27

Pen | 0,1]3,59]Voj 1,8]1,38] Fin 5,6]1,20
Tabulka 100 — Demograficky profil klastru ¢. 7

Z hlediska vzdélani jsou Vv profilu vice zastoupeny osoby se zdkladnim vzdélanim
(ZS), coz je oviem V tomto piipadé podminéno vékovym profilem respondenti,
méné jsou zastoupené osoby se stiednim vzdélanim bez maturity (OU), osoby
S vys$§im odbornym (VO) a s magisterskym vzdélanim (Mg); koeficient shody ma
hodnotu 0,683, coz znamena, Ze profil této skupiny se — pokud se tyka vzdélani —
od priméru prakticky nelisi.

Podivame-li se na velikost bydlisté ¢lenti této skupiny, oproti celému vybérovému
souboru zde pievazuji obyvatelé mést 0 velikosti 50 — 100 tisic obyvatel, obyvatelé
Prahy (Ph) a Ostravy (Os), méné zde najdeme obyvatel obci 0 velikosti 2 — 10 tisic
obyvatel, obyvatel mést nad 100 tisic obyvatel; nejvétsi pozitivni disproporci viuci
celému vybérovému souboru Ize vidét u skupiny obyvatel Prahy (Ph); koeficient
shody mé hodnotu 0,998, coz znamend, ze profil této skupiny se v parametru
velikosti bydlisté od priméru prakticky nelisi.

Pohled na sloZeni dle ekonomického statutu ukazuje, ze ve srovnani S celkem je
zde vice zaku zakladnich $kol (ZS), studenti stiednich $kol (SS) a magisterského
nebo doktorského stupné vysokych skol (StM), osob Vv domacnosti (Dom),
penzistl (Pen), mensi zastoupeni je pozorovatelné v piipad¢ zaméstnanct (Zam),
podnikateld (Pod), osob na matetské nebo rodi¢ovské dovolené (Mat); nejvétsi
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pozitivni disproporci vic¢i dané populaci lze vidét u skupiny penzisti (Pen);
koeficient shody ma hodnotu 0,94, coz znamena, ze profil této skupiny se v ptipade
ekonomického statutu od priméru prakticky nelisi.

Pokud jde o studenty stfednich a vysokych Skol, pak lze v této skupiné oproti
pruméru najit 0 néco vic takovych, ktefi studuji nebo maji v umyslu na vysoké
Skole studovat ekonomické a obchodni (Eko), ptirodovédné (Pri), matematické
(Mat), sportovni a télovychovné (Spo), vojenské, policejni a branné obory (Voj),
mensi podil je naopak vidét v piipade studentt, ktefi studuji nebo chtéji studovat
umélecké a uménovédni (Ume), pedagogickeé (Ped), zemédélské a veterindrni
(Zem), technické obory (Tec); nejvetsi pozitivni disproporci viéi celému
vybérovému souboru lze vidét U skupiny, ktera studuje nebo chce studovat
sportovni a télovychovné obory (Spo); koeficient shody ma hodnotu 0,940, coz
znamena, ze profil této skupiny se V piipad¢ obora studia ¢i zamysSleného studia
od priméru prakticky nelisi.

Z tech, ktefi jiz pracuji, lze v této skupin€ oproti priim€ru najit vyraznéji vice
specialistil ve sluzbach (SpS), manualné pracujicich (MaP), IT pracovnikii, osob
pracujicich v oblasti financi a obchodu (Fin), mensi zastoupeni oproti praméru je
pak pozorovatelné V pfipadé¢ manazerti (Man), ufednikd (Ure), uciteli (Uci),
pracujicich ve sluzbach (Slu), pracujicich v uméleckych a kreativnich profesich
(Ume), osob pracujicich v médiich (Med); nejvétsi pozitivni disproporci vici
priméru lze vidét v ptipad€é osob pracujicich Vv oblasti IT; koeficient shody ma
hodnotu 0,976, coz znamena, ze profil této skupiny se V ohledu zaméstnani
respondentil od priméru prakticky nelisi.

Podivejme se nyni na preference hmotnych produktti. Z jejich vyctu respondenty
z této skupiny nejvic zaujaly Mdda, odivani (34,1 %), Obuv (28,9 %), Sportovni
potieby (25,2 %), Sportovni obleceni, dresy (23,8 %) a Hry na pocitaci, konzolich
(19,5 %). V relativnich cislech (Index) jsou na tom nejlépe Sportovni potieby
(1,01), Sportovni obleceni, dresy (1,00), Hry na pocitaci, konzolich (0,92), Obuv
(0,82) a Moda, odivani (0,81), je vSak vidét, ze tato Cisla jsou mensi nez 1,00, coz
znamena, ze zajem 0 jakékoliv hmotné produkty je zde velmi maly.

Nejmensi ohlas na druhou stranu zaznamenaly Motorky (0,0 %), Zahrada,
zahradni technika (0,0 %), Hobby, ,.kutilstvi“ (0,0 %), Televize, video, domaci
kino (0,0 %) a Zvukova technika, Hi-Fi (0,0 %). Ve srovnani S primérnymi
vysledky maji relativné nejmensi zajem (Index) o polozky Motorky (0,00),
Zahrada, zahradni technika (0,00), Hobby, ,kutilstvi“ (0,00), Televize, video,
domaci kino (0,00) a Zvukova technika, Hi-Fi (0,00). Primérna hodnota Indexu je
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0,46, coz potvrzuje, ze aktivita respondentii z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek vyrazné podprimérna.

Pii béZzném nakupu se Vv kosiku u této skupiny nejcastéji objevi Ovoce, zelenina
(43,4 %), Pecivo (39,9 %), Suroviny k vateni (36,9 %), Nealko napoje (33,1 %) a
Cokolada, sladké pochutiny (32,7 %). Ve srovnani s vysledky celého vybérového
souboru je pak relativné nejvétsi Cetnost nakupt (Index) pozorovatelna u produkti,
jako jsou Knihy (1,39), Nealko napoje (1,09), Suroviny K vateni (0,99), Obleceni,
obuv (0,99) a Brambiirky, slané pochutiny (0,98).

Hmotné produkty Bézny nakup Sluzby, aktivity

% i % i % i
Maéda, odivani 34,110,81 | Ovoce, zelenina | 43,4|0,87|On-line hudba 38,5|0,87
Obuv 28,910,82| Pecivo 39,910,833 | On-line filmy 34,810,80
Sportovni poti. 25,2 11,01 | Suroviny vareni | 36,9|0,99|Videoblogy (YT) | 32,3|0,94
Sportovni odévy | 23,8 | 1,00 | Nealko napoje 33,1/1,09]0On-line hry 25,610,92
Hry na poditaci 19,5 0,92 | Sladké pochut. | 32,7 | 0,90 | Cestovani 24,910,78
Mobily 18,0 0,65 | Slané pochutiny | 32,1 | 0,98 | Sportovni akce | 22,1|0,92
Kosmetika 17,710,61 | Uzeniny, Sunky | 27,5|0,89 | Sportovisté 18,3]0,76
Knihy 16,6 | 0,67 | Jogurty, mlééné | 27,2 | 0,65 | Kulturni akce 16,9/0,61
Zdrava vyziva 12,310,54 | Syry 25,8|0,72 | Vzdélavani 14,8 | 0,64
Lyzovani 6,4 | 0,56 | Maso, masnév. | 21,2|0,73 | Cvi€eni (jéga) 12,5]0,61
Domaci zvirata 5,7|0,34 | Obleceni, obuv | 16,3 |0,99 | Wellness, lazné | 12,5|0,72
Casopisy 5,0]0,38]| Ceredlie, miisli | 15,8| 0,67 | Gastronomie 11,9]0,61
Sperky, doplitky 2,110,211 | Pivo 15,6 | 0,97 | Obchodni cent. | 11,2 |0,64
Domacnost 1,8 0,13 | Hygienické pot. | 11,5]|0,53 | Knihovny 10,3]0,89
Darkové zbozi 1,4(0,12]Vino 10,3|0,75 | Kosmetické sl. 9,3/0,63
Nabytek 1,410,10 | Knihy 10,0] 1,39 | Nabidka prace 9,1/0,74
Zdravi a lé€iva 1,3]0,11 | Pomazanky 10,0 0,66 | Fitcentra 8,710,60
Fotoaparaty 1,0]0,11 | Ryby, rybi vyr. 8,2|0,76 | Adrenalinovés. | 8,7|0,75
Automobhily 0,4 10,03 | Sportovni poti. 8,2 0,83 | Last minute 7,510,65
Software 0,3]0,02 | Kosmetika 8,1] 0,56 | Manikira 7,410,91
Hardware 0,1 0,01 ] Cigarety, kufivo | 7,2 | 0,58 | Kadefnictvi 7,110,45
Motorky 0,0 0,00 | Kava 6,5] 0,42 | Finance, spofr. 6,5|0,79
Zahrada 0,0|0,00| Cistici prostred. | 6,2 |0,50 | Slevové portaly | 5,6|0,43
Hobby 0,0 /0,00 | Biopotraviny 540,54 | Jazykové kursy | 55]|0,63
Televize, video 0,0 /0,00 Léciva, doplnky | 4,7|0,83 | Sazeni 4510,71
Zvukova tech. 0,0 0,00 | Tvrdy alkohol 4,5|0,67 | Hazardni hry 2,7/0,51
Hracky, détské 0,0 | 0,00 | Hotova jidla 4,410,71 | Reality 2,0/0,62
Cyklistika 0,0 /0,00 ] Krmivo pro zvér | 2,7 |0,24 ] Akce pro déti 190,27
Hudebni nastroje| 0,0|0,00 | Casopisy 2,6 | 0,59 | Sluzby bank 1,3]/0,23
Alternativni med. | 0,0 0,00 | Denni tisk 1,5]0,90 | Lécitelstvi 0,4 10,08

1200 | 0,46 188 (0,79 278|0,72

Tabulka 101 — Klastr 7: Hmotné produkty, bézny ndkup a sluzby

Spise nenajdeme U této skupiny produkty jako Denni tisk (1,5 %), Casopisy
(2,6 %), Krmivo pro domaéci zvitata (2,7 %), Hotova (pfedvarend) jidla (4,4 %) a
Tvrdy alkohol (4,5 %). Oproti celkovym vysledkim je pak nejvétsi propad (Index)
pozorovatelny Vv piipadé polozek Krmivo pro domaci zvifata (0,24), Kava (0,42),
Cistici prostiedky, tuklid (0,5), Hygienické potieby (0,53) a Biopotraviny (0,54).
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Primérnd hodnota Indexu je 0,79, coZ znamena, Ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pifi vybéru znabidky Vtéto kategorii co do poctu polozek
podprimeérna.

Ze sledovanych sluZzeb nebo aktivit se zajem respondentli nejcastéji kloni ke
sluzbam jako je On-line hudba (38,5 %), On-line filmy (34,8 %), Videoblogy,
podcasty (32,3 %), On-line hry (25,6 %) a Cestovani, dovolena (24,9 %).
Relativné nejvétsi kladny rozdil (Index) je pak viditelny u poloZzek Videoblogy,
podcasty (0,94), On-line hry (0,92), Sportovni akce — jako divak (0,92), Manikdra,
pedikura (0,91) a Knihovny (0,89).

Zajmy Spolec¢enska témata Témata rozhovoru

% i % i % i
Sport 46,4 | 1,24 | Tridéni odpadu | 27,2 |0,76 | Co dnes zazili 44,0(0,83
Gastronomie 15,9 /0,66 | 0ZP 25,410,66 | Film 35,2]0,80
Marketing 14,5 | 0,83 | Sikana a kyber 23,3]0,67 | Sport 35,1]0,94
Psychologie 14,2 | 0,64 | Prava zvirat 19,6 | 0,70 ] Studium 34,1]0,97
Historie 12,410,84 | Rasismus 18,5|0,74 | Partnerské vzt. | 30,7 0,80
Elektrotechnika |10,7|0,73 | Nasili na détech | 18,0 | 0,57 | Cestovani 30,3]1,03
Botanika 10,3 [ 0,83 ] Nasili na Zzenach | 17,8 0,58 | Hudba 30,2 10,87
Knihy, literatura |10,0|0,58| Lécba a preven. | 16,5|0,59 | Méda 23,410,84
Medicina, Iéky 10,0|0,82] Drogy 13,2 | 0,64 | Mezilidské vzt. 22,210,74
Politika, politol. 9,4 /0,78 | Uprchlictvi 12,1|0,52| Pivo, vino, tvrdy | 22,0 | 0,97
Zvirata, biologie 9,3]0,50] Ochrana dat 11,8 | 0,53 | Prace 20,410,69
Skolstvi 8,7|0,82|Pr. sex. mensin | 11,4 |0,76 | Spole€ni znami | 19,7 |0,58
Podnikani 8,6 |0,52| Pomoc druhym | 11,1|0,73]|Zazitky zmladi | 17,7 |0,71
Umeéni, kultura 8,3/0,40 | Pomoc ve svété | 10,7 | 0,65 Celebrity 16,2 10,90
Ekologie 7,6 | 0,59 | Rovné gender 10,6 | 0,59 | Vafeni, jidlo 16,2 | 0,65
Geografie 7,5/0,64 | Osobni bezpeéi | 10,5|0,67 | Zvirata 14,5|0,73
Zahady, tajem. 7,310,511 | Sport déti 10,4 | 0,72 | Elektronika 13,7 /0,79
Zloéiny, pravo 6,5 | 0,59 | Zdrava strava 10,0|0,72 | Zdravy Zivot 13,6 10,69
Ekonomie 6,4]0,62] Chudobav TS 9,8 0,75] Penize, finance | 13,2 (0,66
IT 5,9(0,46 | Korupce 9,4 | 0,58 | Filozofické ot. 9,5[/0,80
Vyroba odévi 5,7 10,61 | Darcovstvi krve 9,1/0,60|Knihy, literatura | 9,1]0,67
Hotelnictvi, tur. 5,6 | 0,69 | Koureni 7,8 10,76 | Politika ve svété| 8,9 0,64
Vira, nabozen. 5,0/0,91|Pr. zaméstnanct | 7,7 | 0,66 | Tuzemska pol. 8,210,75
Potravinarstvi 4,8 10,36 | Détska prace TS | 7,5|0,54 ]| Automobily 7,6(0,43
Strojirenstvi 4,6 |0,79]BeSiP 5,9/0,48|Divadlo 551,05
Vojenstvi, polic. | 4,0|0,57 | Spotieba zbozZi 5,5]0,66 | Nemoci 4,9]0,56
Architektura 3,9 /0,63 | Alkoholismus 5,3/0,49 | Déti 4,8 10,52
MatFyzChem 3,6 | 0,47 | Hazardni hry 4,910,69] TV vysilani 3,8/0,43
Charita 3,2|0,62 | Prava seniort 4,3 | 0,73 | Zahradkareni 261,01
Filozofie, vych. f.| 3,0 |0,44] Vlastenectvi 3,910,86 | Ruéni prace 0,3]0,05

122 (0,68 470 0,65 188 0,77

Tabulka 102 — Klastr 7: Zajmy, spolecenska témata a témata rozhovorii

Naopak nejmensi ¢ast z této skupiny do svého vybéru zatadila sluzby Lécitelstvi,
alternativni 1é¢ba (0,4 %), Sluzby bank, uvéry, pojisténi (1,3 %), Akce pro déti,
rodiny (1,9 %), Realitni kancelatre (2,0 %) a Hazardni hry (2,7 %). Oproti celku
(Index) je pak nejveétsi mira poklesu zajmu zaznamenatelna u polozek Lécitelstvi,
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alternativni 1é¢ba (0,08), Sluzby bank, uvéry, pojisténi (0,23), Akce pro déti,
rodiny (0,27), Slevové portaly (0,43) a Kadeinictvi, holicstvi (0,45). Primérna
hodnota Indexu je 0,72, coz znamend, Ze aktivita respondentii z této skupiny byla
pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek vyrazné podpriimérna.

Pokud jde o obory lidského poznani, které respondenty z této skupiny zajimaji, na
prvnich mistech se umistily Sport (46,4 %), Gastronomie, vaieni (15,9 %),
Marketing, reklama (14,5 %), Psychologie, psychické zdravi (14,2 %) a Historie
(12,4 %). V porovnani S ostatnimi (Index) bychom zde mohli ¢ekat zalibu
v takovych oblastech, jako je Sport (1,24), Vira, nabozenstvi, cirkve (0,91),
Historie (0,84), Botanika, rostliny, zeméd¢lstvi (0,83) a Marketing, reklama (0,83).

Naopak mensi pozornost lidé z této skupiny bezpochyby vénuji polozkam jako
jsou Filozofie, vychodni filozofie (3,0 %), Charita, dobrocinnost (3,2 %),
Matematika, fyzika, chemie (3,6 %), Architektura, stavebnictvi (3,9 %) a
Vojenstvi, armada, policie (4,0 %). Od ostatnich (Index) se 1i§i mensim dirazem
na problematiku oblasti jako Potravinafstvi, potraviny (0,36), Uméni, kultura (0,4),
Filozofie, vychodni filozofie (0,44), Informacni technologie (0,46) a Matematika,
fyzika, chemie (0,47). Primérnd hodnota Indexu je 0,68, coZ znamena, Ze aktivita
respondentil Z této skupiny byla pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu
polozek vyrazn¢ podprimérna.

Dale se podivejme na spolecenskd témata, které¢ respondentim z této skupiny
ptijdou zajimava ¢i diilezitd. Na prvnich mistech poradi se objevuji Ttidéni odpadu
(27,2 %), Ochrana Zivotniho prostiedi (25,4 %), Sikana a kybersikana (23,3 %),
Prava a ochrana zvirat (19,6 %) a Rasismus a xenofobie (18,5 %). Oproti celému
vybérovému souboru (Index) se 1i§i zejména V diirazu na tyto zalezitosti:
Posilovani vlastenectvi (0,86), Boj proti koufeni (0,76), Ttidéni odpadu (0,76),
Prava sexualnich mensin (0,76) a Chudoba ve tietim svété (0,75).

Jako nejméné zajimava ¢i dulezitd byla touto skupinou vyhodnocena témata
Posilovani vlastenectvi (3,9 %), Prava senioru (4,3 %), Boj proti hazardnim hram
(4,9 %), Boj proti alkoholismu (5,3 %) a Omezovani spotieby zbozi (5,5 %).
Relativné nejvétsi ubytek zajmu (Index) oproti celému vzorku mizeme pozorovat
u témat Bezpecnost silni¢niho provozu (0,48), Boj proti alkoholismu (0,49),
Uprchlictvi, ptistéhovalci (0,52), Ochrana dat na internetu (0,53) a Détska prace
ve tietim svété (0,54). Primérna hodnota Indexu je 0,65, coz znamen4, ze aktivita
respondentli Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu
polozek vyrazné podprimérna.

Debaty clent této skupiny se svymi ptateli se to¢i kolem témat jako Co jsem dnes
zazil/a (44,0 %), Film (35,2 %), Sport (35,1 %), Studium (34,1 %) a Partnerské
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vztahy (30,7 %). Oproti ostatnim (Index) se jest¢ ve vEétsi mife vénuji vécem jako
jsou Divadlo (1,05), Cestovani, dovolena (1,03), Zahradkafeni (1,01), Studium
(0,97) a Pivo, vino, tvrdy alkohol (0,97).

Naopak Kk tématim, ktera unich c¢ekat nemusime, patii Rucni prace (0,3 %),
Zahradkareni (2,6 %), Televizni vysilani (3,8 %), Déti (4,8 %) a Nemoci, medicina
(4,9 %). Nejvetsi ztraty V relativnim vyjadieni (Index) pak lze pozorovat u témat
jako Ruéni prace (0,05), Televizni vysilani (0,43), Automobily, motorky (0,43),
Déti (0,52) a Nemoci, medicina (0,56). Primérna hodnota Indexu je 0,77, coz
znamena, Ze aktivita respondentl z této skupiny byla pii vybéru z nabidky v této
kategorii co do poctu polozek podpriimérna.

Volny ¢as Pasivni sport Aktivni sport

% i % i % i
Sledovani filma | 33,2 | 0,81 | Hokej 41,8 1,01 | Turistika, chtize | 19,2 |0,64
Kino 29,9 10,79 | Fotbal 32,8 1,15 | Cyklistika 17,4061
Aktivni sport 28,9|1,00]| Tenis 24,2 | 1,06 | Béh, jogging 17,0|0,69
Internet 22,710,85]Biatlon 19,1 10,95 | Fotbal 16,6 | 1,03
Restaurace 21,3]0,70] Atletika 14,9 (1,06 | In-line brusleni 16,4 0,69
Hry na pogcitaci 20,8 10,91 | Florbal 12,2 (0,92 | Kulturistika 16,3 /0,96
Navstéva 20,7 10,68 ] Snowboarding | 11,0|0,73 | Plavani 16,0 | 0,55
Sportovni divak | 20,6 | 1,09 | Basketbal 10,0 (0,92 | Tenis 13,3(1,14
Sledovani TV 19,6 | 0,78 ] Volejbal 9,9 /0,89 ] Sjezdové lyze 13,2 10,67
Taneéni klub 17,3|0,72 | Sjezdové lyze 9,6 | 0,64 | Snowboarding 11,5|0,93
Kavarna 15,4 | 0,67 | Bojové sporty 9,1|0,73 | Tanec, aerobik 11,5]0,72
Cteni knih 14,8 10,71 | Krasobrusleni 8,1|0,70 | Badminton 10,7 (0,99
Prochazka, tura | 14,0|0,67 | Hazena 7,910,98] Volejbal 9,910,86
Koncert 12,3 /0,63 ] Cyklistika 7,710,71 | Brusleni 9,5[/0,80
Cajovna 11,5|0,76 | Skoky na lyzich | 7,4|0,82 | Hokej 9,1|155
Masaz, wellness | 11,3 | 0,59 | Sportovni tan. 7,110,80]|Florbal 8,0/0,79
Divadlo 10,3 0,62 | Plavani 6,2 0,61 | Bowling, kuzelky | 7,6 0,74
Vareni, peceni 10,2 0,67 | Rallye 6,0 0,54 | Jéga 7,6 10,56
Spole€éenské hry | 9,7|0,63] Rychlobrusleni | 5,5|0,78 | Stolni tenis 580,85
Nakupovani 9,6 | 0,66 | Béh na lyzich 4,7 | 0,65 | Basketbal 4,9/0,88
Studium 8,0/0,80| Sportovni gym. | 4,7 0,70 | Béh na lyzich 4,710,80
Umélecka tvorba | 7,3|0,64 | Stolni tenis 3,6 | 0,65 | Sachy 461,06
Muzeum, galerie | 3,9|0,46 | Moderni gym. 3,5/0,48] Squash 431,24
Kadernictvi 3,6 10,41 | Ragby 3,4/0,67 | Bojové sporty 4,210,61
Uklid 3,210,38]| Dostihy 3,3/0,50 | Nohejbal 3,7/1,15
Rybareni 3,1[0,79 | Motocyklovy s. 3,3/0,46 | Potapéni 2,910,66
Cteni novin 3,0/0,57 | Triatlon 3,3]0,67 | Golf 1,9]0,88
Prace 1,5]0,26 | Kulturistika 2,310,42 | Lukostielba 1,8]11,01
Domaci prace 1,3]0,22 ] Letecky sport 1,9]0,64 | Hazena 1,8]/0,51
Zahradkareni 0,9 10,30] Golf 0,8 | 0,23 | Pétanque 1,0]0,58

649 (0,72 753 10,83 4701 0,77

Tabulka 103 — Klastr 7: Volny cas, pasivni a aktivni sport

Sviij volny Cas by tito respondenti nejspiSe vénovali nésledujicim aktivitdm:
Sledovani filmt/seriali — doma (33,2 %), Kino (29,9 %), Aktivni sport (28,9 %),
Internet — chatovani, surfovani (22,7 %) a Restaurace, hospoda (21,3 %).
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Relativné nejvétsi pozornost (Index) ve srovnani s primérem pak U této skupiny
vyvolaly Sportovni akce — jako divak (1,09), Aktivni sport (1,00), Hry na
pocita¢i/konzolich (0,91), Internet — chatovani, surfovani (0,85) a Sledovani
filmi/seriald — doma (0,81).

Naopak nemtzeme ocekavat, ze se vétSina respondenti spadajicich do této
skupiny bude vénovat vécem jako Zahradkateni (0,9 %), Domaci rucni prace
(1,3 %), Prace, zaméstnani (1,5 %), Cteni novin, ¢asopisti (3,0 %) a Rybafeni
(3,1 %). Relativné nejveétsi ztratu oproti priméru (Index) pak zaznamenaly tyto
aktivity: Domaci rucni prace (0,22), Prace, zamé&stnani (0,26), Zahradkateni (0,3),
Uklid domacnosti (0,38) a Kadefnictvi, manikura, pedikira (0,41). Priimérna
hodnota Indexu je 0,72, coz znamend, Ze aktivita respondentd z této skupiny byla
pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek vyrazné podprimérna.

Jejich pasivni zajem se nejcastéji zaméetuje na nasledujici sporty: Hokej (41,8 %),
Fotbal (32,8 %), Tenis (24,2 %), Biatlon (19,1 %) a Atletika (14,9 %). Ve srovnani
s vysledky celého vybérového souboru je pak relativné nejvétsi zdjem (Index)
pozorovatelny U sportll, jako je Fotbal (1,15), Atletika (1,06), Tenis (1,06), Hokej
(1,01) a Hazena (0,98).

Naopak jen ztidka vénuji pozornost sportim, mezi néz patii Golf (0,8 %), Letecky
sport (1,9 %), Kulturistika (2,3 %), Triatlon (3,3 %) a Motocyklovy sport (3,3 %).
Oproti celkovym vysledkiim je pak nejvétsi pokles zdjmu (Index) pozorovatelny
Vv piipadé polozek Golf (0,23), Kulturistika (0,42), Motocyklovy sport (0,46),
Moderni gymnastika (0,48) a Dostihy, jezdecky sport (0,50). Primérna hodnota
Indexu je 0,83, coZ znamena, Ze aktivita respondenttli z této skupiny byla pti vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poc¢tu polozek podprimérna.

Ze sportovnich aktivit jsou pro respondenty ztéto skupiny nejzajimavé)si
Turistika, chtize (19,2 %), Cyklistika (17,4 %), B¢h, jogging (17 %), Fotbal
(16,6 %) a In-line brusleni (16,4 %). V relativnim srovnani (Index) si oproti
priméru nejvic polepsily sporty Hokej (1,55), Squash (1,24), Nohejbal (1,15),
Tenis (1,14) a Sachy (1,06).

Naopak nejméné¢ lakavé jsou pro né¢ Pétanque (1,0 %), Hazena (1,8 %),
Lukosttelba (1,8 %), Golf (1,9 %) a Potapéni (2,9 %). Ve srovnani S ostatnimi
(Index) nema smysl U nich ptredpokladat zajem zejména 0 takové aktivity, jako je
Hazena (0,51), Plavani (0,55), Joga (0,56), Pétanque (0,58) a Cyklistika (0,61).
Primérnd hodnota Indexu je 0,77, coZz znamend, ze aktivita respondentd z této
skupiny byla pii vybéru znabidky v této kategorii co do poctu polozek
podprimeérna.
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Hudebni preference této skupiny se to¢i kolem stylt Pop (37,2 %), Hip-hop, rap
(30,5 %), Rock (21,4 %), R&B (14,6 %) a Filmova hudba — soundtrack (13,3 %).
Ve srovnani s celym vzorkem (Index) zde pak nejvic ziskaly styly Reggae (0,99),
Hip-hop, rap (0,89), R&B (0,88), Pop (0,77) a Rock (0,67).

Hudebni styly Filmové zanry TV porady

% i % i % i
Pop 37,2 10,77 | Komedie 63,3 | 0,96 | Sportovni por. 37,011,212
Hip-hop, rap 30,5 0,89 | Akéni film 35,7|0,84|US sitcomy 34,410,90
Rock 21,4 0,67 | Fantasy 30,6 | 0,83 ] Videoklipy 19,5|0,70
R&B 14,6 | 0,88 | Dobrodruzny f. 27,8 0,77 | Talentové sout. 17,5|0,80
Filmova hudba | 13,3 | 0,49 | Romanticky film | 27,3 | 0,84 | US serialy norm. | 15,8 | 0,72
EDM 13,3/0,61 ]| Horor 24,8 10,98 | Animované adult | 15,5|0,88
Disco 80. let 9,9 | 0,56 | Pohadka 23,110,96 | T-Show celebrity | 15,5|0,73
World music 8,8 /0,62 | Drama 22,5|0,95|US krimi serialy | 15,3|0,69
Reggae 7,410,99] Sci-fi 22,4 10,69 | Pfirodni d. 15,0/0,75
Rock'n’roll 6,7 | 0,49 | Animovany film | 21,6 | 0,76 | Védomostni s. 13,2]0,72
Metal 6,2 | 0,55| Krimi, detektivka | 20,0 | 0,85 | Motorismus 12,7 /0,66
Muzikal 6,0 | 0,56 | Dokumentarni f. | 19,8 | 0,84 | Porady o vareni | 12,4|0,70
Hard rock 5,7 10,50 | Rodinny film 19,4 0,74 | TVzpravodajstvi | 12,2 | 0,66
Alternativa 5,2 | 0,64 | Historicky film 15,9 10,90 | Cestovatelské d. | 12,2 | 0,68
Punk 4,510,49 | Filmova parodie | 15,8 | 0,93 ]| CZ krimi seridly | 10,5|0,64
Tradicni jazz 4,510,49| Thriller 13,6 | 0,55 | Zabavné porady | 10,4|0,84
Latino 4,0 0,57 | Tane¢ni film 11,8(0,76 | CZ seridly norm. | 10,4 |0,68
Underground 3,6 | 0,63 Zivotopisny film | 11,2|0,66 | CZ sitcomy 10,4 10,63
Rock 60. let 3,3/0,37 | Filmovy muzikal | 11,2 | 0,77 | Pohadky 9,7/0,68
Symfonickd VH | 3,1 0,46 | Katastroficky f. 9,9 /0,90 | Historické d. 9,6 0,77
Moderni jazz 3,1/0,50|Porno 9,8 /0,89 | Vzdélavaci pof. 7,910,56
Folk 3,0/0,54 | Bondovka 8,8 0,73 | CZ lékarské ser. 6,6 0,76
Ambientni hud. | 3,0|0,51 | Mystery film 8,3/0,66 | Life-styly pofady | 5,3|0,46
Country 2,8 0,53 | Mafiansky film 6,3/0,55| T-Show bézni 530,56
Lidova hudba 2,7 10,40 | Eroticky film 6,2 | 0,72 ] Publicistika 4,410,65
Funk 2,1|0,45| Gangstersky f. 5,8 10,47 | US lékaiské ser. 4,3]047
Komorni VH 2,0 | 0,55 | Retrofilm 3,5/0,97 | Politické diskuse | 4,2|0,49
Blues 1,8 |0,35| Western 3,4 | 0,73 | Regionalni zpr. 4,210,62
Opera, opereta 1,2 0,32 | Nezavisly film 3,3/0,86 | Znami lidé 3,7/0,40
Dechovka 0,3 0,09 | Spionazni film 2,8 10,27 | Hobby porady 3,210,47

470 0,62 211 10,80 649 |0,73

Tabulka 104 — Klastr 7: Hudebni styly, filmové zanry a televizni porady

Naopak prakticky neposlouchaji styly Dechovka (0,3 %), Opera, opereta (1,2 %),
Blues (1,8 %), Komorni vazna hudba (2,0 %) a Funk (2,1 %). Relativné nejveétsi
ubytek preferenci (Index) oproti vysledkiim celého vybérového souboru pak
mizeme pozorovat V piipadé¢ stylt jako Dechovka (0,09), Opera, opereta (0,32),
Blues (0,35), Rock 60. let (0,37) a Lidova/folklorni hudba (0,40). Pramérna
hodnota Indexu je 0,62, coz znamena, Ze aktivita respondentl z této skupiny byla
pti vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek vyrazné podpriimérna.

Mezi filmovymi zanry by si respondenti z této skupiny zvolili nejspi§ polozky
Komedie (63,3 %), Akéni film (35,7 %), Fantasy (30,6 %), Dobrodruzny film
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(27,8 %) a Romanticky film (27,3 %). Oproti celému vzorku (Index) je jejich
preference nejvic 1isi u Zzanrd Horor (0,98), Retrofilm (0,97), Pohadka (0,96),
Komedie (0,96) a Drama (0,95).

Jen mizivy zijem vyvolaly Spionazni film (2,8 %), Nezavisly film (3,3 %),
Western (3,4 %), Retrofilm (3,5 %) a Gangstersky film (5,8 %). V relativnich
gislech (Index) se pak na poslednich mistech ukazuji Spionazni film (0,27),
Gangstersky film (0,47), Thriller (0,55), Mafiansky film (0,55) a Zivotopisny film
(0,66). Primérnd hodnota Indexu je 0,8, coz znamend, Ze aktivita respondent
Z této skupiny byla pii vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
podprimérna.

Pokud jde o typy televiznich potadi, nejcastéji respondenti z této skupiny sleduji
porady jako Sportovni potady (37,0 %), Americké sitcomy (34,4 %), Videoklipy
(19,5 %), Talentové (pévecké) soutéze (17,5 %) a Americké serialy 0,bézném
zivote (15,8 %). Relativné nejveétsi zisk oproti celému vybérovému souboru
(Index) Ize pozorovat u poradt Sportovni potady (1,12), Americké sitcomy (0,90),
Animované serialy pro dospélé (0,88), Zabavné a estradni potrady (0,84) a
Talentové (pévecké) soutéze (0,80).

Naopak nejméné casto sleduji potrady typu Hobby potfady — kutilstvi, zahradka
(3,2 %), Potady 0 znamych lidech (3,7 %), Regionalni zpravodajstvi (4,2 %),
Televizni diskuse s politiky (4,2 %) a Americké 1ékaiské serialy (4,3 %). Nejvetsi
ztraty V relativnim vyjadieni (Index) pak lze pozorovat u poradd jako Potady
0 znamych lidech (0,4), Porady 0 Zivotnim stylu — life-style (0,46), Hobby porady
— kutilstvi, zahradka (0,47), Americké 1€kaiské serialy (0,47) a Televizni diskuse
s politiky (0,49). Primérna hodnota Indexu je 0,73, coz znamend, ze aktivita
respondentli Z této skupiny byla pfi vybéru z nabidky v této kategorii co do poctu
polozek vyrazné podprimérna.

Mezi média, kterd respondenty z této skupiny nejvic oslovuji, patii zejména
Novinky.cz (28 %), iDnes.cz (27,3 %), SeznamZpravy.cz (26,2 %), CT24.cz
(24,9 %) a Aktualne.cz (20,2 %). Oproti v§em respondentiim (Index) je pak vidét
relativné nejveétsi priklon K titulim Sport (1,28), Lidové noviny (1,11), Sport.cz
(1,01), Super.cz (1,01) a Denik (0,99).

Naopak nejméné bychom mohli u této skupiny predpokladat zdjem 0 média jako
E15.cz (0,2 %), Pravo (0,3 %), SputnikNews.com (0,7 %), Echo24.cz (0,7 %) a
iHned.cz (1,4 %). Ve srovnani s ostatnimi skupinami (Index) muzeme cekat, Ze
budou mit mensi ziajem sledovat média jako El15.cz (0,14), Pravo (0,15),
SputnikNews.com (0,32), Echo24.cz (0,37) a iHned.cz (0,44). Primérnd hodnota
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Indexu je 0,82, coz znamena, Ze aktivita respondentt z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky Vv této kategorii co do poc¢tu polozek podprimérna.

K nejsledovanéjSim televiznim stanicim Vv této skuping patii Nova (46,2 %), Prima
COOL (38,1 %), CT sport (32 %), Prima (31,7 %) a CT1 (30,4 %). Oproti priméru
(Index) bychom pak v této skuping mohli najit nejvic lidi, kteti sleduji Slagr TV
(1,36), CT sport (1,33), Prima KRIMI (1,26), TV Noe (1,25) a Prima MAX (1,14).

Zpravodajska média Televizni stanice Rozhlasové stanice

% i % i % i
Novinky.cz 28,0 (0,84 | Nova 46,2 10,92
iDnes.cz 27,3 10,88 | Prima COOL 38,1|1,09
SeznamZprav.cz | 26,2 /0,89 ] CT sport 32,0/1,33
CT24.cz 24,9(0,88|Prima 31,7[0,84
Aktualne.cz 20,2 (0,96 [CT1 30,4[1,01
Sport.cz 18,9 | 1,01 | Oéko 19,5(0,90
Sport 14,6 1,28 | Nova Cinema 19,410,72
Nova.cz 11,2]0,89 | Prima MAX 16,5(1,14
Super.cz 7,7/1,01|Prima Comedy C.| 14,5|0,75
Denik 5,210,99 | Nova Sport 13,7/1,08
Denik.cz 5,1/0,54|HBO 13,0 0,60
Blesk.cz 5,0|/0,63|Nova 4 11,4|0,67
iRozhlas.cz 4,7|0,61|Prima ZOOM 10,8 0,85
Reflex.cz 4,310,47|CT24 10,4 0,59
Lidovky.cz 4,1]0,72 | Nova Action 9,8/0,84
Hospodaiské n. 3,4/0,60] 02TV Sport 8,1]|0,86
Lidové noviny 3,3[1,11 | Eurosport 7,110,74
Blesk 2,810,50| Prima Love 7,110,66
Aha! 2,0/0,71| Prima KRIMI 6,5|1,26
MF Dnes 1,8|0,59 | Nova Gold 6,0|0,69
Eurozpravy.cz 1,7/0,65[CT2 5,0|0,44
Forum24.cz 1,7 10,57 | National Geog. 4,5(0,50
Metro 1,710,64]J0OJ Family 4,210,85
Drbna.cz 1,6 | 0,68 | Slagr TV 3,5[1,36
Parlamentnili.cz 1,5|0,64]| TV Seznam 3,3/0,81
iHned.cz 1,410,44|CT art 2,8/0,55
Echo?24.cz 0,7]0,37| TV Noe 1,9/1,25
SputnikNew.com | 0,7)|0,32| TV Barrandov 0,7/0,16
Pravo 0,3/0,15| KINO Barrandov 0,710,25
E15.cz 0,2 0,14 | CNN Prima News | 0,5|0,09

211|0,82 122 /0,85

Tabulka 105 — Klastr 7: Zpravodajska média, televizni a rozhlasové stanice

Na jejich piijimacich bychom naopak ziejmée nenasli bézet programy jako CNN
Prima News (0,5 %), TV Barrandov (0,7 %), KINO Barrandov (0,7 %), TV Noe
(1,9%) a CT art (2,8 %). Relativné nejvétsi ztratu oproti priméru (Index) pak
zaznamenaly stanice CNN Prima News (0,09), TV Barrandov (0,16), KINO
Barrandov (0,25), CT2 (0,44) a National Geographic (0,5). Primérna hodnota
Indexu je 0,85, coZ znamena, Ze aktivita respondentli z této skupiny byla pii vybéru
Z nabidky V této kategorii co do poctu polozek podprimérna.
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Respondenty v této skupiné nejCastéji zajimaji znacky Nike (60,1 %), Adidas
(48,9 %), H&M (30,7 %), Puma (28 %) a Calvin Klein (24,3 %). Oproti v§em
respondenttim (Index) je pak vidét relativné nejvétsi priklon ke znackam Husky
(1,51), Puma (1,43), Reserved (1,27), Bat’a (1,26) a Blazek (1,25).

Znacky Politici Hodnoty

% i % i % i
Nike 60,1 |1,23] V. Havel 21,3]0,74 | Zdravi 53,1]0,94
Adidas 48,9 1,00 Z. Caputova 20,0 | 0,73 | Pratelstvi 50,1 0,83
H&M 30,7]0,92|B. Obama 17,3/0,67 ]| Rodina 48,1]0,82
Puma 28,0(1,43]1. Bartos 12,1|0,78 | Laska 44,510,79
Calvin Klein 24,310,92]J. Biden 10,1 | 1,01 | Uzit si zivot 35,3]0,92
Zara 21,4|1,12|J. Draho$ 8,7 10,66 | Spravedlnost 31,210,94
NewYorker 21,111,19| M. Zeman 8,0|1,41 | SluSnost 29,9/0,81
Levi's 21,0(1,22| M. Kalousek 6,0 | 1,01 | Respektovat lidi | 29,0|0,91
Vans 19,7 /0,78 | M. Pekarova A. 5,3|0,69 | Vzdélani 26,5|0,78
Converse 19,7 |1,05| A. Babi$ 4,910,79 | Stesti 25,110,68
Bata 19,2 1,26 P. Fiala 4,410,74 | Svoboda, nez. 24,410,79
Tommy Hilfiger | 16,3|0,88 ] M. HilSer 4,310,59 | Pomahat druhym | 23,3 (0,84
Reebok 16,2 0,99 ] V. Rakusan 4,310,52 | Zodpovédnost 22,7]10,79
Reserved 15,2 1,27| K.Schwarzenbrg | 4,1|0,62|Ucta ke starsim | 21,2|0,86
Guess 10,5]0,94 | V. Klaus st. 3,9/0,89| Zdokonalovat se | 18,6 | 1,05
Fjallrdven 10,0 /1,08 | A. Kiska 3,5|0,87 | Prace 16,6 | 0,67
Alpine Pro 9,4|1,07 | M. Thatcherova 3,4|0,70 | Mit svuj klid 15,3/0,83
Cropp 8,2|0,57|V. Putin 3,3/0,73 | Bezpeé€nost 14,810,73
Hugo Boss 6,5| 0,56 | H. Clintonova 3,1|0,66 | Byt otevieny 14,8 10,68
Lacoste 6,5(0,78 | E. Macron 2,5/0,56 | Skromnost 14,111,00
Husky 6,2|1,51|T. Okamura 1,6 0,49 | Spoj. s pfirodou | 13,0|0,77
Gucci 55]0,51|B. Clinton 1,3]0,39 | Moralnost 12,9/0,68
Blazek 4,8|1,25| A. Merkelova 1,3 /0,32 | Drzet pravidla 11,4)0,89
C&A 4,410,38]J. Lux 1,1]0,64|Vira 9,9(0,97
Lindex 4,210,66|V. Klaus ml. 0,9 0,29 | Starat se o sebe 8,3/0,51
Karl Lagerfeld 3,9/0,56|D. Trump 0,7 0,68 | Ctit tradice 7,610,90
Vasky 3,710,421 J. Hamacek 0,6 | 0,19 | Bohatstvi, moc 7,210,73
Tamaris 2,2]10,50] V. Filip 0,5]0,29 | Spoleéenské uz. 7,0]0,69
Chanel 2,110,31| M. Némcova 0,4 | 0,08 | Respekt k autor. 4,0/0,75
Rieker 0,7 10,41 | M. Jure€ka 0,0 | 0,00 | Narodni hrdost 2,110,48

107 | 0,97 122 0,70 122 0,82

Tabulka 106 — Klastr 7: Znacky, politici a hodnoty

Naopak nejmensi cast této skupiny oslovuji znacky Rieker (0,7 %), Chanel
(2,1 %), Tamaris (2,2 %), Vasky (3,7 %) a Karl Lagerfeld (3,9 %). Relativné
nejveétsi ubytek preferenci oproti priméru (Index) je pak pozorovatelny v ptipadée
znacCek Chanel (0,31), C&A (0,38), Rieker (0,41), Vasky (0,42) a Tamaris (0,50).
Primérnd hodnota Indexu je 0,97, coz znamend, Ze aktivita respondentl z této
skupiny byla pfi vybéru z nabidky V této kategorii co do poctu poloZzek primérna.

Déle se podivejme na osobnosti z oblasti politiky, které respondentim z této
skupiny ptijdou divéryhodné Ci inspirativni. Na prvnich mistech potadi se objevuji
Viaclav Havel (21,3 %), Zuzana Caputova (20 %), Barack Obama (17,3 %), lvan
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Barto$ (12,1 %) a Joe Biden (10,1 %). Ve srovnani s ostatnimi respondenty (Index)
je znat jejich vétsi preferenci politikii jako jsou Milo§ Zeman (1,41), Miroslav
Kalousek (1,01), Joe Biden (1,01), Vaclav Klaus st. (0,89) a Andrej Kiska (0,87).

Jako nejméné preferovani utéto skupiny zdstali Marian Jurecka (0,0 %),
Miroslava Némcova (0,4 %), Vojtéch Filip (0,5 %), Jan Hamacek (0,6 %) a
Donald Trump (0,7 %). Relativné nejvétsi ubytek piiklonu (Index) oproti celému
vzorku muizeme pozorovat Ujmen jako Marian Jurecka (0,00), Miroslava
Némcova (0,08), Jan Hamacek (0,19), Vojtéch Filip (0,29) a Vaclav Klaus ml.
(0,29). Primérna hodnota Indexu je 0,70, coz znamena, Ze aktivita respondenti
Z této skupiny byla ptfi vybéru z nabidky Vv této kategorii co do poctu polozek
vyrazné podpramérna.

Z nabizeného vyctu hodnot jsou pro respondenty z této skupiny nejzajimavé;jsi
Zdravi (53,1 %), Pratelstvi (50,1 %), Rodina (48,1 %), Laska (44,5 %) a Uzit si
zivot (35,3 %). Rozdil proti ostatnim (Index) je patrny V piipadé hodnot typu Stale
se zdokonalovat (1,05), Skromnost (1,00), Vira (0,97), Zdravi (0,94) a
SpravedInost (0,94).

Naopak nejméné atraktivni jsou pro né Narodni hrdost (2,1 %), Respekt
k autoritam (4,0 %), Spolecenské uznani (7,0 %), Bohatstvi, moc (7,2 %) a Ctit
tradice (7,6 %). Relativné (Index) pak nejvétsi propad zaznamenaly hodnoty
Narodni hrdost (0,48), Starat se sam 0 sebe (0,51), Prace (0,67), Byt otevieny
novym vécem (0,68) a Stésti (0,68). Primérna hodnota Indexu je 0,82, coZ
znamena, ze aktivita respondentd z této skupiny byla pii vybéru z nabidky v této
kategorii co do poctu poloZek podprimérna.

5.8 POROVNANI KLASTRU

Jak jiz bylo konstatovano, velka ¢ast klastri byla vyrazné profilovana jako bud’
zenskd nebo muzska, a to bez toho, ze by pohlavi bylo pouzito jako faktor
formovani klastri. To naznacuje, Ze preference obou pohlavi ohledné hmotnych
produktti jsou dosti rozdilné, respektive specifické. V tabulce je uveden profil
klastrit podle pohlavi, v poslednim fadku jsou hodnoty koeficientu shody, které
byly pribézné¢ komentovany V piedchozich kapitolach. V tomto fadku je pak ve
sloupci ,,C* primérna hodnota tohoto parametru, ktera mize ukazat, jak vyrazné
klastry polarizuji jednotlivd demograficka kritéria. V poslednim sloupci je pak
hodnota varia¢niho koeficientu (Vx) pro jednotlivé demografické skupiny, ktery
je vypocitan jako podil smérodatné odchylky procentualnich podilti dané skupiny
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Vv jednotlivych klastrech (Cl1 — Cl17) a jejiho podilu v celém vybérovém souboru
(C). Tento ukazatel naznacuje, jak proménlivy je v segmentaci podle klastri podil
dané skupiny. V poslednim tadku a sloupci je pak primérna hodnota tohoto
ukazatele pro dané demografické kritérium.

Klastr (%)
C Cll1 | Cl2 | CI3 | Cl4 | CI5 | CI6 | CI7 | Vx

Muz 50,9| 12,4| 84,7| 325| 57,7| 259| 89,5| 54,9| 0,53
Zena 49,1 87,6| 153| 67,5 42,3| 74,1]| 10,5| 45,1 0,55
Celkem 5896 1370| 1291 | 815| 326 S553| 341| 1200

Koeficient shody | 0,085 0,000 | 0,000 | 0,000 0,175 | 0,000 | 0,000 | 0,423] 0,54
Tabulka 107 — Profil klastrii podle pohlavi

Jak je vidét, k ,,zenskym* klastrim patii klastr ¢. 1 ,,Mdda a styl“, klastr ¢. 3
,»Tvofim svij styl“ a klastr €. 5 ,,Rodina a zdravi®. ,,Muzskymi* klastry jsou klastr
¢. 2 ,,Technika a sport* a klastr ¢. 6 ,,Motory, IT, sport®. Klastr ¢. 4 ,,Dim a
zahrada“ a klastr €. 7 ,,Jen to nejnutné;si* jsou po této strance vyvazené. Primérna
hodnota koeficientu shody je zde 0,085, jak je vidét, je to hodnota fadové nizsi,
nez U ostatnich demografickych parametri, coz znamend, Ze polarizace klastri
podle pohlavi je mnohem vyrazné€jsi, nez podle ostatnich demografickych kritérii.

Klastr (%)

C Cll | ClI2 | CI3 | Cl4 | CI5 | CI6 | CI7 | VX
12 - 14 let 16,1] 142| 17,2 119 58| 21,1| 16,0] 19,8] 0,30
15-19 let 23,8] 229| 253| 28,2| 16,1| 11,3| 24,2| 28,2]| 0,25
20— 24 |et 29,41 31,7 29,5| 30,0 31,9| 26,7| 26,8| 27,9| 0,07
25 — 29 let 30,8] 31,2 28,1| 299| 46,1| 40,9 33,0 24,1] 0,23
Celkem 5896 1370| 1291 | 815| 326 553| 341| 1200
Koeficient shody ]0,537]0,931 (0,936 |0,592|0,001 | 0,009 {0,943 |0,349] 0,21

Tabulka 108 — Profil klastri podle veku

Pokud jde o profilaci podle vé&ku, hodnoty koeficientu shody naznacuji, Ze
0 vétSich rozdilech oproti priméru mizeme uvazovat prakticky jen U dvou klastra
—klastru €. 4 ,,Diim a zahrada®, ktery je vyraznéji starsi (téméf polovinu jeho Clent
tvoti osoby ve véku 25 — 29 let, naopak zde prakticky chybi lidé ve véku 12 — 14
let), a klastru ¢. 5 ,,Rodina a zdravi“, 0 kterém se da fict prakticky totéz, byt
opticky je zde vice osob mladSich 14 let, u nichz se d& ptedpokladat, ze 0 hmotné
produkty, které zde dominuji, maji zdjem sami pro sebe (zatimco ¢lenové nejstarsi
koeficientu shody je prakticky stejna, jako U nasledujicich dvou kritérii,
segmentace podle klastrti je tedy polarizuje zhruba stejnym zptisobem. Hodnoty
variatniho koeficientu naznacuji, ze relativné nejstabiln€j$i podil ve vSech
klastrech méa skupina 20 — 24 let (0,07), naopak nejvice proménlivy je podil
skupiny 12 — 14 let (0,30).
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Profil klastrti podle vzdé¢lani ukazuje také na dva odlisné piipady. Prvnim z nich je
opét klastr €. 4 — DUim a zahrada, kde jisté zeyména kviili tomu, Ze klastr je celkovée
star§i, je méné osob se zdkladnim vzdé&lanim (ZS). Lze zde viak upozornit také na
napadné vyssi podil osob se sttednim vzdélanim bez maturity (OU). Dalsi odliSny
je klastr €. 6 ,,Motory, IT, sport”, kde je také predevsSim nadprimérné zastoupeni
osob se stfednim vzdé&lanim bez maturity. Byt tomu koeficient shody pfili§
nenapovida, 1ze si v§imnout 1 jistého rozdilu klastru ¢. 7 ,,Jen to nejnutnéjsi, kde
je vyraznéji vice osob se zakladnim vzdélanim. Vékovym profilem klastru je to
zpusobeno jen ¢astecné, byt jisty piiklon ke dvéma nejniz§im vékovym kategoriim
U tohoto klastru viditelny také je. Hodnoty varia¢niho koeficientu naznacuji, ze
nejstabilnéj$i podil md ve vSech klastrech skupin osob se stfedoSkolskym
vzdélanim (SS), naopak nejvice proménlivy je podil osob s vy$sim odbornym
(VOS), ptipadné magisterskym (Mgr.) vzdélanim.

Klastr (%)

C Cll | CI2 | CI3 | Cl4 | CI5 | CI6 | CI7 | Vx
ZS 40,3| 37,7 44,7| 39,3| 215| 32,9| 37,6| 48,5]| 0,20
ou 18,1] 152 16,9| 153| 299| 20,2| 31,4| 145]| 0,37
s$ 28,3] 30,3| 27,2| 32,2| 30,0] 30,0] 21,9| 26,2] 0,11
VoS 21| 24| 15| 18| 34| 39| 19| 13| 045
Bc. 72| 86| 66| 76| 75| 87| 47| 65| 018
Mgr. 41| 58| 32| 38| 77/ 43| 25| 30| 042
Celkem 5896] 1370| 1291 | 815| 326| 553| 341| 1200
Koeficient shody |0,586]0,876 0,962 |0,958|0,001 | 0,598 | 0,024 | 0,683| 0,29

Tabulka 109 — Profil klastrii podle vzdelani

Klastr (%)

C ClL | cCl2 | cl3|cCl4]|cl5]|cCl6e | Cl7| vx

Zak ZS 175| 15,1| 18,6| 13,4| 65| 21,2| 18,7| 22,2] 0,29
Student OU 22| 12| 27] 23| 35| 11| 32| 22] 0,39
Student SS 21,1| 22,9| 225| 26,1| 13,4| 89| 184| 2338]| 0,27
Student VOS 15| 15| 13| 27| 15| 11| 05| 16| 041
Student Bc 11,8] 14,0| 11,3| 146| 85| 95| 83| 12,1| 0,20
Student Mgr 4,7 6,0 40 5,7 2,8 4,1 2,0 53] 0,30
Zaméstnanec 29,11 31,2| 289| 27,1| 459 21,3| 36,9| 24,4]| 0,26
Podnikatel 47| 29| 61| 34| 89| 59| 75| 27| 047
Nezaméstnany 3,0 1.4 3,6 30| 46 33| 45 2,8] 0,33
V domacnosti 06| 09| 04| 03| 00| 14| 00| 1,0] 077
Na mateiské 37! 30| 08| 14| 43| 222| 00| 18] 1,9
V penzi 0,0l 00| 00| 00| 02| 00| 00| 01] 1,88
Celkem 5896 | 1370| 1291| 815| 326| 553| 341| 1200

Koeficient shody |0,581]0,979|0,984 |0,863|0,004 | 0,000 |0,296 |0,940] 0,63

Tabulka 110 — Profil klastrit podle ekonomické aktivity

Pokud jde o ekonomickou aktivitu, dle koeficientu shody lze hledat opét rozdily
pfedev§im U klastru ¢. 4 ,,Dim a zahrada®, pfi¢emz rozdil spociva vzhledem
k vékovému profilu neptekvapivé Vtom, ze je zde vice osob pracujicich
(zaméstnanct a podnikateld) a méné studujicich. Podobné neptekvapive 1ze vidét
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rozdil u klastru €. 5 ,,Rodina a zdravi®, kde je vice osob na matefské a rodiCovské
dovolen¢. Viditelné¢jsi rozdil je jesté u klastru €. 6 ,,Motory, IT, sport®, kde je vice
pracujicich a méné studujicich vysokych a vys$ich odbornych Skol. Hodnoty
varia¢niho koeficientu ukazuji, Ze nejstabilnéjSi podil ve vSech klastrech ma
skupina studentii bakalaiského stupné vysokych Skol, nejvce proménlivy je podil
osob na matei'ské dovolené, coz potvrzuje vySe formulovany zavér ohledné klastru
¢. 5. Lze si vSimnout, Ze také primérnd hodnota variacniho koeficientu je zde
pomérné vysoka.

Klastr (%)
C Cll1 | CI2 |CI3 |Cl4 |CI5| CI6 | CI7 | Vx

Maéda, odivani 4221 76,5| 21,3|55,4|32,5|50,0| 16,5| 34,1] 0,46
Obuv 355| 575| 25,6|43,0|27,3|34,6| 21,4| 28,9] 0,33
Kosmetika 28,9| 65,8 4,3|43,2|26,0| 42,8 19| 17,7] 0,74
Mobily a prisluSenstvi 275| 17,0| 44,6 29,4| 23,2| 19,3| 35,7| 18,0] 0,35
Sportovni potieby 25,1| 18,5| 33,0(23,8|18,1|17,5| 34,2| 25,2| 0,26
Knihy 24,7| 35,3| 14,8|41,4|31,6| 31,1 8,3| 16,6] 0,46
Sportovni obleceni, dresy 23,8] 20,6 29,7|23,5|21,7| 16,6| 23,7| 23,8] 0,15
Zdrava vyziva 22,8| 38,9| 10,9| 32,0| 29,4 38,2 6,6 12,3] 0,56
Hry na pocitaci, konzolich 21,1 34| 449| 6,2|149|11,4| 36,9| 19,5] 0,69
Sperky, médni doplitky 18,4] 49,6| 4,1|26,4|21,3| 22,8 3,7/ 2,1] 0,86
Domaci zvirata, chovatelstvi | 16,7| 23,1 | 10,7 | 29,2 | 30,2 | 22,7 9,0| 5,7|] 0,56
Automobily 14,71 18| 299| 7,6|204| 4,3| 58,3| 04| 1,32
Pocitace — hardware 13,91 09| 41,0| 20|11,4| 40| 30,3| 0,1] 1,09
Domacnost, domaci prace 13,71 22,6| 4,7|19,8|36,5|23,4| 10,3| 1,8| 0,82
Nabytek, bytové doplnky 13,6| 24,9| 6,1]|19,7|28,5| 20,7 89| 1,4] 0,70
Poditace — software 13,3] 0,2| 396| 49|12,2| 3,7| 23,1| 0,3] 1,02
Casopisy 131] 22,4] 72[19,9]14,0]170| 115/ 5,0]| 0,46
Darkové zbozi 11,71 23,0 4,1|19,5|18,3| 20,4 4,7 1,41 0,73
Zdravi a léciva 11,5 20,7| 3,5|17,8|18,4| 28,1 24| 1,3] 0,86
Lyzovani, snowboarding 11,3} 18| 17,1|216|10,7| 53| 219| 6,4| 0,67
Hobby, , kutilstvi“ 10,11 0,0 7,9|33,7/36,9| 8,1| 12,7| 0,0] 1,39
Televize, video, domaci kino | 10,1] 00| 23,7| 12,8| 18,7| 4,3| 149| 0,0] 0,86
Fotoaparaty a prisluSenstvi 95| 0,0 141]293| 85| 6,7 13,8] 1,0] 0,97
Cyklistika — kola, vybaveni 88| 10| 234| 4,2|105| 2,7| 19,0/ 0,0] 0,98
Motorky 8,2 00| 00| 0,0|10,4| 2,2|100,0| 0,0] 4,22
Hracky, détské zbozi 79| 00| 21| 08|12,5]| 63,8 49| 00| 2,74
Hudebni nastroje 73] 00| 8,0|306| 62| 55 86| 0,0] 1,32
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2 00| 16,4| 50| 84| 24| 11,3| 0,0] 0,91
Zahrada, zahradni technika 591 00| 00| 00|96,3| 0,0 0,3| 0,0] 5,67
Alternativni medicina 45| 00| 01| 0,0| 7,8]|40,9 15| 0,0] 3,09
Celkem 5896|1370 | 1291 | 815| 326 | 553 | 3411200

Index 1,00 1,09| 1,02|1,25|1,38|1,18| 1,15| 0,46] 1,17

Tabulka 111 — Profil klastru podle preferenci hmotnych produktii

Na zavér této kapitoly se podivejme na porovnani klastrti z hlediska preferovanych
kategorii hmotnych produktd. Jednotlivosti byly komentovany V kapitolach
vénovanych jednotlivym klastrim. Na tomto misté je nejzajimavéjsi vSimnout si
hodnot varia¢niho koeficientu, které v tomto ptipadé ukazuji, které produktové
kategorie maji v jednotlivych klastrech nejrozdilnéjsi zastoupeni (coz znamena, ze
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byly vyznamné pro formovéani nékterych zKklastriil) a které jsou naopak
,univerzalni (jinymi slovy, ,,zajem 0 n€ maji rizné skupiny podobny*).

Nejvyssi hodnoty variaéniho koeficientu lze pozorovat zejména U produktovych
kategorii Zahrada, zahradni technika, Motorky, Alternativni medicina a Hracky,
détské zbozi. Nelze opomenout fakt, Ze se jedna 0 kategorie, které maji celkové
malou podporu (vliv tohoto faktu ovSem konstrukce variacniho koeficientu do
znacné miry eliminuje).

Pokud bychom se podivali jesté na produktoveé kategorie, které maji celkoveé vEtsi
podporu nez 10 %, pak je zde vysokd hodnota variacniho koeficientu vidét
u kategorii Hobby, kutilstvi, Automobily, Pocitate — hardware a Pocitace —
software. Naopak nizké hodnoty tohoto ukazatele lze pozorovat u kategorii
Sportovni obleceni, dresy, Sportovni potieby, Obuv a Mobily a piislusenstvi. Jak
je vidét, praimérna hodnota variacniho koeficientu je v ptipadé¢ analyzy preferenci
konkrétnich produkti vyrazné vyssi, neZ tomu bylo U analyzy demografického
profilu klastri. To celkov€ naznacuje, Ze souvislost preferenci produktii a
demografickych kategorii obecné neni nijak jednazna¢né vyrazna.
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ZAVER

Monografie ,,Mladi lidé a hmotné produkty : Spotiebitelské preference v oblasti
produkti a komunikace* piinasi dil¢i vysledky dlouhodobého kvantitativniho
vyzkumu, ktery ma za cil zjistit preference obyvatel Ceské republiky v oblasti
nékolika okruhii entit. Tyto okruhy se Vv pricipu tykaji ndkupniho chovéni na trzich
zbozi a sluzeb (hmotné produkty a sluzby, o které se lidé zajimaji, polozky, které
nakupuji pti béZném ndkupu, preferované znacky), volnocasovych aktivit (aktivni
a pasivni sport, atraktivita jednotlivych moznosti trdveni volného casu),
medialniho chovani (sledovand zpravodajskd média, televizni programy), postoje
ke kultuie (preferované hudebni styly, filmové Zanry) a obecnych ndzori a postoji
(postoj  k politickym  osobnostem, hodnotam, ztotoznéni se S uréitymi
svétondzorovymi vyroky). Cilem je sledovat souvislosti mezi preferencemi
polozek Vramci jednotlivych skupin 1 napfi¢ jimi a hledat urcité modely
preferenci, vyjadiené naptiklad pomoci spotiebitelskych typologii.

Tato monografie podrobné analyzuje postoje k jednomu z okruhti, a to ke
hmotnym produktim, které sleduje u vékové kategorie osob mladSich 29 let.
Vyuziva data, kterd byla priibézné sesbirana v obdobi od unora 2018 do listopadu
2021. V tomto obdobi bylo sesbirano celkem 13 657 odpovédi od respondentti ve
vekovych skupinach mezi 12 a 80 lety. Ve vékové skuping, jiz je vénovana tato
monografie, tedy 12 — 29 let, bylo sesbirano 5 896 responzi. V jednotlivych fazich
vyzkumu nebyly v dotazniku vzdy zahrnuty vSechny zkoumané okruhy, proto se
pocet respondentti U jednotlivych nich lisi. Ve vSech okruzich bylo sledovano 30
jednotlivych polozek.

Podivejme se nyni napied na celkové vysledky vyzkumu ve vSech sledovanych
okruzich. Prvnim z nich jsou hmotné produkty (vyrobky), jimz je tato monografie
pfedevS§im vénovana. Otazka v dotazniku znéla takto: ,.Z nasledujiciho seznamu
vyberte vyrobky, které Vas zajimaji, tzn. casto je nakupujete, sledujete jejich
aktualni nabidku, nové trendy apod. Vyberte prosim 1 — 10 polozek, které Vis
nejvic zajimaji.* SpiSe nez redlné ndkupni chovani respondentii (co opravdu
nakupuji) je zde tedy zkoumano to, 0 co se zajimaji, tedy ,,co nosi v hlavé®.

V prvni tabulce jsou uvedeny vysledky tohoto okruhu a také druhého okruhu (viz
dale), ktery se zabyval poloZkami bézného nédkupu respondentii. V obou ptipadech
jsou polozky sefazeny podle celkového potadi od nejvice preferovanych po
nejméné preferované. V prvni sloupci je uveden vycet polozek, tak, jak byly
uvedeny v dotazniku, v dal§im sloupci je pak procentualni zisk (znak % zde neni
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uvadén), ktery kazda z polozek ziskala u sledovaného vybérového souboru (osoby
ve véku 12 — 29 let). V poslednim fadku je uveden pocet respondentt, kteti
hodnotili dany okruh (n) a primérny procentualni zisk na jednu polozku Vv ramci
daného okruhu (tento ukazatel umozZiuje porovnat celkovou ,aktivitu®
respondentti U jednotlivych okruhti, vyjadiuje tedy, ve kterych okruzich volili vice
poloZek a ve kterych méng; je tfeba dodat, Ze ve vSech okruzich bylo ve formulaci
otazky doporuceno, aby volili 1 — 10 polozek; to, Ze nékde je hodnota tohoto
ukazatele vySs$i, ukazuje na vétsi Sifi preferenci; opét dodejme, ze Sife preferenci
nevyjadfuje intenzitu zajmu, ale pouze jeho §ifi U primérného respondenta).

Mdéda, odivani 42,2 | Ovoce, zelenina 49,8
Obuv 35,5 | Pedivo 48,3
Kosmetika 28,9 | Jogurty, mlé&né vyrobky 41,6
Mobily a pfislusenstvi 27,5 ] Suroviny k vareni 37,2
Sportovni potfeby 25,1 | Cokolada, sladké pochutiny 36,2
Knihy 24,7 | Syry 36,0
Sportovni oble¢eni, dresy 23,8 | Bramburky, slané pochutiny 32,6
Zdrava vyZiva 22,8 Uzeniny, Sunky, salamy 31,0
Hry na pocitaci, konzolich 21,1 | Nealko napoje 30,3
Sperky, maédni doplitky 18,4 | Maso, masné vyrobky (kromé ryb) | 29,1
Domaci zvifata, chovatelstvi | 16,7 | Cerealie, misli, corn flakes 23,5
Automobily 14,7 | Hygienické potfeby 21,8
Pocitale — hardware 13,9 | Obleceni, obuv 16,5
Domacnost, domaci prace | 13,7 | Pivo 16,1
Nabytek, bytové dopliiky 13,6 | Kava 15,4
Poditale — software 13,3 | Pomazanky, salaty, lahtdky 15,0
Casopisy 13,1 | Kosmetika, parfémy 14,3
Darkové zboZi 11,7 | Vino 13,8
Zdravi a lé€iva 11,5 | Cistici prostfedky, uklid 12,5
LyZovani, snowboarding 11,3 | Cigarety, kufivo 12,4
Hobby, ,kutilstvi® 10,1 | Krmivo pro domaci zvifata 11,3
Televize, video, domaci kino ]| 10,1 | Ryby, vyrobky z rybiho masa 10,8
Fotoaparaty a pfisluSenstvi 9,5 | Biopotraviny 9,9
Cyklistika — kola, vybaveni 8,8 | Sportovni potieby 9,9
Motorky 8,2 | Knihy 7,2
Hracky, détské zbozi 7,9 | Tvrdy alkohol 6,8
Hudebni nastroje 7,3 | Hotova (pfedvarena) jidla 6,2
Zvukova technika, Hi-Fi 6,2 | LéCiva, potravinové doplnky 5,6
Zahrada, zahradni technika | 5,9 | Casopisy 4,5
Alternativni medicina 4.5 | Denni tisk 1,7

n=5896 16,1 n=1164 | 20,2

Tabulka 112 — Preference hmotnych produktii a polozek bézného nakupu

Jak je vidét, nejvétsi zajem vyvolala polozka Mdda, odivani, kterou si vybralo
v dané vékové skupiné 42,2 % respondentli. Nasleduje polozka principidlné
podobna — Obuv, spadajici také do oblasti mody, kterou volila asi tfetina
respondentil (35,5 %). Také mezi dal$imi polozkami vidime takové, které souvisi
se vzhledem, Ci snad piresnéji feceno S osobni image ¢lovéka. To 1ze bezpochyby
fict 0 polozce Kosmetika (28,9 %) a snad téz Mobily a piislusenstvi (27,5 %). Dale
1ze na prvnich mistech vidét polozky souvisejici S trdvenim volného Casu, a to
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napiiklad polozky Sportovni potieby (25,1 %), Knihy (24,7 %) nebo Sportovni
obleceni, dresy (23,8 %), coz je opét véc souvisejici S modou. Primérny zisk na
polozku je zde 16,1 %, coz je ve srovnani S ostatnimi okruhy praimérny vysledek
(pramér za vSechny okruhy je 16,0 %).

Druhy okruh se tykal toho, co respondenti obvykle nakoupi, kdyz jdou na bézny
nakup. Otazka znéla takto: ,,Kdyz jdete na bézny denni ndkup (do supermarketu,
nebo specializovanych obchodit), co obvykle nakoupite? Vyberte prosim 1 — 10
polozek, které Vy osobné (tedy nikoliv napr. Vas partner) nakupujete nejcastéji
(nejde pritom 0 vysi utraty, ale castost ndakupu).” Nejvétsi zdjem je celkove
0 ,,zdravé“ potraviny V podobé Ovoce, zeleniny (49,8 %), ktera K nejcastéjSim
polozkam patii pro polovinu této generace. Naopak si lze také vSimnout, Ze na
prvnich mistech jsou i polozky ,,nezdravé“ — na patém misté je to Cokolada, sladké
pochutiny (36,2 %) a na sedmém mist¢ Bramburky, slané pochutiny (32,6 %).
Z tohoto pohledu je také zajimavé, Ze naptiklad Biopotraviny, 0 kterych se jinak
hovoii jako 0 trendovém produktu, jsou ¢astym predmétem ndkupu ,,pouze* pro
9,9 % respondentd. Primérny zisk na polozku je zde 20,2 %, coz je ve Srovnani
s ostatnimi okruhy jedna z nejvyssich hodnot.

Dalsi skupinu tvotily nehmotné produkty, v tomto ptipad¢ sluzby a aktivity; z jisté
¢asti jde 0 moznosti, jak lidé travi svlij Cas. Otazka v dotazniku znéla takto:
»Z dalsiho seznamu vyberte sluzby (aktivity), které Vas zajimaji, tzn. casto je
vyuzivate, sledujete jejich aktualni nabidku, nové trendy apod. Vyberte prosim 1 —
10 polozek, které Vias nejvic zajimaji.” Jde o0 aktivity, které mohou byt
nakupovany, ale také konzumovany zdarma. To se tyka prvnich ¢tyt polozek — On-
line hudby (44,3 %), On-line filmt (43,7 %), Videoblogt, podcastt (34,3 %) a On-
line her (27,8 %). Lze tedy fict, Ze obecné nejveétsi ohlas zaznamenaly aktivity,
které se d&ji v online prostoru. Z aktivit, které se déji v realném svéte, je nejvetsi
zajem 0 Cestovani, dovolenou (31,8 %), Kulturni akce (27,8 %) a sport, a to
V podobé¢ pasivni jako Sportovni akce (jako divak; 24,2 %) a Sportovisté, kde
sportovat (24,1 %). Naopak si lze v§imnout, Ze az ke konci seznamu jsou polozky
souviseji S financemi — napiiklad Sluzby bank, uvéry, pojisténi (5,5 %) nebo
Finance, spofeni, investice (8,2 %). Pramérny zisk na polozku je 17,3 %, coz je
mirn¢ nadprimérna hodnota.

V dal$im seznamu jsou ruzné oblasti zajmu, jimiz se respondenti zabyvaji a
0 kterych si sami shangji informace. Otazka v dotazniku znéla takto: ,,Jaké obory
a temata Vas osobné zajimaji? Vyberte prosim 1 — 10 oborii, 0 kterych radi ctete,
aktivné si hledate informace, nebo by Vas informace Znich zaujaly treba
Vv novinach, v televizi nebo na internetu.“ Nejlepsi vysledky zaznamenaly polozky
Sport (37,4 %), Gastronomie, vareni (24,0 %), Psychologie, psychické zdravi
(22,3 %) nebo Umeéni, kultura (20,5 %). Naopak na konci seznamu lze ¢asto vidét
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polozky vice ,,technické” povahy — napi. Strojirenstvi, pramysl, doprava (5,8 %),
Architektura, stavebnictvi (6,2 %), nebo i Matematika, fyzika, chemie (7,6 %). Lze
si vS§imnout, ze polozky na prvnich mistech seznamu maji mensi podporu, nez
tomu bylo u ptedchozich okruhl. To mize znamenat jak to, ze neexistuje nic jako
Luniverzalni téma®, o které by se zajimala vétSina populace, ale 1 to, Ze celkove
maji lidé mensi rozsah tematickych oblasti zajmu, nez 0 Kolik se naptiklad zajimaji
typt produktd. To ostatné potvrzuje i pomérné¢ maly procentudlni zisk na polozku
(13,3 %).

On-line hudba 44,3 | Sport 37,4
On-line filmy 43,7 | Gastronomie, vareni 24,0
Videoblogy, podcasty 34,3 | Psychologie, psychické zdravi | 22,3
Cestovani, dovolena 31,8 | Uméni, kultura 20,5
On-line hry 27,8 | Zvirata, veterinarstvi, biologie | 18,7
Kulturni akce 27,8 | Marketing, reklama 17,5
Sportovni akce (jako divak) | 24,2 | Knihy, liter