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ABSTRAKT

Teoretickéd ¢ast diplomové prace pojednava o kultivaci vefejného prostoru z pohledu gra-
fického designu ve meésté Zlin. Popisuje a hodnoti Groven projevi grafického designu
a typografie v kontextu Zlina na nasledujicich tématech: oblast vyvésnich §titl, neonova
reklama, loga a vizualni styly méstskych instituci, projevy typografie a grafického designu
na pomezi architektury a umeéni. Praktickou ¢asti této diplomové prace je autorskd kniha
o mesté Zlin s dlirazem na netradi¢ni zpracovani vetné vyuziti pop-up prvka. Cilem prace

je pozvednout zdjem Ctenare o reflektovanou problematiku, které se tyka kazdého z nas.

Klicova slova: Zlin, Bat’a, pop-up, neon, vyvésni §tit, Gottwaldov, vefejny prostor, poutac

ABSTRACT

The theoretical part of the diploma thesis talks about the public space of the town of Zlin in
a graphic design view of point. The thesis discribes a rates the levels of graphic design
outputs in the context of the town of Zlin in the folowing areas: shop signs, neon signs,
logos and visual identities, typography a graphic design on the edge of architecture and art.
The practical part of the diploma thesis is the artbook called "Zlin". The artbook is made

by an untraditional way of manufacture and includes also the pop-up elements.

Keywords: Zlin, Bata, pop-up, neon, sign, shop sign, Gottwaldov, public space
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UvVOoD

Problematika trovné vetejného prostoru se v posledni dobé stala Casto sklotio-
vanym tématem. JeSt€ neddvno se vSak jednalo o téma, na které nebylo ve zvyku ani
poukazovat a ani o ném odborné diskutovat. Pro vétSinu lidi byl totiz problém témata
vibec identifikovat. Nulova zkuSenost srovnédni s urovni kultivace prostoru ve vyspélém
svéteé v dobach socialismu zapftiCinila, ze hodné lidi dodnes nepovazuje toto téma za prob-
1ém, protoze ho zkratka nevidi. Nevznikd tak dostatecny spolecensky tlak na meéstské
a statni instituce, které jsou za tento stav zodpovédny. Nastésti nastupuji mladé generace
architekt, umélcti, teoretikl, aktivistl, studenti uméleckych oborti 1 nadSenct ztad
obcani, ktefi maji jiz zkuSenost ze zahrani¢i, neboji se mluvit a Zene je upfimnd snaha
néco zménit. Téma se tak stale vice stava naplni vefejnych diskuzi, pfednasek, prezentaci

nebo workshop.

Problematika vetfejného prostoru Ize obecné rozdélit na diléi kategorie, ve které své
misto zaujima také obor grafického designu. Ten se tak stava jednim z elementt, které ma;ji
moc urcitym zpiisobem zménit vefejny prostor k lepSimu. Pokud jsme ale svédky toho, Ze
se déje pravy opak, méli bychom to byt pravé my, zastupci nové generace, kdo se neboji
téma pojmenovat a za napravu bojovat. Zaroven bychom si m¢li byt stale védomi také své
pozice spolutviirct a pii plnéni zakédzek s moznym dosahem az k problematice veiejného

prostotu své prace s timto ohledem koncipovat.

Ve své diplomové praci se snazim pojmenovat a zhodnotit uroven projevu vizualni
komunikace v rodném mésté Zlin. Jednad se o unikatni mésto, jak z pohledu vyvoje, tak
1 vizuality, které v dobach své nejvétsi slavy nemélo v nasi republice pfimér. Také zptsob
mySleni zdejSich obyvatel se zcela vymykal. Zlin v obdobi dvacatych a predevsim
tticatych let byl nanejvys pokrokovym mistem, kde v nespoctu oblasti mohl jit ostatnim
ptikladem. A pravé jednou z téchto oblasti byla 1 kultivace vefejného prostoru, na kterou

byl kladen mimotéadny diiraz.

Béhem shromazd’ovani podkladi k této diplomové praci jsem narazil na mnoZzstvi
archivnich dokumentti nebo dobovych ¢lankti, pojednavajicich o upravach vetejnych pros-
transtvi, vyzev k obyvatelim mésta, aby udrzovali vzhled svych obydli nanejvys upraveny
nebo doporuceni, jaké presné odstiny barev kde a na co pouzit, aby se zachoval jednotny

raz meésta. Takova unikatni shoda jiz sice nastat nemuze, ale bylo by krdsnou vizi na tuto
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historii uméet navazat a ze Zlina opét udé€lat ukazkovy ptriklad moderniho a pokrokového

meésta, které se umi s problematikou kultivovaného vetejného prostoru vypotadat.
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I. TEORETICKA CAST
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2  VNIMANI VEREJNEHO PROSTORU

Siroké pole grafického designu v sobé zahrnuje také discipliny, které bezprostedné
nebo pienesen¢ ovlivituji celkovy vizualni dojem méstského prostiedi. Vyvésni Stity ob-
chodt, prvky venkovni reklamy, plakaty v ulicich, loga a vizudlni styly nebo orienta¢ni
a navigacni systémy jsou piiklady okruhii grafického designu, které, pokud maji svoji kva-
litu, mohou pozitivné ovlivnit celkovy dojem z prostiedi, do kterého jsou aplikovany.
V naSem prostfedi ovSem mnohem castéji nastdva opacna situace, kdy zahlceni amatér-
skymi grafickymi vystupy a jejich neregulované Sifeni degraduje celkovou estetickou kva-
litu a dojem z vefejného prostoru mést. VSeobecnd vizudlni nevzdélanost Siroké vetejnosti,
neuznani oboru grafického designu jako sofistikované a vysoce odborné discipliny, neodo-
stateCny kulturni ptehled a nulova zkuSenost se zahrani¢nim vyvojem bych v souhrnu

oznacil za nejvétsi prekazky, které v naSem prostiedi brani zdsadni zméné.
2.1 Situace ve vyspélém svéte

JelikoZ nebyl v zapadnim svété ve dvacatém stoleti socidlni a kulturni vyvoj nésilné

prerusen, mohl se pfirozenou cestou rozvinout do bodu, kdy vétSinova spolecnost chape
umeni, design a architekturu jako obohacujici a neoddélitelnou soucast kazdodenniho Zivo-
ta. Jako klasicky ptiklad bych uvedl Holandsko, kde 1 laické vefejnost je dostate¢né erudo-
vana, aby s kritickym a pfisnym pohledem mohla pozadovat kvalitni design spliujici
naroCna estetickd kritéria. V téchto podminkach je pak logicky 1 celkova vizualni kultura

s naSim prostfedim naprosto neporovnatelna.

2.2 Situace u nas

Vyvoj v postkomunistickych zemich je vSak zcela odlisny. Ctyficet let socialis-
tického zfizeni byla dostate¢né dlouh4 doba na to, aby dokazala zptetrhat ptiznivy prvore-
publikovy kontinudlni vyvoj na mnoha urovnich. Najednou zde v devadesatych letech
mame deformovany nérod, ktery jiz v mnoha ohledech nedokaze kriticky uvazovat
a objektivné hodnotit. To je 1 pfipad tak zdanlivé okrajové oblasti, jako je esteticka Groven
v méstském prostoru. Véci oc€ividné osklivé nikomu nevadi, nikdo nema potfebu na né
starosti jinde, ve svych vlastnich z4jmech, které konci s hranici pozemku. Vetfejny prostor
neni chapan jako spole¢na plocha, ktery by méla mit reprezentativni a esteticky ptijemny

vzhled a ve které by véci méli, pokud mozno, co nejidedlnéji fungovat. Spise je vniman
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jako prostor, kterym je nutné, co nejrychleji probeéhnout. Cely tento polistopadovy zpilisob
obecného uvazovéani se vztahuje 1 na oblast grafického designu v prostoru meésta.
Velkoplosné reklamy hyzdici architekturu nikomu nevadi, nekvalita grafickych realizaci je
mylné povazovana za kvalitu a celkové nevznika spolecensky tlak néco ménit, protoze je
pro vétSinu lidi nemozné viibec problém identifikovat. Jde tak o propastny rozdil ve srov-
nani se zminénym piikladem Holandska, kde se diky silné tradici nepteruSené politickou
moci, mohl narod soustavné kulturn¢ vzdélavat. Otazkou, na kterou si vSak netroufam od-

poveédét, zustava, za jak dlouho se do stejného bodu dostaneme 1 u nés.
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3 VYVESNI STITY

ovlivitluje méstsky prostor, jsou vyvésni Stity pouli¢nich kramki a prodejen. Jejich forma
se sice v priubehu doby meénila, av§ak samotny vzhled vyvésnich §tith byl mnohdy odrazem
celkové kulturni vyspélosti naroda. Dnes si jiz s urovni a eleganci vzhledu prodejen,
vétSina obchodnikl bohuzel starosti pfili§ nedéla. A protoze, na rozdil od vyspélych stata,
nejsou u nas jasné stanovena pravidla, a predev§im zaruCena jejich vymahatelmost, docha-

Vv oW

zi bézn¢ k podobn¢ absurdnimu srovnani, jako na ptilozeném obrazku.

Obr. 1: Srovnani vyvésniho Stitu podlehajiciho regulaci v Galerii Viktora Emanuela v Milané
s reklamou na Vaclavském namésti v Praze

V této kapitole se pokusim zhodnotit vyvoj vyvésnich S§tith na konkrétnich
ptikladech v prostoru mésta Zlin a zaroven zformulovat vlastni doporu€eni vhodnych
postupu pfi jejich navrhu. Mésto Zlin jsem si vybral z toho divodu, ze neobsahuje his-
torické stavby, u kterych se téma jistym smérem posouva, ale zaroven nabizi dostate¢nou

Skalu jinych ptiklada, kde se bohuzel zatim zadny posun smérem k lepSimu neuskutecnuje.

3.1 Historie

Béhem Rakouska-Uherska a zejména prvni republiky nemély vyvésni §tity pouze
informativni tlohu, ale byly doslova vizitkou firmy. Pro majitelé kramku bylo v této dob¢
prakticky povinnosti bylo o §tit peCovat a snazit se jej udrzovat v co nejreprezentativngj-
Sim stavu. Majitelé byli také na své obchiidky doslova hrdi, coZ mimo jiné dokazovali tim,
ze ochotné pied vyklady pozovali na fotografiich. Navic bylo v této dobé zcela bézné, Ze
ve §titu méli uvedeno také své jméno. Uz tento fakt sdm o sob¢ znamenal jistou zodpovéd-

nost.

Pismo pouZit¢ na vykladech mélo Casto aZ noblesni Groven. Proto bylo samoziej-

mosti, Ze na zhotoveni S§titu si majitelé najimali sluzby pismomalife, coZ byl femeslnik
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s poznatky a zkuSenostmi z malif'stvi, natéraCstvi a typografie, ktery se malbou napist od-
borné zabyval. Jednalo se o vazené a studované povolani, jelikoz tehdejsi poutace odrazely

majiteliv vkus a pfedevsim 1 Groven ostatnich uméleckych femesel.

3.2 Stary Zlin

Stejné jako v jinym méstech, také ve starém Zlin¢ se venkovni reklamy kramka de-
lali z riznych uSlechtilych materidlti. Podklady pro vyvésni Stity byly zpocatku dievéné ¢i
plechové a da se fici, Ze diky zrucnosti tehdejSich femeslnikli se mnohdy bez nadsazky
jednalo o uméleckd dila. Pohled na rozmanit¢ a elegantni vyklady obchodniki

na tehdejSim Hlavnim ndmésti (dnes Namésti Miru) by dnes stézi n€kdo rozpoznal.

<
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Obr. 2: Vyklady soukromych podnikatelii na tehdejsim Hlavnim namésti ve Zliné

3.2.1 Malba na fasadu

Tradi¢nim a oblibenym zpiisobem oznaceni prodejny byla malba napisu pfimo na
fasddu budovy. Jednalo se o rozsiteny postup predevsim v dobach Rakouska-Uherska, kte-
ry se uplatiioval také ve Zling€. Esteticky vysledek zavisel na schopnostech a zkuSenostech
najatého pismomalife. Charakteristickou vlastnosti tohoto typu oznaceni byla nutnost poci-
tat s podkladovou barvou omitky, podmalby ploch se u vykladnich oznaceni neprovadéli.
Jelikoz se zbarveni omitky omezovalo na urcitou paletu tlumenych tond, bylo nutné k to-
muto odstinu vhodné nakombinovat samotné barevné provedeni malovaného néapisu. Pti
urcitych barevnych kombinacich vSak tato forma vyvésniho Stitu plsobila utlumenym
a nevyraznym dojmem. Tomu napomahal i fakt, ze se nejednalo o népis plasticky, ale pou-
ze plosny, tudiz schazel jeden z efektii nékterych jinych poutacl - modelovani napisu sti-

nem. Tak tomu bylo 1 u Antonina Turna, jehoZ obchod se nachazel na rohu Dlouhé
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a Rasinovy ulice. Pfi pfemalbé jeho firemniho ndpisu byla pismena jiz zvyraznéna bilou

konturou, ¢imz se vice oddélila od tmavsi barvy podkladu omitky.

ll RasiNova ¢; TELE.f.-

Obr. 3: Ukazky vyvésnich stitu malovanych na fasadu

Vyhodou malované formy vyvésniho Stitu bylo to, Ze tento zplisob oznafeni neza-
tézoval materidlove architekturu domu. Na druhou stranu jiz ze svého principu se jednalo
o Spatn¢ udrzovatelnou formu reklamy. Velkym problémem bylo zejména droleni fasady
nebo nachylost k poskozeni vlivem neptiznivého pocasi. Proto bez obCasné premalby by
reklama brzy ztratla svlij Sarm a nevypadala pfili§ esteticky piitazlivé. To je 1 piipad re-
klamy na prodejnu FrantiSka Evjaka v RaSinové ulici na obrazku. OvSem pokud byly napi-
sy pravidelné udrzované a v dobrém stavu, vypadal takovyto firemni $tit vytvarné¢ hodnot-
n¢ a pusobiveé. Ve Zliné byly malbou na fasadu vytvoreny naptiklad pouta¢e Macovy re-

staurace nebo prvniho oznaceni Batovy besedy.

Postupné zacala byt tato forma vyveésniho oznaceni vytlaovana a nahrazovana ji-
nymi, trvanlivéjSimi postupy. OvSem své stdle uplatnéni si zachovala malba na omitku

v podobé¢ velkoformatovych inzerati na domovnich bo¢nich sténach.
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3.2.2 Klasické vyvésni Stity

Jak jiz bylo feceno, pro vytvarnou hodnotu vyvésniho S§titu byla zésadni prace
s pismem. Jelikoz byla tato prace vétSinou svéfena odborniktim, celkova uroven grafického
designu vyklada byla v ulicich na mnohem vys$si irovni, nez je tomu dnes. Na dobovych
obrazcich Zlina tak mizeme spatfit velmi kultivované népisy i v klasickém provedeni Stitu
na plechovych ¢i dievénych tabulich. Volba pisma byla sice pestra, avSak vétSinoveé velmi
vkusna. Uzivali se pisma jak statickd, tak skriptova, navic se pouZité rozdilné typy pisem
na vyveésnich Stitech vhodné kombinovali. Velikost Stitovych tabuli vétSinou vkusné dopl-
novala architekturu budovy. Vyznamym rozdilem oproti dneSnim dnim bylo, Ze se v na-
prosté vétSin€ piipadi nejednalo o naddimenzovanou reklamu. Dal§im zasadnim rozdilem
bylo nepouzivani zbyte¢né¢ho duplicitniho oznaceni, jako se to bézné d¢je dnes, kdy ndzev
prodejny je Casto na celém vykladu nespocetnékrat zopakovan ve vSech moznych aplika-
cich a velikostech. Vlibec samotné vylohy nebyly zahlceny zbyte¢nymi informacemi,
hlavni roli zde hralo peclivé naaranzované vystavené zbozi. Vkusné platéné rolety nad
vyklady poskytovali v letnich mésicich potifebny stin. Diimyslny a esteticky byl také sys-

tém nocniho osvétleni, o kterém bliZe piSu v kapitole o neonech.

Obr.5: Vyvesni stity klasické



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

= v r ’ ’
(TIWERKE éff TEXTILNI ZA

e —

’:",

Obr. 6: Elegantni vyvésni Stity z uslechtilych materialii

To, co je dnes na vykladech plastové nebo jinak umélé, se délalo diive z uslechti-
lych materidlii. Pracovalo se kvalitnimi metodami a postupy. Kromé plechovych a dieve-
nych materiali se béZn¢ pouZivala 1 velmi efektivni podmalba na sklo. Lesklé odrazy okoli
dotvareli na téchto sklenénych Stitech velmi luxusnim dojem. PouZivalo se také ohybané
sklo pro narozni obloukové vyvésni §tity, coZz byl ve Ziné ptipad narozniho Trantirkova
domu. Zde se nachazela prodejna textilu Vladimira Cernockého s velmi elegantnim $titem
provedenym na skle s ¢ernym podkladem vhodnou typografii., Takovy S§tit by dnes repre-

zentoval nejluxusné;si butiky.

Ostatné, velmi elegantnich ptiklad jsem na dobovych snimcich Zlina v okresnim
archivu nalezl vice, at’ jiz se jednalo o pozlacené plastické pismo na fasad¢ odévniho domu
Jana Zaludka v Barto$ové ulici nebo kombinaci sklenéného podkladu a pisma s neonovou
linkou prodejny obchodnika Stacha na dneSni Soudni. Na dobovém snimku prodejny Fran-
tiska Smékala na Skolni ulici bych chtél zase poukézat na ogividné silngjsi vizualni dojem,
je-li pouzito uslechtélejSich materialll, nez nabizi klasicka vyvésni tabule. Obé tyto polohy

1ze totiz na zminéné prodejné spatfit.
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3.3 Funcionalisticky Zlin

3.3.1 Bata

Pokusime-li se batovsky Zlin pojmenovat jednim slovem, patrné vyslovime slovo
yfunkcionalismus". O ,form¢ nasledujci funkci" se v pfipad¢ Zlina miizeme presveédCit
nejen v architekture, ale 1 ve vizualni komunikaci matefské obuvnické firmy a vlibec cel-
kové firemni filosofii. O problematice korporatniho grafickém stylu firmy Bat’a zasahujici-
ho do vetejného prostoru mésta podrobnéji pojednavdm v jedné z nasledujicich kapitol,
proto bych se zde chtél omezit vyluéné na grafické ztvarnéni vyvésnich §tith a ostatnich

ucelovych napist v méstském prostoru Zlina.

Odmysleme si proto i véhlasné a vSudyptitomné logo Bat’a, o jehoz historii se zmi-
fiuji na strance 69, a zam¢ifme se na samotné oznaceni funkci budov. Na néj se piesné
v duchu funkcionalismu pouzivalo geometricky konstruovanych bezserifovych pisem
v raznych tvarovych modifikaci, vychéazejicich z konstruktivismu dvacatych let. Tyto pou-
taCe byly Casto vyvedeny v ryze nejpragmatictéjsi barevné kombinaci ¢erného texu na bilé

plose.

= OBCHODNI DUM

Obr. 7: Pivodni a novéjsi oznaceni starého obchodniho domu (Trznice)

Vibec nejstar§iho oznaceni tohoto typu u budov Nového Zlina ve vefejném prosto-
ru jsem se dopatral v piipadé prvni typizované bat'ovské stavby mimo tovarni areal - budo-
vy prvniho Obchodniho domu (tedy dnes$ni trznice). Na dnes jiz neexistujici ¢asti budovy
byl brzy po dostavbé roku 1927 instalovan velky poutac s napisem ,,Obchodni diim", vy-
vedeny jesté serifovy, stinovanym pismem. Vzapéti vSak byl cely pouta¢ nahrazen novym,

Jiz s typickym monolinedrnim groteskem.
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Jednoduché a ucelné texty bez zbyte€ného piikrasSleni se brzy rozmohly po vétSing
batovskych staveb. At uz se jednalo o oznaceni funkce budov (Batova nemocnice, Nas§
domov...), oznaceni typu zbozi u jednotlivych vyloh nebo navigace v interiérech (Trznice,

Obchodni diim...)

RIOwe
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Obr. 8: Napisy na Trznici a Obchodnim domé
Charakteristické byly také tradicni bat'ovské motivacni hesla a dalsi jiné typy sdéleni,
namalované na riznych mistech po mésté¢. Zndma je fotografie propagacniho napisu
na ¢astecné asanovaném domku starého Zlina, ktery musel ustoupit rozsifujici se hlavni
cesté. Slogan znél ,,Budujeme velky Zlin, bourdme minulé stoleti".
Velky napis ,,Lidem mysleni - strojim diinu" byl zase soucasti budovy elektrarny.
Hesla se nachdzela také na obou stranach tovarni zdi nebo na stropnich privlacich
v tovarnich budovach. Zajimavou kapitolou jsou reklamni sdéleni namalované piimo
na omitce a oknech obchodniho domu. Ty se priabézné obménovali, a to ¢asto 1 n€kolikrat
do roka. Jejich vyvoj jsem se pokusil zmapovat a je soucasti teto diplomové prace, véetné

piekreslené autentické typografie.

Obr. 9: Napisy v interieru Trznice
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Obr. 10: Ruzné typy napisii v méstském prostoru Zlina

Modern¢ a graficky Cisté vypadajici pismo na bilych plochach se rychle rozsitilo
1 na ostatni vyvésni §tity ve mésté a myslim si, Ze naptiklad stavbam Miroslava Lorence

velmi slusi.

Obr. 11: Graficky cisté poutace na soukromych domech
3.3.2 Poutace ze samostatnych pismen

S pokracujici vystavbou souboru budov obcanské vybavenosti Nového Zlina vzni-
kala takeé logicka potieba jejich funkci oznacit. V roce 1932 byla dostavéna deseti etdzova
budova nového Obchodniho domu, ktera se stala novou dominantou formujiciho se Na-

meésti Prace. K oznaceni funkce této stavby bylo pouzito samostatnych dvoumetrovych
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pismen instalovanych na stfeSe budovy ve stfedové ose ¢elniho pohledu. Byly tak jasné
viditelné z celého Sirokého okoli. Napis byl proveden v modrém natéru a v noci zafil jas-
nym neonem stejné barvy (problematice neont ve Zlin€ se podrobné vénuji v jiné ¢asti této
diplomov¢ prace). Autentickou podobu pisma jsem pro nazornost piekreslil a zde ji ptikla-
dam. Zajimavosti je pouziti kondenzovaného fezu, a to navic na budovu, ktera by bez pro-

blému snesla 1 podstatné vetsi Sitku poutace.

OBCHODNI DUM

Obr. 12: Autentické pismo stresniho poutace

Obr. 13: Zadni pohled ze strechy obchodniho domu na oba typu poutacu

Protoze se vSak hlavni déni v prostoru Namésti Prace odehravalo spise na prostran-
stvi mezi budovou Velkého kina a hlavni tovarni branou, a navic z tohoto sméru vedla
1 hlavni ptijezdova cesta do mésta, bylo v roce 1938 rozhodnuto o premisténi téchto sties-
nich pismen na zdpadni pruceli stavby a doplnéni nového napisu na misto stavajiciho. Ten
byl jiz vice nez dvakrat tak SirSi. Jelikoz se velikost ptivodniho kondenzovaného pisma
piesn¢ shodovala s bo¢ni stranou budovy, dommnivam se, Ze jiz pfi navrhu byl tento pou-
taC urcen pro zapadni priceli. Nutno dodat, Ze oba tyto napisy se na budové Obchodniho

domu dochovaly do dnesnich dnti.

Zajimavy vyvoj mél stfesni poutaC oznacujici sousedni budovu hotelu. Prvni népis
»SpoleCensky diim", ktery byl na stfechu hotelu instalovan, zde vydrzel jen kratkou dobu.
Zvlastnosti ovSem bylo, Ze pismena nebyly vytdhnuty neonem, ale pouze vedle sebe umis-
ténymi zarovkami. Celkové bych vSak napis zhodnotil jako velmi nendpadny. Tomu pod-

statné prispivala i jeho svétld barva, kterd se na pozadi oblohy okamzité vytracela.
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Obr. 14: Nejstarsi typ oznaceni Spolecenského domu

Brzy byl tento pouta¢ nahrazen novym, kde jednotlivé pismena byly najednou dale-
ko zfeteln€jsi, a navic v obrysu vytahnuty oranZovym neonem. Domnivam se tak, ze prvni
napis "SpoleCensky dim" mohl byt pouze provizorni. O této budové je znamo, Ze byla
uvadéna do provozu postupné podle postupu praci pti vybavovani jednotlivych etdzi. Nova
vyrazngj$i verze poutaCe s neony se tak mohla objevit ve chvili, kdy jiz budova fungovala
kompletné. K této domnénce mne vede i fakt, Ze pismo na druhé verzi poutace je shodné

s tim na architektonickym navrzich hotelu.

HOTEL
SPOLECENSKY DUM

Obr. 15: Autentické pismo druhého stiesniho poutace

Obr. 16: Druhy typ stiesniho oznaceni budovy Hotelu
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Z vySe uvedeného pro mne vyplynul jesté jeden zajimavy poznatek, tedy ze samot-
ni architekti také byli zdrovei 1 navrhafi pisem, které se opravdu na tyto poutace realizova-
li. Pro ndzornost jsem navrh z architektonickych plant prekreslil a uvadim jej zde 1 s redl-
nou fotografii. Mimochodem, slovo "hotel" se stalou soucasti tohoto stfeSniho napisu jesteé

o néco pozdéji.

Za protektoratu byl hotel pfejmenovéan na ,Viktoria", a to se samoziejm¢ muselo
promitnout 1 v podobé¢ stteSniho poutace. Ten byl vyveden v tmavém natéru, ovSem ziejme
se nepocitalo s tim, Ze za instalovanym népisem se nachdzela jest¢ nadstavba strojoven
vytaht, coz zapfiCinolo, ze se celé slovo ,Viktoria" pii dalkovych pohledech vytracelo.
Na oficidlnich fotografiich z této doby tak musel byt tento poutac ru¢n¢ domalovan svétlou
barvou. Mimochodem, domalovavan byl v ramci propagandy 1 na straSich snimcich Zlina
z doby pied Protektordtem. V obdobi socialismu byl hotel né¢kolikrat pfejmenovan a exis-
tovala tak cela fada rtiznych variant poutace (,Zavodni klub np Svit" > ,Hotel Moskva" >

»Hotel" > Interhotel" > ,Interhotel Moskva" > ,Hotel Moskva").

HOTEL
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Obr. 17: vl. Spatné citelny napis hotelu Viktoria, vpr. Fotomontdz stiesniho néapisu

Napisy ze samostatnych plastickych pismen, které Casto byvaly vytahnuty neonem,
se staly dal§im béznym typem oznaceni budovy. Rozsifili se na vSechny typu staveb, jak
batovského, tak starého Zlina. Diky na svou dobu modernimu vyznéni se vhodné
doplnovali piedev§im s funkcionalistickou architekturou ve meésté. Svym umisténim
na fasad¢ nékdy nahradili klasickou tabuli vyvésniho §titu (Restaurace Minatikova, resp.

pozdéjsi Avion), ale Cast€jsi byla instalace stfesni (cukrarna Malota).
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Obr. 18: Oznaceni objektit samostatnymi prostorovymi pismeny
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Obr. 19: Vyvoj napisit na fasadé Obchodniho domu - autenticka typografie 1932, 1934
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Obr. 20: Vyvoj napisit na fasadé Obchodniho domu - autenticka typografie 1935,1936
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Obr. 21: Prilezitostny neonovy napis na obchodnim domé v dobé vanoc

3.4 Vyvésni §tity v obdobi socialismus

S ptfichodem socialismu nastdva obdobi, pro které je charakteristicky central-
izovany statni dozor. Reklama, jak ji do této doby zname, ztraci svou tradi¢ni funkci
a nove je pod socialistickym dohledem pojata jako prostiedek osvéty. V oblasti vyvésnich
Stitd se v této dobé¢ jiz objevuji anonymni neutrdlni ndpisy s druhem nabizeného sortimen-
tu. Podle mého nazoru vsak 1 socialisticka podoba vyvésnich §titi vypadala mnohem Iépe,
nez dneska. Stdle se pracovalo tradi€énimi metodami a postupy, bézné se tak naptiklad
pouzivala osvédcend technika podmalby na sklo. Vyroba népist byla také stale Casto do-
ménou pismomalift. Prestoze napaditost v této dobé jiz nebyla prvorepublikova, dom-
nivam se, ze graficka uroven v této eposSe se neda se souCasnym stavem srovnat. Jednim z
mala pozitiv systému, ktery vyvstava predevsim v 60. letech, byla navic systematicka pod-

AN

pora estetické tirovné propagace, stejné jako ,,povinné" umélecké realizace ve vefejném

prostoru.
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3.4.1 Pasové vyvésni Stity
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3

Obr. 22: Ukazky pasovych vyvesnich stitit v obdobi socialismu

Na nasledujich ukédzkach jsem vybral ptiklady pasovych vyvésnich Stitd, které
porobihaly ptes celou délku parteru prodejny. PfedevSim tento typ poutact uzival tradi¢ni
techniky podmalby sklenénych tabuli, piipadné leptani ¢i piskovani napisti, coz piisobilo
velmi esteticky a luxusné. To je i piipad parteru stfediska Janustice, kde pifimo nad
vykladem vidime 1 pomérné¢ kultivované pouziti pisma, které je dnes charakteristické spise
pro luxusni butiky. Ov§em kompozici s komunistickou Sedi staveb vSak ani vkusny Stit

nezachrani.

3.4.2 Buttonové vyvésni Stity

V sedmdesatych letech se jiz vice rozmohlo pouzivani pismovych bloki, tzv. but-
tontl, coz byly kvadrové boxy vzdy s jednim pismenem. Slo o centralné vyrabéné unifiko-
vané napisy a pouzival se nespocet variant a technickych feseni. Nékdy pismena byla plas-
tickd, jindy byly buttony zase prosvétlené. Stejné fesené svételné boxy z této doby jsou

dodnes soucasti navigacnich systému mnohych autobusovych a vlakovych nadrazi.
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Obr. 23: Ukazky buttonovych vyvésnich stitit v obdobi socialismu
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3.4.3 Samostatna pismena

Tato wukdzka obsahuje druh poutace =z unifikovanych ndpisit tvorenych
ze samostatnych  prostorovych pismen. Jde o typ oznafeni navazujici jiz
na prvorepublikové zvyklosti, které dobfe zname 1 ze Zlina. ProtoZe pismena byly Casto
1 nositelu neond, vice se o nich, (a o poutacich z tzv. ,,Svihovky") rozpisuji jiné Casti této

prace.

Obr. 24: Ukazky napisii ze samostatnych pismen z obdobi socialismu

3.4.4 Specialni pismo

Velmi zajimavy typ socialistickych poutact tvofili népisy z neobvyklych druhti
pisem. S tvarem abeced se 1 v této dob¢ experimentavalo a vznikaly ¢asto velmi originalni
vysledky, nékdy az za hranici Citelnosti. Tyto oznaceni prodejen jsou dnes z vytvarného
hlediska nejhodnotnéjsi vypovédi své doby. Posledni ukazkou tohoto typu poutace ve Zliné

je napis na kadetnictvi na Dlouhé ulici.
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Obr. 25: Ukazky zvlastnich typii pismen na socialistickych poutacich
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3.5 Soucasnost

S ptichodem nové nabyté svobody podnikani zacalo do podoby vyvésnich Stitt
ve velké mife zasahovat lidové vSeumcételstvi. Zcela odstraSujici loga, nesplitujici zddné
z kritérii kvalitni znacky, zaplavily ulice mést a vytvarteli tak pravy opak sterilnim unifiko-
vanym napisum obdobi socialismu. Neznalost jakékoliv prace s pismem vyustila v loga
v§emozn¢ a nesmysln€ podrhnuta, s typicky naklonénym pismem se zvetSenou ¢i jinak
nevhodné tvarovanou inicidlou nebo v loga s nesmyslnymi barevnymi kombinacemi. Prak-

ticky zanik povolani pismomalife tuto zkdzu dokonal.

Také volba materidlu hrala zasadni negativni roli. Dfive pouZivané tradi¢ni techni-
ky a femesla jako je podmalba na skle nebo prace s uslechtilymi materialy jsou nahrazeny
tim nejlevnéj$im, co je noveé na trhu k dostani. ,,Plastové a papirové polepy, typizované
napisy a unifikované reklamni vystrée banalniho charakteru zaplavily vsechny obchodni

lokality. « M

Ptichod tzv. ,fezané grafiky" ze samolepicich polepti umoznil sice ziskat do-
sazitelné a velmi levné feSeni vykladnich ploch, ale jeji estetickd kvalita byla minimalni azZ
nulova. Bohuzel ani béhem dvaceti letech svobodného podnikani se nase estetické vnimani
piili§ nezménilo, takZe 1 v roce 2014 mizeme v centru Zlina najit nove vznikajici obchody

s vyklady zalepenymi samolepici folii podle hesla ,,cim vic, tim lip".

3.5.1 Vizualni smog

DUMKULTURY

Obr. 26: Priklady vizualniho smogu v centru Zlina

Velkym neSvarem ovliviwjici celkové vyznéni méstského prostoru jsou vyvésni
Stity a reklamy ve formé rozmérnych tabuli a poutacii, osazovanych na fasady budov.
Naddimenzovanost a absolutni neimeérnost méfitka reklamy tak architekturu ¢aste¢né€ nebo

zcela zakryva, jeji detaily mizi a z ulic se stavdji jakési pruchody mezi billboardy. Tento
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problém se bohuzel tyka také Zlina. Pfi osobnim rozhovoru mi hlavni méstské architekta
Dagmar Nova vypravéla o typickych navstevach zlinskych obchodnikl, ktefi si se
zvySenym arogantnim hlasem prosazuji a obhajuji mohutné reklamni plachty, jejichz jedi-
nou mirou je, Ze musi byt prece dvakrat takové, nez ma ,.ten od vedle". V dusledku tohoto

piistupu jsme pak svédky absurdni méstské krajiny.

DISKRETNI
PORADENSTVI
NA MIRU

wwwwww

sty - 7. = .

Obr. 27: Priklady vizualniho smogu v centru Zlina

Otazkou pro mne zlstava, pro¢ se nachazime jiz pies dvacet let ve stale stejném
bod¢ nekritického pfijmani tohoto neSvaru. Myslim si, Ze odpovéd’ lezi v celkové malém
rozhledu nasi vétSinové spoleCnosti. Lidé nevédi, jak kultivované (a pfitom se stejnym
efektem), mize vypadat reklama ve vefejném prostoru, pokud se jen trochu chce. Ne-
domysli dosah svych rozhodnuti. Zaméfenost pouze na sebe, slepa honba za ziskem
a celkove prekrouceny zebti¢ek hodnot bych konkretizoval jako hlavni spoleCenské rysy,
které v dasledku olivnuji i tak zdanlivé nesouvisejici véc, jako je podoba vyvésniho Stitu.
Smutnéj$i mi navic situace pfijde 1 tim, Ze obchodnici si volbu téchto nevkusnym reklam
¢asto obhajuji marketingovymi dogmaty, které¢ vliibec podle mého nazoru neplati. Vskutku
by mn¢ zajimalo, jestli alesponi jeden jediny ¢lovek udé€lal trzbu v obchodnech na okolnich
ukazkach pouze na zakladé¢ toho, ze cely parter je pielepen reflexni barvou misto barvy
jiné. Myslim, Ze tohle téma by i stalo za hlubsi prizkum a mohlo by ptipadné slouzit jako

padny argument proti zbytecné kiicejici reklamé.
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Obr. 28: Priklady vizualniho smogu v centru Zlina
3.5.2 Pozitivni priklady

Obcas se ale také ve Zlin€ podafi zrealizovat zménu k lepSimu, co se vyvésniho Sti-
ti tyde. To je podle mého nazoru i piiklad nového pivovaru Romana Cechnanka na Padél-
kach, respektive jen jeho vyvésniho §titu. Ponechme nyni stranou diskutabilni podobu nové
piistavby Lorencovy budovy a porovnejme pouze §it jako takovy. Piivodni oznaceni byvalé
napln¢ prodeny bylo provedeno s typickymi neSvary devadesatych let: kombinace nevhod-
nych barev, nekvalitni typografie, pouziti laciného samolepiciho polepu, odstrasujici grafi-
ka, polep ,,pfetékajici" az na samotnou vylohu atd. Nova verze poutace je graficky cista,
piesné se hodici k duchu této funkcionalistické stavby. Konstruovany grotesk piimo nava-
zuje na batovskou typografii. Celd venkovni reklama zapliuje jen k tomu ur¢enou plochu
a nema potiebu se rozsifit i na samotnou vylohu. Pomérn¢ kvalitné stylizovany motiv lva

celkovou grafiku vhodné dopliiuje.

2 PIVOVAR '+ CECHMANEK
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Obr. 29: Porovnani starého a nového vyvésniho Stitu
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Obr. 30: Vyklad prodejny Svet kosil - svet rifli

Jako pozitivni ukdzku 1ze hodnotit 1 vyvedeni Stitu prodejny Svét koSil-svét rifli
v domé od stejného autora. Je zde predevSim nazorné¢ ukazano, jak spravné pracovat
s logama rtiznych spolecnosti, musi-li byt umistény vedle sebe. Aby vzhled v takovém
ptipad¢ piisobil co nejelegantnéji, myslim si, Ze je Zadouct jejich barevné i velikostni sjed-
noceni, a tedy rezignace na zékladni barevnost znacek. To je ostatné i ptipad prvni ukazky
této diplomové prace - pasaze Viktora Emanuella (str. 14), kde byl vSak luxusni dojem
jesté umocnén pouzitim skla jako média poutace a Cernozlatou kombinaci. V tomto ptipadé
jsou zase loga vhodné zmenSeny, diky ¢emuz tak muze okolni Cista plocha vyvolavavat

velkorysejsi dojem.

3.5.3 Vlastni doporuceni

Postavit dnes bézného majitele prodejny pred ukol kultivované si sdm navrhnout
vlastni vyvésni §tit s vykladem, mizZe byt tkolem velmi oSidnym. Vzhledem k vSeobecné
nizké rozliSitelnosti kvalitniho designu je pravdépodobné, ze 1 pii dobré viili ndvrh nedo-
padne dobie. Myslim si proto, Ze jistou moznosti by byla existence voln¢ dostupnych né-
vodi pro ,,obycejné lidi" (k dispozici by mohly byt naptiklad na méstském odboru archi-
tektury). Osvéta je ziejmée v této problematice zasadni, proto vhodné ptipravené brozury,
tteba 1 s fotomontaZemi, ukdzkami pozitivnich ptikladii ve vztahu k mistu, ale 1 k zahrani-
¢i, nazorné vysvétleny socidlni pfesah a mozna 1 ukazky z historie tak mohou obchodni-
kiim oteviit o¢i. Zde uz vSak lezi role grafického designéra, ktery zajisti, aby takové brozu-

ry méli vyraznou schopnost zaujmout.

BroZury a navody by sice jistym zplisobem mohli pomoci, ale stéZejni podle mého
nazoru zustava podnétnd spoluprace s architekty a designéry, ma-li opravdu nastat vy-
znamny kvalitativni posun. I pfislu§né vyhlasky sice teoreticky mohou byt u¢innou zbrani,

ale nebyly by nutné, kdyby se lidé naucili jinak vnimat hodnotu vefejného prostoru.
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Obr. 31: Viastni navrh pro kultivovanejsi podobu reklamy na budoveé Trznice (Jde o samo-
statna bila pismena na podkladu cihleného pasku)
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4 NEONY

4.1 Objev neonu

Vyznam slova "neon" pochazi z feckého vyrazu "neos" znamenajici "novy plyn".
Toto svételné médium vSak nebylo Uplnou novinkou. Jen rozvijelo princip svého pied-
chidce - Geisslerovy trubice, coz byla sklenéna trubka vyplnéna zfedénym plynem kovo-
vymi elektrodami na konci. Po pfipojeni ke zdroji elektrického napéti v ni doslo ke svétel-
nému vyboji. Pfestoze zédkladni neonovou barvou je Cervena, velmi brzy se pfislo na to, Ze
kombinaci nebo nahrazenim jinymi plyny lze ziskat Sirokou Skélu barevnych odstint. Rtut’
s neonem napiiklad sviti modfe, s oxidem uhli¢itym bile, s heliem rizove, pouziva se také
argon nebo fosfor (standardni barvou firmy Bat’a byla modra v ¢irém skle, kterd vznikla

. , v - . v N [2
kombinaci smési neonu, argonu a helia s piisadou rtuti). *!

Prvni vyuZiti neonu jako reklamniho prostfedku se pfisuzuje Nikola Teslovi, ktery
jej prezentoval v roce 1893 na Svétové vystavé v Chicagu. Georges Claude pak
na pafizském Expu 1910 pfiSel s ndpadem neonové trubice ohybat, coZ umoZznilo tvarovat

je do zadouci podoby.

V pocatcich neonit u nas byli zijemci o tuto piisobivou reklamu odkéazani
na zahrani¢ni pramysl. Na konci dvacatych let viak v Ceskoslovensku piisobilo jiz nékolik
firem disponujici odborniky a vybavenymi dilnami. Byl zde jiz také navic vétSinové zpra-
covavan materidl vyhradné ¢eskoslovenského pivodu. Sklaiské organizace toho Casu také
naléhaly na sklafsky Gtad, aby pofadal odborné kurzy pro tento specidlni druh prace. Vy-

, Lo . . Ly , v 1 v [3
roba neonovych néapisi se stala velmi sofistikovanou a naro&nou praci pro zruéné sklafe. !

4.2 Zarici Zlin

Ve Zlin¢ se prvni neony zabydlely ve vyvésnich stitech drobnych zivnostniki jiz
ve 20-tych letech. Jednalo se pfedevsim o jednoduché typografické poutace, obcas doplné-
né o svételné oramovani. Primitivni neonové piktogramy se také nachazely v samotnych
vylohach. ProtoZe neonové poutace byly zpocatku velmi ndkladnou zélezitosti, existovala
moznost zaptjceni univerzalnich piktogramt do vyloh. Naptiklad ve zlinském tisku kolo-
val inzerat pana Vavery z Prahy, ktery nabizel zaptijceni jednodussich neonovych poutact

za taxu 2,- K¢s na den. 41
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Obr. 32: Svetelna reklama zlinskych soukromych obchodnikii

Nejvétsim rozmach, ktery ze Zlina udélal jedno z center prvorepublikového neono-
vého primyslu, nastal s ristem Batovych zavoda. DulezZitost zatici reklamy si firma Bat’a

zacala uvédomovat j ako jedna z viibec prvnich. Patrné se také ve své dobé¢ stala nejznéméj-

vvvvv

v

v Ceskoslovensku §ifit. Ostatng, jak velkou roli zastavalo osvétleni v reklamni strategii

firmy naznacuje hojné€ pouzivany propagacni slogan ,,svétlo 1aka lidi*.

V souvislosti s firmou Bat’a je nutné zminit dvé neonové instalace ur¢ené pro mo-
derni stavbu obchodniho domu na Vaclavském namésti v Praze. Prvni byly nerealizované
svételné-kinetické plastiky od vytvarnika Zdenikka Pesanka z roku 1935. Kombinace neo-
nové¢ zare a asymetrickych skulptur ptedstavujicich zenska torza by vytvotila neopakovate-
Iny efekt. Nékteré z téchto originalnich objekti jsou dodnes uchovany ve sbirce Narodni
galerie v Praze. Druhou, jiz realizovanou a vice komerc¢ni zafici reklamou byly barevné

obrazkové motivy dominant svétovych metropoli a Zlina, které svého ¢asu pokryvaly celou

fasadu.

Obr. 33: Realizovana a nerealizovand neonova instalace na Obchodnim domé Bata v Praze
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Neony si firma Bata vyrabéla sama ve vlastnim specializovaném oddéleni. To sidli-
lo v posledni etazi tii patrové budovy, kterd se nachazela na Malenovické tfid€ naproti to-
varniho aredlu a byla zndma pod pojmenovanim ,,garaze®. ,,4 kdyz uz clovek mysli, Ze tu
neni nic, nez ten hluk prace... vyskytnou se najednou v kouté jakési dvere a za nimi svet

sam pro sebe: dvé mistnosti, klidné a cisté, v nichz se vyrabi neonové ndpisy. Pozorovatel

zvenci muze si povsimnout osinivych zablesknuti, rozzarujicich namodralym svitem velika
«[5]

okna, ale z toho nemiize vytusit, kolik prace se denné uvniti udela

Obr. 34: Zaméstnanci neonového oddeleni firmy Bata
4.2.1 Neony ve vylohiach

Vylohy nabyly na vyznamu z hlediska reklamniho vyuziti béhem dvacéatych let, kdy
se postupné¢ rozsifovala plocha sklenénych vyplni vykladct. VEtSi rozméry tak umoznova-

ly prezentovat vice zbozi a ziskat tim 1 vét§i pozornost kolemjdoucich.

Co nejexkluzivnéjsi prezentaci zbozi ve vykladech v souladu s aktudlnim trendem
mélo zajistit pfesné nasmerovani svételného paprsku svitidel.. Ten dopadal pouze na jed-
notlivé vystavené kusy zbozi a neptesahoval do ulice, coz vyvolavalo podobny efekt na-
sviceni, jako je tomu u herce v divadle. ,,Svételné zdroje musi byti tak usporadany, aby
neosinovaly, t.j. musi byti neviditelny z venku, nesmi se odrazet a jejich svetlo musi byti
dobre vyuzito. Stiny dodavaji plastického vzhledu a je jich treba pro presné rozeznavani
predmeétii" ) Nejvétsi vykladni plochou ve Zling, jakousi velkolepou vystavou naaranzo-

vaného zbozi ve vetfejném prostoru, byl od roku 1933 zdpadni ptistavek s nove prorazenym

vstupem do budovy prvniho Obchodniho domu (dne$ni Trznice).

Do podoby vyklad vSak vyznamnou vahou pfispélo neonové osvétleni ve formé
prostorovych instalaci. Ukazky tehdejSich poutact a osvétlovaci techniky pro vykladni

skiin€ byly, po vzoru technickych muzei, soucasti stalé¢ vystavy elektrotechniky, ktera sid-

lila od roku 1936 ve druhé¢ etazi Studijniho tstavu.
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Obr. 35: Neonova vyzdoba vykladnich skrini na vystavé

Hlavni funkci neonu vSak nebylo pouze upoutat pozornost ve vylohach, ale piede-
v8im prozafit tmu mimo vykladové plochy. ,, Dnesniho dne se neonova svétla stala synthe-
osou moderniho mésta za noci. Nedohledné rady tisiciwatych lamp, vroubici méstské bul-
vary a ostry jas prozarenych obchodnich portalii a vykladit nedovedou ztlumiti efekt jediné

r ’ v R rv er 7 v o [7
barevné neonové piimky nebo napisu rozrdzejici tmu nad méstem . ")

4.2.2 Neony ve zlinské architekture

Typickym pouZitim neonid v prvni republice byla jejich instalace jako dopliujiciho
a dekorujiciho prvku architektury. Z tohoto ucelu také Casto byli ptimo oslovovani archi-
tekti a umélci, aby takové projekty zpracovali. ,, Zduraznovani domovnich priiceli neono-
vymi trubicemi budiz povoleno jen tehdy, je-li ve shodé s architekturou domu a se zietelem
na sousedstvi. Zde jde o doplnék architektury domu, které se ma svetlem dostati zdiiraznéni
za vecera za ucelem ziskani napaditosti obchodniho domu, jeho pritazlivosti a representa-

ce” [8]

Jinak tomu nebylo ani ve Zling, ktery se stal jednim z center prvorepublikovy neo-
nl. Zde se toto svételné médium jako dopln€k architektury zacalo uplatiiovat od zacatku
tticatych let. Stroh¢ funkcionalistické tvary mohutnych budov, rovné linie a plocha praceli
si vysloveng tikaly o zvyraznéni svych nocnich siluet. A tak na konci roku 1933 bylo roz-
hodnuto, Ze po vzoru velkych mést budou i budovy Nového Zlina osvétleny neonem. ,,Z/in,
ktery v nicem neziistava pozadu, dostane také vyzdobu neonovymi trubicemi. V dohledné
dobé, asi pocatkem pristiho roku, budou instalovany neonové trubice ruznych barev na
Domé sluzeb, na Obchodnim a na Spolecenském domé... 700 m neonovych trubic, které
budou kazdého vecera zarit do noci, doda novému Zlinu nového, pohadkového vzhledu",
hrd& hlasala zprava v novinach Zlin v prosinci roku 1933. ™ V dubnu nasledujiciho roku
jiz obdobny c¢lanek kladné hodnotil probihajici neonifikaci mésta: ,,Velika mésta az prilis

dobre pochopila moznosti neonovych trubic, takze si jimi uplné zaplnila své, casto neprilis
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Siroké ulice. Neon ve Zliné se uplatiuje lépe nez kde jinde, protoze ma pro sebe Siroké plo-

chy budov a prostor, ktery dovoluje spravny odstup pro jeho skvély uicin". "%

Tab. 1 uvadi ptehled obc¢anskych staveb, které mély v noci nasviceny fasady reflek-
tory a soucasn¢ 1 prehled staveb, u nichz bylo pouzito neonové zardmovani architektonic-
kych prvka. V nékterych piipadech jsou pifitomny obé tyto varianty. Nepochybné by zde
patfil také Bativ mrakodrap, kdyby ovSem nebyl dokoncen az tésn¢ pted valkou. V poz-

d¢jSim obdobi socialismu vSak byla tato stavba neony osvétlena také.

Tab. 1: Prehled budov s nasvicenou fasadou a budov s neonovym zaramovanim

Budovy s nasvicenou fasadou: Budovy s neonovym zaramovanim:
Masarykovy skoly Druhy obchodni dim

Domovy mladeze (internaty) Hotel Spolecensky dim

Bativ pamatnik Studijni ustav I

Obchodni dim I (Trznice) Studijni ustav 11

Obchodni dim 11 Obchodni a spolecensky dam Dily
Velké Kino Hotel Spolecensky dim v Batove

Hotel Spolecensky dim

Hotel Spolecensky diim v Batove

Za povSimnuti stoji, jak nepomérné vyzniva srovnani se souasnym stavem, kdy je
pii vyjimecné udalosti reflektory nasvicen pouze Bativ mrakodrap. Neony jiz dnes nejsou

pouzity vibec.
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Obr. 36: Nocni nasviceni budov Nového Zlina reflektory.

4.2.3 Neony na TrZnici

Prvni vétsi instalace neonovych trubic se nachézela na budové piivodniho obchodniho do-
mu - dnesni Trznici. Poté, co vznikl novy desetipodlazni obchodni dim na Namésti Prace,
byl tzv. stary obchodni dim dén k dispozici mistnim prodejcim. V zéfi 1933 piestavba

trznice v diim sluzby vrcholi a objevuji se zde prvni neony. ['!)

Slo o oramovéni a napisy poutade vstupniho portalu s vylohami na zapadnim pri-
celi. Neonové linky nesly zelenou barvu, ¢imz se brzy odliSovaly od modie zaticiho Ob-
chodniho domu a oranZového Spolecenského domu. Postupné na této stavbé ptibyly dalsi

svételné prvky, neonem také Casto zafila bohatd vano¢ni dekorace na terase nad portalem.

Obr. 37: Neony na Trznici
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4.2.4 Prvorepublikové neony na Obchodnim domé

O pouziti neonovych trubic ve vztahu k architektuie se vSak da mluvit az v ptipadé
budovy desetipodlazniho Obchodniho domu. Neony zde slouzily jak ve funkci ordmovéni
celé stavby, tak ve formé¢ sezonnich velkoformatovych poutact. Poprvé se zde tento sveé-
telny prvek objevil v podobé¢ stieSniho népisu oznacujici funkci budovy brzy po dokonceni
v roce 1932 (o tomto poutaci jsem se zminoval jiz v pfedchozi kapitole). V listopadu roku
1933 v ramci vanoc¢ni prodejni sezony z posledni etaZe visela velkoformatova tvar Mikula-
Se o rozmérech 14 x 8 m, na jejichZ no&ni osvétleni byl samoziejmé pouzit pravé neon. '
Jesté béhem stejné vanocni akce byl tento motiv vyménén za obdobné velky vanocni stro-
mek s neonovym oramovanim linii.'* Tato reklamni velkoformatovéa vyzdoba sklidila vel-

wevr

ké ohlasy mezi obyvateli Zlina a polozila zaklad pro pozdé;si sezonni velkoformatové in-
[11]

stalace na fasad¢ budovy.

V roce 1934 ptibylo na budové neonové ordmovani celé stavby a obchodni dim tak
1 v no¢nich hodindch podtrhl své dominantni postaveni na nové formovaném Namésti Pra-
ce. Toto oramovani vSak vynechavalo Uroven pfizemni etdZze, aby se nerusilo s nasviceny-
mi vykladnimi plochami. Barva nové neonové instalace byla modra a spotieba ¢inila 260
metrt trubic. V ramci vanocni sezény téhoz roku ptibyl na fasadde stavby pies Sitku sedmi
modulovych poli velkoformatovy neonovy napis ,,Darky k Mikulasi“. Text byl vyveden
naklonénym skriptovym pismem a jeSt€ béhem prosince byl logicky zménén na ,,Vanoc¢ni

darky*.
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Obr. 39: Vanocni vyzdoba Obchodniho domu 1934

Béhem vanoc¢niho obdobi roku 1935 byly neony pouzity stfidmé;ji, hlavni pozornost
strhavaly velkoplo$né ilustrace umisténé na okennich vyplnich druhého poschodi budovy
po celém obvodu Obchodniho domu. Zimni motivy a vyjevy lyZafi, saiikujicich déti a ro-
din na vychazce nadchly tenkrat také redakci olomouckého Ceského slova. ' Neon byl
v tomto piipadé pouzit kromé jiz stalého zvyraznéni linii stavby také k svételné instalaci
nad hlavnim vstupem a nové i k horizontalni lince opticky oddélujici hlavni vykladni plo-
chy prvniho a druhého patra. Vano¢nimu ptedprodeji roku 1936 dominovala velk4 neono-
va hvézda velikosti péti pater stavby, doplnéna textem ,,Dim darkti. Vyzdoba se tradi¢né
dopliovala s instalacemi na piivodni budové obchodniho domu, toho €asu jiz nazyvaného

Trznice.

Obr. 40: Vanocni vyzdoba Obchodniho domu 1935, 1936

V roce 1937 piibyl na fasddu obchodniho domu vyrazny neonovy poutac, ktery
na nékolik dalSich let ur€oval no¢ni vyraz této stavby. Jednalo se o stylizovany motiv fon-
tany, ktera ,,vytryskavala" z mista nad hlavnim vchodem. Technicky §lo o fazovy poutac,
jeho casti byly rozsvécovany v ndvaznosti na sebe, coz vytvafelo dojem animace motivu.

Cela animace pak vypadala nasledovné: dva vodni proudy stoupaly soubézné ptimo vzhu-
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ru, aby se pfed dovrSenim horniho okraje fasady oddélily a po oblouku se staCely zpét
k zemi. Na urovni 8. etaze byl proud vody zakoncen motivem dvou drobnych neonovych
hvézd. Déle se postupné ve sméru k zemi rozsvécovaly mensi napisy nabizené¢ho sortimen-
tu spolu s malymi neonovymi hvézdami, ¢imz byl stylizovan animovany dopad vodnich
kapek. Cel4 animace je zachycena i na dochovanych filmovych zabérech. ['*! Jednalo se
tak o velmi vyrazny neonovy zasah do vetfejného prostoru ve Zling viditelny 1 z protéjSich
kopcti a jsem toho nézoru, Ze by stalo v pfipad¢ rekonstrukce obchodniho domu za ivahu
navrat tohoto poutace na své historické misto. Plivodni, postupné se rozsvécujici drobnéjsi
napisy s nabizenym sortimentem by mohly byt ve své piipadné novodobé podob¢ nahraze-
ny daty nebo jmény, které¢ by odkazovaly k historii firmy nebo Zlina. Jednalo by se tak
o sveézi prvek ve vefejném prostoru meésta, pripominajici pti vhodnych pftilezitostech dobu
nejvetsi slavy a rozmachu tésné pred valkou. Zarovein by takova instalace vyzdvihla neon
jako vkusné médium, v jehoz pouziti byla firma Bat'a prukopnikem. Jinou variantou pfi-
pomenuti tohoto pouta¢e by mohla byt videomappingova projekce motivu z budovy trzni-

ce, napiiklad v dob¢ potradani filmového festivalu nebo Barum really.

e N S AT v,

Obr. 41: Vanocni vyzdoba Obchodniho domu 1937 a miij navrh pro pripadny navrat neonu na OD

4.2.5 Prvorepublikové neony na Spolec¢enské domé

Jak jsem se jiz zmifioval v piedchozich ¢astech této kapitoly, neonové pouziti jako
dopliku architektury se vyuzivalo i na dalSich stavbach Zlina. V tésné blizkosti obchodni-
ho domu byla v roce 1933 postavena jedenactipatrova budova Hotelu - Spolecenského do-
mu. Na této dominant€ uzavirajici plochu Namésti Prace byly neonové linie kopirujici ar-
chitekturu pouzity také, nikoliv v§ak v celém obrysu stavby, jako tomu bylo u obchodniho
domu (paradoxné byla tato budova ve svém obrysu ozaiena az v obdobi socialismu, které

jinak tomuto zptisobu instalace pfili§ neptalo). Neonové poutace po dostavbé hotelu lemo-
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valy vstupni markyzu nad hlavnim vchodem. Odtud, ve vzdalenosti Sitky markyzy, vybiha-
li dvé svislé piimky ptes celou fasadu ke stieSni terase. Barva trubic byla zvolena oranZo-
va, ¢imz se dopliovala se zelenym neonem na budové trznice a modrym na Obchodnim
domé. Postupné piibylo také vodorovné zardmovani pfisttesku terasy, coz jiz v nocnim
pohledu znamenalo jasnou zpravu o proporci budovy. V patek 30. prosince 1932 se poprvé
do noci rozsvitil novy neonovy napis ,,Spole¢ensky dim*, coz bylo 1 velkym titulkem zmi-
néno na titulni strané Zlinskych novin. Tento pouta¢, umistény na sttese budovy, byl 28
metrt dlouhy, 1 a ptll metru vysoky a mél taktéz oranzovou barvu. 'Y Po kompletni do-
stavbé bylo neonové oznaceni budovy doplnéno jesté¢ o slovo ,,Hotel“ (o vyvoji poutace
jsem psal v predchozi kapitole). Ve vanoc¢nim Case roku 1934 ve sttedovém modulu fasady

hotelu jesté ptibyla vyrazna neonovy vyzdoba, sahajici az do trovné 8. podlazi.

SPOLECENSKY DUM

Obr. 42: Neonové osvétleni Spolecenského domu

4.2.6 Neony na ostatnich stavbach ve Zliné

Zustaneme-li jesté chvili v prostoru Namésti Prace, je tfteba zminit dalsi ptiklad ne-
onové instalace, prestoze se pifimo nejednalo o zvyraznéni architektonickych prvki.
V tomto piipad¢ Slo o reklamni vyuziti fasdd budovy Velkého kina, na kterou byla v 1été
roku 1936 umisténa ze tii stran velkoformatova reklama v podobé stylizované mapy Ces-
koslovenska propagujici dostavbu a komeréni rozvoj dopravni infrastruktury - Zeleznic-
ni silni¢ni cesty z bo¢nich stran a vodni cesty na Celni stran€¢ budovy. Namalované trasy
nékterych Gsekll v noci zétili do okoli, nebot’ byly zvyraznény pravé neonovymi trubicemi.
,Je to prvni svételnd mapa v Ceskoslovensku, nebot stiedem barevnych car, vyznacujici
komunikace, probihaji neonové trubky, které kazdého vecera sviti ve trech pronikavych

barvdch, poutajice pozornost vSech, kdo prechdzeji po Namésti Prace.” "
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Obr. 43: Neonova mapa na Velkém kiné a osvétlena kasna

A pro zajimavost bych rad doplnil jesté posledni svételny prvek z Nameésti Prace,
ktery v noci dotvafel atmosféru tohoto prostoru, tiebaze se jiz nejedna o pouziti neonu. Slo

o svételnou fontanu v prostoru pied Velkym kinem, zafici v noci n€kolika barvami.

Mezi dalsi stavby, na kterych se v noci rozzatili neonové trubice, patiila také dvoji-
ce studijnich wstavl. Podobné, jako tomu bylo u obchodniho domu, byly i1 tyto budovy
neonem oramovany ve svych hranach. Spolu s osvétlenym Pamatnikem T. Bati tak pii vy-

znamnych udalostech vytvoftily zétici soubor na vrcholku zlinské akropole.

Také obchodni a spolecenské centrum na Dilech vyuZivalo neonovych trubic
ke zvyraznéni stfeSni linie. Ta se nezvykle ve sttedovém modulu fasady lomila k zemi
a vytvarela misto pro vyrazny neonovy napis. Fasadu a stfesni linii zdobily svételné piim-

ky také na Spolecenském domé v Bat'ové (Otrokovicich).

Obr. 44. Neonové osvétleni na Spolecenském centru Dily a Spolecenskem domé Batov

Poohlédnu-li se po ukdzkach svételnych poutaci, které v této dobe zafili
z nebat'ovskych staveb, jednoznaéné se mi jako nejvyznamnéjsi jevi skriptovym pismem
vyvedeny neonovy napis Vinarna Myslivna na PaZzoutové domé. Ten vyraznou zelenou
barvou osliioval zlinskou hlavni tfidu jiz od otevieni roku 1938 a vydrZel na svém misté az

do roku 2010, kdy byl bohuZzel odstranén. K jeho deinstalaci se pii rozhovoru kriticky vy-
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slovila 1 hlavni zlinskd architekta Dagmar Nova. Neon Vinarny Myslivna je ovSem také
zajimavy svym neobvyklym technickym provedenim. PoutaC se vyrabé€l ve vyrobné firmy
Bat’a a nejdiive byla zcela netradicn€ zhotvena difevéna forma. Na svrchni strané se v celé
délce této dreveéné piedlohy nachazel obloukovy zlabek, do kterého klempifi vyklepavali
konkavné zaoblenou vrstu z nerezu. Ta pak byla pouZzita na samotném poutaci jako pod-
klad pod neonové trubice. Zrcadlové zaoblené pozadi tak rozptylovalo zelené svétlo 1 do
stran a cely neon me¢l tak mimotfadné silny esteticky uc¢inek. Pii osobnim rozhovoru
s poslednim spravcem tohoto poutace jsem se pak dozveéd€l i zajimavy poznatek, ze Vinar-
na Myslivna byla ve skutecnosti sit’ restauraci na riznych mistech v republice, které byly
vSechny opatfeny stejnym neonem. Celkem mélo jit o sedm objektli. Tuto informaci podle
mné podporuje 1 zvoleny neovykly a nédkladny postup vyroby poutace s vyuzitim dievéné
formy, ktery by se jist¢ v ptipad¢ jen jednoho kusu nevyplatil. Zajimavosti také je, ze
pluvodni interiér Vinarny Myslivna navrhl pravdépodobny autor loga firmy Bat'a malit Jan
Kobzan. Jelikoz byl také pracovnikem reklamniho oddé€leni, domnivam se, Ze by mohl byt

. v s 7 ’ .y r 1
i skuteénym autorem grafického navrhu tohoto zajimavého neonu. '™
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Obr. 45: Neon Vinarny Myslivna (1938-2010) a schéma zapojeni

Neony se samoziejmé také vyuzivaly 1 v interiérech. Hezkou ukézkou se smutnym
piibéhem je cukrarna Malotovych. Zde se nachazel sél piezdivany akvéarium, coz byla
piistavba kavarny, jejiz st€ény byly z mlé¢ného skla s malbami ryb, které osvétlovaly neony
péti barev tak, Ze ryby vypadaly jakoby plavaly. Otevieni tohoto salu jiz samotni majitelé

nestihli, protoze podnik po roce 1948 znarodnili komunisté. !'*!
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4.3 Neony v éfe socialismu

V obdobi protektoratu mésta potemnéla. Ptikaz Setfeni elektfinou nedovoloval plné
vyuziti neonové reklamy. Nejpozdéji pak v zatfi 1940 éru neonii prerusSuje valka nadobro
a nafizené zatemnéni z obav pfed bombardovanim si vynutilo demontaz trubic a napisu.
Firma Bat'a neopomnéla upozoriiovat vedouci obchodi, aby opravili ptipadné otvory ne-
dokonalosti na fasddach i firemnich Stitech. Na dobovych zabérech si tak lze vSimnout
napiiklad chybégjicich velkych neonovych ndpisti na stfeSe Obchodniho domu (trubice
svételné fontany na fasad€ jsou vsak stale fyzicky pfitomny). Pfi leteckém néletu na Zlin
v roce 1944 a nasledné tlakové vin€ se pak rozbily a zni€ily 1 ty neonové trubice, které se
jeste nachazely na svém puvodnim miste.

Jiz v fijnu roku 1945 vsak byla v elektrooddéleni v nové zestdtnéném Narodnim
podniku Bat'a znovu ziizena vyroba neonovych trubic pro svételnou reklamu. Budovéni
tohoto oddé€leni vSak znamenalo zacinat od zacatku. ,,77ebaze pred valkou byla dilna
na vyrobu sklenénych neonovych trubic dobre vybavena, za valky, kdy byl zakaz vyroby, se
Jjednotlivé pomiicky a zarizeni dodaly do jinych dilen a nyni jiz je vse tak zménéno, Ze neni
k dalsimu uZitku. Nezachranilo se témér nic, jen nékolik vzorkii napisu Bata." hlasila
12. fijna 1945 zprava v dennim tisku. 1**!

Problém byl vSak také s nedostatkem kvalifikovanych zaméstnancii. Starsi pracov-
nici zakotvili v jinych povolanich, mladi se museli teprve vyucit. Proto alespon v zacatcich
tohoto nové vznikajiciho neonového odd€leni pomahali v dilnach po pracovni dob€ i spo-
lupracovnici z jinych pracovnich pozic, coZ umoziovalo pteklenout pocatecni nepredvida-
telné problémy. Byl tak poloZen zaklad pozdéjsiho zdvodu Neon Gottwaldov, ve kterém se

vyrabéla svételna reklama po celou dobu socialismu.

Prvni rozsédhlejsi praci nov€ se rodicitho oddéleni byla rekonstrukce svételného
osvétleni Spolecenského domu v Batoveé (Otrokovicich), ktery z diivodu svého umisténi

nebyl dotcen leteckym zasahem.

4.3.1 Nova funkce: ideologicka

S nastupem socialismu ziskaly neony novy vyznam, nebot’ je zacala politicka moc
vyuzivat jako nastroj své propagandy. Z tohoto obdobi pochdzi mnoho budovatelskych he-
sel, stejn¢ jako nespocet zaticich rudych hvézd vzhlizejich k lepsim zittkiim. Jeden z prv-
nich ideologickych neonovych poutacti v prostiedi tehdejsiho Gottwaldova jsou zafici le-

topoCty 1947-1948 skloubené uprostied velkou neonovou dvojkou a hlasajici z vychodni
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strany stfechy bat'ova mrakodrapu nadchazejici dvouleté budovatelské obdobi. Tato neo-
nova cislice byla velikd 8 metrii a poprvé se rozsvitila za zvuku a zafe ohnostroje a slav-
nostni salvy piesn& o ptlnoci na Novy rok 1947. ?!1 Podobna instalace byla v nadchazeji-
cim roce umisténa i1 na Celni stran¢ budovy, zde vSak do tmy zafili letopocty 1917-1947
jako piipominka vyroc¢i Velké fijnové revoluce. Mezi n¢ byla vsazena velkd neonova
hvézda, ve které nesméli chybét srp a kladivo. V roce 1949 byl neon dvouletky nahrazen
nastavajici pétiletkou a celou instalaci ve vychodni pohledu doplnila Rud4 hvézda a bizarni
velkoformatovy portrét Klementa Gottwalda.

Stalé ¢i prilezitostné ideologické neony pak provazely celé obdobi socialismu az
do roku 1989 ve vétsing velkych mést Ceskoslovenska. V Gottwaldové miize byt dalsim
piikladem slavnostni neonova instalace z roku 1967 k 50. vyro¢i Velké tijnové revoluce
umisténd nad hlavni vchod zavodu ZPS v Malenovicich. Ideologicky nadech maji také
svételné napisy ze 70. let na 123. budové, pfipominajici ziskand statni vyznamendni

pro Narodni podnik Svit.

Obr. 46: Ideologické neonove instalace

4.3.2 Expo 58

Masové rozsifeni neont bylo na pocatku novych pomérti odmitano jako nezddouci
prvek kapitalistického zapadu. Zlom ve vnimani pfinosu tohoto média nastal v roce 1958.
Toho roku slavil velky obdiv Ceskoslovensky pavilon na vystavé Expo 58 v Bruselu, kde
byly neony ve velké mife instalovany a svou originalitou ofarovaly nejednoho navstévni-

ka. Ale 1 samotna vystava a mésto Brusel jimi byly v noci prozareny.

4.3.3 Kritika v Gottwaldové

Ve stinu nadchazejiciho prudkého zajmu po bruselském uspéchu a nastupujiciho
neonového rozmachu vychazi ve stejném cCase v gottwaldovském tisku kritika, ktera re-

flektuje aktualni stav. Stézuje si, ze neonové napisy v Gottwaldové jsou pfili§ malé a Ze tak
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nevytvareji zddouci svételné a barevné efekty. Za pravdu ji davaji také zaméestnanci zavodu
Neon Gottwaldov: ,.Kritika je v zasade spravna, s neonifikaci to vskutku neni v poradku.
Tak predevsim neony, jaké se postupné objevuji, si prave v takové jejich podobé objednav-
aji podniky, ac neonarum by bylo milejsi montovat velké a efektivni neony, zvlaste kdyz to

m[22

dovedou, jak dokazuji jejich prdce pro Prahu, Brno ¢i Ostravu.” **! Ze stanoviska zamdst-

a samoziejmé& ndkladnéjs$i neony. TéZko pochopitelny je ale fakt, Ze 1pfes zfizeni ne-
onafského zavodu v Gottwaldove ¢ast kritizovanych nerozmérnych poutacti dosud monto-
val Elektropodnik mésta Prahy. Ze by se v§ak mohlo brzy v Gottwaldové za¢it blyskat na
lepsi Casy, napovidal pfislib zlinskych neonéit ve svém vyjadieni z ledna roku 1959: ,,Prdave v
této dobé byl z popudu krajského vyboru strany urcen neonifikaci spravny smeér a cil, takze

o\ Vve, v v , v ’ . , v . ’ 23
se miiZeme t&5it, Ze vecerni osvétleni krajského mésta bude brzy velmi poutavé.” ™!

Diivodem neutéSené situace neonil v padesatych letech nejen v Gottwaldovée také
bylo, ze nejprve bylo viibec nutné vypracovat vyhledovy plan a posléze zacit s upravami
a prebudovanim samotné obchodni sité. AZ poté ndsledovalo sestavovani planu pro
vystavbu neonové reklamy. VSechny naméty v Gottwaldové v padesatych letech byly
nejprve predkladany dislokacni komisi rady méstského narodniho vyboru. Bylo rozhod-
nuto o soustfedéni na hlavni obchodni tepny a dilezité komunikace s tim, Ze napisy mély
byt rliznobarevné, rozlicného provedeni a vyobrazeni se vztahem k proddvanému zboZi.
Neékteré neony mély obsahovat i pohybové Casti jako naptiklad hotel Moskva. Komise se
tehdy nezaméfila jen na obchodni podniky, ale 1 na vyrobni podniky statni a mistni.
Planem bylo do roku 1960 instalovat kolem 50 novych svételnych reklam. A nésledujici

udalosti tento sm&ly plan potvrzuji. %!

OBCHODNI DUM

Obr. 47: Osveétleni Trznice a osvétleni Obchodniho domu neony v 60-tych letech
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4.3.4 Neonové Namésti Prace

Za prvni pololeti roku 1959 bylo v ulicich Gottwaldova rozsviceno pies tficet
poutact, hlavnim mistem neont se vSak brzy mélo opét stat Namesti Prace. Koncem kvét-
na zacaly, z dneSniho pohledu nepovedené, stavebni upravy budovy Obchodniho domu,
které ale také zahrnovaly instalaci bohaté neonové vyzdoby. 1. zafi 1959 se tak opét
rozsvitila tato budova ve svém obrysu, podobné jako tomu bylo ve tficatych letech. Tento
zpusob oramovani architektury neony jiz v socialistickém Ceskoslovensku nebyl obvykly,
v Gottwaldoveé se vSak navéazalo na prvorepublikovou tradici. Na stfeSe opét zarily dva
obrovské neonové ndpisy ,,Obchodni dim* a na fasad¢ takeé ptibyl velky animovany poutac
,Predvoj - jak byl Obchodni dim v tomto obdobi noveé pojmenovan. Na vychodni i za-
padni stran¢ fasady byly instalovany velké animované obdelnikové obrazce s Sipkou
smefujici na bo¢ni vehody do budovy. Za pozornost urcité stoji také Ctyii obrazkové a fig-
uralni motivy umisténé na zdpadnim ndroZi budovy. Posledni prace na této bohaté svételné
vyzdobé byly dokonceny az v inoru roku 1960, instalace tedy vznikala ptes pul roku a jeji

zhotoveni celkové stalo pies piil milionu eskoslovenskych korun. 4

_GBEHODNI DM

Obr. 48: Osveétleni Obchodniho domu redvoj neony v 60. letech

Vyzdoba budovy Spolecenského domu, noveé ptejmenovaného na ,,Hotel Moskva"
byla neméné bohata. ,,Uz ndkresy ukazuji, Ze bude nadhernd. Na terase hotelu bude svitit
napis ,,Moskva" z tzv. tekouciho neonu, jediny tohoto druhu v republice, po celé délce bude
umisten "rastr" z bilych trubek, nad divadelnim sdalem a vecerni kavarnou budou zvat

'

k prrijemné zabavé velké barevné figury tancictho pdru a houslistky." **! Odbornou recenzi

vytvarné urovné této neonové instalace poskytl Jaromir Baldk ve své odborné publikaci
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Svételna reklama ,, Tak velky objekt nesnese jiny zpuisob reseni, nez je tento. Pouze tri em-

blemy v urovni prvniho a druhého patra jsou prilis ilustracni. Jednoducha kresba symboli-

zujici tanecni parket, vindrnu apod. by piisobila lépe. « >

Py .\;
Mirsho,

Obr. 49: Neonové osvétleni Hotelu Moskva béhem Sestidenni

K 1. kvétnu roku 1960 pak byla dokoncena i neonova vyzdoba spravni budovy -
zlinského mrakodrapu. Slo o diistojny proté&jsek protilehlych dominant hotelu a obchodni-
ho domu. V obou krajnich modulech fasady smétujici k Namésti Prace byly v pravidelnych
intervalech umistény zluto-modré neonové linky, které stoupaly po celé vySce stavby az
ke stfesni terase. Ta byla, podobné jako naproti stojici stavby, oramovana neonem po svém
obvodu. Na stfeSe byly umistény mohutné svételné poutae loga Svit - na vychodni
a zapadni stran€ varianta znacky s okfidlenym stfevicem, na ¢elni strané pak typograficka
verze loga. Historicky §lo o prvni (a posledni) velkolepou neonovou vyzdobu mrakodrapu,

odmyslime-li si ideologické poutace konce Ctyficatych let.

NN

ppanm

i}
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Obr. 50: Neon na 21. budové
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Neonova instalace na Namésti Prace v dobé pielomu padesatych a Sedesatych let

byla nejbohatsi v celé historii tohoto mista. Svou reprezentativni tllohu vyzdoba sehrala

J 24

b&hem potadani mezinarodni motocyklové soutéze Sestidenni, konané 14.-19. zai 1959.

K této udalosti také podle dobovych zprav cela instalace smétovala. ,,Gottwaldov jako

Veev

Jjistou prednost pFi plnéni zakdzek ve vyrobé svételné reklamy." )

——‘felvw
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Obr. 51: Namesti Prace v 60. letech
4.3.5 Utlum

Bohatd svételnda vyzdoba Nameésti Prace byla bohuzel posledni vyrazny neonovy
zésah do vefejného prostoru mésta. V nasledujicich letech byl jiz rozmach tohoto typu
svételné reklamy v Gottwaldové utlumen, coz potvrzuji i kritické ohlasy v tisku. V tinoru
roku 1961 tak vySel napiiklad v deniku NaSe pravda clanek hodnotici neutéSeny stav

s ironickym nadpisem "V mésté neonii?"”

,Gottwaldov, presto, Ze jich ma v okrese nepochybné nejvice, se jim dosud nazyvat
nemiize. A bude-li je zavadeét tak rychle (presnéji tak pomalu), jak se k tomu chysta letos,
sotva se jim brzy stane.” V Clanku je déale uvedeno, ze pro prvni pololeti roku 1961 se pla-
nuji zavést pouze 2-3 neonove poutace, zatimco v Olomouci jich ve stejném obdobi ptibu-
de n¢kolikanasobné vice. Z toho ovSem vyplyva, ze v této dobé se jesté nejednd o celore-
publikovy upadek, ale pouze o lokalni problém, jehoz souvislost je zfejma z dovétku ¢lan-
ku: ,,Pokud existuje plan neonizace okresniho mésta, mohl by se s nim seznamit i vedouci

v v o X. . . . v o 2
prislusné provozovny Neonu? Ci neexistuje nebo je to zbytecné? n126]
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Nekoncepcnost rozvoje neonti ovSem nebyla typicka jen pro Gottwaldov. Generalni
plany neonifikace zapadajici do ramce urbanistického feSeni mést totiz skute¢né, na rozdil
od modernich evropskych mést, v Ceskoslovensku chybély. Ve vztahu ke Gottwaldovu
jsem ale objevil jesté jeden rozdil, kterym se v rdmci republiky vymykal. V této dob¢ zde
piibyvaly neonové poutace zpravidla pouze u podnikli mistniho hospodaistvi a sluzeb, za-

’ P . [ o roos v ’ o : 2
timco obchodni podniky své piivodni zdméry na pofizeni neontl zrevidovaly. [*%!

V roce 1963 byly v disledku negativni energetické situace riizné typy svételné re-
klamy omezeny jesté vice a preferovat se zacaly nové materidly, zejména plast. Namisto
velkolepych neonovych instalaci, podobnych t¢ z Namésti Prace, se tak jiz definitivné roz-
svécovaly jen jednotlivé napisy. Z téch vyznamnéjSich bych zminil modry napis a barevné
cerveno-Zluto-modré neonové linky na fasadé Plesnikovy budovy Fotografie z roku 1962
nebo barevny neon upozornujici kolemjdouci na znovuotevienou kavarnu Avion (za Bati

Restaurace Minatikova) v RaSinov¢ ulici z roku 1963.

fotografia

Obr. 52: Neony na budové fotografie z roku 1962 a univerzalni svételny prvek z vylohy Trznice
4.3.6 Vizualni podoba socialistickych neoni

Poohlédneme-li se po vizudlni strance tehdejSich neonovych poutacii, mizeme je
rozdélit do dvou skupin. Prvni skupinu tvofily, jiz v pfedeslé kapitole zminéné, blokové
typizované pismena nékolika velikosti a tvarQ, které se daly snadno vymeénit v ptipadé ja-
kékoliv poruchy. ,,Oproti Zapadu, kde existovalo konkurencni prostredi, jsme u nas meéli
vetsinou pouze unifikované napisy typu Kvétiny, Mléko, Potraviny nebo Klenoty" tvrdi ku-

ratorka vystavy (o)sviceni Klara Zaludova. *”

Vycet typizovanych napisti by mohl byt
obsahly, znamé jsou oznaceni vSech moznych typl provozoven, sluZzeb nebo konkrétnich
produkti (Restaurace, Lahudky, Tabak, Guma, Mototechna, Odévy, Pradlo, Elektro...).

Koncem padesatych let zah4jil provoz novy zavod v Chiibské, které tyto typizované napisy
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vyrabél. *¥ Jednim z desitek gottwaldovskych prikladi mohou byt blokové napisy Restau-

race, Kavarna a svisly napis Kino na Kulturnim a spolecenském centru Druzba.

T OoO=SCE

Obr. 53: Vyroba unifikovanych napisi a oznaceni Kina v Malenovicich

Druhou skupinou pak byla individudlni reklama. Patfily zde vSechny ostatni typy
poutacu, které nepochdzely z unifikované vyroby, tedy rtizné obrazkové instalace, fazové
a animované neony, pouta¢e na miru nebo individudlni ndpisy a znacky. DuleZitou roli
hralo zohlediiovani vlastnosti neonové linky tak, aby se jeji zafivost mohla uplatnit.
Tehdej$im tviircim bylo doporuovano, aby se vyvarovali napodobovani plakatii riznym
pokusy o vyplnovanim ploch a kolorovani. Co se ty¢e velikosti pouzitého pisma, jako

idealni vyska bylo potitano alespoti 80 centimetril. =

U typografickych neonovych poutact zacaly vznikat nové netradi¢ni fonty pisma,
které zpétné ovlivnili grafické vyznéni reklam 60. let. ,, PFi individudlni vyrobé svételné
reklamy vyhovuje volné psané pismo, které nepredstira, ze mélo byt pravouhle hranaté
a pozvolnéjsi smycky mohou na mnoha mistech nahradit obvyklé, technikou dané, dostupné
preklady. Také vytvarné odpovidd tomuto materidlu psané pismo.“**' Slangové se skrip-
tovym pismim mezi neonafi nefeklo jinak, nez ,,Svihovka". Forma téchto nové vzni-
kajicich fontli se mohla alesponi ¢astecné vyrovnat svétové Spi¢ce. V mnoha piipadech
doslo také k pokusu vychazet z venkovniho oznaceni a neonové estetiky u celkoveé grafické
prezentace. Pii navrhu grafiky se také n¢kdy jiz doptedu brala v podtaz estetika neonového

media a jiz doptfedu byla doporucovéna svizna kurziva.

4.3.7 Poruchovost 70. léta

Jeden z faktort, ktery ptispél k ubytku neonovych poutact od konce 60.-tych let,
byla jejich vysoka mira poruchovosti a s ni spojené nakladné opravy. Rozsvicené frag-
menty neonovych poutacii byly zdrojem zabavy 1 ter€em kritiky. Finanéni prostfedky

vycClenéné na opravy a udrzbu neont musely byt pfedem naplanovéany, coz zpisobovalo
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dlouhé¢ ¢ekaci doby, nez doslo k uvolnéni kapacity vyrobniho podniku nebo nez se podatilo
¢astky na "neCekané" opravy vyclenit. Tato poruchovost zptsobovala 1 v Gottwaldové
nedistojné zkomoleniny napist, na které bylo posléze Casto upozornovano: ,,Novych firem
pribylo: vedle Foto _afia, mame kavarnu MOR____ i podnik zdhadného jména U__otote .
K mékkému i tvrdému y, které jsou vSeobecné znamy, pribylo Autobusovée i Ztra-

".n

cené "o" v ndpise Zavodni klub se dosud nenaslo, zato si na svou osamocenost styskaji dve
[29]

”n.n

0" na dvou Stitech vedle sebe.

Neschazela vSak jen pismena, také Casti obrazkovych poutaci mnohokrat rezigno-
vali. ,,Kucharovi v Trznici svitila jen varecka (kachna na taliri uletéla nebo ji nékdo
snédl?), z oramovanych Sesti hudebnich nastrojit Zavodniho klubu se ztratily tri ramy,..
neon Nasi pravdy, svitici pred casem dokonce na doby, uz dlouhou dobu nesviti viibec.
Pro jistotu - ¢i spiSe pro casté i neprijemné presmycky." upozoriioval naptiklad ve svém

kritickym dopise se do novin obyvatel Gottwaldova Lojza Pchag. 1*”!

Koncem roku 1965 jiz také nefungovalo mnoho neonovych trubic a casti svi-
tovského loga na budové mrakodrapu a dokonce neony na Obchodnim domé a Hotelu
Moskva nesvitily jiz vibec. Fyzické odstranéni neonového népisu "Moskva" probehlo
v roce 1968 a bylo nékterymi davano do souvislosti se srpnovymi uddlostmi. Vedeni hotelu
se proti tomu vSak oficialné€ ohradilo ,,Neon byl sejmut asi pul roku pred srpnem 1968, a to
jediné z toho ditvodu, Ze byla provedena generadlni oprava celé terasy a stiechy. Neon jiz

tehdy byl prakticky pro svou neustalou poruchovost k nepotrebé, o cemz dal své odborné
w [30]

vyjadreni zavod Neon.

- -
i

Obr. 54: Poutac hotelu Moskva

Dal$im divodem, ktery vedl pfedev§im v sedmdesatych letech k ustupu neonti, byl
nezdjem architekti a projektantli o jejich umisténi do nové vznikajich sidlistnich kom-
plext. Piestoze ojedin€lé ndpisy se stale objevovaly, pfestalo byt neonové osvétleni lukra-

tivni. Typickéd neonova linka byla €asto schovana za modernim plexisklem. Nejvyrazné;si
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gottwaldovské neonové poutace z této doby jsou mohutna loga Svitu nad novou tovarni

branou z roku 1979 a na 123. budové v Prstné.

V osmdesatych letech jiz ptichdzely nové technologie, zdokonalovaly se audiovi-
zualni prostfedky, pocitatové technologie a ve vylohdch se zacaly objevovat obrazovky,

casto 1 n¢kolik vedle sebe. Videotechnika byla povazovana za budouci fenomén propagace.

Obr. 55: Neon Svit nad branou do aredalu a na 123. budove

4.4 Devadesatky a soucasnost

Po sametové revoluci v roce 1989 se naskytla moZnost soukromého podnikani, coz
zpusobilo navrat neonovych trubic do mést. Vznikla potieba vyraznym zpiisobem upozor-
nit na nove¢ vznikajici prodejny, restaurace, hotely, herny a dalsi typy komer¢nich podnikii.
V této dobé Casto také zaméstnanci z byvalych narodnich zavodl vyrabé&jici neonové re-
klamy zakladali vlastni firmy. To byl také ptipad Zlina, kdy zde;j$i zdvod narodniho podni-
ku OZAP (diive Neon Gottwaldov) piesSel v privatizaci do soukromého vlastnictvi. Nové
nastolené¢ podminky vSak zplsobily, Ze si nakonec zaméstnanci zakladaji vlastni podniky.
Prvni takovou soukromou firmou byl v roce 1991 Zlineon, ndsledovany brzo firmou Neon

Zlin, '®

Obr. 56: Neony na konci 80. let
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Neony devadesatych let bych po vytvarné strance popsal jako znacné pestré, dalo
by se vSak fict, ze oproti neontim prvorepublikovym a i pozdéjSim z Sedesatych let daleko
byly vice statické. Vytvarna uroven a typografie z¢asti odrazi nevkus tohoto obdobi, stale
se vSak tvofi 1 kultivované neonové népisy s charakteristickym psanym pismem. Pfikladem
muze byt zeleny neon drogerie na Namésti Miru. Do nazvl se také zacinaji vkradat anglic-

ka slovicka, ¢asto pod euforii z nové nabyté svobody az samouceln¢. Takovym ptikladem

bylo kvétinarstvi vedle byvalé cukrarny Zlinanky v centru Zlina, jehoz majitel tvrdosijné
« [31]

trval na neonovém ndpisu s anglickym ,,Flowers*.

lm }Il"lﬁ@

Obr. 57: Neony pocatku 90. let

Z obdobi pocatku devadesatych let pochazela i rozmérnd neonova reklama spolec-
nosti Oboz zabyvajici se prodejem sportovni znackové obuvi. Ta byla umisténa na sténé
¢inzovniho domu v Raginové ulici smérem k Namésti Miru. Cervenymi neony se rozzaiily
Hotel Saloon nebo Hotel Garni, zelenym pak naptiklad Sokolovna. Velkéa ¢ast neonovych
trubic z devadesatych let zlistala na poutacich schovana pod plasty a plexiskly v utrobach
samotnych pismen, coZ podle mého nazoru bylo ku Skod¢ neonového média jako takového.
Poutace tak sice ptesné reprodukovaly své grafické predlohy, ale neonova estetika zafici
linky byla zcela zakryta a na pohled nebylo moZné rozpoznat, zda se jednd o neon nebo

jinou formu svételné reklamy. Myslim si, Ze 1 tento fakt vyznamné piispél k postupnému
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upadku neoni. Dal$im neSvarem devadesatych let byla, v pfedchozi kapitole jiz zminéna,
snadnd dostupnost technologii pro zpracovani samolepicich folii a polepii. To umoznilo
rozmach nevkusnych boxii s fezanou grafikou prosvétlenou zativkami. O fakticky konec
neonll se pak pocatkem nového tisicileti postrali levnéj$i formy svételné reklamy

a predevsim rozmach svételnych diod LED.

Obr. 58: Jiz neexistujici neony 90. let

V souladu s timto trendem byla vétSina neonlt v minulych letech odstranéna. Zmi-
zel neon vinarny Myslivna, deinstalovan byl neon na hotelu Garni a na Sokolovnég, nesviti
napis hotelu Moskva ani Obchodniho domu. Symbolickou teckou za érou tohoto svételné
média minulého stoleti by mohlo byt nedavné odstranéni jiz sice nefunkéniho, avsak stale

fyzicky ptitomného, neonového poutace Svitu na 123. budové.

V soucasné dobé se ve Zlin€ nachézi jiz jen nékolik poslednich neonovych napist.
Jde naptiklad o poutace Restaurace u dvou Slune¢nic, Obchodniho domu Modus, Hotelu
Saloon nebo Bowlingu na TrZnici. Posledni zminény je z tohoto vy¢tu zifejmé nejvyraznéj-
81, jedna se o fazovy poutac tii barev, bohuZzel vSak s nevalnou vytvarnou hodnotou. Drob-
né napisy jako ,.Bar®, ,,Open®, ,,Nonstop* se nachazeji na hernach a nonstopbarech, coz ale
podle mého nazoru spiSe degraduje dnesni vnimani neonovych prvka na soucast reklamy

pokleslych podnik.

Podle mého nazoru je velkd Skoda, Ze esteticky pfijatelny neon byl vytlaen jinymi
médii. Jednotnd zafici linka zaru€ovala stfidmy a elegantni vzhled a oproti dneSnim agre-
sivnim svételnym reklamdm se jednalo o kultivovanégj$i projev vyvésni reklamy v mést-
ského prostoru. Ne nadarmo je naptiklad v New Yorku i dnes naprosta vétSina neonovych
svételnych néapist odhalena, tedy bez jiz zminéné svrchni plexisklové vrstvy. Navic tak
jasného svétla, které neon poskytuje, se alternativnimi technologiemi da docilit jen velmi

t&zce. '¥ Myslim si, Ze pokud by byla samotna instalace navrzena kvalifikovanymi desig-
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néry, typografy nebo architekty, mohla by byt 1 obycCejna reklama jakéhokoliv maloobcho-

du povysSena na hodnotné vytvarné dilo zpestiujici ulice meést.

Obr. 59: Neon baru Maxim

Pokud bych m¢l uvést jeden soucasny zlinsky neonovy poutaé, ktery pokladam
barem Maxim na Dlouh¢ ulici. Pfestoze se na prvni pohled mtze zdat poutac zcela obycej-
ny, dle mého nazoru je praveé tento svételny napis nejvice vérny podstaté neonového mé-
dia, respektive je zde vSe ve spravném souladu. Svisld orientace textu koresponduje s ar-
chitekturou velmi tzkého domu vestavéného do proluky. Pismena jsou vysazena bocné
pied fasddu a je tak umoznéno pouziti neonu na obou stranach poutace, pokryvajici tak
cely pribéZzny prostor ulice. Modra barva neonu odpovida barvé prvkl na fasadé objektu
a 1 samotna nosna plechova pismena jsou opatiena modrym nétérem. Chytie se také v této
vysazené kompozici vyuziva i faktu, ze népis ,,Maxim* je ve své svislé ose soumérny, cely
pouta¢ tak muze byt technicky proveden nanejvys Cisté bez piidavné konstrukce. Déle po-
kladam ze plus omezeni se na pouhou svételnou linku, jednak je tim ptfizndno médium ne-
onu jako takové a jednak toto provedeni proporéné vice odpovida velikosti objektu. Zvole-
né pismo se zda byt nanejvys ucelné, pritom obsahuje 1 urcité charakteristické prvky v po-
dob¢ naklonéného ,,I° a Sikmého pfi¢ného tahy u ,,A“. Samotny pouta¢ doplituje mensi
smerovka s napisem ,,Bar", kterd tak celé kompozici dava vice autenticky vzhled. Celkové

se dle mého nézoru jedna o vkusnou svételnou reklamu piidavajici objektu na exkluzivite.

Zavérem této kapitoly bych dodal, Ze neonové meédium pokladdm v soucasné dobé
za upozadéné a nezadouci, nicméné podle mého nazoru nastane v budoucnu doba, kdy se

bude jednat o vysoce luxusni zalezitost. Vzhledem k naro¢nosti vyroby, pouZiti skla jakoz-
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to uslechtilého materialu, nutnych zkuSenosti a zrucnosti rychle ubivajicich sklafi a ome-

zenych vzdélavacich moznosti k vyu€eni novych a, predevsim, silnému vizualnimu efektu

st myslim, Ze vyvoj timto smérem lze v dohledné dob¢ piedpokladat.

Obr. 60: Staré neonové poutace Svit ve stavu tésné pred deinstalaci (2013)

AN BIR B[ D
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Obr. 61: Nejvyraznejsi soucasné neony, bohuzel nevalné vytvarné urovne
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5 LOGA, PLAKATY, VIZUALNI STYLY

Graficky design je oborem velmi obsahlym a jako takovy je sloZen i z nékolik dis-
ciplin, které bezprostiedn¢ ovlinuji vizualni Groven méstského prostoru. Jde predevsSim
o médium plakatu, které je pro venkovni plochy ptimo predurceno. Projdeme-li se po uli-
cich Amsterdamu, mizeme mit pocit, jako bychom se nachazeli ve venkovni expozici vy-
tvarné galerie. Vytvarny a esteticky dojem bude pravdépodobné zcela opacny, nez pokud
bychom se v Praze projeli eskalatorovym tunelem metra a cestou si prohliZeli plakaty vy-
lepené na sténach. Lze tedy konstatovat, Ze vedle discipliny grafického designu zabyvajici
se Upravou vyveésnich $tith jsou kvalitné graficky zpracované plakaty, potazmo vizualni

identity, dal$im stéZejnim prvkem kultivujici méstsky prostor.

V této kapitole se tak zamé&fim na vizudlni styly s vazbou na zlinského prostiedi,
které bud'to ve velké mife bezprostiedné ovliviiovali prostory mésta, nebo se mi jevi zaji-
mave z jiného diivodu. Obsahem kapitoly jsou také dvé zcela zasadni realizace, které i pies
vSeobecnou zndmost nemohou zistat opomenuty: vizudlni styl firmy Bat'a a mésta Zlin.

U téchto realizaci se vSak pokusim pfinést rozvijejici a méné znamé detaily.

5.1 Bata

Vizualni prezentace firmy Bata byla jedna z nejvyznamnéjsich identit, které ve 30. letech
v Ceskoslovensku vznikly. Jednalo se o vizualni styl vskutku rozsahly a rozmanity. Firma
Bat’a dbala disledného dodrZovani jednotné vizualni prezentace ve vSech svych aplikacich.
Stejné principy se tak uplatiovaly v inzeratech, v novinach ¢i reklamnich plochéach, v uli-
cich, stejné jako ve vylohdch nebo na promitanych reklamnich snimcich v kinech, které se
také staly neodmyslitelnou soucasti marketngové strategie firmy. Realizace markentigo-
vych kampani probihala v reklamnim odd¢€leni firmy zfizeném jiz v roce 1918. Z divodu
obsahlosti tohoto tématu se v této kapitole zamétim predevsim na ty formy vizualni komu-
nikace, které byly instalovany do méstského prostoru. Nebudu se zde zabyvat ostatnimi
formami marketingu, jako byly naptiklad zminéné novinové inzeraty nebo propagacnimi

filmy.

Obr. 62: Tomas Bata
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Hned na zacatku této kapitoly je vSak nutné pfipomenout, ze prvotni nastroje a prv-
ky vizualni komunikace v poc¢atcich existence firmy Bat’a navazovaly na tradici vyvinutou
jiz v dobach Rakouska-Uherska. Jiz tehdy mnoho podnika vyuZzivalo tradi¢ni formy vizu-
alni komunikace v podobn¢ inzeratu v tisku, plakati rtiznych velikosti nebo plechovych ¢i
smaltovanych poutacli. Firma Bata zacala reklamu cilené ve vétSim rozsahu pouZivat jiz

v roce 1907.

Z grafického hlediska byl vizudlni styl firmy Bat’a postaven na vyrazu svobodnych
modernistickych tradic z po¢atku 20. stoleti. Vychazi z principti Bauhausu, ale 1 americké-
ho grafického designu a retuse. Reklama se v této dob¢ stala jesté vyznamnéjSim nastrojem
pokroku a hospodaiské soutéze. V duchu tohoto vyvoje Tomas Bat’a st. pozvedl obycejnou
propagaci prodeje bot na velmi U€inny marketing. Zakladnimi kritérii se stala stru¢nost,

jednoduchost, plisobivost a ucelnost.
., My umeéni potrebujeme. Privedte do Zlina tisic maliru a my je vSechny zameéstna-
me. Nemuseji malovat jen nahé zenské, ale mohou jim namalovat aspon boty. “ T. Bata
5.1.1 Logo

Nejstarsi znacka firmy Bata pochézi z roku 1894. Tehdy jesté obsahovala také ini-
cidly T a A. ,,Firmu zakladali dva bratii Tomas a Antonin se sestrou Annou. ProtozZe To-

mas v dobeé, kdy zakladali firmu, nebyl jesté plnolety (21 let), byla Zivnost zpocatku vedena

na bratra Antonina. Proto jsou na puvodnim logu pismena T. a A.", vysvétluje feditel na-
[32]

dace Pavel Velev

Obr. 63: Vyvoj loga Bata
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Nésledovalo obdobi bez sjednocené ustalené podoby, coZ bylo zpfic¢inéno jednak
nekoncepcnosti vizualni komunikace a jednak technologickymi postupy s ptevladajici ruc-
ni tvorbou. V kratkém Casovém obdobi pocatecniho budovani vizualni identity tak 1ze na-

piiklad v tisku spatfit oznaceni Bat’a v riiznych tvarovych a pismovych modifikacich.

T rpr—

=
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Obr. 64: Jan Kobzan. Prvni a’ohledana reklama s formou tradic¢niho loga z roku 1921

Na pocatku 20. let se jiz znacka vyvinula do tvarove pfibuzného predchiidce dnesni
podoby loga. Pii hledani piivodniho autora jsem narazil na protichiidné informace. Podle
nekterych zdroji neni autor znamy a logo mélo byt nakresleno jednim Batovym zamést-
nancem, jehoZ jméno jiz nelze dohledat. **! Cast&ji je viak v jinych zdrojich uvadéno jiz
konkrétni jméno valasského vytvarnika Jana Kobzan¢, zaméstnace reklamniho oddé€leni
mezi lety 1926-1930. ®* Problematické se mi oviem jevi uréeni role Kobzané na podobé
znacky. Ustalenou podobu loga si nechala firma zhotovit pravdépodobné v roce 1921, coz
by znamenalo, Ze pokud je autorem loga skute¢né¢ Kobzan, vytvofil jej béhem svého studia
na Uméleckoprimyslové Skole v Praze, kterou navstévoval od roku 1918. Bylo by to tak

logické protisluzba, nebot” Tomas Bata Kobzanovi pfi studiich v Praze hmotné vypoma-
hal. B!

Na druhou stranu prvni redesign ustalené podoby loga probéhl v roce 1928, coz by
zase spadalo do obdobi zaméstnani Kobzan¢ v reklamnim odd¢€leni firmy. Vyvstava tedy

otazka, jestli nebyl Kobzan pouze autorem tohoto mensiho redesignu.
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Obr. 65: Jedny z prvnich plakatii Bata jesté s volnym mistem pro oznaceni prodejce.




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 65

Vibec prvni pouziti nejstarSi podoby ustalené verze dnes znamého loga Bat’a jsem

dohledal na inzertni reklam¢ v Narodnich listech z 18. prosince 1921, kdy vySel inzerat

[37. 0br841 v/ tomto, pravdépodobné prelomovém,

s mottem Nejvyhodnéjsi vano¢ni nabidky.
inzeratu se logo jesté ve své mirné odlisné tvarové modifikaci objevuje v aplikaci ptes ob-
razek damské $nérovaci kotnikové zimni obuvi. Nasledné ho lze dohledat az v inzeratu
z bfezna roku 1922 a od tohoto data se zacina vyskytovat ve vizualni komunikaci firmy

stale &ast&ji. V roce 1923 je jiz plné implementovano do grafického stylu firmy. **!

' 107 AR B2

Obr. 66: Logo se zaoblenéjsimi konturami v prodejné Bata v Amsterdamu

Zajimavosti je odli§na podoba loga registrovaného na zapad od Ceskoslovenska.
Napiiklad na snimku z roku 1937 °™%9 miizeme vidét Bat'iv dim sluZeb v Amsterdamu
s logem se zaoblengjSimi konturami, velmi podobnému dnesSni verzi. V souvislosti s touto
skutecnosti se muze jevit hypoteticky vyznamnym ptikaz §éfa zaslany ze sluzebni cesty
z Patize v roce 1937, kterého jsem se dopatral v okresnim archivu a ktery vypovida o za-
méru zavést iunas zapadni verzi loga: ,,Nemdme standartniho pisma B-A-T-A. Zaridte,
aby bylo pouze jedno pismo a sice francouzské kulaté Bata, jak pro Zlin, tak pro vSechny
zahranicéni spolecnosti”. *®) K dal§imu projednavani tohoto ptikazu podle zapisového listu
doslu az béhem roku 1938 a nakonec zprava konstatuje, ze "zustdva staré pismo". Finalni
rozhodnuti Ize myslim ptisoudit faktu, Zze v tomto predvalecném obdobi nebyla zména loga
prioritni. Nicméné 1 logo se zaoblenymi konturami se v ¢eském prostiedi v nékolika apli-
kacich objevilo, minimaln¢ tak tomu bylo béhem povalecného obdobi nucené narodni
spravy. [*¥ P¥i porevoluénim navratu firmy Bat’a do Ceskoslovenska byla jiZz pouzita modi-
fikace zahrani¢ni kulaté verze. Vlastnikem prvorepublikového loga na nasem uzemi byla

stale akciové spole¢nost Svit, proto by jej ani teoreticky nelo v této dob& opét pouzit. [*!
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Nemdme stendartniho pisma B A T A .-

Zatidte, aby bylo pouze jedno pismo
a sice francouzské kamlaté Bata, jak pro Zlin, tak pro
vSechny zahranidni spoleénosti.

Prikaz p.chefa
ma

R s L

Obr. 67: Nerealizovany prikaz Séfa firmy k zavedeni kulatého loga i pro Zlin

5.1.2 Plakaty

Plakat byl jiz na pocatku firmy Bat’a nejrozsahlejsi formou komunikace se zadkazni-
ky, o ¢emz svéd¢i 1 zminka v dobovém tisku: ,, Plakat a inserdt jsou a patrné jeste dlouho

Ly v , « 42
budou hlavni a v¥lucné uzivanou formou nasi obchodni reklamy . **

V jeho podob€ lze zpozorovat dynamicky vyvoj jak po strance obsahové, tak
po strance formalni. Dle pouzitého nosné¢ho média lze tuto formu vizualni komunikace
rozdélit do dvou hlavnich typt: na plakaty plechové ¢i smaltované a plakaty papirové.
Starsi smaltované tabule byly distribuovany obchodnimi cestujicimi do prodejnich mist
v dobé¢, kdy jesté nebyla vybudovana sit’ vlastnich prodejen a zbozi se prodavalo prostied-
nictvim jinych prodejcii. Jejich vyznam byl tak v reklamni a informativni funkci, ktera
méla za cil vymezit propagovené zbozi firmy Bat'a mezi ostatnimi vyrobky v konkrétnim
prodejnim misté. V predpisech pro cestujici je proto mozné dohledat nasledujici instruk-
ci:,, Tabule musi byt pripevnéné na kazdéem kramu, ktery nas vyrobek vede, aby obecenstvo

védélo, kde nase zbozi ke koupeni dostane . *

Pozdé&ji byly jiz papirové verze plakati vyvéSovany na frekventovanych mistech
v méstském prostoru. Sit’ plakéatovacich ploch byla budovana od roku 1928. Na pocatku
tticatych let méla firma plakaty umisténé jiz na celkem na dvaceti tisicich reklamnich plo-
chach. ™ V tomto obdobi se ro¢né tisklo v nékladech n&kolika miliont kust v Seskych

1 cizojazycnych verzich.
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Plakatova produkce firmy Bat’a se dé¢lila z hlediska pouziti do tii typt. Tiskly se
plakaty pro narozni vylepy, pro plakatovaci plochy a pro reklamu ve vykladech a prodej-

nach.
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o 4 7
ersen 7
W S Randax
AP,

Obr.68: Batovske plakaty

Graficky design plakata

Vseobecné byly na plakaty kladeny nasledujici naroky: plakat musel na sebe upo-
zornit, silné m¢l zaplsobit pfedevsim v dalkovych pohledech, prezentovatované informace

musely byt jasné a srozumitelné, plakat musel byt sugestivni a presvédeivy. [+

Vizuélné pak byly plakaty, stejné jako zlinské architektura, ovlivnény funkciona-
lismem. V méstském prostoru Zlina tak doslo k vyjmecné shod¢ jak po strance architekto-
nické, tak po strance grafického designu. Jako hlavni prvek zde vystupuje vyrazné logo.
Text se v duchu ucelnosti omezuje pouze na heslovita sdéleni. Dal§im soucast plakatu,
ktera nesméla chybét, byla cena vyrobku s tradi¢ni devitkou na konci. Velkd pozornost
byla vénovana predevsim kresbé, pozdéji 1 americké retusi a fotografii. Kromé bot se také
stala stale Cast¢jSim hlavnim aktérem plakata 1 zena. Spole¢nost Bat'a diky jasné koncepci
o vizualité plakath dokazala pln€ vyuzit moznosti tohoto média a dosdhnout velkého spole-
¢enského povédomi o firmé. Plakaty vyznamné podporovaly celkovy vizualni dojem ze
spolecnosti a plnohodnotné vyuziti této formy propagace se nakonec ukézalo jako jedno
z nejzasadnéjSich rozhodnuti pti budovani spole¢nosti. I dnes zistavaji plakaty jasné iden-

tifikovatelné.
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Z obrovského mnozZstvi plakatl se blize zastavim u jednoho z nich, ktery je vzhle-
dem k okolnostem jeho vzniku nejvyznamnéjsi a navic na néj odkazuji 1 v praktické ¢asti
svoji diplomové prace. Nejde ani tak o vytvarné zpracovani plakatu, jako spiSe o to, co
vyjadfoval. Jednd se o plakat, ktery pochéazi z roku 1922 a je reflexi doby krize vyvolané
defla¢ni politkou. Bat’a na vychodisko z krize pouzil kromé nutného snizeni mezd take
plodné snizeni cen na 50%. K tspéchu této akce mél pfispét také znamy Cernobily reklam-
ni plakat se sevienou pésti, drtici s razanci slovo "drahota". Jednalo se také o skvély psy-
chologicky tah, slovo drahota bylo v obdobi krize jednim z nejuzivanéjSich a nejobavang;j-
Sich. Plakaty byly vylepeny po celé zemi a kampaii byla podpotena také celostrankovymi

inzeraty.

Obr. 69: vl. Originalni plakat Drahota, vpr. Novéjsi verze plakatu

Diky této akci se vnimani firmy Bat’a dostalo do pozice toho, kdo lidem pomaha.
Kampan "Bata drti drahotu" méla tak silny ucinek, Ze velkym dilem pftispéla k pteklenuti
tizivé ekonomickié situace bez vaznéjSich nasledkt. Silu akce a kvalitu plakatu si samozie-
jmé uvédomoval 1 Tomas§ Bata, ktery ve svych vzpominkach k napsal: ,, Tehdy provedli
Jjsme nas nejznamenitéjsi ¢in — snizili jsme ceny nasich bot na polovicku. Na narozich obje-
vil se nas plakat, na néem byla zobrazena mohutna pést, jak raznym uderem drti slovo
, Drahota!“. Znalci prohlasuji, te to byl jeden z nejucinnéjsich plakatu, které byly na zdech

‘: s v 46
nasich mést vyvéseny". [46]

Reklama ve vykladech

Kromé¢ plakatovacich ploch bezprostiedné ovliviiovali estetiku méstského prostoru
Zlina také vylohy prodejen. Vykladnim plochdm se pfisuzoval mimotadny diraz. Jejich
barevnost byla vyvedena v jemnych pastelovych odstinech, které se ¢asto kombinovaly

s ohledem na pocasi, roni obdobi nebo aktualn€ vyznamny den. AranZovani vyloh bylo
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piesn¢ definované pomoci navodi. Ty feSily veskeré detaily vcetné Cistoty sklenénych
ploch nebo vyvarovani se zaroseni vyloh. Dopodrobna zde byly také popsany zplsoby

osvétleni (problematika osvétleni vyloh je soucasti kapitoly o neonech).

Vyzdoba vyloh byla unifikovana pro celou sit’ prodejen, ¢imz byly jednak znacné
snizeny naklady na vyrobu, ale také samotné sezonni akce pasobily udernéji. V nékterych
piipadech vSak byl doporuc¢ovan odklon od tohoto pravidla, naptiklad bylo-li v dan¢ lokali-

v

té ptiznive]si pocasi pro urcity typ obuvi.

Prakticky se nejen celd vyzdoba vyloh, ale i batovské reklamy viibec tocily kolem
sezonnich reklamnich akci. ,, T7émi hlavnimi byly jarni, majova, letni, Skolni, podzimni,
zimni a vanocni. Dale se vytvarely i meziakce - Velikonoce, Svatodusni, Bozi Télo, Dovo-
lena, Papuce, Mikulas, Pracovni obuv. A vse bylo jesté doplnéno o nékteré prilezitostné

akce jako napr. Snizeni, Doprodej, Slavnosti celostdtniho vyznamu.” ™"

Ptizpisobeni grafického designu prodeji sezoénniho zboZi nejdiive probihalo
ve from¢ vhodného vybéru barevnych kombinaci vychazejicich z ur¢itému obdobi, kdy
1 samotné plakaty mély pouze navodit atmosféru. Pozdéji se preslo k popisnéjsi formé ilu-

strace a zvolenych motivi.

Rozsah jednotlivych grafickych prvkl sézonnich kampani byl obs4hly a propraco-
vany. Naptiklad vyklady kampané¢ "Hurd do Skoly" z roku 1938 obsahovaly nasledujici
aplikace jednotné grafiky: tablo, tablicko, pas, poutac¢, cenovka, cedulky s hesly. Pro apli-
kace mimo vyklady pak byly ve stejném vizualnim stylu zhotoveny: Etyfplakat, standarta,

. . , i p p v p . s . . [4
8 variant inzeratu, &ty strankové brozura, letik a diapozitiv na projekci. [**!

Obr. 70: Vyklad s akci Hura do skoly
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4 ﬂﬂVE ﬂﬂlIVI

Obr. 71: Kompletni sada grafickych vystuput pro vylohy a tiskoviny kampané Hurd do Skoly
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Velkoformatova reklama na budovach

Propagace firmy Bata se v méstkém prostoru odrazela také v podobé docasnych
masivnich reklamnich poutact instalovanych na fasady budov. V roce 1936 tak napiiklad
budovu velkého kina ze ti stran prekryly mohutné mapy Ceskoslovenska s propagaci do-
stavby sité silnicnich, zelezniCich a vodnich cest. ,, Pres letnice byla zhotovena na celé jed-
né bocni stene budovy premiérového kina zajimava mapa, jez budi Zivou pozornost vsech
Zlinanu... ve stylizované mapé republiky jsou barevné vyznaceny silnicni magistraly, pro-
bihajicic jejich stiedem od Prahy pres Ceskou Trebovou, Brno, Zlin az k nejvychodnéjsimu
cipu Podkarpatské Rusi.. Hlavni komunikacni centra jsou vyznaceny svételnymi kruhy,
takze mapa je velmi prehlednd i ve své stiizlivé stylizovanosti.” ' (pozn. o této velkofor-

matové reklamé jsem se jiz zmitloval v souvislosti s pouzitymi neony jako soucast mapy,

str. 45-46)

)

Lo RO

Obr. 72: VI.: Velkoformatova reklama na zapadnim prthcVeli obchodniho domu. Vpr.: éelm’ pohled
na velkoformatovou reklamu dostavby infrastruktury v CSR

Podobné mohutnou reklamu tvofil v roce 1937 poutac na pres celé zapadni priceli
obchodniho domu volajici po odstranéni celnich bariér a svobodnéjSimu exportu. V ramci
této velkorozmérné prvomajové instalace bylo dokonce do¢asné nahrazeno stfesni neonové
oznaceni budovy napisem ,, Zruste celni hradby". ,, Z pruceli Obchodniho domu sviti do tmy
velka mapa republiky se strohymi daty: § 162, dané, drahé suroviny, cla, kontingenty. Tato
data jsou fakta, jez zhorsuji zaméstnanost. Velky ndpis pod mapou - CSR nemusi mit
nezameéstnanych - presvédcuje, Ze nas stat nemusi trpét nezaméstnanosti, bude-li mit svo-

bodu podnikdni.” prezentoval reklamu dobovy tisk **]
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SPODARSKA YUSTAVBA NASEHO STATU POTREBUJE S
V9STAVBU KONUNIKAC! 0D ZAPADU NA VSCHOD STBEDEM STATU.

Obr. 73: Bocni stény Velkého kina s velkoformdtovou reklamou dostavby infrastruktury v CSR

Ptestoze se jiz jedna o zarodky dnes odsuzovanach billboardti pokravajici fasady,
vidim zde n€kolik rozdili. Piedné v tom, ze tyto budovy byly k reklamnim sdélenim vzdy
piedurceny (jiz v ptedchozi kapitole jsem zminoval velké ndpisy na fasddé¢ obchodniho
domu nebo tovarni zed’). Toto pouziti reklamy tedy zapada do celkové filozofie firmy, kte-
r4 budovy vystavéla, nejednd se tedy o znehodnoceni prace architekta, ktery by s reklamou
na své stavb¢ pii ndvrhu nepocital nebo se na misto nehodila. Vzhledem k tomu, ze se di-
sledn¢ dbalo na grafickou troven i celkovou Cistotu mésta ve vSech ohledech, pokladam za
zieymé, ze z tehdejSiho pohledu by nikdo tyto instalace nechépal jako znehodnoceni veftej-
ného prostoru, spiSe se mohli jevit jako jeho vitané zpesteni. S nasi dneSni negativni zku-

Senosti je vSak mozné 1 na toto téma nahlizet jinak.

Silni¢ni plakatovaci plochy

Vyznamnym zasahem do veifejného prostoru, ne nepodobnym velkoplo$Snym re-
klamam, zacali byt v prvni poloviné 30. let pfedchtdci silni¢nich billboardu. ,,/ v této ob-
lasti se pracovalo prisné racionalisticky. Batovska reklama je podél cest umisténa na téch
nejviditelnéjsich mistech a tak, aby byla vidéna po co nejdelsi dobu — tam kde musi auto

zpomalit, kde se jede do kopce.” ™"

Vibec prvni billboardy v Ceskoslovensku zavedla firma Bata na t¥iproudé komu-
nikaci Bat'ov-Zlin (dnes Tiida Toméase Bati). Tyto billboardové plochy rozesety podél celé
délky silnice mély pochopitelné funkci propagacni, nicméné v jednom piipad€ se jejich
naplni stala i funkce kulturni. Bylo to roku 1936, kdy byly tyto plochy vyuzity pro prezen-
taci plakati v ramci Svétoveé vystavy plakati ve Zlin€: ,,...ty nejvétsi, az desetimetrove Sive,
Jjsou vystavovany na volném prostranstvi, na stu obrovskych plakatovacich ploch, podél

cele, 12 kilometrit dlouhé silnice Zlin-Batov". [50]
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Obr. 74: Billboardy ve sluzbach kultury - svétova vystava plakatu na silnici Zlin-Batov



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 74

5.2 Meésto Zlin

Zlin jako krajské mésto nabizi n¢kolik vyraznéjSich ptileZitosti rozséhlejSich reali-
zaci v oblasti grafického designu. Prace pro zlinské kulturni a méstské instituce, studentské
festivaly, kratkodobé akce potadané zdejsi univerzitou ale 1 vyznamné udalosti typu détsky
filmovy festival nebo Barum rally jsou nejzasadnéjsi projekty, které ovliviuji vizudlni kul-

turu v ulicich mésta.

Zcela nejvyznaméjsi zdejsi pocCin, ktery se také dostal do ucebnic grafického desig-
nu, byla realizace jednotného vizuélniho stylu mésta vytvofend duem Petr Babak a Tomas
Machek v roce 1994. Myslim si vSak, ze od této doby se ve Zlin¢ podobna zasadni realiza-
ce nepodafila zopakovat, pfestoze toto mésto se svym historickym kontextem a sidlem
univerzity vychovavajici mladé designéry nabizi sviij potencidl. Problém bych vidé¢l
v uplatnéni vychazejicich absolventl, jimz se nedostava pftilezitosti plné své schopnosti
vyuZzit. Rozsah pftileZitosti k zdsadnéjSim projektiim je pfece jen omezen a uzka skupina jiz
fungujicich studii navic zpravidla méstské zakdzky automaticky ziskd. Tim se bohuzel
podle mého nazoru Sance na vznik vyznamného pocinu na poli grafického designu znacné
snizuje. V nasledujici kapitole bych chtél vyzdvihnout nékteré vyznamné vizualni styly
souvisejici se Zlinem, okomentovat okolnosti jejich vzniku a na konkrétnich ptikladech

rozvinout i tvodni myslenku.

5.2.1 Vizualni styl mésta Zlin

Kvalitni jednotny vizuélni styl je jednim z parametrii tvofici jedine¢nost mésta.
Spolu s vyvésnimi §tity a reklamnimi plochami ma jednotny graficky styl mésta, jako dalsi
prvek grafického designu, velkou védhu na pozitivni nebo negativni ovlivnéni vzhledu
meéstskych prostor a dotvati tak celkovy vizualni dojem. V ptipad¢ Zlina byla tato uloha

splnéna nadmiru dobfe.

Graficka identita Zlina byla pfelomovou realizaci v oblasti ¢eského grafického
i primyslového designu. Zlin byl viibec prvnim méstem v Ceské republice, které se v novém
polistopadovém prostiedi rychle zorientovalo a po vzoru zapadnich mést si uvédomilo hod-
notu silné vizualni prezentace. Inicidtory byli pocatkem 90. let zlinsti radni v Cele s tehdejSim
primatorem Vladimirem Datkou. Cely projekt byl jedinecny také propojenim az splynutim
oborti grafického a primyslového designu, nebot’ graficka Cast a prostorové prvky meéstkého

mobiliafe vznikaly soucasné. Jen tak se mohlo docilit idealni kontinuity.
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Cela realizace zacla roku 1993 ptivodné u soutéze na méstsky mobiliatr. V ni zvite-
zilo duo Radek Hegmon a David Karasek, studenti Ateliéru pramyslového designu VSUP

ve Zliné vedeného profesory Zdenkém Kovafem a Pavlem Skarkou.

,Vroce 1994 jsme byli osloveni v ndavaznosti na tento mobiliar na vytvoreni
grafického vizualniho stylu. Ve spolupraci s designéry jsme postupné navrhli smérovniky
k jednotlivym ciliim, smaltované cedule k oznaceni ulic, dale tabulky s orientacnimi

« B #ik4 jeden z viteznych autord Rad-

a popisnymi Cisly, az po oznaceni kosi piktogramy,
ek Hegmon, ktery spolu s kolegou posléze zalozil firmu MMCité, kterd dnes vytvaii velmi
vysoky standard sériovych vyrobki.

Na grafické ¢asti zlinského vizualniho stylu spolupracovali s tehdejSimi studenty
druhého ro¢niku prazské VSUP Petrem Babdkem a TomaSem Machkem. ,,Dost s ndmi,
tehdy jesté notné vyjukanymi, ale drze odvaznymi studenty riskovali. Projekt viak nakonec
ziskal Narodni cenu za design a z osvicenych zadavatelu razem byli spolutviirci realnych
déjin grafického designu!” ®*! ptipomina Petr Babdk a zmifiuje tak jedno z ocenéni, které
celd realizace ziskala. Pfesné¢ §lo o Narodni cenu za design pro rok 1996, potadanou dnes
jiz neexistujicim Design centrem Ceské republiky, kterou obdrzeli za jestd rozpracovany
vizualni styl v roce 1997.

Réad bych zde v plném znéni citoval vyrok hodnotitelské komise: ,,Hodnotitelska
komise vysoce ocenila soubor grafickych praci vizualniho stylu, ktery ve zcela neobvyklé
SiFi Fesi ukoly méstské orientace. Kromé praci pro prezentaci méstského uradu resi autori
T. Machek a P. Babak komplexné orientacni systéem méstké hromadné dopravy od schéma-
tickych planu az po detaily zastavek. Cely komplet stylove umocnuji grafické prace pro
meéstskou policii. Od loga pres uniformy az po vozidla, vse v graficky cisté podobé. Autori
nejen beze zbytku splnili zadani, ale zdarile reflektovali "genia loci" mésta Zlina, z jehoz
tradice se inspirovali. Vytvorili soubor grafickych praci mimoradné spolecenské hodnoty
hodny nasledovani, ktery posouvad oblast grafické prace do nové, vyssi, bez nadsazky ev-
ropské tirovné.” !

Jak z pfedchoziho textu vyplyva, jednalo se o zakdzku velmi rozsdhlou a dlouhodo-

t. % Vysledkem je nejroz-

bou, podle slov Petra Babaka na ni pracovali celkoveé v délce 7 le
sahlejsi vizualni systém dodnes realizovany v Ceské republice. Samotny graficky manual mé
pies 250 stran. Jak je uvedeno v citovaném vyroku poroty, v ndvaznosti na zakladni ¢ast pre-
zentace pro mésto Zlin pak postupné dostaly svou vizudlni podobu také ostatni méstské insti-

tuce, jako napiiklad méstka policie, dopravni podnik, technické sluzby, méstské 1azné atd.
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5.2.2 Logotyp
l y

Obr. 75: Logotyp mesta Zlina

Samotny logotyp, zdkladni stavebni prvek celého vizualniho stylu, je tvofen Ctyimi
minuskami ndzvu mésta doplnéného nejzakladnéj$Simi geometrickymi obrazci - ¢tvercem
a kruhem. Prvni z nich jasné¢ odkazuje na charakter urbanistickych postupti a prvka
ve skladb& mésta. Ctverec také vystihuje vyvojové fazeni ptidorysného schématu métského
osidleni. Kruh ma evokovat principy a spojeni spolecného souziti a uvazovani. Taktéz ma
odkazovat na dobovy soulad vSech zajmovych skupin v jeden cil. Barevnost logotypu,
tmavé modra a zluta, vychazi z heraldickych znakti mésta. Zluta barva je ve skuteénosti

barva zastupnd, pouzita je z technologickych divodi namisto heraldické zlaté.

Uzus pouziti minusek v logotypu, navigaci, i v ostatnich prvcich vizualniho stylu
meésta parafrazuje typografické zvyklosti batovského Zlina v dobach nejvétSich rozmachu.
»lento zpusob grafické licence nema vliv na jinak jazykové korektni psani jednotlivych
nazvi a organizaci v bézném pisemném styku, vyplhvajici z pravidel ceského pravopisu

’ Ve o . , 4 v r S
nebo vyhldasek ¢i statutii organizaci.”* pise se v autorské zpravé.

Historickou paralelu jsem naSel 1 v proporcich a typu pisma. Domnivam se, ze auto-
i1 se pii navrhu logotypu inspirovali expozici Zlina, navrZenou pro vystavu stavebnictvi
v B¢ v roce 1933 vyznamnym architektem a grafickym designérem Zdeitkem Rossman-
nem. K tomuto nazoru mne vede nejen napadna vizualni podoba s taméjSim velkorozmér-
nym oznacenim expozice, ale také fakt, Ze Zden€k Rossmann byl vyznamnou osobnosti
grafického designu, ktery pfi svém kratkém plsobeni u firmy Bat’a navrhl také v roce 1934
historicky vyznamnou expozici Pamatniku TomaSe Bati. Proto inspirace pravé touto
osobou by byla logicka, ptestoze ji autoii logotypu v zadném mn¢ znamém vyjadieni nepo-

tvrdili.
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od suroviny pfimo k spolrebiteli
&

Obr. 76: Instalace v na stavebnim veletru v Brné,, vpr. Instalce v Pamatniku T. Bati

Zékladnim stavebnim prvkem celého vizudlniho stylu mélo byt autorské pismo
»Norma Zlin" obsahujici dvé znakové sady Roman a Bold. ,,7ofo pismo bylo inspirovabo
groteskovymi typy 20.-30. let naseho stoleti, tedy doby s niz se poji pocatky moderniho
meésta Zlina a jeho nejmohutnéjsiho rozmachu. Pismo Norma Zlin je nakresleno specidlné
pro projekt vizudlniho stylu mésta Zlina a je taktéz majetke mésta"”, pisi autoti v grafickém
manualu.

Prakticky se vSak jedna o modifikaci pisma DIN, vytvofeného jako soucéast némec-
kych technickych norem ustavu Deutsches Institut fiir Normung (némecky normaliza¢ni
ufad) v roce 1936. Norma Zlin se od pisma DIN lisi v nékolika detailech, naptiklad obsa-
huje patky minusek ,,d* a ,,q* nebo $§ikmé zakoncéeni nékterych tahti u minusek ,,j, ,,t, ,,y*
a Cislic ,,4“ a,,7*. Vydavani tohoto v detailech upraveného pisma za specidln¢ nakresleny
font pro projekt vizualniho stylu Zlina a zdmérné nejmenovani jeho predlohy se mi pak
jevi ve skuteCnosti spiSe jako soucast obchodni taktiky a navozeni vétSiho dojmu exkluzi-
vity. ,, Nemélo by se stat normou ve smyslu normativu zavazujiciho k nekompromisni stylo-
veé jednote, ale mélo by byt jasnym voditkem, ukazatelem a nositelem zasadnich sdéleni pro
navstévniky iobyvatele mésta, at' uz v orientaci ve mésté ci v tiskovinach spojenych

s aktivitami méstského viadu, “ dopliuji autofi k volbé typu pisma. )

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Obr. 77: Pismo Norma Zlin v porovnani s DIN
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5.2.3 Navigace

I v grafickém stylu smérovych ukazatelli vitézi prakti¢nost nad pfemirou informaci.
V feseni titulkl se autofi ptiklonili pouze k odkaziim na jednotlivé cile. Chybi zde tak ki-
lometraz, ktera podle autorti postradd v méstském prosttedi valny vyznam. Nenasli bychom
zde ani piktogramy, coz autofi odiivodnili jejich diskutabilni ¢teci i vypovidaci hodno-
tou."¥ Mimochodem, jde ziejmé& o postoj Petra Babaka k piktogramiim obecné, stejny
nazor na jejich zbyte¢né preuzivani zastaval také i u realizace navigace Narodni technické

knihovny (pfestoze byl nucen je nakonec navrhnout).

Hierarchie ukazatela je fazena v patrech nad sebou podle dochazkové vzdalenosti
cilovych boda. Horni pozice obsahuji smérovky s nejvzdalenéj$imi cily, spodni naopak
s cily nejbliz§imi. Grafické odliSeni vyznamu jednotlivych cilovych bodu je provedeno
pomoci barevného koédovani. Zvyraznéni nejvyznamnéjSich cilt, tedy organd statni spravy
jako napftiklad policie, je provedeno nejkontrastn€j$Si moznou variantou - ernym textem
a bilou plochou. Mé&stskym tradim pak ptislusi odstin modré barvy, odvozeny z méestskeé-

ho heraldického znaku.

Zim ~ —'—‘: - -.-..-“ o2
\ Nni stadion f finanéni Grad %

= § -
;ponovm hala l muzeum obuvi

Obr. 78: Orientacni systéem mssta Zlin

Technické feSeni smérovnikd vychdzi opét z dilny kolegti designérii Karaska
a Hegmona. Barva sloupku je vzhledem ke své neutralnosti ve vztahu k riznorodému pro-
stfedi volena stfibrnoSeda. Prestoze ptivodni zakladni grafickd koncepce zistala do dnes-
nich dnli zachovana, pramyslovy typ smérovych ukazateli byl jiz dnes nahrazen typem

novym.

Navigacni systém mésta obsahuje kromé ukazatell také celou fadu dalSich polozek.
Oznaceni ulic a tabulky s ¢islem popisnym jsou vazany platnou vyhlaSkou, pfesto si mys-
lim, Ze je jejich podoba diky zvolené barevnosti a pouzitym pismem naprosto v souladu

s vizudlnim stylem mésta. Z divodu odlisné délky nazva ulic miizeme na ulicich spatfit
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také dvé rozdilné Sitky samotnych smaltovanych tabuli. Na pfijezdovych komunikacich
vitaji navstevniky velkorozmérné tabule s logotypem mésta a seznamem partnerskym

meést. Nékteré vyznamné stavby jsou opatieny vysvétlujicimi tabulkami.

5.2.4 Meéstska policie

'C %

méstska policie zlin.

v N

Obr. 79: Méstska policie Zlin

Soucasti méstského vizudlniho stylu byl také propracovany graficky systém
pro méstskou policii. Jelikoz se jedna o organizaci, jejiz kazdodenni naplni je také kontakt
a komunikace s ob¢any, myslim si, Ze kvalitni vizualni prezentace je v tomto piipadé velmi
zadouci. Komplexné feSenou a detailné navrZenou vizudlni identitu zlinské méstské policie

shledavam za vyraznou, jasnou a efektivni.

Obr. 80: Vizualni styl mestské policie

Kromé logotypu, vizitek ¢i formulaiti obsahuje soubor také oznaceni sidla a
vnitinich sluZeben, ale 1 polepy automobill ¢i ndvrhy uniforem a naSivek. Autofi také spo-
lupracovali s tymem zabyvajicim se odévnim navrhatstvim. ,, Samoziejmé jsme byli nuceni
dodrzet zakonem narizené normy pro oznaceni straznikit méstské policie, které jsme ovsem
propojili s jednotlivymi prvky nami navrzeného stylu,” tvrdi k navrhu pro policii autofi
projektu. !

Logotyp méstské policie svym tvaroslovim vizualn€ vychazi ze zékladniho logo-
typu mésta Zlina. Na prvni pohled v logotypu spatiuji policejni zastavovaci ter¢, cemuz
piispiva i1 naklonéné pouziti obloukové typografie. Podle autorské zpravy v sobé tato

znacka zahrnuje hned nékolik vyznami: bdéni nad vefejnym porddkem - jakési oko,
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soustiedény bod ¢i mobilitu - schopnost okamzité se pfemistit na misto, kde je naléhavé
potfeba. Také v sobé ma zahrnovat zabér do vSech smérti z méstského centra, které policie
pokryva. Duraz je u logotypu kladen nejen na detailni provazanost jednotlivych prvka, ale
také na moznost variantnich aplikaci této vizudlni identity. Hlavnim kritériem vSak zistava
snadnd zapamatovatelnost.

Formalni nedostatek v logotypu spatiuji pfedevS§im v obloukovém uzavieni pravé
strany tmavého obdelniku s textem "zlin". Tento oblouk sice konstrukéné vychazi
z centralnich kruznic loga, ale diky velkému radiusu je jiz tak nepatrny, ze prestava byt,
zejména v malych velikostech, zietelny. Pochybeni v praci s logem jsem zaregistroval
1 na stran¢ samotné méstské policie, respektive vyrobce nasivek pro uniformy strazniku.
Jeden z typt aktudlné pouzivanych nasivek totiz obsahuje logotyp s chybnou typografii,

jelikoz je zde pouzito jiné pismo nez navrhnutad Norma Zlin.

Obr. 81: Nasivky méstské policie

5.2.5 Dopravni podnik

Znacné rozsahly graficky styl byl také vytvofen pro provozovatele zlinské méstské
hromadné dopravy - Dopravni spole¢nost Zlin-Otrokovice. Tento soubor obsahoval logo-
typ spolecnosti, grafické zpracovani zastavkovych oznacniki, grafickou podobu jizdnich

tadl, novou mapu sit¢ MHD, ale také i ostatni druhy tiskovin dopravniho podniku.

I G

Obr. 82: Vizualni styl pro dopravni podnik: vl.: logo, vpr.: piktogramy druhu dopravy
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Navrzeny logotyp dopravniho podniku byl zpracovan v névaznosti na jeho dalsi
vyuZiti v rdmci uceleného konceptu vizudlni identity. Samotné logo vychazi z nejzéklad-
n¢js$iho tvaru znazornujici pohyb - dvou protismérnych Sipek. Navrzeny vizudlni styl pak
s logem pracuje znac¢né variabilné, varianta s nazvem celého jmena spole¢nosti je doplii-
kova a jeji aplikace je variabilni, odviji se podle druhu a zpiisobu pouZiti a dileZitosti. Za-
kladni sjednocujici prvek s vizualni identitou mésta Zlina spatiuji v pouZiti nejbazalngjSich
vyrazovych prostiedkl a korporatniho pisma Norma Zlin. Soucasti navrhu jsou také ukaz-
ky variant pro riznorodé aplikace a rozdilné technologické postupy. Z mého pohledu se
vSak jednd o nejslabsi ¢lanek celkové méstské identity, za prakticky nulovou pokladam

jedinec¢nost loga v ramci srovnani se znackami jinych dopravcli, nicméné to zjevné ani

nebyl ani zamér autord.

Obr. 83: Vizualni styl Dopravniho podniku

Grafické teSeni zastavkovych oznacnikii vznikalo v izké navaznosti na realizaci
meéstského mobilidte primyslovych designéri Karaska a Hegmona. Kone¢na graficka po-
doba se tak odviji od vybéru tvarového typu tohoto prvku mobilidie. Koncepce vSak je
ziejma - bylo ocividné potfeba vizudlné rozlisit spoje autobusové a trolejbusové dopravy,
a tento zpusob pak aplikovat i na dalsi tiskové materaly dopravniho podniku. Toto rozliSeni
se na navrhu ustanovilo pomoci barevného kédovani. Pro trolejbusovou dopravu byla zvo-
lena zelend, pro autobusovu dopravu tmaveé modra barva. Na zastavkovém sloupku se ob-
jevuji tyto barevné kombinace na podkladové ploSe v navigaéni smérové listé oznacnikli
s ¢isly linek. Barevnd diferenciace linek na zastavkovém oznacniku ovSem neni ve zlinské
hromadné doprave prvek tpln€ novy. Jiz v gottwaldovské éfe se po prechodu na ¢iselny
systém linek nachazely na oznacnicich smaltované cedulky s ¢isly linek dvou barev: Cer-
vené (pro trolejbusové linky) a modré (pro autobusové linky), pozdéji vSak toto rozliSeni

vymizelo.
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Obr. 84: Puvodni navrhovany zastavkovy oznacnik

Mén¢ znamou skutecnosti je, ze soucasti oznacnikl byl také solarni panel, slouzici
jako zdroj energie pro osvétleni vykladu s jizdnimi fady. Tento ekologicky zdroj energie se
vSak bohuzel neosvédcil, jak mi pii osobnim rozhovoru potvrdil majitel dodavajici tuto

technologii. ['*!

V ptipadé navrhu nové podoby planku sit€¢ mhd bylo navazano na zavedenou for-
mu. Novy prvek piibyl pouze v podobé znazornéni toku feky Dievnice. Navrhu grafiky
Jjizdnich tadt pocital s tiskem na papiry zluté barvy a obsahoval shodné piktogramy motivii

trolejbusu a autobusu s témi, které byly navrzeny pro zastdvkové oznac¢niky.

Obr. 85: Soucasti oznacniku byl i solarni panel

Navrzena vizualni identita pro Dopravni spole¢nost Zlin-Otrokovice nikdy nebyla
realizovana. Prevedeni do reality se docCkaly pouze dva zkuSebné zhotovené zastdvkové
oznacniky. Ty byly umistény na zastdvce Poliklinika (ve sméru do centra) a na vystupni
zastavce u severni brany Dopravniho podniku, toho ¢asu vyuzivané také linkou 9. Na m1j

dotaz dopravnimu podniku o diivodech odmitnuti realizace jsem nedostal odpovéd'.
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5.2.6 Ostatni instituce

Obr. 86: Lazné Zlin a Technické sluzby

Svého loga v podobé¢ tii vinek se také dockaly méstké lazn€. Modrym poloténem
a samoziejm¢ pismem Norma Zlin pak byly vyvedeny vSechny tiskové materialy této insti-
tuce.

Také technické sluzby dostali svoji identitu. Cesta k ni ovSem podle vyjadieni auto-
i nebyla jednoduchd a poukazuje tak na fakt, jak naro¢né zavedeni navrhli nékdy v praxi
bylo. ,, Reditel Technickych sluzeb Zlina byl napriklad v této dobé na sluzebni cesté v Lon-
dyné. Odnesl si odtud poznatek, Ze principem demokracie je, aby se kazdy mohl vyjadrovat
ke vsemu." vysvétluje ironicky Petr Babak. Vysledkem mél byl konany plebiscit nad na-
vrhy identity, ke které se kazdy ze zaméstnancii mohl se svou ,,dobie minénou radou" vy-
jadiit ¢i dokonce piispét vlastnim navrhem.*! Mozn4 prave proto bylo vysledné logo tech-

nickych sluzeb nejméné invencni z celého souboru vizualnich styla zlinskych instituci.

5.2.7 Realizace

Zavedeni celého vizualniho stylu do praxe znamenalo pro autory nejen
dlouhodobou spolupraci s méstem, ale také narocné a vycerpavajici konzultace. Cela real-
izace se, navic na Ceské pomeéry, mimotradné povedla a myslim si, Ze piestoze doba jiz
pokrocila, muze i1 tak byt vysledek ptikladem pro dalsi mésta. Dodal bych, Ze vétSina
vizélniho stylu je dodnes v praxi disledné pouzivana (nové logo ovSem jiz maji naptiklad
mestské Lazne).

V kontextu zlinského vizuélniho stylu jsou zajimavé 1 dalsi osudy autorské dvojce.
V roce 1997 spolu zalozili Studio Machek&Babak, které se zabyvalo zejména identitami

(kromé mésta Zlin naptiklad Uméleckoprimyslové museum v Praze, Moravska galerie v
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Brné nebo Cesky spisovatel), vystavni grafikou (Deset stoleti architektury, Ladislav Sutnar
Praha- New York) nebo kniZni a plakatovou tvorbou.

V roce 2003 dochazi k rozpadu tohoto studia a Petr Babdk zaklad4 vlastni La-
boratot, ve které spole¢né s ne¢kolika externisty a podle zvolené filozofie zkouma hranice
grafického designu. Jeho prace se tak vice vyznacuji konceptualnim ptistupem, podobnym
zpusobem také vede od roku 2006 ateliér na UMPRUM v Praze.

Sam Babak v nékolika rozhovorech nastinil, Ze po realizaci zlinského vizudlniho
stylu se naskytly dalsi nabidky podobnych méstskych zakazek, coz by na jednu stranu
znamenalo stabilni finan¢ni pfisun, na druhou stranu by se vSak jednalo o praci znacné
monotonni bez ambice posouvat hranice oboru grafického designu dale, tak jako se tomu
stalo praveé v ptipadé Zlina. ,, Logo a cely korporatni design mésta Zlina i dalSich pod
meésto spadajicich spolecnosti nam tehdy hodné otevrely cestu a asi jsme pak mohli klidne
zacit délat i jina mésta. Do zadné dalsi souteze jsme vSak uz nesli. Mmcité, kteri se na tento
typ zakazek soustredili a opravdu se pak se svymi lavickami a dalsimi prvky méstského
mobilidare objevili témeér po celé republice, tehdy stali o nasi soustavnéjsi spolupraci, ale
nechteli jsme se uzavirat k jednomu typu zakdazek. Byl by to moznd jednodussi zpiisob
obzivy, ale mé tehdy asi Zlin jako zkuSenost stacil. Treba se casem k néjakému ,zajimave-
mu‘ méstu dostaneme, ale priznam se, Ze Zlin je jen jeden. Mésto na zelené louce, stylove
vytribeny architektonicky celek, nikde zadné baroko v kombinaci se sorelou. Tehdy byla
neuveritelna doba, bylo uz ve vzduch citit touhu po nécem novém, po zmeéndach, novych
cestach, a tak jsme se dostavali k pracem, ke kterym se asi dnes uz tak snadno clovék ne-

dostane. Natoz pak ve druhém rocniku vysoké skoly!* [56]
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Tomas Machek zaklad4 v roce 2003 spolu s grafickym designérem Ludkem Ku-
nu, nez je souCasny konceptudlni ptistup Petra Babdka. Podle né€kolika vyjadieni pravé
neshoda nad typem ukoll a vymezenim studia byly divodu k ukonceni spoluprace této

autorské dvojice.

5.3 Meéstské divadlo Zlin

Logotyp pro méstské divadlo Zlin je ukdzkou promarnéné ptilezitosti. Do této kapi-
toly jej zahrnuji z divodu poukéazani na rizika netransparentnich vetejnych soutézi, které se
bohuzel nevyhnuly ani Zlinu. SoutéZ na novou podobu vizualniho stylu byla vyhlaSena
v srpnu 2010. Lakava financni odména a skicovné pro postupujici do druhého kola ptitahla
k soutézi pozornost a pocet zaslanych navrhii byl zna¢ny. O soutézi také dopiedu informo-

valy designérské portaly a ocekdval se kvalitni vysledek.

Skute¢ny vystup pak vétSinu designérti Sokoval a nésledovala pochopitelna vina
kritiky. ,, O novém logotypu bohuzel nelze rici nic moc pozitivniho. Staré mozna zaslouzilo
evolucni redesign, i bez néj je ale porad rozdilem nékolika trid lepsi nez nove, kterému by
pomohla jen stielhbita revoluce... Tvaroslovi znacky by mozna lépe konvenovalo néjakému
Mezindarodnimu druzstvu zemédélskému, pripadné po doplnéni hacku Mezinarodnimu dni
Zen na zacdtku let devadesatych.”P" hodnotila tehdy redakce Gasopisu Font novou znacku.
Vinu na vysledku lze moZna ptipsat neodborné poroté, kde nezasedl jediny graficky
designér. Bohuzel vSak prevladalo podezieni, Ze souté¢zZ méla vysledek dlouho doptedu
jasny, nebot’ vitézem se stal dlouholety dvorni grafik méstského divadla. Je podle mého
nazoru tézko uvéfitelneé, Ze za objektivnich a spravné nastavenych podminek by z velkého
mnozstvi zaslanych ndvrhti mél nejkvalitngj§i praci ,,ndhodou" zrovna dlouholety spo-
lupracovnik divadla, kdyz pravé jeho praci bylo ucelem soutéze nahradit. Porovnani
vitézného navrhu s ostatnimi zaslanymi pracemi bylo mozné na nasledné vystavé, kde jsem

si ostatné svlij nazor potvrdil.

mestské
i divadlo
zlin

Obr. 87:. Logo Méstského divadla Zlin
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Hlavni zlinsky divadelni stanek tak, alespoii podle mého tusudku, vlastnim
pficinénim promarnil pfileZitost ziskat kvalitni grafickou prezentaci. Vizudlni styl divadla
muZe jiz z principu byt vyjimecna realizaci ndpadité a jedinecné identity, zaroven v sobé
nese 1 jistou kulturni hodnotu a mlize mit i ambici zvednout prestiz mésta jako takového.
Véci se vSak nemohou posunout tim spravnym smérem jen tehdy, pokud jim k tomu ne-
nastavime ty spravné podminky. Coz se bohuzel v piipadé Méestského divadla Zlin

nepovedlo.

5.4 Kongresové centrum

Mam-li reflektovat grafické vystupy vyznamnych zlinskych instuci, je potieba zmi-
nit také méné znamé logo Kongresového centra. V lednu roku 2011 byla slavnostné ote-
viena nova budova tohoto komplexu od zlinské rodacky, architekty Evy Jificné. Kontro-
verzni stavba budila emoce jiz dlouhou dobu pfedem a 1 na poli grafického designu nebyl
piibéh vzniku loga zcela obvykly. Pivodné byla nova znacka poptdvana po studentech
ateliéru graficky design Fakulty multimedialnich komunikaci UTB, coz se zdélo jako sym-
bolicky a ptivétivy krok uznéavajici praci studentli jako nové se rodicich odbornikl. Nako-
nec vSak byly v posledni fazi samotnou architektkou studentské ndvrhy odmitnuty a reali-
zaci architektka Jifi¢na svétila prestiznimu studiu Najbrt, zfejmé na zdkladé predchozi spo-

luprace na vizualnim stylu pro Cafe Braun v Praze.

Vzniklo typografické logo vychazejici z ostrych uhli architektury budovy. Znacku
hodnotim jako relativné povedenou, nicméné nemyslim si, Ze by pfindsela pfiliS mnoho
originalnich prvka, princip protazenych liter se mi jevi jako pomérné Casty. Také bych
fekl, Zze piivodni studentské prace byly na srovnatelné urovni. Fakturovand hodnota nové
znacky je vSak oCekavatelné desetinasobné vyssi. K logu vznikl také navigaéni styl s moti-
vy srnek a jelenil, jehoZ tvorbu mél na starost Mikula§ Machéacek, tehdejsi staly ¢len Najbr-

tova studia.

Zajimavosti vSak je, ze nové logo se pouziva jen sporadicky a ani samotné studio
Najbrt se touto znackou neprezentuje, v jeho online portfoliu totiz chybi. Co by tak
pro studenta mohla byt top realizace, je pro prestizni prazské studio, jak se zda, véc druho-
fada. Na druhou stranu je potteba uznale fici, ze studio Najbrt je dlouhodobé€ naSim nejvét-
Sim odbornikem na tvorbou vizudlnich stylii s mnohaletymi zkuSenostmi a zadani této rea-

lizace prave jim nezpochybnuji.
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Obr. 88: Vizualni styl Kongresového centra

5.5 14/15 Bat’uv institut

V zafi roku 2013 byly po kompletni rekonstrukci otevieny dvé industridlni budovy
tovarniho aredlu ¢islo 14 a 15. Vznik tzv. Batova institutu byl prestizni projekt zlinského
kraje a nové sidlo zde naSly kulturni instituce Knihovny a Galerie vytvarného uméni. Vi-

zualni prezentaci nového kulturniho centra dostalo na starost zlinské grafické studio 6.15.

Studio 6.15, pojmenované podle rozponu sloupii tradi¢ni bat'ovské zelezobetonové
konstrukce, je pfedni zlinska grafickd agentura. Jeden z jejich tii spolecnikli je umélec,
grafik a fotograf Zdenc¢k Machacek, mimo jiné také ¢len nckolika zlinskych vytvarnych
uskupeni. Studio vzniklo v roce 2004 a nabizi servis v tvorbé logotypt, vizualnich styld,
knizniho designu nebo vystavnich instalaci. Jelikoz hlavnim odbératelem grafickych praci
Studia 6.15 je mésto Zlin, ma tato agentura velkou moc v ovlivnéni vizudlni Grovné
v méstském prostoru. Pii pohledu do jejich portfolia vSak, podle mého ndzoru, najdeme
prace znacné rozdilnych kvalit. Vedle kultivované tpravy nékterych kniznich titula a vy-
stavnich expozic zde najdeme také tiskoviny ¢i logotypy pramérné;jsi grafické urovné. Cel-
kové€ bych tak filosofii studia ohodnotil jako sdzku na jistotu, bohuzel mi zde chybi odvaz-
né a soudobé realizace, které by mésto Zlin zvyraznily na mapé€ soucasné¢ho grafického

designu.

BATOV INSTITUT

Obr. 89: Logo
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Vysledné logo Batova institutu vSak povazuji za kvalitni, predev§im pozitivné
hodnotim tvarové navéazani na typografii ¢islic ptivodniho oznaceni budov v aredlu. Logo
pusobi ucelné a pragmaticky, podobné jako atmosféra mista, pro které je urceno. OvSem az
piilis sterilni se mi zda jiny graficky prvek spadajici pod vizualni styl budov - navigaéni
systém. Smérovée tabule jsou vysazeny fontem Courier oranzové barvy na hlinikovych pro-
filech, ptipadné nalepeny na vykladech. Nic vic. Strojové neproporciondlni pismo se sice
pro industrialni budovu samo nabizi, zde ho ovSem pokladddm za nevyuzitou pftilezitost.
Celkové mi na vizudlnich systémech ve Zlin¢ obecné chybi dnes jiz u projekta s velkou
ambici pomérné standartni véc - navrZeni vlastniho korporatniho pisma. Dame-li do proti-
kladu prazskou kulturni platformu Meetfactory, je potfeba vyzdvihnout praci studenta ty-
pografie UMPRUM Jana Novaka. Ten spolecné s dalSim studentem Filipem Krausem vy-
hrali soutéz na vizualni styl tohoto kulturniho centra, mimochodem situovaného také v
industridlni budové, a spolecné k celé identité navrhli autorské pismo MF Grotesk. Pak
ovSem veskera vizudlni komunikace v€etné navigace v budové nese originalni rukopis a je
o to hodnotnéjsi. Pfitom ve Zlin€ by se lehce mohlo stat totéz, nebyl by problém pfi tvorbé
autorské abecedy navéazat na nékteré z groteskli batovské éry a pietvorit je do souCasné
podoby. Ostatné, samotné logo vzniklo podobnym zplsobem. Problém zde ale vidim
v nezajmu autorského studia o takovy ukol, ktery se jevi byti zdanlivé navic. OvSem u kul-
turniho komplexu, ktery se prezentuje jako vyjimecny, bych 1 vyjimecny presah ve vizualni

komunikaci oéekaval.

E

14115 BATOVA INSTITUTY
wazeuN I

Obr. 90: Navigacni systéem Batuy institut a FM Grotesk pro Meetfactory

V piipad¢ naviga¢niho systému Batova institutu bych ovSem vidél prostor mozna
1k daleko zasadnégjsi realizaci, neZ je jen pouziti autorského pisma. Samoziejme, hlavni

funkci je orientace v budove, ale na druhou stranu je potieba zminit, ze navigacni a orien-
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tani systémy mohou svym neobvyklym vytvarnym provedenim nebo pouzitym materia-
lem také vyznamné dotvofit vizualni dojem z interiérii stavby. A pravé v piipadé¢ moderni-
ho a dravého Bat'ova institutu - jak je komplex vefejnosti prezentovan - bych tento ptistup
ocekaval. Ptiklad povedenych realizaci existuje celéd fada, a netieba se divat jen do zahra-
ni¢i. Nekolika cenami ovéSeny orientacni systém Narodni technické knihovnu z dilny La-
boratotfe Petra Babdka je realizaci zcela nejznaméjsi. Jinou ukazkou autorskych ptistupti
k orienta¢nim systémim mohou byt opét prace prazskych studenti. V ateliéru graficky
design a vizualni komunikace profesora R. Vailka naptiklad studentka Lucie Valérova na
ukolu piktogramti pro industridlné vypadajici letisté pouzila pouze nékolik tahli barvy
s valeCkem piimo na beton. A vysledek je takovy, ze vetknula letisti zapamatovatelny cha-

rakter skrz velkorozmérné piktogramy na sténach.

—
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Obr. 91: Nahore: Piktogramy pro letiste od Lucie Valérové a Markéty Steinert

Dole: Piktogramy od studia R2 Design

Podobné silné autentické a do industridlnich prostor se hodici se mi jevi
1 prouzkové piktogramy studia R2 Design, malované jakoby pies Sablonu na pohledovy
beton stén. Ale 1 dalSich ptikladd, nespoléhajicich na unifikovanost tabulek, by se dalo
najit nespocet.

Otazku naviga¢niho systému vSak lze vztahnout 1 na cely tovarni aredl. Jedna se
o architektonicky ucelené misto, které by si rozhodné zaslouzilo, podobn¢ jako v je tomu

v architektufe, 1 ucelenou vizualni komunikaci. Rozttisténost majitelii, najemnikl a jednot-
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livych naplni budov, nevyfesené majetko-pravni vztahy, obecné vytvarna nekultura ve spo-
le¢nosti a celkové zanedbatelny respekt k oboru grafického designu bohuzel naznacuje, ze
pfipadny vznik zlomové realizace srovnatelné se zahrani¢imi trendy se v tomto prostoru
v dohledné dobé neuskutec¢ni. Myslim si, ze je to velka Skoda, unikéatni Batv areal je mis-

to pro takovou realizaci jako stvofené.

5.6 Novy zlinsky salon a Zlinsky salon mladych

Zlinsky salon mladych je kazdoro¢ni udalost zaméfujici se na nejzajimavéjsi dila
umeélct mladsich 30 let a, stejné jako piehlidka vytvarného uméni Novy zlinsky salon,
navazuje na tradici vyznamnych kulturnich aktivit, které byly ve Zliné realizovany ve
tficatych a ctyficatych letech. Konkrétné §lo o Zlinské salony soudobého umeéni z let 1936—

1948 a Vystavy mladych konané v letech 1940-1943.

ZUINSKY
.SALON W
MLADYCH

B e w0 o @ vasnm

Obr. 92: V. Zlinsky salon mladych od 6.15

Vizualni styl zlinskych salont je teoreticky zakdzka, na které by se mohly uplatnit
nejaktualnéjsi postupy grafického designu, jelikoz pravé u kulturni umélecke sféry je
z principu tato cesta nejcastéji klientem pochopena. Identita akce byla dlouhou dobu pod
taktovkou studia 6.15, jejiz grafické vystupy pro tuto udalost v§ak hodnotim jako ne piilis
povedené, bez silného napadu nebo vztahu k aktualnimu vyvoji v oboru. Od roku 2011
identitu akce zpracovavaji mimozlinska studia, ktera lze zatadit k tém nejprogresivnéjSim

na éeské scéné.
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Obr. 93: Sesty novy zlinsky salon od 2011 DESIGNERS

V roce 2011 meélo na starost grafickou podobu Zlinského salonu studio
s promnélivym ndzvem 2011Designers. Predstaviteli jsou Petr Bosék, Robert Jansa, Adam
Machacek a francouz Sébastien Bohner. Studio je zajimavé tim, Ze spolupracujici ¢lenové
ziji v riznych ¢astech svéta. Prace téchto grafickych designéri v minulosti zahrnovala také
tak vyznamné realizace jako je vizudlni styl brnénského Biendle nebo ve své dobé
prukopovy vizudlni styl brnénského Domu umeéni, aktualné¢ pak naptiklad vizudlni styl
Plzn¢€ - mésta kultury. Myslim si, Ze je proto nanejvys$ piinosné, kdyz zavedené grafické
studio s vazbou na soucasny graficky design dostane moznost ozivit vizudlni Uroven

meéstského prostoru ve Zlin€ na tkor zdejSich grafikd.

BLINDSHOP BEZ NAZVU HLAVINA MEDUNA
1975-2064 NASKLE SEDA AMBRUZ CIERNY
NIE VSETKY HRACKY NIKITINOVA DAVID
MOJEJ DCERY BRNO FAJNOR KLIMOVA
JAK TO BOLI JAK SE MELICHERCIK THYN
DELA VYSTAVA NEDA VANEK SKREPL ZET
SE SVITIT PREHNANA GIRSA ZAHORANSKY
HYGIENA BEZ NAZVU, KOWOLOWSKI BOLF

Z CYKLU NOVINY KOTZMANNOVA CADA
MALBORO DVOJHVEZDA CERNICKY SERYCH
UNTITLED KRAJINA SKALA KOVACOVSKY

SPADLA JEDNICKA _ FEXOVA GEBAUER

Obr. 94. Vizualni styl

Vizuélni styl 6. zlinského salonu byl zalozen na vyrazné typografii a oranzovo ba-
revné-zelené kombinaci. Nic vic nebylo tfeba, nepferuSené velké plochy verzalkami vysa-

zeného textu s jednotlivymi ndzvy prezentovanych d¢l tvoftily stéZejni komunika¢ni infor-
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maci. Na sazbu byl pouzit moderni grotesk s charakteristickou diakritikou, odkazujici
na bat'ovskou typografii 30. let. Jména autort a veSkeré doplnujici informace byly umiste-
ny mezi fadky. Obalka katalogu byla provedena pouze v Cerné varianté. Zplsob prace
s pismem, jeho vhodny vybér a graficka jednota a Cistota, tolik typickd pro vizualni styly
vytvarnych akci, jsou podle mne pravé témi elementy, které praci povySuji nad uroven

ptedeslych kiiklavych vizualnich styla.

Vizualni styl navazujiciho VI. zlinského salonu mladych z roku 2012 pochazi z dil-
nu autorského uskupeni Kolektiv. Jde v fadé o dalS$i mimozlinské studio, které pozitivné
ovlivnilo troven vizuadlni komunikace ve Zling. Kolektiv se fadi k nejprogresivnéj$im sou-
c¢asnym uskupenim na Ceské scéné, tato pozice ¢astecné vychdzi z vhodného vybéru urci-
tého typu zakazek predevsim z kulturni sféry, ktera obecné nabizi volnéjsi ruku pii zpraco-
vani. Rozpoznatelny je rukopis, €1 spiSe filozofie studia, diky které si toto uskupeni udrzuje
konstantni projev nesvazany komerc¢nimi konvencemi. Pfedstaviteli jsou Luka$ Kijonka

a Michal Krul, drive také Jan Kosatko.

Identita VI. zlinského salonu mladych opét stoji na typografickém fesSeni. Ostatné,
prace s pismem je prave u studia Kolektiv velka deviza. Jejich typografické ptistupy odrazi
aktualni vyvoj a trendy v této oblasti. Identita salonu mladych je zaloZena na vrstveni tex-
tovych informaci. Pouzité pismo Replica od curySskych designéri Norm z roku 2010 vy-
chézi proporéné z Helvetiky a aktualné je mezi grafickymi designéry velmi oblibené. Kata-
log k vystavé je po strance knizni architektury pomérné komplikovany, kazda stranka
s prezenatci vystavujicich autorii obsahuje preklad, diky némuz je vnéj$i okraj katalogu

vuci hiebtu nepomérné tlustsi. Také umisténi nazvu katalagu na této vnéjsi strané namisto

wevr

Otéazkou miize byt, zda neni cely katalog (a potazmo vizudlni styl) az pfili§ poplat-
ny dobé svého vzniku a samoucelnou aplikaci trendii. Pfiklanim se ale k ndzoru, ze
pro zlinské prostiedi je jen dobte, pokud se soucasny graficky design v jeho ulicich a insti-
tucich objevuje. Neoddiskutovatelnym faktem také zlistava, ze katalog obdrzel fadu ocen¢-
ni, v€etn¢ druhého mista v kategorii uméleckych katalogt prestizni soutéze European De-

vV

2012, coz samo o sob& muze byt odpovedi na polozenou otazku.
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Obr. 95: Vizualni styl VI zlinsky salon mladych od studia Kolektiv

V dobé¢ dokoncovacich praci na této diplomové praci byl uveden novy vizualni styl
sedmého ro¢niku Nového zlinského salonu. Pro tplnost jej zde také uvadim.
Po telefonickém dotazu mi bylo sd€leno, Ze autorem je studio Anymade. Jde tak v fadé
o dalSiho pfedstavitele s vyraznym autorskym pfistupem k oboru graficky design. Studio
Anymade plisobi v Brné¢ a spolu se studiem Kolektiv byva ¢asto citovano v publikacich na
téma soucasného grafického designu. Navic toto uskupeni letos skoncilo na druhém misté

v Cené Czech Grand Design 2014.

VII. Novy
zlinsky
salon

e skorins
Cestans 0 sieraiano.
ooy

VII. Novy 14.5.—31.8.
zlinsky salon 2014
R < . —_—s -

B T RS-,

14.5.—31.8. : @ e @

Obr. 96: Vizualni styl VII. novy zlinsky salon mladych 2014 od studia ANYMADE

Mezi dalsi zajimavé ukazky grafického designu s vazbou na zlinské prosttedi patii
viudlni styl triendle prostor Zlin od Jakuba Kovatika (autor rozhovori novin brnénského
bienale) nebo vizudlni styl vystavy Batova mésta, zalozeny na citatech (brnénské studio

Pixl-e)
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Obr. 97: Prostor 2013
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Obr. 98: Batova mésta

5.7 Vlastni prispévek

Protoze mi jako rodilému obCanovi na vzhledu Zlina zalezi, rozhodl jsem se pokusit
se vlastni iniciativou zménit jeden z grafickych prvka v méstském prostoru, ktery jiz dlou-
hou dobu vizualné neodpovidal dilezitosti svému téelu. Slo o mapku méstské hromadné
dopravy. Jak jiz bylo v této kapitole feceno, navrh Petra Babaka z devadesatych let nebyl
nakonec realizovan, coZ znamenalo, Ze pouzivana mapka vizualn€ navazovala na svou his-
torickou podobu. S pfibyvajicimi linkami vSak zacla piisobit znaéné nepiehledné, navic se
postupné objevovaly neSvary v podob¢ textu zasahujiciho do grafiky nebo popiskii s roz-
dilnou velikosti znaka a prokladem. Nékteré casti schématické mapy se nesystematicky
zaCaly upravovat blize ke skutecné geografické podobé¢, ¢imz byl narusen komplexni geo-
metricky stylizovany vzhled. Celou vizualni podobu ptivodniho planku poté nejvyznamné;ji
znehodnotilo zavedeni zon s nastupem prednimi dveimi, které byly znazornény pomoci
oranzovych ploch v chaoticky vyvedeném tvaru. Posledni zména - dokresleni linky 52 ve-
douci do Chlumu prakticky od oka (a to 1 pfes jména zastavek) bylo pro mne poslednim

impulzem zkusit navrhnout vlastni podobu.
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Ve svém navrhu jsem se rozhodl respektovat historicky schématicky tvar a veSkeré
zbytecné slozité obrazce linkovych tras jsem narovnal a zjednodusil. Rezignace na dusled-
nou topografii je ostatné jeden z hlavnich principt plankil mhd, jak jej definoval jiz Harry
Beck u své mapky londynského metra. Usnadnéni Citelnosti mélo byt docileno také nato-
¢enim jmen zastavek pouze do dvou moZznych uhli s u€afim bliZze k horizontalni poloze,

a tim padem 1 odstranéni zvyku psat néktera z nich v otoc¢eni o 90 stupndi.

V hlavni varianté jsem navrhl pouzit tmavou podkladovou barvu pozadi, coz optic-
ky zvétsuje bily text v planku. Zvlast drobnéjsi jména zastavek se tak jevi byti zdanliveé
veEtsi, nez u varianty se svétlym pozadim. Zcela zasadni zména pfisla se sklopenim celé
mapy sit¢ do 3D prostoru, u kterého je podle nékterych nazori pro vétSinu lidi snadnéjsi
prostorova orienatce (proto napiiklad mapky obchodnich center se v této varianté¢ dé¢laji-
Castéji). Prostorové schéma doplnil stylizovany prvek zlinslého mrakodrapu jako vyznam-

ny orientacni bod.
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Obr. 99: Stary planek sité MHD
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SiT MHD VE ZLINE A OTROKOVICICH
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Obr. 95 Vlastni navrh nového planku MHD

Ve vysledku vznikly 4 varianty mapy - klasicka ptdorysna 2D a prostorova 3D
verze, ob€ z nich se svétlym nebo tmavym pozadim. Navrhy jsem posléze nabidnul do-
pravnimu podniku k pouziti namisto nevyhovujicich stavajicich map, a to za prakticky
minimalni honoraf. Jedinym diivodem mi byla snaha vlastni inciativou napravit alespon
jeden z prvka grafického design v méstském prostoru Zlina, o kterém jsem se domnival, Ze

neni v poradku.

5.8 Soucasna situace

Celkov¢ se da tici, Ze nejsoucasnéjsi realizované prace v oblasti grafického designu
ve Zlin¢ vznikly od etablovanych autort ¢i kolektivll z jinych mést. A také je ziejmé, Ze
jedinou osvicenou instituci, ktéra tyto autory ptizve, je Galerie vytvarniho uméni. Bohuzel
v ostatnich ptipadech jedinému zlinskému hlavnimu Studiu 6.15 mize na ziskéani urcitého
typu projektii realné¢ konkurovat snad jen reklamni agentura Comtech, coz podle mého
nazoru nevytvaii zdravé prostiedi pro vznik pfelomovych nebo alespoil soucasnych grafic-
kych realizaci srovnatelnych s tvorbou v designérsky vyspélych zemich. Cestu bych vidél

v uplatnéni mladych a dynamickych uskupeni absolventii zlinské univerzity, ktefi by
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ovSem méli realnou moznost nékteré méstské zakazky vysoutézit, podobné jako se tomu
do urcité miry d&je aktualn€ v Praze. Bohuzel skute¢nosti je, Ze samotnych vyznamnéjSich
realizaci v krajském meésté velikosti Zlina neni mnoho, a to spolu s faktem o jejich nedo-
stupnosti zptisobuje logicky odliv vzd€lanych absolventii do pfirozené€jSich center, tedy
predevsim Prahy ¢&i zahraniéi. Uroven zlinského grafického designu tak podle mého nazoru
zistane na mrtvém bod¢€ primérnych realizaci, dokud samotné mésto neprojevi zijem
o zménu a nezacne podporovat oteviencj$i formu soutéze s pozadovanou nadstandartni
kvalitou jako hlavnim kritériem a odbornou komisi u vybéru. Zlin jako prikopnické mésto
designu by byla krasna vize, ktera je vSak podminéna spoleCnym zajmem vSech zaintere-
sovanych stran a podporou vSech designovych obort. A praveé obor grafického designu je

bohuzel ten, ktery stale zlistdva pro vétSinu klicovych lidi oborem bezvyznamnym.
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6 TYPOGRAFIE JAKO ARCHITEKTONICKY DOPLNEK

Jak je patrné z prvni kapitoly této diplomové prace, ulice se stala médiem a jeji za-
tizeni riznymi formami reklamy je znacné. Hodnota vefejného prostoru ztratila na vyzna-
mu a vétSina obyvatel mést uz se na tento stav adaptovala natolik, ze jim v podstaté jiz ani
nepiijde nepfirozeny. O to pak svézeji plisobi smélé architektonické a umélecké projekty,
jejiz cil je vefejny prostor obohatit a obzvlastnit. A neziidka je prosttedem k tomuto cilu

prave pouziti typografie.

Podivejme se do roku 2009, kdy se stanice Radia Svobodna Evropa piestéhovala
z budovy byvalého narodniho shromazdéni v Praze do nového sidla na Hagiboru. V USA
tehdy padlo rozhodnuti, Ze je potieba pied svym novym prazskym sidlem vybudovat pii-
pominku, kterou se vyjadii nazastupitelny podil stanice na svobod¢ v regionu. V newyor-
ském grafickém studiu pak vznikl navrh na unikatni napis prolinajici slova
SVOBODA/LIBERTY. Ttfimetrové pismena byly instalovany na ulici u nového sidla sta-
nice a osvétleny 14 reflektory. Slo o piikladnou ukéazku, jakou miiZze mit pismo v méstském

prostoru moc.

i
il

(e

Obr. 101: Svoboda - Liberta (pismo v prostotu)

Vyrazna prace s pismem, naptiklad na sténach budov, byla i doménou bat'ovského
Zlina. Vratmé se tedy opét do zlinského prostiedi, kde se 1 v soucasnosti vyskytuje nékolik

ukazek, jak lze pomoci pisma kultivovat prostfedi mésta.

6.1 Tovarni zed

I z tak ryze ucelné stavby, jako byla zed’ obklupujici areal Batovych zavodu, se
muze stat historicky zajimavy prvek obohacujici okoli. Pivodni zed’ vznikla ve 20. letech
minulého stoleti pfi budovani aredlu tovarny. Oddélovala nejen vyrobni ¢ast zavodu

od klidné rodinné Ctvrti, ale rovnéz cely areédl. Zajimavou se vSak stala zejména kviili na-
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malovanym motivacnim hesltim, které se pravidelné¢ obmeénovaly. Ty byly psany vice nez
metr a pil velkymi pismeny, podléhajicimi principiim bat'ovské typografie. Hesla se vSak
nachazela 1 z vnitini strany zdi smérem do arealu, zde ale jiz v kondenzovaném fezu pisma

omezeném rozponem podpérnych sloupt.

Tento architektonicky prvek se z€asti ve Zlin¢ zachoval az do dneSnich dnt,
v poslednim obdobi vSak zed’ slouZila jiz jen jako nosi¢ nevkusnych billboardii podél pii-
jezdové cesty. Nakonec se byla postupné likvidovana az se zvaZovala jeji tplna asanace.
Neékteré osobnosti Zlina se vSak postavili za jeji zachranu a zed v délce 200 metra byla
zrestaurovana vcetn¢ autentickych detaili, jako bylo umisténi sklenénych stifepti na svrchni
hrang. ,, Novodoby Zlin si nemiize dovolit likvidovat vzpominky na to, z c¢eho vznikl,” P!
tvrdil zlinsky spisovatel Antonin Bajaja, ktery byl spolu s Ivanem Brergmannem iniciato-
rem celé akce na obnovu. ,, Zed by méla byt po opraveé podle planii opét popsana priitbézne
se obnovujicimi batovskymi hesly - podobné jako Lennonovu zed v Praze zdobi poselstvi
Johna Lennona." !

V souvislosti s timto imyslem jsem oslovil architekta Ivana Bergmanna a posléze
majitele zdi, s napadem, ze bych rad a se zaujetim pro tento ucel dotvofiil autentické nebo
jen lehce do dneSnich dni modifikované autorské pismo, které by vychdzelo z podoby
pisma pivodniho. Myslim si, Ze tim by historickd hodnota tohoto zajimavého archtekto-
nického dopliiku vzrostala, narozdil od situace, kdy by bylo pouzito pouze radoby retro
pisma bez redlného vztahu k mistu.

Pokud autorské pisma vznikaji Casto bezucelng, zde hodnotny ptinos jeho zniku vi-
dim. Ud¢lal jsem proto jiz prvni krok a v archivech dopatral v§echny dostupné pohledy na
pismo plvodni. Nakonec bohuzel snaha uvazla na mrtvém bod¢€, majitel zdi se rozhodl
hesla prozatim na zed’ neaplikovat a zvazuje jina teSeni. ,, Opatrit ji pitvodnimi batovskymi

hesly nam v dnesni dobé prijde malo." [60]

Podoba téchto feseni zatim neni z dostupnych zrdrojt jasna, udajné je pocitano se
spoluti€asti studentll na navrhu. Stanovisko oddé€leni urbanismu a architekti k této véci pak
tvrdi: ,, Cdst zdi, kterd ziistala zachovina, mda byt pripominkou vyvoje tovarniho aredlu
a jeho vztahu k méstu. V tomto duchu byla také rekonstruovana. Myslime si tedy, Ze by
méla na sobé nést dobova batovska hesla tak, jak tomu bylo za éry rozkvétu firmy Bata
a viastné i celého Zlina. Ve ostatni se uZ jejimu piivodnimu vyznamu vzdaluje."®"

Sdilim stejny néazor, ze sila tohoto architektonického prvku v méstském prostoru je

pravé v jeho autentické podobé. Zvlastni vSak je, Ze stejny nazor svého Casu zastavali
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1 samotni vlastnici ,, Chtéli jsme zachovat co nejvic jeji autenticitu... Na dostavbu jsme

pouzili identickou technologii a cihly z pivodni zdi, kterou délnici rozebirali rucné”. °*

Je myslim si velka Skoda, pokud se tento architektonicky prvek nepodafi rozvinout
do findlni autentické podoby a nedokazu si ptili§ predstavit soucasnéjsi, prafrazujici formu

feSeni v kominaci s tradi¢nimi detaily, jako jsou jiz zminéné sklenéné stiepy.

Obr. 103: Rekonstruovana zed’ bez napisu

6.2 21

Soucasti celkové rekonstrukce budovy zlinského mrakodrapu architekta Vladimira
Karfika byla v letech 2003-2004 také ptestavba vstupniho prostoru z urovné Ttidy T. Bati,
tedy z urovné 2. nadzemni etaze jizni strany budovy. Autory tehdej$i komplexni rekon-

strukce byli architekti Ivan Bergmann a Ladislav Pastrnek.

Zminény vchod se v tomto misté¢ od samého pocatku historie této slavné batovskeé
stavby nenachazel, byl prorazen az pozd¢ji v obdobi socialismu. Tehdy pak byla jeho sou-

¢asti tézkopadna vstupni markyza.
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Béhem zminéné rekonstrukce stavby se rozhodlo o nahrazeni starych prvka novy-
mi, vytvofenymi soudobymi prostiedky. Novou velkorysou sklobetonovou vstupni
markyzu tak podpiraji mohutné ocelové Cislice 2 a 1, odkazujici na americké ¢islovani bu-

dovy v komplexu arealu a dnes jiz zazité pojmenovani stavby

Pouziti soudobych materidlu bylo pfi rekonstrukci zdivodnéno jasnym ptiznanim
jednotlivych ¢asti rekonstrukce a tento pfistup se uplatnil také na stfeSni nadstavbé. ,, Meélo

n [63

byt zcela jasné: toto je Karfik a toto je nové." 1! Cislice jsou obloZeny tabulemi z matného

skla a diky skrytym neonovym trubicim v noci elegantné zati do okolniho prostoru.

Zajimavosti je, ze cely motiv moderni formou parafrazuje pivodni myslenku autora
budovy Vladimira Karfika. Ten jiz pfi navrhu stavby s prvkem mohutnych ¢islic u vstupu
do budovy pocital, jak je patrné z dochovaného snimku modelu budovy. Byt se ptivodné
m¢elo toto oznaceni nachazet nad vstupni markyzou, nakonec vSak k realizaci celého vstupu

do budovy z této urovng, jak jsem jiz zminil, nedoslo.

Tento novodoby elegantni prvek podle mého ndzoru v sob& nese hned nekolik
funkci, od ryze praktického oznaceni budovy, po siln€ estetizujici a reprezentacni prvek az
po, pochopiteln¢, podpérnou funkci samotné markyzy. Tvlrci projektu co do vyznamu
zminuji 1 symboliku ¢isel - v Ciselném oznaceni objektu 21 spatiovali vyzvu k vytvoireni
,Domu pro 21. stoleti". Tvar ¢islic pfipomina pismo pouzité na pivodnim tabulkovém
oznaceni budov v aredlu. Myslim si, Zze se jednd o vybornou ukazku pozvednuti tak
zdanlivé fadniho prvku - jako je béZné oznaceni tovarni budovy - na hodnotnou pro-

storovou instalaci kultivujici méstsky prostor.
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Obr. 104: Novy reprezentacni vtsup zlinského mrakodrapu

6.3 Nemocnice

Obr. 105: Pamétni plot u arealu nemocnice

Dalsi povedenou ukazkou pouziti pisma v prostoru Zlina, ktera provazuje architek-
turu s typografii, je 36 metrit dlouhé ¢ast zdi arealu Bat'ovy nemocnie kousek od hlavniho
vjezdu. Zde byla v roce 2008 postavena sténa z prihlednych tabuli, vyztuzenych ohnutim
okrajii do tvaru zeber, jejiz soucasti jsou 1 tii jména: Bata, Albert, Gahura. ,Jedna se
o vyznamné osobnosti, které se zaslouzily o vybudovani Batovy nemocnice. Obuvnicky
podnikatel Tomas Bata vénoval v roce 1927 jeden milion korun na jeji zaloZeni, archi-
tektem nemocnice byl Frantisek Lydia Gahura a prvnim reditelem se stal MUDr. Bohuslav

Albert, ktery Batovu nemocnici vedl od roku 1927 do roku 1942, vysvétluje vybér slov
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Jifi Bakala, primaf oddéleni nuklearni mediciny zabyvajici se historii Batovy nemocnice. *¥

Autorem navrhu je opét zlinsky architekt Ivan Bergmann, za ndvrhem vice neZ dvoume-
trovych pismen stoji Zdendk Machadek ze studia 6.15. ,,Ciré tabule jsou upraveny graficky
velkymi pismeny jmen BATA, ALBERT a GAHURA na matné, stiibrité folii, nalepené na

, . 65
zadni strané desek."

Zed vznikla na mist€¢ pivodni vstupni budovy nemocnice a diky priihlednym
¢astem vizudln€ spojuje vnitini aredl s venkovnim dénim. Zaroven samotné kontury pisem
tvofi jasnou bariéru. Svym provedenim priubéZného velkorozmérného napisu muize tato
stavba vizualn¢ ptfipominat jiz diive zminénou tovarni zed'. Lze tedy konstatovat, ze zrov-
na toto typografické provedeni velkych pismen na zdi do Zlina rozhodné patii a mé zde své

pevné misto.

Jsem toho pfesvédCeni, ze pravé takovyto typ realizace na pomezi architektury,
grafického designu, ucelnosti a pietniho historického piesahu je vysoce hodnotnd ukazka
moderniho uziti pisma ve vefejném prostoru. Navic v blizkosti tuto symbolickou sténu
a vyznam celého mista dopliiuje i jednoduchd oteviena konstrukce s umisténou pamétni

deskou.

6.4 Chodnik slavy détskych filmovych hvézd

Obr. 106: Chodnik slavy detskych filmovych mést

Z davodu kompletnéjsi exkurzu typografickych zésahiit v méstském prostoru Zlina
bych zde také zminil pomérn€ novou tradici, kazdoro¢ni instalaci kachle na chodniku slavy
détskych filmovych hvézd. Ten se nachdzi v prostoru pied budovou Velkého kina a vznikl
v roce za prispéni Nadacniho fondu Kapka nadé¢je, mésta Zlina a potradatelti filmového
festivalu. Prvni odhaleni dvou détskych hvézd se konalo v ramci détského kilmového fes-

tivalo v roce 2006, a jedna z nich byla venovana im memoriam TomasSi Holému. Od té
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doby se kazdym rokem chodnik rozrista. ,, Mésto Zlin si takovy chodnik urcité zaslouzi,
protoze mésto si na svda bedra privinulo detsky festival," tvrdi realizatorka projektu
a prezidentka Nadagniho fondu Kapka nad&e Vendula Svobodova.®® Podle jeho
umeéleckého teditele Petra Kolihy nema vybér herct, kteti hvézdu obdrzi, zadnou zdvaznou

logiku. ,,Je to predevsim volba srdcem.” (67]

Podle mého nézoru se jedna o sympaticky projekt, avSak piesto se k nému stavim
spiSe rezervovan¢. Fakticky totiz jde pfebranou turistickou atrakci bez dalSich uméleckych
ambic. Piesto se vSak jedna realizaci, ktery v kontextu festivalu svou logiku ma. Pokud jiz
takovyto chodnik s pfipominkou détskych filmovych hvézd ma v Ceské republice existo-

vat, je zrovna mésto Zlin pro n¢j zfejme tim idedlnim mistem.

4

6.5 Pokazdé jiné slova

Nejnovejsi ukazka typografie jako architektonického dopliku je soucasti, podle
mého ndzoru mimotadné povedené, rekonstrukce spodni ¢asti Gahurova prospektu. Kon-
krétn€ jde o Cast travnatého pasu nachazejici se v prostoru mezi dvojicemi budov kongre-
sového a univerzitniho centra a obchodniho domu s trznici. Tato plocha byla v roce 2013

~rvr

rekonstruovand a vznikl zajimavy prostor se zapuSténymi betonovymi chodniky, kiizicimi

se v nejcastéjSich trasach. Prave terenni zapusSténi chodnikt a vymodelovani okolni travna-
té plochy zpiisobuje z ¢elniho pohled neotiely efekt plujicich péSich po opticky nepteruse-

ném travnaté ploSe. Autorkou architektonické Casti této realizace je ve Zlin¢€ piisobici Jitka

Ressova se svym tymem studia Ellement.

Obr. 107: Gahuriv Prospekt

Z pohledu tématu této prace bych vSak chtél vyzdvihnout obsazené umélecké dilo,
které bylo soudasti projektu revitalizace. ,, Oslovili jsme kurdtorku Luci Smardovou, kterd

prisla s tim, Ze by tam mélo byt jen textove sdéleni, vizudlni poezie. Souvisi to s tim, Ze pro
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Zlin jsou napisy a hesla v 20. a 30. let typické a i horizontalita chodniku délam vétam dob-

re." fika Jan Pavézka, Clen studia Ellement. (68]

Autorem dila je konceptudlni umélec se vztahem ke Zlinu Jifi Valoch a samotné di-
lo se sklada ze Sestkrat se opakujici véty ,, Pokazdé jina slova". Ta je umisténa na kolmych
vnitinich sténach sklocementovych obrubnikil. ,, Veta je rozmisténa na nékolika mistech

tak, tak aby ji prochazejici mohl nékolikrat precist a mohl se tak v myslendch se zastavit.
o [68]

Je umisténa tak, ze ji vidy cte smerem k pamatniku

Obr. 108: Dilo Jana Valocha

Zminéné dilo v podstaté navazuje na Valochovy prace v galeriich, kde proménil
prostory vystavnich sini ve slovni poetickou krajinu. Naptiklad jedna z pfedchozich galer-

ijnich instalaci zase vychazela z textu "pouze tfi slova",

Vyznam véty pouzité v prostoru Gahurova prospektu zlistdva otevien mnoha ine-
terpretacim. ,, MuzZe vyvolat emoci, nést osobni sdéleni divaka, chodce, ktery se v prostoru
nachazi. Valachitv text jakoby spoustel vnitini rec. Kdyz pripomeneme vytvarné prdce,
které se v prostoru nebo kolem néj v minulosti nachazela a nachazi (sochy K. Gottwalda,
T. G. Masaryka, socha ,,Kozeluha", sousosi J.A.Bati a T.Bati,...) miizeme ,, Pokazdé jina
slova" chapat jako memento, pripominku poukazujici na relativnost a pomijivost poli-

tickych systémii." 1!
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Z grafického pohledu je jest¢ zajimavy dodatek, ze soucasti této nové realizace
jsou také ze sklocementovych obrubnikl vystupujici piktogramy, z nichZ naptiklad jeden
upozornujen, ze vstup na travnik je rozhodné povolen. Grafickou ¢ast projektu zpracovalo

studio 6.15.

Zaveérem bych dodal, ze Valochovo pouziti pisma se pro mne stava zastupcem zcela
odli$né podstaty, jak lze s textem ve vefejném prostoru pracovat, nez byly piedchozi ukaz-
ky v kapitole. Zatimco u tovarni zdi se jednalo o autenticky historicky artefakt, v ptipadé
zlinského mrakodrapu Slo o reprezentativni a zaroven ryze prakticky tcel. Plot u Batovy
nemocnice byl vyznamové uzce propojen s nedaleko umisténou pamétni deskou ale v pii-
pad¢ dila na chodnicich Gahurova prospektu se stava typografie zprostiedkovatelem kon-
ceptualniho umeéni, které neni na prvni pohled zifejmé a nuti kolemjdouci k zamysleni. Sa-

.....

lem se vSak zbyvam v nésledujici kapitole této prace.
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7 ZAVER

V této diplomové praci jsem se pokusil na konkrétnich ptikladech reflektovat prob-
lematiku kultivace projeva grafického designu ve vefejném prostoru mésta. Zameérné jsem
se rozhodl na toto téma zaméfit jen v kontextu mésta Zlin, a to z nékolika ditvodl. Jednak
si myslim, ze Zlin diky své zajimavé minulosti nabizi dostatecny pocet podnétl, které
komplexné pokryvaji cely rozsah tématu. Navic jsme mohl vyuZit znalosti mistniho
prostiedi, kontakti a poznatka, které jsem za své piisobeni v tomto mésté nasbiral. Mym
cilem bylo také zmapovat témata, ktera doposud zmapovana nebyla. Vznikla tak naptiklad
kapitola o zlinskych neonech, jejiz obsah byl skladan z mnoha téZko dohledatelnych in-
formaci a kdy jsem také uskutec¢nil exkurze do obou hlavnich zlinskych neonovych pod-
nikd. Soucasti soustavné ptipravy této diplomové prace byla také schiizka s hlavni méstkou
architektu Zlina Dagmar Novou. Velkou energii jsem vénoval také shromazdéni obrazové
dokumentace k jednotlivym témtim. Mnozstvi materialti pochazi z opakujicich se navstev
Zlinského okresniho archivu na Klectvce, jiné, prakticky unikatni pohledy, bylo dokonce

nutné zakoupit na sbératelskych aukcich.

V ramci teoretické Casti této prace jsem si dal za cil kromé& odborné reflexe také
vlastni iniciativou pfispét k jednotlivym tématiim. Proto napiiklad u tématu batovskych
napistt na obchodnim domé jsem se v rozhodl dikladné¢ zmapovat jejich vyvoj v Case
a graficky ho s autentickou typografii zndzornit. S navrhem na kultivaci reklam na budové
trznice jsme se ucastnil projektu Méstské zasahy Zlin. K tématu tykajici se grafického
designu v kontextu Zlina jsem pfisp€l vlastnim nadvrhem nové podoby planku MHD, ktery
se jiz realizoval. Inicioval jsem také setkani s majitelem restaurované tovarni zdi

s nabidkou vytvofeni autorské abecedy pro ucel opétovného umisténi batovskych hesel.

V diplomové praci jsem byl také nucen se kriticky zamyslet nad tématy, které
vétSina obyvatel prehlizi. Piekvapujici mi piisla predev§im neschopnost bézného ¢loveka
rozliSit vizualni kvalitu Casto 1 v oCividnych piipadech. Z toho vyvozuji, ze dovednost
rozeznat kvalitni véci od téch nekultivovanych neni vrozenou vlohou, spiSe se jedna
o schopnost nau¢enou, ptipadné ziskanou béhem vychovy a celkovym odrazem spolecnos-
ti. Tento poznatek vSak pozoruji i sdm na sobé&, v tomto ¢asovém bod¢, na konci 5. ro¢niku
umeélecké Skoly, pokladam ze kvalitni naprosto jind dila, nez v dob& nastupu do ro¢niku
prvniho. Proto je pro mne zasadni otazka, jestli je mozné i vétSinovou spolecnost néjakym

zpusobem vytvarné vzdélat do t€ miry, Ze sama kvalitu rozlisi a bude ji 1 vyzadovat. Od-
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povéd’ podle mého ndzoru je moznd preménou vétSinového pohledu na umélce jako na
tvlrce, ktery sviij um pouziva ve prospéch zkrasleni okolniho prostiedi ¢imz bezprostfedné

ovliviiuyje 1 tzv. bézného ¢loveéka.
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II. PRAKTICKA CAST
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8 ZLIN,AUTORSKA KNIHA

Tématu meésta Zlin jsem se vénoval 1 v praktické ¢asti své diplomové prace. Mij
zamér byl najit takovou formu realizace, kterd by umoznovala zlinskéd témata prezentovat
v originalnim pojeti a ptitahnout tak k prezentované praci, a potazmo tématu Zlin, 1 pozor-
nost neodborné vetejnosti. Vzorem mi byl projekt Zlinbata z roku 2006. Ten zahrnoval
putovni vystavu, internetovou prezentaci, knizni edici a prednasky prezentujici mésto Zlin.
Autorem byli fotografové architektury a graficti designéti Jan Ludwig a Ivan Némec. Ob-
zvlast kvalitni se mi jevila vizualni prezentace projektu, ktera Casto pracovala s vyiezy
a prolindnim motivil bat'ovskych plakati s prvky architektury. RovnézZ instalace samotné
vystavy, situované ve foye méstského divadla, byla po vytvarné strdnce povedena. Napfti-
klad velkoformatové fotografie soucasné podoby batovského aredlu byly tistény na plach-
tach a napnuty na rezavych zeleznych platech, které skvéle korespondovaly se sou¢asnym
stavem tohoto mista. Jest¢ zajimavéjsi pak byla variace stejné vystavy instalované v berlin-

ské stanici metra.

Obr. 112: Vystava ZLINBATA v méstském divadle

8.1 Kniha

Po tvaze, co bude pfedmétem praktické ¢asti diplomové prace jsme se nakonec
rozhodl pro zpracovani autorské knihy. Knih o Zling€ existuje nespocet, moji snahou vSak
bylo vytvofit takovou formu knizky, kterd téma uchopi z nového uhlu pohledu a ktera by
1 diky vhodné propagaci méla ambici stat se zddanym kouskem do knihovny nejen mezi

obyvateli Zlina. Po reSerSi mezi kniznimi tituly zabyvajici se zlinskou problematikou jsem
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si vytvofil nazor, Ze kniha s volné interpretovanym grafickym designem zlinskych motivli
prakticky neexistuje. Nejvice se k tomuto tématu blizila jen zminéna edi¢ni fada k vystavé
Zlinbata. Z té vSak byly nakonec vydany jen dva tituly a jejichz graficka uprava reflektova-

la prave a jen vizualniho styl samotné vystavy, déle jej jiZ nerozvijela.

8.2 Metodika

Jelikoz ze Zlina sdm pochazim, ovlivnilo mé toto mésto do té miry, Ze jsem si po-
stupné l1éta budoval vlastni archiv grafickych namétt a fotografii. Jejich naslednd prezenta-
ce v knize byl prvotni timysl. Zakladem podoby knihy tak v po¢ate¢ni uvaze mélo byt vol-
né graficky pojaté zpracovani zlinskych motivli doplnéné o netradicni fotografie, které
navozovaly az zamérné plisobivejsi vizualni dojem ze zachyceného mista, nez byla samot-
na realita. Cilem bylo prezentovat v knize mésto Zlin jako jedinecné a unikatni misto, ne-
majici v evropském prostoru obdobu. Nastrojem tohoto cile pak byl peclivy vybér motiv
a fotografii. Drobné upravy jako naptiklad posunuti barevnosti reZzného zdiva z oranZového
do Cervengjsiho tonu pak mély tuto atmosféru mista podtrhnout. Kniha tedy v prvni fadé
neni faktograficky vyvazend publikace, naopak se jednd o lehce manipulativni vizualni
prezentaci, kterd zvolenymi motivy a jejich zpracovanim mirné piikrasluje realitu. Nutno

zde ale podotknout, Ze uZ samotna realita je unikatni.

8.3 Obalka

Neobvykld a hrava forma knihy méla byt patrnd jiz na prvni pohled. K tomu
ptispélo pouziti lentikularni folie na samotné obdlce. Jako hlavni motiv jsem zvolil cha-
oticky zptehazené moduly fasady z jednotlivych budov zlinské architektury, které tak
upozornuji na pozoruhodnou rozmanitost zdanlivé stejnych staveb. Celkovy dojem jsem
umocnil efektem flip zminéné lentikularni technologie, kdy se pifi naklonéni jednotlivé

vytezy proménuji.

Obr. 113: Lentikularni obalka se pri naklonéni meni
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8.4 Pop Up

Ve snaze po jedinecné podob¢ knihy brzy vznikla myslenka doplnit stranky o tzv.
pop-up prvky, které by jednotlivé kapitoly doprovazely. Mélo jit o prostorové nebo pohyb-
livé mechanismy vztahujici se k jednotlivym tématim. Napiiklad modely pravouhlych
funkcionalistickych staveb Zlina se tak pfimo nabizely. Rozhodl jsem se vSak tyto pop-up
skladacky zpracovat s maximalni presnosti ve vztahu k origindlu, proto naptiklad u zlin-
skych budov jsem hledal takové technické feSeni, které by autenticky ztvarnilo vSechny
prvky vystupujici z obdelnikového ptidorysu staveb, jako jsou vytahové Sachty, ptistavby
apod. S vyjimkou ptildomku a stfevice proto neslo na tyto skladacky pouzit univeralni na-

vody, vSe vznikalo zdlouhavym zkouSenim a hledanim nejlepsiho technického feseni.

8.4.1 Architektura knihy

V prvni verzi knihy bylo téchto ,,skladacek* Sest, s pfibyvajicimi prototypy cislo
narostlo na celkem jedenact kust. Je vSak potieba zminit, Zze aby podobné pop-up prvky
mohly spravné fungovat, bylo nejdfive nutné vyfesit technickou skladbu celé knihy.
Pro bezproblémovy chod pop-up skladacek se musel pouZzit silngjsi kartonovy podklad
stranky. Napftiklad tedy architektonické modely, zachycené v knize pouze dvéma skrytymi
chlopnémi, mohly zaujmout spravnou pozici v prostoru jen tehdy, pokud se podklad vy-
pnul do naprosté roviny. Toto by vSak v pfipad¢ stranky z papiru klasické gramaze nebylo
mozné. Proto jsem musel nejdiive najit zpasob, ktery by kombinoval tyto kartonové dvoj-
stranky umisténé na riiznych mistech v knize s ostatnimi svazanymi slozkami klasické
graméze. Nakonec jsem nasel uspokojivy vysledek v postupu, kdy byly vSechny tyto ¢asti
lepeny postupné na sebe. VZdy tak mezi rozdilny pocet jednotlivé svazanych slozek
(o rizném poctu stranek) byly vlepeny kartonové dvojstranky s pop-up motivy. Kniha tak
vznikala postupnym vrSenim jiZ hotovych jednotlivych ¢asti, coz vzhledem k ru¢ni vyrobé
vyzadovalo vysoké naroky na pfesnost a v principu jen jediny pokus. DalSim cizorodym
prvkem v knize jsou pak stranky z prihlednych folii, které i ptes své odlisné vlastnosti

byly Sity dohromady s klasickymi papirovymi strdnkami v ramci jedné knizni slozky.
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8.4.2 Jednotlivé modely

V této kapitole ptiblizim tvorbu a postupy pii vyrobé jednotlivych pop-up prvkl
pouzitych v knize. Zkoumani a vlastni zdlouhavy vyzkum spravného mechanismu bylo
¢asto jedinou moznou cestou k realistickému napodobeni jednotlivych motiva. Proto taky

tomuto vyzkumu bylo vénované znacné mnoZstvi ¢asu z celkové doby tvorby knihy.

Puldomek

Obr. 114: Pop-up piildomek

Na dvojstrané knihy je prezentovan tradi¢ni pildomek bat'ovské délnické kolonie.
Zamerné jsem vybral jeho dobfe zndmou nejtypictéjsi variantu. Jednd se o nejjednodussi
pop-up prvek v knize. Tvarové jde o pravidelnou krychli umisténou na dvou chlopnich
ve sttedovém ohybu dvojstrany. Navody na vyrobu lze snadno dohledat v odborné literatu-
fe, ptipadné mechanismus l1ze odpozorovat z jinych kniZek. Vlastni invenci u této skladac-

ky byl upraveny tvar stfechy.

Tovarni areal
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Obr. 115: Pop-up tovarna

Tato dvojstrana prezentuje na prikladu Ctyt staveb pravidelny rastr v umisténi jed-
notlivych budov v tovarnim arealu. Pop-up model mohl byt funkéni jen diky ztvarnéni na-
kladnich lanovek, kterymi byly v realit¢ vzduchem budovy propojeny. V piipadé samotné-
ho modelu pak tyto spojnice na urovni stiech po rozevieni dvojstranky vzty¢i jednotlivé

stavby do spravné polohy. Bez tohoto propojeni by ke stejnému efektu nedoslo.
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Zaroven bylo nutné vytesit vypln bocnich stén staveb. Ta nakonec vyuziva stejné
techniky skladu, jaky je pouzit na stieSe puldomku, coz vSak ptfedurCuje Ctvercovy tvar

bocnich stén - a tedy ztvarnéni pouze tiipodlaznich budov.

Hodiny se svétovym ¢asem

Obr. 116: Vavieckovi hodiny se svétovym casem

Na této strance knihy jsou prezentovany unikatniho hodiny se svétovym casem
z kancelare nékdejsiho teditele firmy Hugo Vavrecky. Tyto hodiny jsou dnes vystaveny
v Galerii ve 14/15 Batové institutu a samotna organizace ¢asto vyuziva jejich zobrazeni
ve své propagaci. V mém piipadé jsem motiv pouzil v knize jeSté jako nepfili§ zndmy
a pozapomenuty fragment minulosti, nebot’ tato skladacka vznikla v dobé¢ jesté pied ote-

vienim novych prostor galerie.

Jedna se o pohybovy mechanismus, cifernik hodin se pfi rozevieni dvojstranku ota-
¢i okolo svého stiedu. Pohyblivy prvek odpovida realité, nebot’ i u skute¢nych hodin se
otacela cela kruhova ¢ast a nikoliv samostatné rucicky (ty byly pouze namalovani na zmi-
néném pohyblivém kotouci). Samotny mechanismu je tvofen rotaci specidlné stfiZzené
a tvarované chlopné skryt¢ v meziprostoru, ktery vznikne pii rozevieni dvojstranky.
O fungovani podobnych rota¢nich pop-up motivii se lze pifesvédéit v knize ABC3D
na pismenu "S", nicméné technicka stranka véci neni z dostupnych zdrojl patrna. Pfi vyro-

bé jsme tak metodou pokusu a omylu dlouhou dobu hledal funkéni feSeni.

Obchodni dum

Obr. 117: Pop-up Obchodni dim
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V ptipad¢ zlinskych staveb, které postupem let zménily svou podobu, jsem se roz-
hodl v knize pouzit jejich autenticky vzhled z obdobi, kdy byly zkolaudovany. Stejné tak
pudorysné schéma obklopujicich ploch kolem stavby pfesné odpovida této dobé¢, a to 1 na-
ptiklad vcetné tras tehdejSich chodnikl. U obchodniho domu tak zlistala znazornéna nejen
puvodni tektonika fasady (postupna zména pomeéru vyplné oken a parapetii na fasadé se
rytmicky od pfizemi nahoru ménila), ale také zadni trakt se schodiSt€ém. Ten v dob¢ vzniku
stavby neobsahoval pozd¢jsi Karfikovu ptistavbu, a byl tak jen v Sifce schodisté vyclenén

z obdelnikového ptudorysu.

Ztvarnit tuto skutecnost 1 v pop-up modelu si vyzadalo hleddni idealniho technicke-
ho teSeni, které nakonec vyuziva skrytych vzpruh uvnitt stavby. Tento mechanismus Sity
na miru modelu konkrétni budovy je mtj autorsky pocin, vznikly bez jakychkoliv navodi.
Stejné tak 1 zplsob feSeni stfechy, kterd pii rozevieni pfepadne plsobenim gravitace

do spravni polohy je feSeni zcela ptivodni.

Pamatnik

Obr. 118: Pop-up Batiiv pamatnik

Pop-up model Paméatniku Tomése Bati opet odpovida své piivodni historické pied-

loze. Budova je tak zachycena bez znehodnocujich boc¢nich ptistaveb.

Z technického hlediska bylo naroéné zpracovani stén modelu z prihlednych folii,
které maji jiné mechanické vlastnosti nez pouzity papir ve zbytku knihy. Folie vSak odka-
zuji na vyjimecnost této stavby, kterou byla aplikace katedralniho skla jako zcela netradic-
ni formy vyplné fasady podtrhujici vyznam budovy. Z tohoto diivodu bylo pouziti f6lii

zcela na misté.
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Letadlo Junkers

Obr. 119: Pop-up model letadla JUNKERS

Historickym velmi vyznamnym elementem umisténym v prostordch Batova pa-
matniku byla replika letadla Junkers. Jednalo se o stejny typ letounu, ktery se stal Tomasi

Bat'ovi v roce 1932 osudnym.

V knize je model letadla umistén v kapitole pojednévajici o jednotlivych stavbach.
Z technologického hlediska se jednd o pomérné narocny pop-up prvek, ktery jako jediny
v této chvili poklddam za ne zcela dolad’eny. Problematické bylo pfedev§im vyfeSeni upl-
ného rozevieni vSech kiidel do spravné polohy, ty maji totiz tendeci zlistavat ve vzpiimené

poloze.

Spolecensky dim

Obr. 120: Pop-up verze hotelu

I model hlavniho zlinského hotelu odpovida vzhledu tésné¢ po dokonceni stavby,
proto naptiklad zmensenina neobsahuje bo¢ni ptistavby pozarnich schodist’ dostavénych az

na pocatku 90-tych let.

Budova byla charakteristickd velkou stfeSni terasou s prosklenou kavarnou, kde se
svého Casu konaly velkolepé tanecni vecCirky. Pravé znazornéni terasy s piistavbou a nad-
stavenou stfechou bylo nejproblemati¢téjsi ¢asti tohoto pop-up modelu. Spravné funkce
jsem docilil pomoci skrytych vzpruh uvnitt modelu, které pti rozevieni modeluji pfistie-
Sek, a vhodného tvaru do sebe zapadjicich stfeSnich ploch. Samotna stfecha je ptepadne

pomoci gravitace.
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Bat’av mrakodrap

Obr. 121: Pop-up skladaci mrakodrap

Nejznamnéjsi stavba Zlina - 16ti podlazni administrativni budova firmy Bata nesla
také v dobé& svého vzniku nékolik odliSnosti oproti dneSni podobé, které reflektuji v jeji
pop-up verzi. Pfedné nebyl prorazen dnesni jizni vchod do budovy z urovné tftidy Tomase
Bati. Dalsi vyznamnym rozdilem je Uprava stfe$ni terasy, kde se v dobé dokonceni stavby

nachazela pouze zahradni uprava s fontdnou bez jakychkoliv pfistaveb.

Skladaci verze této stavby byla narocna predevSim kvili Clenitosti severni fasady
budovy. Jelikoz zde byly veSkeré komunikacni a socialni plochy (schodisté, vytahové
Sachty, socidlni zafizeni, apod,) vyClenény mimo zakladni pidorysnou plochu, bylo nutné
se s timto faktem popasovat také u pop-up modelu. Vse je nakonec feSeno pomoci systému
skrytych konstrukci uvnitt zmenSeniny. Komplikované bylo také feSeni ¢astecné zastieSené
terasy a vy€nivajicich strojoven vytaht. JelikoZ jsem ani zde nehodlal ustopit ze snahy o co
nejveérnéjsi interpretaci, predchazela finalni podobé dlouha doba hledani nejvhodnéjsiho

feSeni a fada prototypii. Nakonec jsem pouzil kombinaci modifikovanych postupti z ptede-

Slych modelt - skladaci, vhodné tvarované plochy terasy a piepadédvajiciho zastieSeni.

Pro spravnou funkci tohoto pop-up prvku je mozna vice nez u jinych modela v kni-
ze dulezité dokonalé vypnuti podkladovych stranek do roviny, nebot” celd slozita tvarova
struktura je uchycena jen ve dvou chlopnich, které piedpokladaji pii rozevieni piesnou

vodorovnou polohu.
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Kancelar ve vytahu

Obr. 122: Vytahové dvere v knize

Unikéatni pojizdnd pracovna umisténd ve vytahu o rozmérech 6x6 metrl
la  vknize chybét. Tato technickd finesa vznikla z popudu Jana Antonin Bati
a na architektu Vladimiru Karfikovi bylo vyfesit fadu technickych piekazek, mimo jiné

napfiklad instalaci funkéniho umyvadla v pohyblivé kabiné.

V knize na tuto pamatku mimo jiné odkazuje pohyblivy mechanismus zasouvacich
dveti vytahu, které se pfi rozevieni dvojstranky pomoci tdhel sami zaviou. Piestoze to tak
jakéhokoliv navodu. Zcela zasadni byla vhodnd volba materialu tahel, které musi byti
dostate¢né¢ prizné a pfitom nedeformovatelné. Pouziti tdhel pouze z papiru jsem
po neuspesnych pokusech zcela vyloucil. Jako nejvhodnéjsi material se nakonec ukazaly
pasy z PVC, mezi které¢ byl vlozen vyztuzujici karton. Najit vhodnou miru pruznosti
a pevnosti tahel zaroven byl sice zdkladni pfedpoklad pro spravnou funkci, avSak neméné
vyznamnym elementem bylo také technické feSeni prostoru pro zasunuté kiidla dvefti.
Skryté postranni kapsy nesmély byt totiz pfiliS tésné, aby se kiidla nezasekavala, proto jsou
po obvodu stranku nadstavena. Zaroven bylo nutné brat v tivahu nezadouci fakt, Ze pii
rozevieni dvojstranky miiZze ¢tenaf svym tésné€jSim tchopem znemoznit skrytym dvetfim

pohyb.

Z grafického pohledu jsem rezignoval na redlnou reprodukci okoli dvefi. Motiv je
inspirovan feditelskym 8. podlazim (dfevéné obklady, podlahovina Zlinolit), nicméné ne-
odpovida presné své skutecné piedloze, jde tak spiSe o parafrdzi. Ve snaze o symetrictéjsi
a mén¢ ruSivou kompozici jsem totiz vypustil bo¢ni sténu s okny vedouci na levé strané
dvéfi. Na druhou stranu ovSem pouzity zrcadlovity papir na dveinich kiidlech autenticky

reflektuje jejich redlnu chromovou podobu.
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Bat’ovsky strevic

Obr.123: Pop-up strevic vystupujici z plakatu

Soucasti kapitoly o batovské reklamé je také pop-up prvek stievice, vystupujici
z reprodukce jednoho z dobovych plakati. Tato skladacka, jako jedna z celkové pouze
dvou, vznikala na zakladé modifikace jiz existujiciho navodu. Zvlastnosti je celkové nato-
¢eni stfevice pomoci ptidavného dilu. Tento princip je v knize pouzit pouze u tohoto

pop up prvku.

Trolejbus

\ N\

Wavny g /

Obr. 124: Pop-up skladaci trolejbus

V kapitole vénujici se trolejbusové doprave je umistén pop-up prvek skladaciho tro-
lejbusu typu 9Tr. Jde o trolejbus, ktery je pro Ceskoslovenska mésta obdobi Sedesatych az
osmdesatych let typicky. Spravné vytvarovani tohoto modelu je zavislé na silné¢ vyztuze-
nych plochéch v oblasti chlopni a skrytych vzpruh, které pomahaji udrzet pozici sbéraci ve

spravné poloze.

Celkové¢ jsem se u navrhu pop-up skladacek snazil vyvarovat se nejbanalnéjSich po-
stupti. Zamitl jsem jakékoliv interaktivni prvky, které by byly odnimatelné ¢i vyZadovaliy
dodate¢nou aktivitu nad rdmec samotného rozevieni dvojstranky (jako naptiklad rGzné
typy tahel, dodate¢né otaCeni kotouct apod.). Vyznamnou roli hrala pozice a umisténi prv-
k@ na strance, jelikoz silné omezujicim faktorem byl na pop-up knihu pomérné maly roz-

mér stranek.
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8.4.3 Graficky design a obsah knihy

Obsah knihy se postupné ustalil do ¢lenéni na 6 kapitol:

1. Bat’a

2. Tovarna

3. Architektura

4. Reklama

5. Trolejbusy

6. Gottwaldov

Protoze zamérem nebylo podat vyCerpavajici faktograficky ptehled o jednotlivych
strankach uvedenych pop-up prvki se v knize nachazi predevSim volné graficky zpraco-
vané motivy spjaté se Zlinem (dobova typografie, kolaze fotografii a motivl, vytezy,
schémata, ptidorysy, planky a mapky apod.) a historické fotografie. Snahou bylo zachytit

tyto motivy z netradi¢niho pohledu nebo je origindln¢ interpretovat.

Titulni strana kazdé kapitoly je tvofena vyraznou autorskou praci s pismem
a podkladovymi fotografiemi. Motivem téchto fotografii jsou tématické kompozice
poskladané z miniaturnich figurek lidi a modelll vztahujicich se k obsahu kapitoly. Vznikla
tak jakasi ndvaznost ¢i pojitko k pouzitym pop-up skladackam uvniti kapitol, které 1ze také

interpretovat jako zmensSené modely.

Obr. 125: Stranky z kapitoly Bata
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Kap. 1 - Bat’a

Prvni kapitola je zaméfena na osobnost Tomase Bati. VeSkerou grafiku jsem nechal
pouze v Cernobilém provedeni. Na kazdé dvojstrance je piesné na stifedu umisténo jedno
z tzv. batovskych hesel. Tato pozice je striktné¢ dana, a to 1 v ptipadech, kdy zasahuje
do ostatni grafiky. Titulni strana pracuje s redlnym podpisem T. Bati, ktery se v nékolika
vrstvach transformuje ve zndme logo firmy. V kapitole dalé pracuji s dal§imi motivy firmy,
jako jsou fotografie prodejen, hlavickovy papir, reklama na Bat'ovky apod. Soucésti jsou
také 4 strany knihy tiSténé na prahlednych foliich, které obsahuji mapy meésta Zlin
v jednotlivych vyvojovych fazich 20. - 40. let minulého stoleti. Pfi listovani se mapy
piekryvaji a zaroven na sebe pfesné pasuji. Diky prihlednosti stranek tak miize jit

o ndzornou ukazku prudkého rozvoje mésta v této dobe.

Kap. 2 - Tovarna

Obr. 126: Stranky z kapitoly Tovarna

Tato kapitola se vztahuje k budovani tovarniho arealu v centru mésta. Stranky

kombinuji dobové fotografie s grafikou schémat a nakresti, pfitomen je také tabulkovy
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historicky vyvoj. Ve fotografické mozaice jsou komponovany fragmenty textu na tovarni
zdi. V této kapitole ziistal zachovan princip batovskych hesel umisténych presné na stredu.

Soucasti jsou dva pop-up prvky: tovarna a hodiny.

Kap. 3 - Architektura

Obr. 127: Stranky z kapitoly Architektura

Kapitola architektura je nejrozsahlejsi kapitolou knihy. Kromé uvodni ¢asti je dale
¢lénéna na 5 podkapitol vztahujicich se k jednotlivym architektonickym dominantam.
V nich je obsazeno celkem 7 pop-up prvki. Titulni predély podpkapitol vychdzi graficky
1 typograficky z motivi jednotlivych staveb. Naptiklad u Obchodniho domu je na piedélu

pouzito autentické pismo poutaCe umisténého na stieSe. Geometrické motivy pod timto
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napisem pak odkazuji na ptivodni tektoniku fasddy. Podobny princip je uplatnén
1 na ostatnich pred€lovych strankach. Soucasti layoutu téchto dvojstranek je také jeden

vyrazny citat vztahujici se k jednotlivym stavbam.

Na nékterych strankach jsem se opét snazil prolnout grafické prvky s dobovymi fo-
tografiemi. Tyto prvky jsou nékde inspirovany drobnymi detaily staveb. Napiiklad
u obchodniho domu mne zaujal tvar zébradli hlavniho schodisté nebo naviga¢ni panel vyt-
ahu. Kniha tak dostava vice technicky vyraz, dopliujici se s ptidorysnymi schématy u pop-
up modeld. Jinde tyto grafické elementy vychazi z jinych zdroji, naptiklad
u spolec¢enského domu jde o dobovou reklamu z tisku ¢i jen prosty vypis funkce jed-

notlivych etazi.

Snahou bylo opét pouziti netradi¢nich fotografii, zajimavych detaili, ¢i klasické
snimky komponovat do kontextu. V kapitole o ptildomcich je tak naptiklad mozaika mych
snimkil jednotlivych domki z Podvesné, vzdy v jasné stanovené kompozici pifimého
bocniho pohledu. Kazdy domek je tedy jiny, ale zachycen je striktné ze stejné¢ho thlu.
Vyslednym zietézenim téchto fotografii vznikne vizudln€ zajimava hra Cervenych ¢tverct

ve ¢tvercovych vyfezech.

Podobny princip je pouzit na dvojstrance s fotografiemi zlinskych dominant. Ty
jsem poiidil vzdy ze stejného narozniho perspektivniho pohledu. Jejich umisténi na strance

tésn¢ vedle sebe dava vyniknout jemnym odliSnostem v jinak jednotné zlinské architektuie.

Kap. 4 - Reklama

Obr. 128: Stranky z kapitol o plakatech a reklameé
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Kapitola je postavena zejména na praci s motivy batovskych reklamnich plakata.
Ty jsou komponovéany raznymi zpisoby, napiiklad jsem vysledny tvar boty a tradi¢ni
cenovky s devitkou na konci sestavil z jednotlivych péasovych vytezli pochézejicich
pokazdé z odliSného plakatu. Soucasti této kapitoly je také pop-up skladaci stevic, ktery

z jednoho klasického plakatu vystupuje do prostoru.

Kap. S - Trolejbusy

Obr. 129: Trolejbusy ve Zline

Tento oddil knihy je spojen s provozem trolejbusové dopravy ve Zlin€. Jako
graficky dekor zde slouzi naptiklad dobové jizdni tfady nebo velké pismeno S, které
na ¢elnich maskéch trolejbusti oznacovalo samoobsluzny provoz v dobach, kde se vétSinou
pracovalo jesté¢ s privod¢imi. Nachézi se zde také grafika nejstarSiho planku zlinské tro-
lejbusové dopravy, obsahujici jest¢ némecko-Ceské nazvy zastavek obdobi Protektoratu.
VétSina materidlli v této kapitole pochazi z vlastniho archivu a je obtizn¢ sehnatelna.
Soucasti je také 8 stran s vyvojovymi schématy, tiSténych na prihlednych foliich
a vyuzivajicich stejného principu piekryvani, jako je pouzit v prvni kapitole knihy. Kapito-
la obsahuje jeden pop-up prvek.
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Kap. 6 - Gottwaldov

Obr. 130: Stranky pojednavajici o ére Gottwaldova

Kapitola pojednéava o socialistické epoSe v d€jindch Zlina. Titulni a zavérecna stra-
na kapitoly je tvotfena parafradzi dopravni znacky zacatek a konec obce Gottwaldov. Znamy
plakat s pésti drtici drahotu jsem v rdmci reflexe doby pfetransformoval do pésti nicici
Bat'u. Jako s grafickym prvkem v tomto oddile také pracuji s autentickymi protiruskymi
napisy z ulic Zlina ze srpna 1968. Na dalSich strankéach je Ustfednim motivem logo Svit
v celé fadé svych aplikaci vetné oblibenych odznackti. Pouzity jsou 1 vlastni, vice nez

deset let staré fotografie jest¢ nezbourané tovarni zdi s fragmenty piivodnich napist.

Na zavérecnych strankach knihy se nachazi historicky pfehled a jmenny rejstiik
vyznamnych osobnosti Zlina. Na ten jsem se rozhodl vyuZit svou praci z prvniho ro¢niku
studia na FMK - hledané pismo. V rdmci Skolniho tkolu jsem tehdy v leteckych snimcich
meésta hledal motivy pfipominajici pismena abecedy. Vysledek této prace zde nalezl

vyborné uplatnéni v podob¢ inicial.

Poslani knihy

Knihu jako celek jsem koncipoval jako autorsky pojaté vytvarné dilo, které kromé
informativni funkce (stranky s textovymi bloky k pfisluSnym kapitoldm) ma za cil
netradi¢ni formou interpretovat zlinska témata s diirazem na graficky design a originalni
zpracovani. Svym nezvyklym pojetim ji 1ze doplnit ptivlastkem "interaktivni". Nejedna se

o knihu pro déti.
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8.4.4 Historie vzniku

Aktualné prezentované knizce piedchazel dlouhodoby vyvoj, ktery zahrnoval
4 knizni ptedchidce. Ti by se dnes dali pokladat za jakési prototypy, prakticky vSak sou-

¢asnd kniha vznikala postupnym vylepSovanim a dopliiovanim jiz existujicich verzi.

Prvni verze urend pro vystavu Autorskd kniha, konanou v Artbook gallery ve Zli-
n¢ v bieznu roku 2012, obsahovala pouze par stranek s Sesti skladacimi pop-up prvky. Ty
byly umistény na prazdnych bilych listech, veskera graficka ¢ast chybéla. Prvni kniha ob-
sahovala nésledujici skladacky: ptldomek, obchodni diim, spolecensky dim, pamatnik,
mrakodrap a trolejbus. VétSina z nich byla pozdeji detailn€ji pfepracovana. Maly pocet

stran umoznil pouzit pevny hibet.

Obr. 131: Prvni verze knihy

Druhé verze vznikla pro mezinarodni souté¢z Fenomén kniha pofddanou Masaryko-
vou univerzitou v Brné. V této verzi pfibyly graficky zpracované stranky, avSak fazené
v nahodném potadi. Kniha nebyla ¢lenéna do kapitol. Veskeré stranky knihy, tedy i ty bez
pop-up skladacek, byly z divodu nekoncepéni technologie vyroby podlepeny silnym kar-
tonem, podobn¢ jako u klasické leporelové knizky. Tim se celkovy vyraz stal tézkopad-

nym, kniha 1 ptes tehdy tfetinovy pocet stan méla témet dvojndsobnou tloustku. OdliSovala

se 1 podkladova grafika pop-up prvki. Ke skladackam bylo doplnéno letadlo.

Obr. 132: Druha verze knihy
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Tieti verze byla pfipravovana pro ucast v soutézi Talent Designu 2012. U této verze
knihy jiz nastal zlom v podobé piehodnoceni celého konceptu. Technologickou stranku
knihy bylo nutné od zdkladu ptfepracovat, aby se mohl navysit pocet stran. Poprvé se tak
zde pouzila kombinace odlisSného typu papiri pro podklad pop-up prvkl a pro klasické
stranky. Listy v jednotlivych kniZnich slozkéach jiZ mohli byt spojeny Sitim, cozZ umozZnilo
pridat také stranky tiSténé na prihlednych foliich. Kniha byla ¢lenéna do kapitol, graficka
¢ast se pfiblizila soucasné podobé¢, jako hlavni pismo bylo zvoleno Replica. Skladacky
doplnily stievic a Batova vytahova kancelaf - tento prvek pro svou prvotni nedokonalost

vSak zahy prestal fungovat.

Ctvrtou podobu knihy jsem vytvofil v roce 2013 za uéelem udasti v Narodni cené
za studentsky design. Ptibyl pop-up motiv tovarniho aredlu a zaroven se zmeénila grafika

nékolika stranek.

V roce 2014 soubézn¢ vznikaly dalsi 2 kusy zatim posledni paté verze. Oproti pied-
chozimu typu byl dopliien pohyblivy prvek Vavreckovych hodin. Nékolik odliSnosti 1ze
také najit v grafickém designu. Knihy byly uréeny pro ucast v prestiznich soutézich Ceny
na obhajobach této diplomové prace a posléze bude vénovan Fakulté multimedidlnich ko-

munikaci Univerzity TomaSe Bati.

Obr. 133: Finalni verze knihy

Ocenéni

Jak je z ptedeslého prehledu patrné, knihu jsem v riznych fazich vyvoje ptihlasoval
do né¢kolika designérskych soutézi. Prakticky v kazdé soutézi, do které byla ptihlaSena,
ziskala jednu z cen. Prvni ocenéni obdrzela v roce 2012 v mezindrodni soutéZi Fenomén

kniha, konkrétné $lo o cenu v kategorii Typografie. Nasledn¢ vyhrala prvni misto v katego-
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rii Graficky design v mezinarodni soutézi Talent designu 2012. Ve stejné soutézi také ob-

drzela Cenu primatora mésta Zlina.

v

Nejvyznamnéjsi tspéchem vSak bylo celkové vitézstvi v Narodni cené za student-
sky design 2012. Tohoto umisténi si vazim o to vic, Ze se soutéZilo napfi¢ kategoriemi pfi
celkovém poctu 225 piihlaSenych praci. Nasledovala nominace na Ceny Czech Grand De-

sign v kategorii Objev roku.

V lednu 2014 jsem za knihu na zlinské méstské radnici obdrzel Cenu primatora

meésta Zlina. V kvétnu se pak umistila na 1. misté mezi pracemi posluchacii vysokych skol

wevr

Ohlasy v médiich

Po zisku ocenéni v soutézi Talent designu a zejména po vyhie v Narodni cené
za studentsky design se o knize psalo ve velké tfadé regionalnich i celostatnich medii.

Neuplny seznam medianich ohlasti je soucasti ptilohy PI této diplomové prace.
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ZAVER

V praktické Casti této diplomové prace jsem si na jednom dlouhodobém projektu
vyzkousel celou fadu postuptli a pfistupt. VSe zacalo jiz ve ¢tvtém rocniku studia, jelikoz
soucasti magisterského stupné by méla byt jasna predstava o tématu diplomové prace
a studium by se podle toho timto smérem mélo ubirat. Nasledovalo obdobi postupného
shromazd’ovani a tfidéni podkladi a formovani piedstavy o knize. Dale pak cilene dopliio-
vani konkrétnich materialii na zédklad¢ navstév okresniho archivu a jinych instituci. V této
fazi mné prace na projektu pasovala téméf do role historika, graficky design nebyl v tomto

obdobi aktualni, zdkladem byla badatelska ¢innost.

V dalsi fazi nastala tvirci ¢innost, ktera mne obohatila v nékolika smérech. V ramci
ozvlastnéni knihy jsem si osvojil nékteré principy tvorby pop-up skladacek. Na tyto princi-
py jsem navazal a dale je rozvijel, coz byla zakladni podminka naplnéni koncepru. Ptipra-
va fotografickych stranek v knize pak znamenala vlastni fotografické exkurze, hledani nej-
vhodnéjsich snimkt z dostupnych zdrojh a graficka stylizace do vhodnych kompozici. Tato
prace mn& naucila v§imat si vice véci kolem sebe a pfemyslet vice koncepcné. Hledanim

funkéniho systému knihy jsem si zase rozsifil obzory v oboru knihvazacstvi.

Autorska kniha Zlin mne obohatila na nékolika frontdch. Naucila mne nevzdéavat
rozdélanou préaci, kterd se nevyviji spravnym smérem, neustupovat z narokl a neulehcovat
si praci snadngj$im feSenim a v neposledni fad¢ také vytrvat u jednoho nejistého projektu,
pokud existuje 1 jen mala moznost, ze se jej podafi dotdhnout do konce. V neposledni fadé

jsem se diky tomuto projektu mél tu Cest setkat se s mnoha zajimavymi lidmi.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

POP UP Papirovy prvek pouzivany ve specidlnich knihach. Pti rozevieni dvoj-

se sam vymodeluje do prostoru.
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PRILOHA PI: NEUPLNY PREHLED MEDIALNICH OHLASU
Televize:

23.11.2013 Tyden v regionech
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1181680258-tyden-v-regionech-
brno/313281381891123-tyden-v-regionech

16.11. 2013 Zpravy
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1178166846-zpravy/213411017001116

16.11. 2013 Udalosti v regionech
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10122978233-udalosti-v-regionech-
ostrava/413231100001116-udalosti-v-regionech/

24.4.2014 U zavéseni knihy
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10619821880-u-zavesene-
knihy/214411000170016/video/

22.4.2014 Udalosti v kultuie
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1097206490-udalosti-v-kulture/214411000120422/

Internet:

idnes.cz
http://zlin.idnes.cz/pavel-coufalik-ziskal-za-knihu-prestizni-studentskou-cenu-po3-/zlin-
zpravy.aspx?c=A131113 1999286 zlin-zpravy ras

http://zlin.idnes.cz/pavel-coufalik-ziskal-za-knihu-prestizni-studentskou-cenu-po3-/zlin-
zpravy.aspx?c=A131113 1999286 zlin-zpravy ras

lidovky.cz

http://www.lidovky.cz/odpovedi.aspx?t=COUFALK
http://www.lidovky.cz/kniha-plna-skladacek-vyzkousel-jsem-si-a-stacilo-rika-oceneny-
coufalik-1z1-/design.aspx?c=A131113 181221 In-bydleni_ter

rozhlas.cz
http://www.rozhlas.cz/mozaika/vytvarne/ zprava/narodni-ceny-za-studentsky-design-
2013-udeleny-vitezem-hlavni-kategorie-je-pavel-coufalik--1279913

zlin.cz
http://zlin.cz/511266n-zlinsky-vysokoskolak-ziskal-narodni-cenu-za-studentsky-design

designmagazin.cz
http://www.designmagazin.cz/udalosti/45191-narodni-cena-za-studentsky-design-pro-
knihu-zlin.html

ceskatelevize.cz
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/250062-studentsky-design-vyhrala-napaditost-



hravost-i-ucelnost/

http://www.ceskatelevize.cz/zpravodajstvi-brno/kultura/25058 1-cenu-za-design-si-odnesla-
rozkladaci-kniha-o-zline/
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/251908-novy-z-bozi-design-si-nevybira-my-ano/

ceskenoviny.cz
http://www.ceskenoviny.cz/kultura/zpravy/narodni-cenu-za-studentsky-design-vyhral-
coufalik-ze-zlina/1006928?utm_source=rss&utm_ medium=feed

http://magazin.ceskenoviny.cz/zpravy/narodni-cenu-za-studentsky-design-vyhral-coufalik-
ze-zlina/1006928

designcabinet.cz
http://www.designcabinet.cz/rozhovory-v-ramci-narodni-ceny-za-studentsky-design-2013-
pavel-coufalik

utb.cz
http://www.utb.cz/fmk/o-fakulte/narodni-cenu-za-studentsky-design-vyhral-designer-ze-
zlina?highlightWords=coufal%C3%ADk

http://www.utb.cz/fmk/o-fakulte/vynikajici-uspech-studenta-atelieru-graficky-
design?highlightWords=coufal%C3%ADk

http://www.utb.cz/fmk/struktura/vynikajici-uspech-studenta-atelieru-graficky-
design?highlightWords=coufal%C3%ADk

blesk.cz
http://www.blesk.cz/clanek/live-kultura/218666/narodni-cenu-za-studentsky-design-
vyhral-coufalik-ze-zlina.html

grapheion.cz
http://www.grapheion.cz/index.php?akce=clanky&tema=29

informacezbrna.cz
http://www.informacezbrna.cz/clanky/spolecnost/vysledky-narodni-ceny-za-studentsky-
design-2013-8914.html

novinky.cz
http://www.novinky.cz/bydleni/tipy-a-trendy/318788-narodni-cena-za-studentsky-design-
patri-knize-o-zline-ocenena-jsou-i-designova-kamna.html

lumeni.cz
http://www.iumeni.cz/clanky-recenze/umeni-a-design/batovsky-zlin-jako-leporelo-ze-
stranek-roste-bota-mrakodrap-i-prior/

mujdum.dumabyt.cz
http://mujdum.dumabyt.cz/rubriky/interier/narodni-cena-za-studentsky-design-
2013 _2098.html



drevmag.com
http://www.drevmag.com/index.php/sk/informacny-servis/2858-sympatie-verejnosti-si-
ziskal-stolek-vitality

e-newspeak.eu
http://www.e-newspeak.eu/narodni-cena-za-studentsky-design-ma-sve-viteze/

maudhomme.cz
http://www.maudhomme.cz/2013/11/19/batuv-zlin-jako-na-dlani/

archiweb.cz
http://www.archiweb.cz/news.php?action=show&id=14436&type=4

font.cz
http://www.font.cz/design/vysledky-nckr-2013-vyhlaseny.html

Rozhlas:
rozhlas.cz rendez-vous 4.12.2013 http://prehravac.rozhlas.cz/audio/3018828

rozhlas.cz moziaka 12.4.2013 http://prehravac.rozhlas.cz/audio/2866446
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