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ABSTRAKT

Ambici bakaléaiské prace je pomoci dostupnych literarnich zdrojli, internetovych
uméleckych portalt a odbornych ¢lanka analyzovat vznik mody a znacky. Dale pak prvni
prezentace mody ve stylu modnich ilustraci a nasledném zastoupeni mddnich fotografii.
Také analyzovani druhii portfolii a jejich vyuziti. Posléze navrhnout portfolio pro modni
navrhatku Evu Lojdovou. Tato prace obsahuje dvé casti, teoretickou a praktickou.
V teoretické ¢asti byla provedena SWOT analyza, jejiz zavéry se staly jednim
z vychodisek pro navrhovani. Praktickd Cast je vénovana tfem okruhiim mé prace. Modni
fotografii modela $ati od Evy Lojdové a nasledné zpracovani tisténého a elektronického

portfolia pro tuto médni navrharku.

Klic¢ova slova:

Moda, znacka, modni navrhéfi, modni ilustrace, modni fotografie, portfolio, elektronické

portfolio, tisténé portfolio

ABSTRACT

Bachelor's ambition of the project is fashion analysis by using literary sources, art
web portals and professional articles and analyze the emergence of fashion brands. Than it
is the first fashion presentation, in the way of the fashion illustration, fashion photography
and analysis various types of portfolios and their feature use. Eventually propose portfolio
for fashion designer Eva Lojdova. This project contains from two parts, theoretical
and practical. There was SWOT analysis carried out in the theoretical part, whose findings
has become one of the bases of design. Practical part is devoted to three lines of my work.
The fashion photography of Eva Lojdova models and subsequent processing of printed

and electronic portfolios for the fashion designer.
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Keywords:

Fashion, trade mark, fashion designers, fashion illustration, fashion photography, portfolio,

electronic portfolio, print portfolio
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UvVOoD

Predmétem této bakalarské prace je portfolio pro médni navrharku Evu Lojdovou,
jeho zpracovani a vyuziti. Toto téma jsem si sama zvolila z nékolika divodd. Mam
moznost zde propojit a uplatnit své znalosti, zkuSenosti a své nadSeni z jiz absolvovaného
oboru uzité¢ fotografie na stfedni umeleckoprimyslové Skole v Uherském Hradisti.
Navazani na uspéSné absolvovani predmétu fotografie na Univerzit¢ TomaSe Bati v
Uherském Hradisti pod vedenim pani Gogolové a nové studovaného oboru vizualni
komunikace na téze fakulté. Jednou z vyhod bylo ziskani novych zkuSenosti ve spolupraci
s dal$im designerem, tentokrat modni navrhéaikou. Cilem mé prace bylo pomoci ji ziskat

dalsi praxi v uznadvanych modnich salénech v Londyné nebo dokonce pozdéji nalézt praci.

Je nutno podotknout, Ze problematika portfolia je znacné Siroka a nelze tak zcela
predpokladat moznost jeho celkového podrobného zpracovani v rozsahu bakaléafské prace.
Budu se tedy soustfedit vyhradné na oblasti, které podle mne a mych analyz se nejvice

priblizuji mému zvolenému tématu, portfoliu pro modni navrharku.

Na tizemi Ceské republiky jsem zatim nenalezla zadnou odbornou literaturu, ktera
by se vyhradné touto problematikou — portfoliem zabyvala. Proto ve své bakalaiské praci,
kdy rozebirdm problematiku portfolia, pfevazné Cerpam z ¢lanka z umélecky zaloZenych

online portald, nebo online encyklopedii.

Teoretickd ¢ast mé prace ukazuje vznik mdédy a prvni médni znacky, kterd se
pozdéji stala nedilnou soucasti modnich navrhaith a moédniho primyslu. V této sekci také
predstavim uzndvané svétové modni navrhaie a mddni ilustratory, které obohatili svou
kreativitou moédni primysl a jeho vyvoj. Déle teoretickd Cast strucné mapuje historii a
vznik reklamni a médni fotografie, vyvoj v technologii ve fotografii a nejvyznamné;jsi
osobnosti moddni fotografie. Posledni c¢ast vénuji portfoliu a jeho dulezitosti.

Prakticka ¢ast mé bakalaiské prace je vénovana ttem okruhiim mé tvorby. Modni
fotografii modelil Satl od Evy Lojdové a nasledné zpracovani tiSténého a elektronického
portfolia pro tuto modni nadvrhéarku. Z diivodu vysokého nasyceni trhu je velmi dulezité se
nespokojit pouze s jednou formou prezentace. Je nutné vyuzit v§ech moznych dostupnych
prostiedki k nejlepsi sebepropagaci. Konkurence je pfiliS vysokd a mnohokrat se

ptilezitost k ziskani zakazky, prace, nebo praxe na ur€itém mist¢ naskytne pouze jednou.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE A VZNIK MODY

1.1 Co je to moda

,O mode se tika, ze je jako proud, proud casu, ktery protékd zivotem spolecnosti
soub&zné s déjinami lidstva. Je to promeéna, touha po zméné a jako takova nalezi trvale
do zékladni vybavy clovéka, tak jako sila zvyku. Toto proudéni vSak doznalo zésadniho
obratu, kdyZ byla moda na prelomu 20. stoleti institucionalizovédna a vydala se vlastni

cestou nove vytvorenym fecistém Haute Couture ¢ili vysokého krej¢ovského uméni.« [1]

Moda vyvolavala, vyvolava a bude vyvolavat emoce, vasné, pohlcovat uspory,
ale také umoziuje budit zdani. D4 se fici, ze moda v sobé€ spojuje dva protikladné poly,
jakoZ jsou touha tvofit a na druhé strané¢ touha vyrabét a uzivit se jako tviirce, modni
navrhaf. ,,A tak souboj, ktery od narozeni primyslové civilizace stavi proti sobé ¢lovéka
a stroj, nachazi na poli mody své nejlepsi piisobisté. Modni navrhar, ktery v sobé spojuje
tvlrce 1 podnikatele, se prosazuje jako umélec. Ale ve chvili, kdy se jeho tvorba prestava
libit, uz neexistuje. Postaveni tviirce mody ziistava stale velmi kiehké a jeho zranitelnost
¢as jen zvySuje.“ [2] Dilo mdédniho navrhafe je velmi pomijivé, co je dnes IN, zitra jiz
muze byt OUT. Sotva je néco v mdde, uz je zase z mody. Patiz, kolébka mody, rozdélila
jiz v prvnich letech 20. stoleti priimysl tvorby na dvé kategorie, které jsou fadné
oddé€leny. Na jedné stran¢ naleznete svét krejcoviny, haute Couture, exkluzivni moédy,
ktery zahrnuje tvorbu na miru. Naopak na stran¢ druhé stoji konfekce, zasvécend sériové

vyrobe.

Krasné Saty mizete nalézt v kazdém obdobi, ale co se mddy tyce, ta je jevem
naseho stoleti. Mdda se v proménach Casu ménila podle stavu a zemé. U dvora se lidé
oblékali samoziejmé jinak, nez méstanstvo, coz také zajistovalo ziejmé vizualni odliSeni. I
v dnesni dobé¢ se tika, ze Saty délaji ¢lovéka a mnohdy na prvni pohled poznate, zda-li je
konkrétni clovék manazer, d¢lnik, milionaf nebo naopak bezdomovec. Modni navrhai se
uchyti na poli médy jen tehdy, pokud mé nadSeni, talent, Stésti, kvalitni portfolio a pokud

se mu podafi zachytit ducha té doby.
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1.2 Vznik znac¢ky

Philip Kotler se ve své knize Marketing Management [3] Kotler Philip, Marketing
Management, 9. piepracované vydani, Grada Publishing Praha, 1998 - dotisk 2000,
domniva, cituji: ,,S prvnimi znackami na zboZi se setkdvame ve stiedoveéku, kdy cechy
vyzadovaly od femeslnikli oznaovani vyrobku obchodnimi znackami, aby tak chranily

povest cechu a zajmy zékaznikl pred zbozim Spatné kvality.*

Slovo znacka, nebo-li ,brand“ pochazi ze staré anglictiny, ,tzv. Old English,
Biernan znamenalo vypalit znameni, ocejchovat.“ [4] Vznik slova brand ma sviij praptivod
daleko v historii, na méstském pranyfi. S cejchovdnim se setkdvame pii vypalovani
rozpalené znacky do teleci srsti, aby farmai oznacil svlij majetek. Prvni symboly a znaky
byly spojené predevsim se symboly cirkve nebo sekty. Jeden z prvnich cirkevnich symbolii
byla rybicka, jako symbol vyjadiujici JeziSovy vyzvy k rybaium. Ideologie vSak potiebuji
pouzivat znaky a symboly, které maji alegoricky obsah a vyvolavaji emoce stejné silné,
jako jejich uceni. Tedy nutné potfebovali znak, pro ktery by se i umiralo. Umfit ve jménu
néjaké ploutve se ukazalo jako nesmysIné, proto se v kiestanstvi zacal pouzivat symbol
kiize. To bylo ve své dob¢ vytvarné velmi odvazné. Dnesni predstava politické strany s

logem Sibenice, nebo elektrického kiesla je zcela nemozna.

Ale asi mélokdo zna, ten moment, kdy se vlastné poprvé zrodila modni znacka.
Tento okamzik nastal, kdyz uz Charles Frederick Worth nechtél byt pouhym dodavatelem
cisatské vysosti Eugénie a své vytvory zacal ,,signovat™ svym jménem, jako by byl umélec.
A to byl ten moment, kdy se zrodila znacka. Tehdy se pouhy dodavatel zakazky
Fournisseur, méni v uméleckého ddmského krej¢iho, Couturiera, a to co vytvaii, je moda.
Modu privedli do mody teprve navrhari. V dobé 60.let se shodli, Ze odév jiz nemusi byt v
dobé reprodukovatelnosti unikatem, aby byl povazovan za vytvor. Od té doby se
oznacovani znackou osamostatnilo. Zdobi nejen Saty, ale i slunecni bryle, spodni pradlo,
popelniky, nebo vazy a jako design jiz nemusi pochazet od designéra samotného. Staci
jeho signatura a to po celém svéte. Nejdiiv si vSak musi na poli médy vydobyt své jméno a

dostat se Siroké vetejnosti do podvédomi.
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1.3 Strucna historie mody a uznavani modni navrhari

Moda se meénila podle odrazu doby, vladnouci Slechty, potfebam, ale také diky
historickym udalostem, jako byly valky nebo naopak revoluce, inovace, nové vynalezy.
Naptiklad v 18. stoleti rozsifeni tiskafské tovarny po celé Evropé a nasledné vyndlez
médéného valcového tiskatrského stroje, ktery umoznil velkovyrobu. Médu v historickém
sledu ovliviiovalo nékolik faktort. V rokoku byla méda piiklonénd ke dvéma smérim. K
umélé krése a k prirod€. Francouzska revoluce v roce 1789 mé¢la za nésledek modernizaci
tehdejSiho zivota. Moda se zacala preméinovat z dekorativniho rokoka k mnohem
jednodussimu klasicistnimu stylu. Tato udalost méla za nasledek prudky prevrat ve
spole¢enskych hodnotach té doby. Slechta pocitila potiebu jednodusiiho a pohodIngjsiho
obleceni pro bézny zivot a paradoxné zacala hledat inspiraci v oblékéani u prostého lidu. ,,V
klasicistnim odivani byla méda z jisté Casti ovlivnéna a inspirovana anglomanii a také
Marii-Antoinettou. Ve snaze uniknout pfisnému dvornimu protokolu se mlada kralovna
oblékala do prostych bavinénych Satli doplnénych Sirokym slaménym kloboukem. Tato
nova moda zacala mit v Evropé za nasledek velkou poptavku po bavinénych latkach.*
[5] Ne nadarmo se dodnes fiké4, Ze mnohé celebrity ovliviiuji moédu. Pokud bych méla
pouzit srovnani klasicistniho médniho trendu a trendu médniho odivani v dnesni dobé¢, tak
se domnivam, Ze Madona, jako celebrita, i kdyz neni kralovna ze §lechtického rodu, ale

»pouze kralovna popu® také ovliviiuje médu dnesnich ,,teenagerti‘.

Odév byl vétsSinou vytvaren muzi a také korzety délali hlavné muzi. Na vystuzeni
tilka kosticemi z velrybich kosti bylo nutno sily. Jiz v obdobi stfedovéku vznikl ve Francii
krejcovsky cech. Teprve v 2. Poloving 17. stoleti vznikl spolek Svadlen, ten pak pievzal
damské odivéni, ale odévy navrhované pro dvir byly stale vysadou krej¢ich muzského
pohlavi. Hlavni obrat v modnim odivani méla také prvni svétova valka. Zde diky
mohutnému ndrustu stfedni tfidy, vznikal novy zivotni styl, Zeny zacaly opoustct
domadcnost a to mélo predev§im za nasledek odloZeni nepohodlnych korzetii a nahrazeni
po celou prvni polovinu 20. stoleti a po dobu mezivalecného obdobi, kdyz se zacala
objevovat ziva média rozsitila se pak do celého svéta. Na druhé strané prominentni odévni
navrhaii, jako byl Charles Frederic Worth, Jacques Doucet a Jeanne Paqiunova, zacali

provozovat salony a navrhovali ve stylu elegance a pfepychu. Prvni z prominentnich
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svétovych navrhait, ktery razil novy médni styl nevyzadujici korzet, byl Paul Poiret. Ten
jedna noc®, mély za nasledek oziveni vasné pro Orient. Naopak v letech rusko-japonské
valky (1904-1905) ptevladal styl japonismus. Zde hledal inspiraci pievazné Poiret a dalsi

modni ikona — Callot Soeurs.

Na prelomu 19. a 20. stoleti vznikla nova média a diky jejich vyuzivani, se modni
trendy mohly rychle rozsifit do celého svéta. Mddni ¢asopisy, jako byl Vogue (1892, New
York) a Gazette du Bon Ton (1912-1925, Patiz), zacaly pribézné informovat svét o
nejcerstvéjSich novinkach ze svéta mody a odivani. Hlavni roli v tehdejsi informatice
nehrala fotografie, ale naopak kreslené obrazky, které mély za nasledek spolupraci mnoha
obdobi je znamé jako ,,zlaty vék modni ilustrace®. Chlapecky styl, ktery mély zeny po
odloZeni korzetl po 1. Svétové vélce nekladl diiraz na zenské tvary, jako byly boky, poprsi
a pas. Tento styl ziskal ohlas Siroké vefejnosti na Exposition Internationale des Arts
Décoratifs et Industriels Modernes (tj. mezindrodni uméleckoprimyslové vystave), ktera
se konala v Pafizi vroce 1925 a dala jméno tomuto sméru art deco. Zasadni zména
v odivani, tentokrat v koupacich tborech nastala pfedevsim kolem roku 1918, tehdy se na
plazich zacaly postupné objevovat koupaci ubory odhalujici mnohem vice holé kiize nez

kdykoli ptedtim.

Gabrielle (,,Coco*) Chanelova méla velkou ulohu na poli ddmské mody, kdy jeji
navrhy odévu, zaruovaly pohodli a Sarmantni vzhled. Byla prikopnici nahrazeni drahych
Sperkil levnou bizuterii, ktera se stala hitem. 20. a 30. Iéta 20. stoleti. V této dob¢ se na poli
moddniho navrhafstvi objevilo mnoho novych hvézd tohoto oboru. Byl to naptiklad Jean
Patou, Edwar Molyneux, Lucien Lelong, jiz zminovana Gabriella Chanelova a Madelaine
Vionnetova. Ve 20. letech 20. stoleti se mdda spojila s okruhem vytvarného uméni, avsak
velka hospodaiska krize vroce 1929 méla za nasledek konec povalecného blahobytu.
Mnoho zékaznikli patizskych médnich salonti pfi§la o svd jméni pfes jedinou noc a ulice
byly zaplaveny lidmi bez prace nebo bez domova. Diky této krizi lidé ze stfednich vrstev
ztratili zdjem o placené sluzby $vadlen a krej¢ich. Velkou roli v odivani sehrdla druha
sveétova valka, kterd vypukla vroce 1939. Ta méla za nésledek uzavieni vétSiny salona

na pafizské scéné. Zbyvajici ndvrhati neméli dostatek materialii a uz viibec ne zédkazniki.
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Lid¢ si zacali podomacku pieSivat staré¢ obleCeni a naptiklad se doporucovalo §it rovné
uzké sukné bez skladl. Vylozené bylo zakazano §it rozsifené sukné, vse kviili nedostatku
materialu. Upadek pafizské mody pomohl modé americké, ktera se zaslouZila predevim
o tii styly. Byl to styl ,,Californian look®, ,,New York Bussines look* a mén¢ nakladny
»Campus look“. Mddni pramysl Pafize se opét vzkiisil v roce 1944, kdy spojena vojska
osvobodila Pafiz a zacaly se potfddat modni pifehlidky. Vyznamnou roli méla ptehlidka
kolekce Christiana Diora s nazvem ,,New Look®, kterd velkou c¢asti ovlivnila svét mody

a diky nému si haute couture ziskala zpét své dominantni postaveni.

Konzumni éra 60. let méla za nasledek vynalez syntetickych vldken. Byl to jeden
z nejvetSich objevi, ktery se diky vesmirnym vyzkumtim stal hitem této doby. V prib&hu
70. let nastal pozadavek na nové odivani pro masy a také ulice se zde ujala jako novy
vyznamny smér inspirace. V prubéhu 50. let se objevila dalsi navrharska hvézda Cristobal
Balenciaga, puisobici ve Spanélsku. V té dobé usp&ny Dior predstavoval kazdou sezénu
fadu novych navrhi, ty mély neobycejny vliv na celosvétovy modni primysl. Od zacatku

60. let se velkovyroba a velkospotieba rozebéhla naplno.

V roce 1964 americky navrhai Rudi Gernreich navrhl prvni plavky odhalujici hrud’
a vté samé dobé se dostaly na svétlo svéta minisukné. Ve spojenych statech se na
spotfebni trh dostavaji prvni Dzinsy, které byly ptivodné navrhnuty pro cilovou skupinu
manudalné pracujicich. Na zacatku 30. let se zacaly Dzinsy nosit u Siroké vetejnosti. Jednou
z dalSich hvézd modniho navrharstvi t¢é doby byl Yves Saint Laurent, ktery dokézal
prolinat modu s tehdej$im malifstvim. Nové syntetické materidly pfinesly také fadu
novych moznosti v trendech odivéani v 60. letech 20. stoleti a zacal rozvoj konfekéniho
pramyslu. Hotové obleceni se zacalo prodavat od konce 19. Stoleti. V roce 1973 zacali
poloviny 70. let se podobné mddni pirehlidky zacaly potadat v New Yorku, Milanu,
Londyné, Tokiu a v dalsich velkoméstech. Zde mladi méddni tviirei, naptiklad Sonia
Rykielovd, Emmanuelle Khantova ptedvadély hotové stylové obleceni pro kazdodenni
zivot. DalSim vyznamné jméno mddniho navrhéafe je Kenzo Takada, jehoz modely se
objevily na titulni stran¢ Casopisu Elle. Pozdé¢ji nadesSla éra mody hippies a folkloru.
Hippies pfi hledani inspirace a osviceni se obratili k cizim kulturdm a nabozenstvim.

Mezi dal$im vyznamnym meznikem v odivani Zen byla udélost v roce 1979, kdy Margaret



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19

Tacherova, jako prvni Zena usedla do kiesla britského predsedy vlady. Zeny vstoupily do

kruhti byznysu a nahle jim zélezelo na tom, aby po fyzické strance Iépe vypadaly.

Dalsi novinkou byl vyzkum trhu, ktery pfedevS§im vyuzil Mildn — hlavni stfedisko
italské mody. Giorgio Armani se zamé&fil na odivani pracujicich, kterym navrhl elegantni
vytiibené obleky a kostymi. V 80. letech upoutal mezinarodni pozornost Gianni Versace,
prepychovym, ale praktickym odivanim. Oba navrhafi jsou zndmi velmi prestizni modni
znackou. Francouz Jean-Paul Gaultier a Britka Viviene Westwoodova proménili korzety,
podprsenky a podvazkové pasy v modni svrchni odév. To lze oznacit za postmoderni
pfistup v odivani. Dal$i vyznamnou vinou v historii mody bylo japonské navrhafstvi. Issey
Miyake ptedstavil koncepci ,,A Piece of Cloth®, kde ptedstavil ideu plochého odévu, jenz
je zakladnim kamenem japonského odivani. Pfi zahaleni jednim kusem latky vznikd mezi
télem a latkou zajimavy prostor, ktery se vytvari na kazdém téle individualné. V zavérecné
etapé 20. stoleti, se moédni fad vyvinul v giganticky primysl a nastala éra rGznych
komunikac¢nich technologii, z nichz na nejvysSich prickach vyuzivatelnosti je internet a
televize. Zde zacaly byt feSeny 1 otadzky z oblasti ekologie. Zaslepovani znackami, dovedlo
lidi k poznéni, ze méda zdaleka neznamena pouhé véci na oblékani, ale ze piinasi
informaci o vnitinim a okolnim déni. Lidé se postupem cCasu zacali soustfedit na
pouzitelné, recyklované, nebo predélané odévy. Touto otdzkou se zacali zabirat i néktefi
médni  névrhafi. ,Ke konci 20. stoleti, vpfimém protikladu k findle stoleti
predchazejiciho, Satu ubyvalo, az zbylo témét nahé télo. Namisto zamysleni, jak odivani
zjednodusit, zacala mdda pohlizet na télo jako na hotovou véc, kterd ¢lovéka oblece. ,,[5]
»10, Ze se vmode urCité styly neustdle opakuji je nevyhnutelné, nebot lidského téla
omezuje volbu. Nicméné pied vzkiiSenim jakéhokoli pominutého stylu musi byt vzdy
zvazen fakt, Ze nanovo vzkli¢i v naprosto odliSném spolecenském kontextu, a tudiz

pottebuje zcela nové pojeti vyjadiujici danou soucasnost.“[5]

1.4 Moadni ilustratori

V dnesni dobé — 21. stoleti je nejcastéjSim médiem prezentace mody fotografie,
avsak dfive tomu tak nebyvalo. Fotografie jako médium bylo povazovano pouze
k zachyceni okamziku a vytvarnici ho pouzivali pouze jako druh zapisniku. Podle n¢ho

v ateliérech prekreslovali realitu z fotografického obrazu na ilustrace. Fotografie jako
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vytvarné médium nebylo zatim pochopeno a uznavano. Ilustrace pro vytvarniky znamenala
druh uméni, fotografie vsak jesté nikoli. Prezentace médy za doby Paula Poireta a jeho
spolupracovniki, jako naptiklad byli Paul Iribe, George Barbier, George Lepape, Erté,
Eduard Garcie Benita, Erika a mnohych dalSich, se rozvijela ve stylu ilustraci Art Deco.
Tyto bylo mozno nalézt na obalkdch mddnich Casopist, plakatech, letacich, v médnich

casopisech ale také v pouhych ptivodnich skicach k ndvrhiim Satii od modniho designera.

Paul Poiret, se uchytil ve svété¢ mody nejen jako couturier, ale také jako modni
ilustrator. Zde se zaméroval na novou prezentaci mody. Od ostatnich ilustratord té doby se
odliSoval pfedev§im novym zobrazovanim svych Sati. NeSlo mu o pouhé ztvarnéni svych
modell, ale snazil se jako prvni zachytit Zivotni pocit a atmosféru. Jako nejucinné;si
vyjadfovaci prostfedek mu k tomu poslouzila grafika. Jak jiz jsem zmitiovala v tvodu této
kapitoly, fotografie jako kreativni vyjadiovaci prostfedek jesté neptichazela v Givahu,
jelikoz méla povést pouhého nedostatecného zachyceni reality. Stale prvni misto zaujimala
grafika svymi mnohotvarnymi stylizaénimi technikami.. Poiret Ipél na fantazii, originalité

a predevsim barvé. Slo mu o uméni, které vyjadioval grafickymi technikami, fotografie mu

nejen slouZila jako ptedloha pro ilustrace.

Obrazek 1.1 ukazka ilustrace, P. Poiret Obrazek 1.2 ukazka ilustrace, P. Poiret
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Obrazek 1.3, P. Poiret Obrazek 1.4, P. Poiret Obrazek 1.5, P. Poiret

Mezi dalsi vyznamné ilustratory té doby patii Paul Iribe, ktery tuzce spolupracoval
s Paulem Poiretem. Iribe nebyl pouze ilustrator, ale také grafik, karikaturista, bytovy
architekt, navrhar nabytka, Sperkti a latek. Ilustroval knihy, pracoval jako scénograf a
navic vytvarel filmové kostymy. Iribe se jako prvni v d¢jindch moddni ilustrace zacal
rozvijet jako samostatny umeélec, coz souviselo se spolupraci s Poiretem. Ten mu nechaval
dostate¢né velky umélecky volny prostor, to mélo za nasledek oboustrannou inspiraci, jak
pro couturiera, tak i kreslife. D4 se fici, ze Paulem Iribem mohla nastat velka éra modnich

kreslifu.

£

BE PA| |_ IRIBE L :
Obrazek 1.6, P. Iribe Obrazek 1.7, P. Iribe
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Obrazek 1.8, P. Iribe Obrazek 1.9, P. Iribe Obrazek 1.10, P. Iribe

Dalsi umélec, ktery pracoval pro Poireta byl George Lepape. Ten pro Poireta
vytvofil velmi nédkladné vyrobené mddni album. To mélo vyhovovat exkluzivit¢ maody,
proto byl zvolen Casové narocny a ndkladny zpiisob tisku, ktery zaruCoval vynikajici

kvalitu. To vedlo k tomu, Ze alba mohla byt vyrdbéna jen ve velmi limitovaném poctu.

Obrazek 1.11, G. Lepape Obrazek 1.12, G. Lepape
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Mezi dalsi umélce, pracujici pro Paula Poireta byl Erté, vlastnim jménem Romain
Tirtoff. Jeho dila vyjadfovala sny a neznala realismus. Jeho rukopis se vyznacoval
nekonecnou napaditosti, plisobivymi liniemi. Pozdéji po 25 let své ilustratorské kariéry

pracoval pro Harper’s Bazar, kde vytvarel titulni stranky casopisu.

Pro Harper's Bazar zacal pracovat po jeho roztrzce

s Poiretem, ktery vydal Ertého ilustrace pod svym jménem.

Obrazek 1.13, Erté

Obrazek 1.16, Erté
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Jeden z nejvyznamné;jsich ilustratori ve Vogue, ve 20 a 30. let, byl Eduardo Garcia
Benito. Ten zhotovil mnoho titulnich stranek tohoto Casopisu. Jeho styl je ptirozeny, barvy
nejsou kiiklavé, ale sladéné ton v ténu. V centru pozornosti je Stihla postava. Velmi rad

pouzival dfevoryty. Pravé tato technika mu umoznovala zvyraznit kontury a obrysy, jimiz

op¢t zvyraznil idedl §tihlé a elegantni zenské figury.

VANITY FAIR

Obrazek 1.17, E. G. Benito Obrazek 1.18, E. G. Benito

1.5 Nahrazeni ilustrace

Nyni se s mddni ilustraci mizete setkat predevSim ve studiich mddnich ilustratort,
ktefi si ale modni ilustraci spiSe predélali v mddni skicy. Ty slouzi jako navrhy odévii
a doplnkt. Stavaji se vSak soucasti jejich tvorby a neodmyslitelné patii do jejich mddnich
portfoliich. Zde si mtzete udélat predstavu o talentu, kreativité, vyzralosti a v neposledni
fad¢ osobitého rukopisu mdédniho designera. OvSem prezentaci tvorby modnich navrhaia
v dnes$nich dnech ovlad4d mddni fotografie. Fotografie jako vyjadfovaci médium se dockalo
své slavy postupem casu a zaCala nahrazovat modni ilustraci. Devadesata 1éta piinesla
skandalni obrazy, jelikoz modni fotografie si brala stale vétsi svobody. Dtive se fotografie
povazovala za rychlouméni a jeji pomijivost byla zna¢né vysokd. Nyni vSak muzete

1 mddni fotografie nalézt na zdech v galeriich, jako souc¢ast opravdového uméni. Fotografie
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vnasi do umeéni tempo a svézest a postupem cCasu se stala vizualnim popisem spolecnosti.
Moédni fotografie jako médium zacala nahrazovat modni ilustraci a stala se u lidi a Siroké
vefejnosti stale vice oblibena. ,,Hodina narozeni mddni fotografie udefila, kdyz se diky
americkému nakladateli Condénastovi, ktery dal v osobé barona Adalpha de Meyera stalé
zaméstnani prvnimu modnimu fotografovi, etablovala jako ambicidozni modni list
mezinarodni publikace Vogue.“ [1] Mddni fotografie zac¢ind lidmi v redakcich, ktefi ji
pozadovali a umoznovali. Mezi piedni magaziny, které postupem ¢asu pozadovaly mddni
fotografii jsou Vogue, Harper’'s Bazaar, Flair, Nova, Egoiste, Stern a v 90. letech také
Vissionaire. Richard Avedon, modni fotograf, ,,papez urCujici modni styl“ byl pouze

jednou z hvézd v primyslu modni fotografie.

Obrazek 1.20, camera obscura
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2 MODNI FOTOGRAFIE

2.1 Historie a vznik fotografie

,UZ dobrych 150 let existuje fotografie jako zdanlivé autentické zobrazeni
skutecnosti. To je kratkd doba ve srovnani s tradicnimi zpisoby zobrazovani malifstvim a
grafikou. A pfesto méla a ma nesmirny vliv na nasi schopnost vidéni. Fotografové svymi

dily nase vnimani zostfili, mozna dokonce zménili.“ [6]

Fotografie, jako zobrazovaci médium vznikla okolo roku 1830, ale princip
daguerrotypie neumoziioval masivni tisk snimku. Je to vSak kratkd doba jejiho vzniku a
plisobeni, ve srovnani s tradicnimi zptsoby zobrazovani malifstvim a grafikou. A piesto
fotografie méla a ma svlij nesmirny vliv. Diive byla fotografii pfisuzovana funkce pouze
ilustra¢ni a viibec ne umélecka. Dnes je toto médium velmi oblibené a pouzivané u Siroké
vefejnosti. Clovék si odjakZiva pial zachytit na obraze pomijivé a prchavé okamziky,
avSak dlouhou dobu se to nedatilo. Teprve objev fotografie mohl toto pfani naplnit. Diive
tomuto mohlo poslouZzit pouze uméni. Obrazy vSak nikdy zcela pfesn¢ nedokazaly zachytit
skutecnou realitu a zpravidla vznikaly idealistické interpretace svéta. Po roce 1800 se
snazilo vynalézt nové médium k zachyceni skutecnosti hned né€kolik vynalezcl soucasné.
To napovida o potiebé Cloveka piiblizit se k realité, samoziejmé i1 diky spoleCenskému
vyvoji. Objeveni zobrazovaci metody nepfiSlo tedy nahle a necekané, byl to vytvor

vynalezct zkoumajici nové zobrazovaci techniky a prace s optikou a chemii.

Mezi prvni principy prehistorické fotografie bezpochyby patii vynalez camery
obscury. Zde se svételné paprsky, dopadajici zven¢i malym otvorem do zcela zatemnéné
komory, zobrazuji na prot&jsi st€né této komory zfetelné zcela vSe, co se nachazi venku.
Tento poznatek mél jiz Aristoteles, avSak teprve diky Leonardu da Vinci se zdal tento
vynalez v praxi pouzitelny. Zvetejnéni detaili prvni funkéni fotografické metody 19. srpna
1839 v Akademii véd a Akademii krasnych uméni v Pafizi byl u¢inén zcela rozhodujici
prilom ve vyvoji obrazového zaznamu. Byla piedvedena daguerotypie. Riké se, Zze dobra
daguerrotypie ma diky jeji dlouhé dobé expozice, tak nézny a meékky charakter, jako jiz
zadna nasledujici fotografickd technika. Daguerrotypickd metoda spocivala ve vycisténi,
vylesténi a postiibfeni médéné desky. Ta byla nasledné ve skiince vystavena jodovym
param a vznikla tenkd na svétlo citliva vrstva. Deska polozena do camery obscury byla

osvicena otevienim Cocky po dobu nékolika minut. Neviditelny obraz byl vyvolan v jiné
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uzaviratelné skiince, zahfivanou a vyparujici se rtuti. Nakonec byl obraz ustalen ve vlazné
solné lazni. Poté se deska oplachla, namocila a ususila. Prvni doposud dochovany snimek,
z roku 1837 bylo zatisi se sadrovymi odlitky. Dalsi zobrazovaci metody se opét jmenuji po
jejich zakladatelich. Talbotypie a Calotypie. Pfesto i tyto dvé metody se postupem casu
ukazaly jako nevhodné, jak z hlediska skladnosti, tak finan¢ni naro¢nosti. Byly postupem

¢asu nahrazeny mokrym kolodiovym procesem a pozd¢ji albuminovym papirem.

Teprve rokem 1906 pfisly na trh panchromatické desky a filmy, avSak ani tato
technologie nenabizela volnost pfi tvorb¢ fotografii. V roku 1880 byly kolodiové vrstvy
nahrazeny Zelatinovymi emulzemi a negativ na suchych deskach osvobodil fotografy
od prenosnych tézkych cernych komor a kameru od stativu. Od roku 1888, kdy bylo
zalozeni kamery Kodak na trh, mohl kazdy fotograf snimat libovolny motiv a to kdekoliv.
Fotografovani se dostalo mezi Sirokou vetejnost. Lidé se uz nemuseli chodit fotografovat
pouze do profesiondlnich fotografickych studii a tato technologie umoznila vznik zcela
novym zanra fotografie. Bylo ji umoznéno rozsifit se do Sirokého spektra vetejnosti, diky

tomu se stala velmi oblibenym zaznamenavacim médiem a jeji vyvoj jde neustale doptedu.

Nejnovéjsi trendy ve fotografii je digitalni fotografie. Ta nahradila svitkové filmy,
kinofilmy a diapozitivy novym typem zaznamenavani obrazu a to Cipy. Diky této
technologii se opét fotografie dostala jesté bliz k vefejnosti i pro cilové skupiny s nizS§imi
piijmy. Fotografie se stala celosvétové uznavanym a oblibenym médiem k vyjadfovani a
zaznamenavani obrazu. Neni pochyb, Ze si vetfejnost neumi piedstavit Zivot bez fotografie.
Nejen toto je a byl divod k pouziti fotografie k vysledné prezentaci Sati navrhaiky Evy

Lojdové.

2.2 Vznik modni fotografie

Modni fotografie je fotograficky zanr, kdy se zobrazuji odévy, anebo odévni
dopliiky. Fotografie médy je predevsim urcena pro reklamu, nebo modni Casopisy, jako
jsou Vogue, Vanity Fair nebo Allure. Pocatek modni fotografie se datuje do konce 19.
stoleti, aviak o realné modni fotografii nelze hovofit diivé nez kolem roku 1920. Casopisy
jako Vogue a Vanity Fair pifekonaly stadium jednoduché grafické ilustrace a zacaly
najimat fotografy pro portrétni a moédni fotografii na své tehdy jest¢ cernobilé a ne pfilis

kvalitni stranky. Je vcelku zajimavé sledovat vyvoj v komercni kvalité titulni stranky. Zde
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hlavnim kritériem fotografie ziistava krasa a elegance, ackoliv se estetika ¢asem meéni.
Modni fotografie je z pfevazné ¢asti prechodnd, da se skoro fici, sezonni zaleZitost. Trendy
se neustale méni a pouzita technologie fotografie samoziejmé jde neustale také kuptedu.
Zacatek dvacéatého prvniho stoleti pfinesl mnoho zmén. PiedevS§im pokrok v materialech,
tisku, postprodukci, internetu a vyuzivani novych digitalnich technik. Tyto vSechny
okolnosti nesmirnym zptsobem ovlivnily modni a reklamni fotografii. Tato revoluce, ktera
nastala s ptichodem Photoshopu na trh v devadesatych letech, stale pokracuje a neustale se
vyviji dopfedu. Ale i1 pfesto mnoho profesiondlnich fotografi zachovava ptizen
analogovému procesu. Dokonce néckteré magaziny a redakce tento proces stéle
upiednostiiuji. Za prvni fotografovany modni model Ize s urcitou nadsazkou povazovat
288 fotografii hrabénky Castiglione, toskdnské Slechticny ze soudniho dvoru, Napoleona
III. Fotografie ji zobrazovaly v jejich soudnich Satech, které byly zobrazeny v knize od

Adolphe Brauna, z roku 1856.

K zakladateltim oboru modni fotografie bezpochyby patii Edward Steichen, Man Ray, G.

Hoyningen-Huene, Martin Munkacsi a Lee Milerrova.

Déle mezi uznavané modni fotografy patii Richard
Avedon, Helmut Newton, Mario Testino, Steven Mei-
sel, Patrick Demarchelier, Tim Walker, Ivo Kulhavy,
Horst P. Horst, Cecil Beaton, Walde Huth, Alfred Che-
ney Johnson, Irvin Penn, Barbora Prasilova, Tereza
Vickova, Stanislav Petera, Chidi Achara, Jenifer Tzar,
Tesh, Mark Morrison, Kerry Hallihan, Bianca Pilet,

Matt Jones, Anny Leibovich a mnoho dalSich.

Obrazek 2.1, hrabénka
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2.3 Svétové uznavani modni fotografové

Fotografie jako vyjadfovaci médium mé& mnoho tvafi a mnoho vyuzitelnych
technik a technologii. Trendy v modni fotografii se neustale méni a lze fici, ze kazdy
fotograf mé svij styl a rukopis. Kazdy vyuzivé rad techniky, kterd mu je blizké. Pak jiz
zalezi na zadavateli, zda-1i si ho vybere, aby splnil jeho pfani a touhy z oblasti

fotografie. Po smrti Richarda Avedona, Helmuta Newtona a Herba Rittse, jsou dnes

nejznaméjSimi moédnimi fotografy Mario Testino, Steven Meisel a Patrick Demarchelier.

Obrazek 2.4, photo by Helmut Newton Obrazek 2.5, photo by Helmut Newton
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Obrazek 2.6, photo by Tim Walker

Obrazek 2.7, photo by Tim Walker
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Obrazek 2.8, photo by Tereza VIckova Obrazek 2.9, photo by Tereza VI¢kova

Obrazek 2.11, photo by Edward Steichen

Obrazek 2.12, photo by Richard Avedon Obrazek 2.13, photo by Stanislav Petera
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Nekteti fotografové fotografuji pouze pii dennim svétle, jini se zabyvaji prevazné
inscenovanou fotografii. Zde zase vyuZzivaji zdbleskovd svétla, nebo kombinaci
zableskovych svétel a denniho svétla. Jiny fotograf se zase zaméiuje spise na postprodukei
ve fotografii, kde vyslednd fotografie vznika az pti findlni upravé ve Photoshopu. Opravdu
zalezi na stanoveném zameéru a cili pfed fotografovanim. Nelze fici, ze by néktera jiz
zminovand varianta snimani obrazu byla nejlepsi nebo naopak nejhorsi. Kazdy ma jiny
vyjadfovaci osobity styl. Diilezitou soucasti je ovSem technické zvladnuti fotografie a jeji

pfedem stanoveny zamér. Mddni fotografie nabizi rozsédhlou variabilitu snimani obrazu.

2.4 Svétlo ve fotografii

Svétlo, které vnimame, je jedno z mnoha druhii elektromagnetického zafeni riizné
vlnové délky. Svétlo rozdélujeme na ptirozené (slunce) a umélé (lampy, svicky, zarivky).
Zdroje svétla jsou primarni (sviti vlastnim svétlem), nebo sekundarni (sviti svétlem
odrazenym). Takzvané bilé svétlo denni (slunecni) je slozeno z mnozstvi svétel riznych
barev, které¢ muizeme vidét po rozlozeni svételnych paprskit pres opticky hranol. Tento
vznikly pruh barevnych svétel nazyvame spektrum, nebo-li vidmo. Pozorujeme-li
spektrum, vidime, jak jednotlivé barvy prechdzeji plynule jedna do druhé. Hlavnim
¢initelem ve fotografii je pravé elektromagnetické vinéni. Svétlo je to zafeni, které pisobi
nejen na lidské oko, ale také na fotograficky material. Ten je vSak schopny zaznamenat
¢ast infracerveného zéteni, ultrafialového, rentgenové zareni a ¢ast zafeni gama. Svételné
vInéni se $ifi trojrozmérnym prostorem a stejnorodym prostiedim se svétlo Sifi pfimocare.

Smér, kterym  se svétlo $ifi nazyvame svételny paprsek.

A
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u dhel odrazu | \
[i-thel lomu

4["] nm &= odchylka od pivodniho sméru
nl.n2- indexy lomu prostfedi

Obrazek 2.14, rozklad svétla hranolem Obrazek 2.15, lom a odraz svétla
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2.5 Denni svétlo a barva predmétu

Denni svétlo je sama nestalost, kterd se Casto méni a stim se barevné zkresli
1 vSechny vlastni barvy pfedmétti. Barva pfedméth vznika tak, ze téleso urcitou ¢ast bilého
slozen¢ho svétla pohlti a zbytek odrazi. Odrazet se muze vzdy jen to, co jiz bylo
v samotném dopadajicim svétle obsazeno. Pfi zméné dopadajiciho svétla se zméni 1
vSechny barevné odezvy. Neprithledné predméty zbyvajici paprsky odrazeji, prihledné je
propoustéji. Zbarveni pfedmétu je zptisobeno tim, ze bud’ cela hmota pfedmétu mé néjakou
barvu, nebo zZe je tento predmét na svém povrchu opatien barevnou vrstvou. Toto zbarveni
muze byt umeélé, jako napt. u textilii, plastickych hmot, papiru, a vSech natér, nebo
naopak pfirozené, jako je tomu u rostlin, kvétl, dieva, minerali, vlast. Latky zpisobujici
zbarveni délime na pigmenty a barviva. Pigmenty jsou nerozpustné barevné latky, kde Ize
po naneseni na povrch pfedmétu lupou nebo mikroskopem zjistit i jejich castecky. Mezi
pigmenty se fadi naptiklad malifské praskové barvy. Z pfirozenych pigmentii zndme
napiiklad cervené kysli¢niky zeleza v cihlach, hydroxidy a kysli¢niky Zeleza v Cervenych
a zlutavych hlinach. Naopak mezi barviva se fadi organické latky, intenzivné zabarvené,
rozpustné ve vodé, lihu, benzinu a jinych rozpoustédlech. Jejich castecky béznymi

pozorovacimi prostiedky nepostfehneme.

2.6 Umeéle svétlo

Nejuzivangjsim zdrojem umélého svétla ve fotografii jsou fotografické Zarovky.
Jejich svétlo je intenzivngj$i a bélejsi, nez svétlo zarovek normalnich stejného piikonu.
Také lze k osvétleni vyuzit zativek. SloZeni jejich svétla je ale velmi rizné. Ma odstiny
od modravé a zelenavé az ke zlutavé nebo rizové. Je zde nutné prezkouset vhodnost
osvétleni n€kolika peclivé zvolenymi zkouskami. Také bleskové vybojky xenonové jsou

idealni nahradou smiseného denniho svétla.

Umélé svétlo mizeme rozdélit na tyto kategorie: Zarovky, obloukové lampy,

zativky, bleskové zarovky, bleskové vybojky.
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2.7 Barva a jeji vlastnosti

»Barvu poznavame a reagujeme na ni uz od utlého détstvi. Vytvaiime si asociace
s urCitymi barvami, a ty s nami zustavaji po cely zivot. V disledku toho barvy mohou mit

nejriznéjsi vyznamy a jsou spojeny s raznymi emocemi.* [7]

Pod pojmem barva nalezneme vice vyznamii. D4 se chapat naptiklad jako pigment
daného odstinu smichany s patficnym pojidlem ve vytvarném uméni. Naopak ve fyzice
mluvime o barvé svétla a vnimame ji jako zrakovy vjem vyvolany svétlem dopadajicim
na sitnici oka. Skladanim barev pigmentl je zcela rozdilné, nez skladani barev svétla.
Michanim pigmenta ziskame vzdy tmavsi barvu, nez je vychozi barva (aZ po Cernou),

naopak sklddanim svétel dostaneme svétlejsi odstin, az po bilé svétlo.

Barvu mtizeme popsat nékolika zdkladnimi pojmy. Jsou barevny ton, sytost barvy,

svétlost barvy a jas barvy.
Barevny ton délime na:
= Pestré (Zluta, oranzova, ¢ervena, fialova, modra a zelend)
= Nepestré (bila, Cernd, Seda, nckdy i hnéda)
= Teplé (zluta, Cervend, oranzova)
= Studené (zelend, modra, azurova, fialova)
= Neutralni (bila, Cerna, Seda, hnéda)

Barvy v nas také vyvolavaji prvni dojmy a emoce. Kazda barva na nase smyslové
vjemy pusobi jinak. ,,Pfestoze se individualni vnimani jednotlivych barev a jejich odstinil
u jednotlivych lidi velmi odlisuji, pti empirickych vyzkumech preferenci barev dochazeji
védei k vysledkiim, které maji obecnou platnost. Podle Maxe Liischera (1969), ktery
nejvice rozpracoval vyznamy barev, jsou jejich obecné vyznamy, platné pro vétSinu

populace, nasledujici:* [16]
= Zluta (povzbuzuje, osvobozuje, piinasi uvolnéni)

* OranZova (je slavnostni, vyvolava pocit radosti, je spojena s predstavou slunce,

ale 1 s bezcilnym hektickym rozc¢ilenim)

= Zelena (uklidiiuje a chrani, ale také omezuje, je ptatelskd, dava pocit bezpeci

a nadgje)
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*  Modra (znamena klid, diivéru, tradice, stalost pretrvavajici na véky, matriarchat)
= Cervena (vzruSujici, energicka, prudkd az ndaruzivda, silnd, mocnd, spojena
s predstavami ohné¢, krve, nebezpeci, lasky, hluku)

* Purpur (piisobi distojn¢, hrd¢, vzneSené, povzbudivé, je spojen s predstavou

spravedlnosti a majestatu, sebevédomi bez stretl, klidu, pfiméii)

» Fialova (melancholicka, osobitd, naro¢nd, znac¢i zastiené vzruseni, skryté tajemstvi

vyvolavajici znepokojeni, zdrzenlivou stiizlivost, pokoru, skromnost)
= RuZova (je to barva n¢hy, jemnosti a oddanosti)
» Hnéda (je strizliva, ml¢enliva, solidni a vazna)
= Sed4 (neteéna, smutna, spojena s neutralitou)
= Bila (neurcitd, nejista, spojend s predstavou nevinnosti a Cistoty)
= Cerna (barva smrti, agresivni vzdor, popfeni pestrého Zivota)

= Zlata symbolizuje pocit zéficiho Stésti, je to barva spravného, pravého stiedu,
barva univerzalni lasky a nejvysSich hodnot a zastupuje idealismus, velkorysost

a Slechetnost. Zlata déla cokoliv hodnotné, drahocenné a zadouci.

» Stiibrna (znazoriiuje hojnost, romantiku, nad¢je, ale také smutek)

2.8 Smyslové vnimani

Nase okoli vidime trojrozmémé. Cast okolniho prostfedi, které vidime jednim
okem se nazyva zorné pole. Casti zornych poli obou oéi se piekryvaji, coz zplisobuje
trojrozmérné vidéni. Clovék ke svému Zivotu vyuziva pét smyslovych organt, jakoZ jsou
zrak, sluch, hmat, chut’ a ¢ich. Designer by se m¢l pti navrhovani vzdy soustiedit na co
nejsirsi mozné propojeni téchto smysli zdkaznika a navrhovaného vyrobku. At uz se jedna
o spravné zvoleni barvy produktu, materialu obalu, se kterym hmatoveé zdkaznik ptichazi
do kontaktu, nebo také vhodné zvolenou doprovodnou hudbu, kterd dokaze v zakaznikovi

vyvolat ty spravné emoce a pocity ke koupi produktu.
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2.9 Kompozice

Kazdy fotograf vi, jak velky vyznam zaujima kompozice v jeho snimcich.
Nevhodné zvolena skladba fotografie, Spatné rozmisténi pfedmétii nebo osob, nevSimnuti
rusivych elementli v poptedi ¢i pozadi snimku, to vSe miZze mit za nésledek zmatek,
nevyvazenost  a tyto chyby mohou odvadét pozornost od ustfedniho motivu snimku.
Existuje n€kolik zdsadnich pravidel a poznatkii pro vytvoreni spravné kompozice snimku,
piedevsim diky znalostem zlatého fezu. Tyto znalosti méli jiZ stafi Rekové a uplatiiovali ji
hlavné v architektuie a sochafstvi. Jiz Rekové v&déli, Ze umisténi hlavniho pfedmétu mimo

stted, dodava dilu na zajimavosti a

dynamice.

Obrazek 2.16, principy zlatého fezu Obrazek 2.17, principy zlatého fezu
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3 PORTFOLIO

3.1 Co je to portfolio

,Portfolio (z italStiny) znamena ptivodné desky na spisy nebo listiny.* [8]
S pojmem portfolio se miizeme setkat v mnoha oborech, jako naptiklad jsou obory
ekonomické, obchodni, v oblasti $kolstvi ale 1 v umélecké oblasti. V kazdém tomto oboru
muze mit portfolio zcela specificky vyznam. V ekonomii se setkdvame s portfoliem jako s
terminem, kdy znamena urcitou sestavu, soubor akcii a jinych cennych papiri v majetku
jednoho investora. Naopak v oblasti obchodni mtize portfolio znamenat sestavu nebo
paletu naptiklad riznych produkti t€hoz vyrobce (portfolio vyrobkil) nebo designerské
portfolio.* ,,Portfolie je téZ ndzev modernéjsiho Zivotopisu.* [8] Naopak Skolni a
studentské portfolio je vybrana kolekce studentské prace, ktera v dané reprezentativni
formé prezentuje prace a tvorbu studenta. Tento uchaze¢ o vzdélani nebo zaméstnani by
mél reprezentativné predvést silné stranky svého charakteru nebo své tvorby. Soucasti
portfolia mohou byt dokumenty, spisy, cenné papiry, diplomy, fotografie, eseje, posudky,

prizkumy, a dals$i ostatni listiny, které¢ vyzdvihuji GspéSnost zZadatele o dané misto.

3.2 Typy portfolii

Ve vytvarné oblasti miizeme portfolio rozdé€lit do dvou zakladnich oblasti, a to
obsah portfolia a typ zpracovani portfolia. Sekci obsah portfolia Ize dale rozvést na
portfolio pracovni a predvadéci a typ zpracovani portfolia miizeme rozdélit na portfolia
v tisténé podobe, elektronické podobé, ale také na portfolia ve stylu prezentace na CD a
DVD. Kazdé z téchto typi portfolii mé& své charakteristické vlastnosti, silné ale i slabé
stranky, kterym se budu vénovat pozdé&ji. Nyni pfedstavim ustiedni rozdily mezi

pracovnim portfoliem a predvadécim.

* Pracovni portfolio — je obvykle kolekci nasbirané prace a materialti ze zivota
uchazece, at’ jiz z pozice studenta, nebo uchazeCe o zaméstnani. VétSinou se zde
nachazi veskerd dokumentace prace za zivotni kariéru nebo studium. Tento typ
portfolia byva podkladem pro portfolio ptedvadéci, které je naopak vybérem prace

a dokumentace z portfolia pracovniho.
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3.3

Piedvadéci portfolio — zde jde vétSinou o souhrn nejlepsi prace, ktera byva
prezentovana ke konkrétni ptileZitosti, at’ se jiz jednd o pohovor ke studiu ¢i zddosti
0o zamé&stnani, nebo slouzi k jednordzovym, nové naskytnutych pftilezitostem.
Mnoho takovych typti portfolii Ize nalézt v reklamnich agenturdch a umélecky
zalozenych studiich, kde jsou predklddany zakaznikovi k nahlédnuti a

k jeho presvédceni o profesionalnim ptistupu, vyzralosti a talentu.

Portfolio a jeho diileZitost

,Nadseni, talent, tvrda prace, portfolio a Stésti - je to, co kazdy designer musi mit.*

[9] Z divodu vysoké konkurence je velmi dilezité nespokojit se pouze s jednou formou

prezentace. Je nutné vyuzit vSech moznych dostupnych prostfedki k nejlepsi

sebepropagaci, jelikoz konkurence je pfili§ vysokd a mnohokrat se pftilezitost k ziskani

zakazky, prace, nebo praxe na urcitém mist¢ naskytne pouze jednou. Také je velmi

dialezité pojmout své portfolio jako designem uceleny soubor, ktery by mél zaujmout od

obalu,

vazby, zvolené barevnosti, mySlenky, originality, kvalitniho tisku, pouzité

technologie, typografie az po samotné autorovy prace.

3.4 Portfolio — tiSténa verze

I kdyz se to v dnesni dobé¢ internetu a pocitacli nemusi zdat, vétSina zaméstnavatelil

stale preferuje tiSténou verzi portfolia pred elektronickou. To je také divod, pro¢ jsem

se ve své praci pii navrhovani portfolia pro médni ndvrharku soustiedila praveé na tuto

formu prezentace.

34.1

Sila tisku

,Jsme sice obklopeni vétsim poctem publikaci nez dfive, ale neni to tak davno,

co st mnozi mysleli, Ze dny tisténych publikaci jsou secteny. Podle vSeobecného nézoru

meél digitalni vék odsunout tisk do fiSe nostalgie stejné, jak to udélal s vinylovymi
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gramofonovymi deskami a kazetami. Tisk se vSak naopak stal v disledku digitalni
revoluce jesté silngjSim.” [7] Zasadni vjemovy rozdil mezi tiSt€énym a elektronickym
portfoliem zlstava v hmatovém a vizudlnim pocitu z knihy, portfolia. I kdyz elektronicka

publikace je n¢kolikandsobné levnéj$i, neni na urovni zazitka s portfoliem tisténym.

3.4.2 Obalka

»taré prislovi ,,Nikdy neposuzuj knihu podle obalu® miize byt za urcitych okolnosti
pravdivé, ale kdyz jde o design publikaci, neud¢€lejte tu chybu, ze byste podcenili prvni
dojem.* [7] Je velmi dileZzité uvédomit si pii navrhovani jakékoli publikace, Ze hlavni roli
zde hraji také materialy, pouzita technologie a originalita. Navrhnuti a pouzivani odliSného
nebo netradi¢niho designu nejen na obalku, mize zdsadn€ ovlivnit, jak lidé budou danou
publikaci vnimat. Uroveii publikace mize vzrist o nékolik tiid a ztradiéniho a

oc¢ekavaného se miize stat zcela origindlni, netradi¢ni a vyvolavajici zazitek.

3.4.3 Druhy papiri

,Vybér a pouziti papiru je jednou zradostnych povinnosti doprovazejicich
grafickou praci, publikovani a tisk.* [10]

wevr

vlaken rostlinného ptivodu, kterd se pfipravuji mletim polotovaru v znacném mnoZzstvi
vody a s pfisadou jinych surovin. Nejlepsi papiry se zhotovuji z Inénych a bavinénych
hadrt.* [11]

» Neutralni papir — je ¢asto pouzivan k tisku knih a dalSich publikaci, jelikoz
ma diky svému pH7 nebo vy$$im predpoklddanou Zivotnost mnohem delsi,
nez u papirt s vyssim obsahem kyselych pfimési.

» Pirkovy papir — nejcastéjsi pouziti k levnym tiskiim, nebo tiskiim novin.
Pokud je takovy papir ¢asto vystaveén svétlu, brzy kiehne a ztraci barvy.

» Mechanicky papir — tento druh papiru se pouziva nejéastéji k tisku

levnéjSich letdki a casopisii, jelikoz obsahuje velky podil mechanické
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difevéné vldkniny a mnoZzstvi chemické vldkniny, pro zvySeni pevnosti

papiru. Tento mechanicky prvek miize vSak blednout.

* Bezdrevy papir — i tento papir je vyroben z dfevéné vlakniny, kterd se vSak
vytvaii chemicky a ne mechanicky. Nej€ast¢jsi vyuziti pro obecné vyuziti

pro tisk, psani a kopirovani.

= Nabojnicovy papir — pojem néabojnicovy papir byl rozsifen pro vétSinu
tézkych papirdt s hrubym povrchem, které jsou nejcastéji vyuZzivany

k malovani.

= Karton - slouzi k vyrobé krabic nebo obalek katalogli. Lze jej natirat z

jedné nebo obou stran.

= Antik — se vétSinou pouziva k vyrobé knih, diky jeho objemném papiru

s pfirozenou hrubou kone¢nou tpravou.

= Zebrovana antika — tento typ papiru neni vhodny pro tisk sjemnymi

detaily nebo naopak s velkymi celistvymi barevnymi oblastmi.

»= Kv¥idovy papir — tento umélecky leskly papir je chemicky upraven tak, Ze
je z obou stran natirdn kaolinem nebo kiidou, a je nasledné vyhlazen, aby

ziskal hladkost a lesk.

= Plastové papiry — tyto papiry jsou velmi pevné a omyvatelné, vyuziti
pfedevsim pii vyrobé nékterych vodéodolnych map, ale pokud je chcete

pouzit na tisk, vyzaduji specialni tiskové techniky a barvy.

» Technicky papir — patii sem papiry uréené k tisku, fotografii, bankovek,

dekorativni laminaty, poStovni znamky a mnoh¢é dalsi.

3.4.4 Format

vvvvvv

navrhovani formatu publikace je také stanoveny finan¢ni rozpocet. Ne vzdy si muze
designer dovolit navrhnout atypicky format, mnohdy musi myslet na pozdé&jsi tisk a Gsporu
papirt. Formaty publikaci, at’ uz novin, Casopisi, katalogli, vyrocnich zprav, portfolii

mohou byt zcela odliSné. Format mize byt navrZen tak, aby spliloval snadné pienédseni a
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manipulaci. Nebo naopak miize spliiovat originalitu, byt soucasti showroomu s ucelem
oslnit pravé svymi rozméry formatu, nebo naopak je navrzen maly format pro pohodli

svého uzivatele. Vzdy ale zélezi na druhu publikace, idei a stanoveném cili.

3.4.5 Typy vazby

,»Zpusob, jakym se publikace vaze, mize mit velmi vyznamny vliv na jeji vzhled
a funkci.“ [7] Tak jako stanoveni spravného vysledného formatu publikace, je velmi
dilezité i spravné navrzeni vazby publikace. Designer ma pifi navrhovani vazby volby
vybéru z n€kolika druhii vazeb, se kteryma musi pozdéji pocitat, jelikoz kazda vazba

potiebuje specifikou strukturu knihy.

= Lepena vazba — vyuziti pruzného lepidla, které drzi jednotlivé ¢asti knihy
pohromad¢ a pfipeviiuje je ke hibetu knihy. Pouziti pfedevs§im u Casopist,

brozur, vyro¢nich zprav.

* Vazani se Sitim na stfiSku — jednd se o jednu z nejjednodussich a nejvice
pouzivanych vazacich technik. Tato vazba vznika seSitim archu pies ,,sedlo*
a nasledném jejich sesiti, nebo spojenim sponkami podél hibetu - tento
zpusob vazani je idealni pro mensi publikace. U této vazby je pocet stran

vzdy nésobkem Ctyf.

* Mechanické nebo spiralové vazani — nesmirnou vyhodou této vazby je, ze
se da publikace rozevfit zcela naplocho a tato vazba se sklada z jednotlivych
listdl papirt spojenych dohromady pomoci spiraly nebo hiebenu.

* Francouzské vazani — zde se jednotlivé listy papiru skladaji napul a

nasledné spojuji dohromady na volném okraji.

» Kanadské vazani — zde se jednd o vazani dratem s piebalem.

3.4.6 Typografie

vvvvvv

Citelnost a uzitnost, proto fadime typografii do uzitého umeéni. Typografie se fidi podle

nékolika zakladnich pravidel, jako jsou: opticky stfed, proporce strany, umisténi
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pismového celku v plose, a proporce plochy, jako je zlaty stfed. Pouziti typografie pro
tisténé publikace a elektronické je rozdilné. Pokud mluvime o fezu pisma, jedna se o
navrh sady znakd, a tyto pisma byvaji pojmenované po svém navrhaii. Font je sada

znakl konkrétniho druhu pisma, které je ulozeno ve formé pocitatového souboru.

,Druhy pisma maji osobitost a jsou skvélym prostfedkem pro sdélovani emoci.
Druh pisma mulze byt autoritativni, uvolnény, formalni, strohy nebo skromny, zatimco

graficky druh pisma je téméf sdm od sebe obrazem. [7]

4 3
» ° 3 3 4 4
5 5
Obrazek 3.1, opticky stied Obrazek 3.2 , proporce strany
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3.5 Portfolio — elektronicka verze

Elektronickd prezentace portfolia se da rozd¢lit na webovou prezentaci a prezentaci
na CD, nebo DVD nosi¢i. Kazdd ztéchto forem prezentace ma opét své vyhody a
nevyhody a zélezi na konkrétni ptileZitosti, kde a kdy se chce uchaze¢ o studium, nebo

zamg&stnani prezentovat.

3.5.1 Publikace na internetu

Webova prezentace na internetu, nebo-li World Wide Webu, umoziuje uzivatelim
stranky vytvéfet a naopak druhym prohliZet. Z internetu Cerpame elektronické informace
a proto také zalezi na zpusobu zobrazovani dokumentd, fotografii a videi. M¢ly bychom
mit co nejkvalitngji kalibrovany monitor nebo dostateCny kontrast pii promitani
projektorem na platno. Musime si uvédomit, ze divak z takového typu prezentace ziskava
pouze zrakovy vjem, popiipad¢ sluchovy, ale nikoli hmatovy, a proto je velmi dilezité brat
na to zfetel. Existuje mnoho zpusobti webové prezentace, jako je navrhnuti vlastniho
designu a jeho naprogramovani, vyuziti jiz pfeddefinované¢ho designu, nebo vyuziti

ruznych forem webovych prezentaci.

3.5.2 CD, DVD prezentace

CD, DVD prezentace se ale stale uptednostiiuje pii pohovoru o zaméstnani, pred
prezentaci webovou. Oproti webové prezentaci ma nesmirnou vyhodu, Ze ji Ize predstavit
zaméstnavateli na televizni obrazovce, ale 1 pocitaci bez moznosti pfipojeni na internet.
Nikdy nevite, kdy se Vam miize stat, ze zrovna bude porucha piipojeni sit¢ WWW a je
potieba si uvédomit, Ze moznost Sance prezentovat se, se mnohdy naskytne jen jednou. Pro

vytvoieni DVD prezentace je vhodny program DVD Studio Pro.
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I. PRAKTICKA CAST
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4 BRIEF

Brief si klade za cil poukdzat na vhodnou strategii ke zlepSeni soucasné situace
produktu. Také ma brief pomoct designérovi pochopit situaci a pozadavky ze strany
klienta, kde se kreativec nasledné pokousi nalézt mozna vychodiska feSeni. Kreativni brief

definuje cile a ptani ze strany klienta, kterych by mélo byt dosazeno.

4.1 Soucasny stav:
» Zadavatel: Modni navrhaika Eva Lojdova
» Studuje na univerzité: AUCB UK "07, Fashion Studies
» Soucasny vizudlni stav portfolia Evy Lojdové:

Na soucasny stav portfolia moédni nadvrharky odkazuje SWOT analyza soucasného

stavu

4.2 Pozadavky:

Pro modni navrhaiku Evu Lojdovou navrhnout a vytvofit praktické, zajimavé,
designové originalni portfolio. To bude ve vhodné formé prezentovat jeji vybér z tvorby
za studia na stfedni uméleckoprimyslové Skole v Uherském Hradisti, oboru moédniho
pfedvadéci a ne pracovni. Portfolio by ji mélo pomoci ziskat dalSi praxi nebo staz v
nekterych modnich salonech v Londyné, mélo by se stat soucasti jejiho ,,showroomu® a

pozdéji také pomoci nalézt praci v oboru.

Mezi zakladni vlastnosti, které by mélo nové portfolio obsahovat, patii redesign,
nebo-li sjednoceni stylti kreseb doplnénych o informace o vzniku navrhu odévu. V tomto
portfoliu také hraje dtlezitou soucast fotografie, kterd zde ma za kol vhodné
reprezentovat vybranou kolekci Satl, od této modni ndvrharky. Jednotnym kritériem pro
navrh nového portfolia je vhodné spojeni fotografie, pisma a kresby v jednotny vizualni

celek, a to tak, aby vynikly jednotlivé modely Satt.

Design portfolia by mél byt originalni, mé¢l by mit netradi¢ni format a graficky

navrh, vyuzit zajimavych materiali a technologii, kvalitni tisk fotografii, vhodny vybér
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luxusnich papirti, spravné zvolenou barevnost, ale hlavné mit netradi¢ni ideu. Portfolio
musi byt zajimavé nejen z obsahu tvorby modni navrhéiky, ale mélo by umét zaujmout na

prvni pohled. Divak by mél sam od sebe chtit oteviit publikaci a zacit v ni listovat.
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5 ANALYZY

nezbytnou soucasti pro tvorbu nového projektu, navrhu. Bez ujasnéni si cilti a souasného

stavu projektu, by byla budouci prace netplnd a samotné navrhovani by mohlo byt velmi

Dtlezitost SWOT analyz spoc¢iva v ujasnéni si zasadnich okolnosti, které jsou

neucinné.

5.1 SWOT analyza soucasné prezentace portfolia Evy Lojdové

a snazit se fesit a navrhnout nova mozna feSeni, kterd by vedla k uspéchu pfi prezentaci jeji

tvorby pfed novym zaméstnavatelem nebo budoucim zakaznikem.

5.1.1

5.1.2

Tato analyza ma za kol vyhodnotit souCasny stav portfolia moédni navrharky

Silné stranky (Strengths)
kvalitni ilustrace

vlastni charakteristicky rukopis
originalni nadvrhy modelil Sat

chvalyhodné vysledky tvorby

Slabé stranky (Weaknesses)

nejednotnd prezentace

nevyuzita elektronickd prezentace

neni logo, nazev

Spatna / zadna fotodokumentace tvorby

az moc velky format portfolia (A1)

tisky fotografii jsou nalepovany na archy papirti Al

Spatnd skladnost
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5.1.3

5.1.4

5.1.5

Spatnd pfenosnost

Spatna textova dokumentace tvorby
nejednotné oznaceni
nizkonakladovy / méné kvalitni tisk

chybi originalita, vyuziti novych technologii a zajimavych materiala

PrileZitosti (Opportunities)

moznost vyuzit kvalitnich technologii tisku

moznost vyuzit novych, zajimavych technologii a novych netradi¢nich materialt
rozsifit portfolio o elektronickou prezentaci

netradi¢ni format

luxusni papiry

sjednoceni fotografie s kresbou do jednoho zajimavého celku

potisk textu na netradi¢ni material

Hrozby (Threats)
vysoké finan¢ni naklady
¢asove narocné zpracovani celku

nedostatek moznych vyuziti potiebnych technologii (laser)

Shrnuti SWOT analyzy

Modni navrhétka Eva Lojdova je v situaci, kdy jeji silné stranky nemusi pfili§

rozvijet, ale slabé stranky by méla co nejdfive snizit, jelikoz nesmirnym zptsobem shazuji

celkovy dojem zjeji prezentace, i kdyz jeji vybér ztvorby je velmi kvalitni. Pokud
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navrhovani portfolia podpofime maximalné pftilezitostmi a utlumime slabé stranky,

docilime k navrzeni kvalitni nové prezentace formou portfolia.

5.2 Cilové skupiny

Cilovou skupinou je zde ten, kdo pfijde s portfoliem do styku, at’” uz z pozice
budouciho zaméstnavatele, ucitele, nebo zakaznika. Analyza je provedena spiSe povrchng,
ale pro tento druh stanoveni cile prace je zcela dostacujici a ma slouzit predev§im pro
grafického designera k jeho prvnim ideam a skicdm. Nejdulezitéjsi je uvédomit si, co je
potieba vyzdvihnout a co naopak potlacit, nebo zcela zrusit z doposud uzivaného portfolia

modni navrharky.
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6 NAVRH RESENI

Spravny navrh feSeni ma snizit vliv mozné konkurence na poli moédniho
navrhaistvi, ale také by mél vzbudit v Siroké vefejnosti zdjem o toto portfolio. Piedevsim
svym origindlnim vzhledem a atypickym formatem, konstrukci a pouzitou technologii.
Cim vice lidi se setka stimto portfoliem, tim vice se znacka ,,Eva Ego" zapise do

podvédomi Siroké vetejnosti a tim veétsi bude jeji uspeésnost a Sance prosadit se.

6.1 ZNACKA - EVA EGO

Eva Lojdovéa je mladou modni navrhéikou, ktera jest€ nema vybudovanou svoji
znacku a doposud pouzivala k ,signovani“ své tvorby vlastni podpis. Po vyplnéni
kreativniho briefu jsme se shodly, Zze by bylo prozatim vhodné vymyslet alespoil nazev
budouci jeji znacky. Tato znacka by se meéla postupem casu preménit v kvalitné
rozpracovany logotype s timto nové vymyslenym nazvem — Eva Ego. Z divodu, Ze tvorba
tohoto portfolia byla velmi ¢asové ndro¢nd, rozhodla jsem se pouze vymyslet tento nazev
jeji nové znacky. Prace zahrnovala fotografovani vybrané kolekce Satli, nasledné retuse a
upravy, navrhnuti designu a struktury portfolia, grafické zpracovani stylizace motivli na
oddé€lovaci stranky portfolia, Uprava téchto odd€lovacich stran pomoci laserové

technologie, navrhnuti pfenosného obalu na portfolio a mnoh¢ dalsi prace.

Nézev Eva Ego — ma znazoriovat jeji osobnost a tvorbu. ,,Pojmy ego, superego a id
jsou v psychoanalyze, tedy psychologické teorii Sigmunda Freuda zékladni slozky
osobnosti ¢loveka. Pojem ego, neboli ,,ja“, se fidi principem reality a vyrovnava pisobeni
slozky socialni (superego) a pudové (id), je védomé i predvédomé, a vysledkem jeho

¢innosti je nase chovani. [12]

o

Obrazek 6.1, nazev znacky Eva Ego (prozatim typografické feSeni)
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6.2 FORMAT PORTFOLIA

Format portfolia byl zvolen zamérn¢ atypicky a jeho funkci je predevSim oslovit
a zaujmout divdka na prvni pohled. Portfolio jsem rozd¢lila na dvé sekce, které jsou ale
vzajemné spojeny plexisklovou pevnou podlozkou, kterd zde mé predevSim nosnou a

spojovaci funkci portfolia v jeden celek.

Leva cast portfolia ma format 280 x 280 mm (bez oddélovace) a slouzi k
nerusenému prohlizeni fotografii Satii od modni navrharky. Pravd ¢ast mé rozmér 140 x
280 mm (bez odd¢lovace) a slouzi k bliz§imu sezndmeni se s pravé prohlizenym modelem
Satil, jeho idei vzniku a také zde muzete vidét ilustrace, které jsou vzdy predchiidcem
realizace tohoto modelu. V obou sekcich portfolia jsou ustfednim spojovacim prvkem
obou ¢asti odd€lovaci stranky, které maji navodit divakovo oko a jeho predstavu na dalsi

model Satu.

Na ukézku realizace portfolia je zde pouzito deviti oddélovact Satd, které v sobé
skryvaji devét modelt Sati od modni navrhaiky. Na pravé strané naleznete navic
odd€lovac ¢. 10, kdy se jedna o volnou ilustraci, skicy Sati, které ovSem nesouvisi
s realizovanou kolekci. V portfoliu je velmi dilezité ukdzat i specificky rukopis Evy

Lojdové, ktery sdm o sob¢ vypovida o uméleckém citéni a vyzralosti.

6.3 ZVOLENY MATERIAL

Na realizaci portfolia bylo vyuzito nékolik odliSnych materiald, které maji svou
vizualni strankou upoutat divaka a podpofit jeho smyslové vnimani, predevsim v oblasti
zraku a hmatu. Pfi prezentaci je velmi dulezité propojit co nejvice smyslového vnimani
divaka, aby byl zarucen co nejlepSi uspéch propagace a vyvolan silny zazitek
z prezentované tvorby. Kazdd c¢ast portfolia byla vytvofena za pouziti jiného druhu

materidlu, nebo technologie.

Odd¢lovaci stranky portfolia byly ptivodné gravirovany a fezany pomoci laserové
technologie do vinité lepenky, avSak tento typ realizace byl zamitnut z nékolika davod.
Vlnita lepenka se postupem casu stdva nachylnd na mechanické poskozeni, kdy se nic¢i
struktura vinek a tim kleséd hodnota oddé¢lovaci stranky a celého portfolia. Dal§im divodem

zamitnuti je tloustka materidlu vinité lepenky. Finalni realizace byla proto vytvofena
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z grafickych papirt, Curious Metallics Iridescent Lila 240 g a papira Light me Metallic my
360, sttibrnd 250 g (od vyrobce www.papiratisk.cz), byla zde vyuzita technologie fezu

a gravirovani laseru, pro zvyseni hodnoty a jedinecnosti jiz tak luxusniho papiru.

Pii technologii tisku doprovodnych texti k modeliim Satli byl papir nahrazen
potisknutelnou folii do laserové tiskarny. Tato folie zaroven slouZzi jako svrchni ochranny
dil oddé€lovaci stranky a mezi t€émito dvéma povrchy vznikd zajimavy meziprostor, ktery
opét poukazuje na atypické feSeni portfolia a jeho zaméieni na smyslové vnimani. Dalsi
material, ktery byl pouZzit v zaméfeni na text — znacku ,,Eva Ego* byla samolepici folie,
ktera byla aplikovana na ochrannou f6lii, tim opét vznika meziprostor mezi textovou casti

a oddélovaci strankou.

[lustrace Sath byly plvodné gravirovany pomoci laserové technologie na
strukturovany papir 250 g, avSak tento typ realizace byl pozdé&ji zekonomickych a

casovych divodii nahrazen tiskem na laserové tiskarné na stejny druh papiru.

. Obrazek 6.2, zleva ilustrace vytis-
téna na laserové tiskarné, vpravo
ilustrace vytvorena pomoci lasero-

g

5
;}é vé technologie — gravirovanim
/

V obou ptipadech byl pouzit struk-
turovany papir 230 g.

Jako konstrukéni spojovaci prvek — podlozka pro dvé casti portfolia bylo zvoleno

bil¢ plexisklo, pro jeho moderni design a tvrdost materidlu.
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6.4 VYUZITI TECHNOLOGIE LASERU

,Laserové gravirovani lze aplikovat na dievo, plasty, sklo, keramiku, kizi, textil,
korek, gumu, papir, kamen, 1 jiné materidly. Kovy miizeme popsat pomoci pasty, kdy
vznikd cerné odolné znaceni. Laser je vhodny k fezani nékterych plastickych hmot a
plexiskla. Velmi pfesné vyfezava do korku, dieva, papiru, kartonu (ndhrada vysekovych
nastroji). C02 Laser neumoznuje fezani kovl. Laserovym gravirovanim kovi za pomoci
specidlni pasty vznikne mechanicky odolna a prakticky nesmazatelnd Cernd oxidova

vrstva, kterd vytvari kresbu motivu.* [13]

,Piskovani skla lze také vytvofit pomoci laserové technologie. ,,Plisobenim laseru
na sklo se narusi jeho povrchova vrstva a vznikne efekt piskovani. Laserovym piskovanim
1ze na sklo ptenést jakykoliv napis, graficky motiv, firemni logo a diky vysokému rozliSeni
laseru dokonce i1 fotografii. Lze piskovat ploché sklo a s pouZzitim rotatoru i valcové

predméty — sklenice, sklenicky, vazy, pohary,...“ [13]

. 100% #000-G000 BOOO-cerna Obrazek 6.3, barevny vzornik laseru. Kazda barva

. TR Tl o) 00 serveng znazoriyje jinou silu vykonu laseru. Proto je vzdy

519% R000 G255 BOOO zel et . .
. velmi dtilezité, pfedem vyzkouSet spravnou kom-

34% R255 G255 BO0O zluta L , .o s
binaci sily vykonu laseru s pouzitym materialem,

17% RO00 GOOO B255 modra . . ’ ,
. teprve pak si vilustratoru nachystdme soubor

. 10% R204 G000 B153 fuchsiova , , .
ve spravné barevnosti.

. 5% RO00 G102 B204 modra havaj

. 2% R255 G064 BOOO tykvova

6.5 STYLIZACE GRAFICKYCH PRVKU NA ODDELOVACICH
STRANKACH PORTFOLIA
Hlavni inspiraci grafickych motivii na oddélovacich strankach portfolia byla

stylizace prvkti zmodelu Satl, nebo z prostfedi, kde byla pofizena fotografie. Tyto

oddélovaci stranky maji za tikol navnadit divéka a jeho fantazii na nasledujici model $att.
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6.6 PLACKY A ODZNAKY

Pro kompletni vizudlni dojem z portfolia a jeho prezentace jsem zvolila vyuziti
odznakt, jako doprovodnych prvkii nesouci stylizacni grafick¢é motivy z oddélovacich
stran a také naopak redlné fotografie Sati. Tyto odznaky mohou mit funkeci pouze
dekoracni, ale také reklamni, kdy modni névrhéatfka po prezentaci pfeda potenciondlnimu
budoucimu zameéstnavateli nebo zdkaznikim odznak jako vizitku pro pfipomenuti. Je
velmi dulezité zanechat spravny, profesionalni dojem z prezentované prace a jesSté vice

dilezité je, aby si na Vas budouci zaméstnavatel vzpomnél jesté poté, co opustite mistnost.

Obrazek 6.4, navrhy odznaki k jeste lepsi sebepropagaci.

Odznaky by mély byt soucasti portfolia. Vyrabéné typy: klasika, stiibro,

textil. Material kov.

6.7 TYPOGRAFIE

Vyuziti spravné typografie je nedilnou soucasti grafického navrhu. Kazdy typ
pisma svym vyrazem ovliviluje smyslové vnimani kazdého ¢lov€ka a melo by spravnou
formou reprezentovat vyrobek a jeho povahu. Rlizné formy prezentace vyzaduji rizné typy
vyuziti pisem. Jiny typ pisma pouZijeme pii navrhu plakatu, billboardu, novin, €asopisi,

nebo na webu. Takeé je velmi dulezité, zda-li je prezentace elektronicka nebo tisténa.

V mém navrhu znacky ,,Eva Ego* bylo vyuZito pismo typu Palace Skript MT,
regular, pro jeho dekorativnost a eleganci, ktera je izce spojena s médou a mddnim
primyslem.

Naopak v pouziti pisma k popiskiim Sati jsem zvolila odlisné pismo typu
OCR A Extended, regular, pro jeho modernost. Jednd se o linedrni bezserifové

geometricky konstruované pismo, které vychazi z konstruktivismu dvacatych let. Tento typ
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pisma byl pouzit také z diivodu jeho konstrukce, ktera se mnohdy podoba, konstrukei pii

tvorbé odévu — stiihu, kdy se mnohdy vychazi z geometrickych tvara.

6.8 ZVOLENA BAREVNOST PORTFOLIA

Barvy v nas také vyvolavaji prvni dojmy a emoce. Kazd4 barva na nase smyslové
vjemy pisobi jinak. ,,Pfestoze se individudlni vnimani jednotlivych barev a jejich odstinti
u jednotlivych lidi velmi odliSuji, pti empirickych vyzkumech preferenci barev dochéazeji
védei k vysledkim, které maji obecnou platnost. Podle Maxe Liischera (1969), ktery
nejvice rozpracoval vyznamy barev, jsou jejich obecné vyznamy platné pro vétSinu
populace nasledujici:*“ [14] Proto byly pii tvorbé tisténého portfolia vyuzity hlavné tyto

barvy:
* Lila (jedna se o svétly odstin purpurové barvy, pomaha nam vidét bozskou krasu
ve vSem, na co se podivame, pomaha mysli soustiedit se na ty nejjemnéjsi detaily
V Zivote)
* Seda (netend, smutnd, spojend s neutralitou)
» Bila neurcitd, nejista, spojena s predstavou nevinnosti a Cistoty

= Cerna je barvou tmy, smrti a smutku. Pfili§ mnoho &erné mize navodit stavy
skli¢enosti, ve spoluprdci s ostatnimi barvami ale mize pisobit jako ochranna
barva, nejucin€ji v kombinaci s bilou, kdy vyrovnava polaritu lidem, kteti nad
sebou ztraceji vladu. Cerna a bila jsou symbolem protikladi, které bez sebe

nemohou existovat a nedavaji smysl, nebo-li jin a jang.

= Zlata symbolizuje pocit zaficiho Stésti. Je to barva spravného, pravého stiedu,
barva univerzalni lasky a nejvysSich hodnot. Zastupuje idealismus, velkorysost

a Slechetnost. Zlata d€la cokoliv hodnotné, drahocenné a zadouci.

» Stfibrna zndzornuje hojnost, romantiku, nadgje, ale také smutek
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6.9 ILUSTRACE SATU

[lustrace a skicy $atil jsou nedilnou soucasti pfi vzniku nadvrhu modelu Satd. Tyto
ilustrace slouzi k zachyceni myslenky, pienesené na papir a nasledném zpracovani stfihu
a usiti Satd. Kazdy mddni designer ma specificky rukopis, ktery ho vhodnou mirou

prezentuje, proto by mély byt ilustrace soucasti portfolia kazdého moédniho navrhare.

Mym tkolem pfi realizaci portfolia bylo sjednotit ilustrace k nafocenym Satim
a dat jim jednotny vizudlni styl. Pivodni ilustrace byly nakresleny tuzkou. Tato technika
nebyla pfili§ vyrazna a neslucovala se s charakterem navrzeného portfolia. Proto jsem tyto
ilustrace upravila za pomoci grafickych programi Adobe Photoshop CS3 a Adobe
[Mustrator CS3 a posléze zménila barevnost na zemité-zlatou a vytiskla na strukturovany

papir 250 g.

6.10 FOTOGRAFIE

Fotografie, jako realistické médium, patii mezi nejoblibenéjsi a nejvyuzivané;si
prostiedek k zobrazovani reality v dneSni dobé. Fotografie postupem casu nahradila
v mdédnim primyslu k prezentaci Satli ilustraci a stala se u modnich navrhaia

nejvyuzivanéj§im médiem k prezentaci jejich tvorby.

K mé praci patiilo nafotografovani vybrané kolekce modelt Sati, které by mély byt
na fotografiich ve vhodné formé prezentovany, a mél by byt vystizen jejich charakter,
atmosféra a originalita. Zvolila jsem dva rozdilné zpusoby fotografovani. Jeden zptsob byl
vyuziti fotoateliéru a zableskového zatfizeni, kdy si urcuji dopad paprskii svétla sama.
A naopak pii druhém, odliSném zplisobu fotografovani za denniho svétla jsem se

ptizptisobovala svételnym podminkam.

Mezi pouzitou fotografickou techniku patiila zébleskova svétla Elinchrom, nebo
Manfrotto, odrazna deska, kominek, stativ, flashmeter, piidavny blesk, difuzér, digitalni
fotoaparat Olympus E400 a Nikon D90 a nasledné softwary, jako jsou Capture One, Adobe
Photoshop, vyukové DVD Stanislav Petera — profesionalni postprodukce. Mezi soucast
tymu samoziejme pii modni fotografii patii vizazistka, kadetnice, asistenti.

Jediny pouzivany format pii digitalni fotografii byl format RAW. [15] Obecné lze
fici, ze se jedna o surovy format obrazu a tyto data jsou minimaln¢ zpracovana ze senzoru.

Tento format byva Casto nazyvan digitdlnim negativem, jelikoZ je nutno surova data z



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 57

formatu v pc ,,vyvolat®, coz v podstaté je vypocet obrazu. Nesmirnou vyhodou pouZzivani
formatu RAW je, ze pti korekci snimkd nepiichdzite o data v obraze, jako tomu je u jpg

formath. Kvalita snimku je zde zachovana.

6.11 DVD

Pro kompletni prezentaci bylo nutno myslet i na elektronickou prezentaci, proto
bylo vytvofeno DVD s tvorbou Evy Lojdové v programu Studio DVD Pro. Toto DVD by

mélo byt vzdy soucasti portfolia moédni navrharky.

6.12 VIZITKY A SKICAK

Vizitky a skicak byly navrzeny tak, aby byly nedilnou soucasti portfolia pro modni
navrhaiku, ale pfesto aby se nestaly ruSivym prvkem. Nikdy nevite, kdy Vas n¢kdo oslovi
a bude chtit na Vas kontakt, nebo budete mit tu pfileZitost naskicovat svou ideu Satl
budoucimu zakaznikovi. Také se v dneSni dobé miizete pfi pohovoru o praci nebo staz
setkat, s tim Ze po Vas budou chtit naskicovat n¢jaké navrhy a neni lepsi prezentace, kdyz

zacénete skicovat na vlastni skicak se svou znackou.

6.13 VAZBA

V dnesni dobé je na vybér z mnoha typti vazeb publikaci. Pro tento typ portfolia

jsem zvolila kovové spirdlové vazani, pro jeho nesmirné vyhody, jakoz jsou:

= Portfolio 1ze neustale rozsifovat nebo naopak odebirat staré prace
= Publikace se da rozeviit zcela naplocho

= Publikace se sklad4d zjednotlivych listi papiru spojenych dohromady pomoci

spiraly nebo hiebenu

= Tento typ vazby miiZze zhotovit vazac, kopirovaci centrum, nebo si jej muzete

svazat sami, pomoci prostiedkil zakoupenych v obchodé

= Jednoducha a levna metoda
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= V posledni dob¢ se velmi ¢asto objevuje v designovych a vytvarnych obchodech,
kde ji mlzete nelézt na fotoalbech, skicacich, brozurach, a jiz pfednavrzenych

portfolii

Obrazek 6.5, zvoleny typ vazby

pro portfolio moédni navrharky

TTTTI0)

6.14 OBAL

»Staré prislovi tika: ,,Nikdy neposuzuj knihu podle obalu,” miize byt za urcitych
okolnosti pravdiveé®, [7] ale kdyz jde o design publikaci, neudélejte tu chybu, Ze byste
podcenili prvni dojem. Obdalka nebo obal je prvni véc, kterou Ctenaf, zdkaznik uvidi a

prave tento okamzik a dojem rozhodne, zda-li ji vliibec otevie a zacne ji listovat.

Toto byl také ditvod, pro¢ jsem se obalem zajimala a navrhla obal pro portfolio pro
modni navrhaiku. Obal jsem zde pojala jako prenosnou tasku, jejiz funkce je i ochranna
a jejiz vizudlni styl je tvofen portfoliem, které je vevnitf. Da se tedy fici, ze vizudlni vjem

obalu lze ménit podle jeho obsahu.
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ZAVER

Tato bakaldfskd prace se zabyva feSenim portfolia pro mladou modni navrharku
Evu Lojdovou. Navrh feSeny v této praci usiluje o vytvofeni nového, origindlniho,
netradi¢niho a luxusniho typu portfolia. To by mélo v dobé ptesycenosti trhu modniho

prumyslu pomoci mladé navrhaice uspét v tomto odveétvi.

Navrh je zaloZzen na dikladném seznameni se s danou problematikou portfolia a to
jak po strance designové, tak i1 po strance vyuziti netradicnich technologii a materialt.
Spravna volba materidli a jejich kombinace zde vede kucelenému, jednotnému

vizualnimu stylu, ktery vyvolava jedinecny esteticky dojem.

Jedna se zde o typ predvadéciho portfolia, kde je vybér deviti modelt Sati z
celkové dosavadni tvorby od této mdédni navrharky. Pii navrhovéni tohoto portfolia bylo
velmi diilezité nespokojit se pouze s jednou formou prezentace ale myslet také na vSechny
detaily. Bylo vyuzito vSech dostupnych prostredkii k sebepropagaci, jelikoz konkurence je
ptilis vysoka a mnohokrat se pfilezitost k ziskani zakazky, prace, nebo praxe na ur¢itém

misté naskytne pouze jednou.

I kdyz se to v dnesni dobé¢ internetu a pocitacli nemusi zdat, vétSina zaméstnavatelil
stale preferuje tiSténou verzi portfolia pted elektronickou. To je také diivod, pro¢ jsem se
ve své praci pii navrhovani portfolia pro médni navrhaiku soustiedila pravé na tuto formu
prezentace. Pfesto jsem zvolila i doprovodnou elektronickou prezentaci, na DVD nosici.
Tento typ sebepropagace se stale upfednostiiuje pifi pohovoru o zaméstnani, pied

prezentaci webovou.

Navrh portfolia byl pojat jako designové uceleny soubor, ktery by mél zaujmout od
obalu, vazby, zvolené barevnosti, myslenky, originality, kvalitniho tisku, pouzité

technologie, typografie az po samotné autorovy prace.
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PRILOHA P I: FORMAT PORTFOLIA
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PI’IILOHA P 2: UKAZKA TISKU DOPROVODNYCH TEXTU NA
FOLIE
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PRILOHA P 3: SPOJOVACi PRVEK PORTFOLIA — BiLE

PLEXISKLO
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PRILOHA P 4: STYLIZACE GRAFICKYCH PRVKU NA
ODDELOVACICH STRANKACH PORTFOLIA - NAVRH
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(barevnost zde odpovida zvolené barvé vzorniku laseru — sile vykonu

laseru)




PRILOHA P 5: STYLIZACE GRAFICKYCH PRVKU NA
ODDELOVACICH STRANKACH PORTFOLIA (MALY FORMAT) —
UKAZKA REALIZACE
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PRILOHA P 6: STYLIZACE GRAFICKYCH PRVKU NA
ODDELOVACICH STRANKACH PORTFOLIA (VELKY FORMAT) —
UKAZKA REALIZACE




PRILOHA P 7: UPRAVA ILUSTRACE SATU

(na obrazku dole muzete vidét piivodni ilustrace, vytvofené tuzkou)



PRILOHA P 8: UKAZKY Z FOTOGRAFICKE TVORBY 1




PRILOHA P 9: UKAZKY Z FOTOGRAFICKE TVORBY 2




PRILOHA P 10: UKAZKY Z FOTOGRAFICKE TVORBY 3




PRILOHA P 11: NAVRH DVD OBALU A DOPROVODNE
SEBEPROPAGACE - VIZITKY




PRILOHA P 12: VIZUALIZACE STRUKTURY PORTFOLIA

(Zde muzete na prvnim oddélovaci vidét ukazku struktury portfolia a jeho otevieni)
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