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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část definuje základní pojmy spojené s tématem sponzoringu, okrajově se věnuje charakteristice značek. Chybí základní definice pojmů vztahujících se k image a teoretická východiska pro vliv sponzoringu na image značky. Chybí teoretická východiska pro marketingový výzkum, který je aplikovaný v praktické části, chybí jasnější stanovení hypotéz.
Praktická část představuje dvě zvolené sportovní firmy, popisuje jejich sponzorské aktivity a využití sportovních celebrit. Autorka práce uvádí důvody pro sponzorství námořního jachtingu. Dále popisuje metodiku dotazníkového šetření, které je přínosem práce, i když se v něm autorka mohla více věnovat měření efektivity sponzoringu. Zabývá se značkami jachtařského oblečení, které mohou mít podstatný vliv na vnímání značky. Autorka vyvozuje správné závěry, chybí však pečlivější doložení argumenty a analýzami.  
Kladně hodnotím snahu autorky provést vlastní dotazníkové šetření, ale hodnotu práce snižuje fakt, že nejsou stanoveny hypotézy, chybí uvedení zdrojů, závěry nejsou podloženy. Práce splnila zadané zásady pro vypracování, autorka však mohla věnovat více úsilí podložení svých tvrzení. 
Otázky:

1. V závěru práce tvrdíte, že vliv sponzoringu na image značky je neoddiskutovatelný. Jak jste k tomuto závěru dospěla? Vysvětlete, prosím.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - dobře
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