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Student se ve své bakalářské práci zaměřil na rysy inzerátů v britských a českých časopisech životního stylu a jejich analýzu z hlediska lexikálního, stylistického a vizuálního. Teoretická část popisuje charakteristické rysy inzerátů (styl inzerátů, jazykové prostředky využívané v inzerci, vizuální stránka inzerátů). V některých případech jde ovšem spíš o definici termínů samotných než o jejich aplikaci v oblasti inzerce (semiotics, signs, semantics, pragmatics). 
V praktické části se student zaměřuje na konkrétní inzeráty v časopisech životního stylu pro muže i ženy. Z deseti zvolených inzerátů student podrobně analyzuje čtyři. Analýza těchto inzerátů si všímá zajímavých rysů lexikálního, stylistického i vizuálního charakteru a detailně je popisuje. Zbývajících šest inzerátů je pouze velmi stručným shrnutím charakteristických rysů. Vzhledem k tomu, že počet inzerátů pro praktický rozbor není příliš vysoký (10), zasloužily by si i ostatní inzeráty detailní analýzu. Rovněž chybí konkrétní porovnání shod a odlišností anglické a české inzerce časopisů životního stylu, což je hlavní náplní práce podle jejího názvu (Komparativní analýza inzerátů v britských a českých časopisech). Srovnání shod a odlišností by mělo být podpořeno příklady.
Odborná, obsahová i formální úroveň práce je značně ovlivněna minimální spoluprací se školitelkou. Úroveň práce navíc snižují gramatické nedostatky a častá absence členů. 

	Otázky k obhajobě:

1. In what ways do advertisements aimed at men differ from advertisements aimed at women?

2. How do you estimate the future of advertising in the Czech Republic and in English speaking countries?
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