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ABSTRAKT

Obsahem této prace je objasnéni sluchového vnimani posluchace, ptiblizeni komunikac¢ni-
ho kanalu mezi rozhlasovym tviircem a posluchacem a seznameni s vyrazovymi prostiedky
zvukové dramaturgie a rezie (v kontextu jednotlivych rozhlasovych zanrti). Vysvétlime si
pojem auditivni vizualizace, coz je tzv. obrazotvornost, kterou v posluchaci vyvolavaji
tvirci zvukového snimku. Tato prace popisuje funkci rozhlasového mistra zvuku,
odpovédného za zvukovou dramaturgii i zvukovou rezii, jejimz prostfednictvim formuje

auditivni vnimani posluchace.

Klicova slova: auditivni, zvuk, dramaturgie, rezie, rozhlas, hra, radio, mixaz, nahravani,

vysilani, stereofonni, dramatizace, spot.

ABSTRACT

The main topics of this study are clarification of audience perception, description of com-
munication channel from broadcasting author to audience; and identification of phraseol-
ogy of sound dramaturgy and direction (in connection with particular broadcasting genres).
We are going to explain the meaning of auditive visualization, a so-called imagination
which is evoked by authors of sound records. The study describes a function of a broad-
casting sound engineer who is responsible for sound dramaturgy and sound production of

any kind of broadcasting genre forming audience perception.

Keywords: auditive, sound, dramaturgy, broadcast, radio, mixing, recording, broadcasting,

stereophonic, dramatization



OBSAH

UVOD aeieeeecerecneecsnneseecsasessssssassssssssassssssssasessassssssssasssassssasssassssssssassssasssasessasssassssasssnssssans 6
1  TEORIE AUDITIVNIHO VNIMANI ...c.ovcvvrererrrressessessessessessesssssssssssssessessessesssss 7
1.1 PRINCIP ZVUKOVEHO VNIMANI POSLUCHACE..........ciciiiieeeeeeieeeeeeeeieeeeeeeaeeeeeeeaneeeens 7
1.2 KOMUNIKACNI KANAL MEZI TVURCEM A POSLUCHACEM ......cccovvuveeeeeeireeeeeinneennnn 10
2 ROZHLASOVE ZANRY ....oooverreruesressessssssssssssessessssessessessessessessessssssssssessessssessens 11
2.1 ZPRAVODAIJSTVI A PUBLICISTIKA .....uvvieerieeeireeeereeeeireeeeireeeenreeeaaeeenseesneeesaneeesnns 11
2.2 ROZHLASOVY DOKUMENT .....cciutiiiitiieeteeeeiteeeeteeeeseeesseeessseeesaseeeessesesseessseesnseens 13
2.3 HUDEBNI A SLOVESNE PORADY ...cuvviiiiiieiiieeeieeeeieeeeieeeeireeeeaseeeeaeeseeseeesseeesnneees 15
2.4 ROZHLASOVA REKLAMA A SELF PROMOTION SPOTY ....eeeeieureieeeerieeeeeeveeeeeesnneeenns 17
2.5 ROZHLASOVA DRAMATICKA TVORBA ......uuvvieeeiiiieeeeeteeeeeeeeeeeeeeeteeeeeeeiseeeeeenaneeeeas 19
ZAVER ..coeeeterresressnsssessessssssssessessassssssessssessassssssessessssssessessessasssessessassassssssessassasssessessessasss 26
SEZNAM CITOVANE LITERATURY .uuuuereecrreererencssscsesssesessssessssessssssessssessssseseses 27
SEZNAM OBRAZKU ...cuuvereerrresresrenssessessssssssessessesssssssssssessassssssessessssssessassessssssessessassans 28



UvVOD

V této praci se budu vénovat problematice auditivniho vnimani posluchace rozhlasové
tvorby. V Ceském rozhlase Ostrava pracuji od roku 1999 jako mistr zvuku a spolupodilel
jsem se na mnoha projektech vSech rozhlasovych zanrd (nahravani hudby, hudebni i slo-
vesné porady, zpravodajské a publicistické potady, dramaticka tvorba, live vysilani,
rozhlasova reklama a self promotion spoty, znélky). Obsahem této prace je objasnéni
sluchového vnimani posluchace, piiblizeni komunika¢niho kandlu mezi rozhlasovym tvtir-
cem a posluchadem a seznameni s vyrazovymi prosttedky zvukové dramaturgie a rezie

(v kontextu jednotlivych rozhlasovych zanrt).

Rozhlasovy mistr zvuku vykonava praci jak zvukové dramaturgie, tak zvukové rezie.
Je dobr¢ si tyto technicko-umélecké ¢innosti rozlisit. JednodusSe feceno: zatimco zvukova
dramaturgie fesi CO a KDE se ma z pfipravené¢ho audio materidlu pouzit, zvukova rezie
fesi JAK se ma tento material pouzit, aby byl vysledny auditivni vjem posluchace co nej-
piirozen€j$i a v souladu s tviirci myslenkou autora. Z mych vlastnich zkuSenosti vim,
ze zvukovou dramaturgii i zvukovou rezii vykondva obvykle soucasné jeden mistr zvuku.
S nastupem DAW (Digital Audio Workstation) je samoziejmou vybavou zvukatskych

dovednosti také sttih.

Nazev této prace je Auditivni vizualizace v rozhlasové tvorbé. Slovni spojeni ,,auditivni
vizualizace* se na prvni pohled vylucuje. Auditivni rovna se sluchovy, kdezto vizualizace
je vnimani skuteCnosti zrakovymi receptory. Pfi bliz§im pohledu na problematiku v této
praci ovSem zjistime, ze to tak Upln¢ neni pravda. Auditivni vizualizace je tzv. vnitini
vidéni — obrazotvornost, kterou v posluchac¢i vyvolavaji tvlrci zvukového snimku.
Obrazotvornost ¢loveéka je velmi individualni a zavisi na mnoha faktorech. Jednim z téch
nejdulezitéjsich je vlastni vizualni zkusenost posluchace. Ten se tak vlastné stava spoluau-
torem dila, protoze si svou vnitini vizudlni scénu vytvaii sam. Je na rozhlasovych tviircich,
jak zvukovych vyrazovych prostiedkli vyuziji, aby v posluchaci vyvolali pfedstavy a emo-

ce, které budou v souladu se zamérem autora.



1 TEORIE AUDITIVNIHO VNIMANI

Nez si z hlediska zvukové dramaturgie a zvukové rezie piiblizime charakteristiku jednotli-
vych rozhlasovych zanrt, je dobré seznamit se s principem auditivniho vnimani poslucha-
¢e. Vysvétlime si, jak a co je clovek schopen slyset, v jakych akustickych podminkach,

jak tyto zvukové vjemy sluchovy receptor zachycuje a mozek vyhodnocuje atd.

Dale si popiseme, jak probihd komunikace mezi rozhlasovym tviircem a posluchacem.
Ptiblizime si mozna komunikac¢ni uskali a jejich pfipadna feseni tak, aby ob¢ strany tohoto
komunika¢niho kandlu byly spokojeny, tzn. aby to, co odchazi z rezie, piiSlo ve stejné

formé k posluchaci a autortiv zdmér byl pfijat a pochopen.

1.1 Princip zvukového vnimani posluchace

Zacnéme elementarni otazkou, co je to zvuk. Jde o mechanické vinéni Sifici se v riznych

typech prostiedi. V naSem piipad¢ se jedna o vzduch.

Lidsky sluch je schopen zachytit a vyhodnotit Siroké frekvencni spektrum. Spodni hranice
slysitelnosti je 16 Hz, horni hranice 16-20 kHz (s vékem klesa). Oblast s kmitoctem pod
timto rozsahem = infrazvuk, nad nim = ultrazvuk. U lidského hlasu lezi spektrum zajis-
tujici srozumitelnost v oblasti 1-3 kHz. Vyssi frekvence se podileji pfedevSim na barvé
hlasu. (Jedna zajimavost mimo nase téma. Mezinarodni telekomunikacni unie stanovila pro
ptenos telefonnich hovort frekvencni rozsah 300 Hz-3,4 kHz. Pfedpoklada se, ze nesro-

zumitelna slova si telefonisté domysli z kontextu nebo si je vyhlaskuji.)

Ze své zkuSenosti vim, Ze lidské ucho je citlivé a rychle se unavi, ¢lovék ma pocit,
ze vySkovych frekvenci slySi méné¢ a méné. Proto ma nezkuSeny mistr zvuku tendenci
vysky neustdle pfidavat a zvuk ,,ostfit“. Jde ovSem jen o unavu ucha a jeho docasnou
neschopnost tyto frekvence rozeznat. Staci si sluchové odpocinout a poté pokracovat

v praci. Doporucuji dodrzovat maximalné¢ ctyrthodinové nataceci frekvence.

Mnohokrat se naptiklad pfi nahrdvani hudby stalo, Ze se pod tlakem finan¢nich okolnosti
spéchalo, a natacelo se proto mnoho hodin bez dostatecnych prestavek. S odstupem casu se
zjistilo, Ze spéch se nevyplatil, protoZe nahravky byly ,,pfevySkované* a frekvenéné velmi

nevyrovnane.



Jakou zvukovou intenzitu je lidské ucho schopno slySet a jakou uz ne? A mtze zvuk bolet?
Oblast slysitelnosti je mezi prahem slysitelnosti a prahem hmatovym. Prahové hodnoty

rozeznavame tii:

Prah slysitelnosti — minimalni primérna intenzita zvuku, kterou zaslechne ¢lovék s nor-
malnim zdravym sluchem. Je zavisly na kmitoc¢tu a zptisobu, jakym je zvuk do ucha piive-

den. Jiné hodnoty plati pro Cisté tony, Sum a fec.

Prah hmatovy — velka intenzita zvuku podrazdi nejen smyslové bunky, ale i hmatova
téliska ve sluchovém organu. Lisi se u jednotlivych osob, pro vétSinu tontl je to v prumeéru

120 dB.
Prah bolestivosti — pocit bolesti nastava pii 130-140 dB.

Ptichazeji-li do sluchového organu soucasné dva zvuky, jejichz frekvencni spektrum si je
podobné (tzv. maskovani zvuku), mize podrazdéni jednim z nich pievladnout do té miry,

ze uplné potlaci nebo zeslabi vjem druhého.

Sluchové vnimani zvukového signalu charakterizuji tyto subjektivni veliciny:

vyska, hlasitost a barva.
Vys$ka — souvisi s frekvenci (kmitoctem) tonu (zvuku).
Hlasitost — souvisi s intenzitou zvuku.

Barva (témbr) — ,kvalita zvuku specificka pro kazdy zvukovy zdroj. Je déna predevSim
obsahem (spektrem) svrchnich harmonickych tonl, obsahem formantii (resonance vlastni-
ho télesa nastroje ¢i hlasového tustroji), dale ptimési sumu (tfeni smycce, Sum vzduchu

u flétny, atd.) i pfechodovymi jevy na za&atku a v konci tonu. !

Vnimani prostorovosti zvuku je dano tim, ze jsme schopni vnimat obéma usima. Jde o tzv.
binauralni slySeni, pii kterém se zvysi sluchova ostrost, hlasitost zvuku, zlepsi se extrakce
signalu ze Sumu, signalu z dozvuku a je umoznéno smérové a prostorové slySeni. Lze také

urcit smér a vzdalenost pfichazejiciho zvuku.

Zvuk S$ifici se v pfirozenych podminkach (vzduch) je vétSinou provazen odezvou konkrét-
niho prostfedi. Odrazi se od okolnich piekéazek, a tak vznikd prostorovy vjem posluchace.

Rozezndvame dva typy odraza zvuku: dozvuk (hall) a ozvéna (echo).



Dozvuk (hall)

»Vznika v uzavieném nebo c¢astené uzavieném prostoru mnohondasobnymi, sluchem
nerozlisitelnymi odrazy. Jedna se o difuzi (rozptyleni) odrazenych zvukovych vin, zptso-
bujici, ze zvukova energie v daném prostoru pretrvava i po tom, kdy podnét prestal ptiso-
bit. Pivodni zvuk se tak o urcity ¢as prodluzuje. Doba dozvuku je ¢as od skonceni plsobe-
ni zvukového zdroje do doby, kdy hladina akustického tlaku poklesne o 60 dB.“IY V riz-
nych prostorach se lisi, zalezi na jeho velikosti a Clenitosti, dale pak na akustické pohlti-

vosti povrchu stén, podlahy a stropu.
Ozvéna (echo)

,»V otevieném terénu s jednotlivymi, dostate¢né velkymi prekazkami (skalni sténa) vzdale-
nymi nejméné cca 17 m, vznikaji nasledné jednotlivé, sluchem rozlisitelné odrazy zvuku,
neboli ozvéna. Podminkou je, Ze posluchac je v tésné blizkosti zdroje zvuku a odrazna
plocha je nejmén¢ 17 m vzdalend. Pti rychlosti zvuku cca 340 m/s a vzdalenosti poslechu
17 m urazi zvuk cca 34 m za 0,1 sec.“!") Poslucha¢ vnima sou¢asn& dva signaly. Ten
puvodni a ten odrazeny. Je-li ozvéna (echo) kratsi nez 0,1 sec. (odrazna plocha je vzdale-
nd méné nez 17 m.), poslucha¢ oba zvukové signaly (zdroj i odraz) slysi jako jeden zvuk

a efekt ozvény nefunguje.

Pokud jde o zvukovou perspektivu, charakter zvuku odpovidd pozici zdroje vzhledem
k hloubce prostoru. S vétsi vzdalenosti zdroje ubyva hlasitosti a méni se barva zvuku

(sldbne ve vyssich frekvencich).

Nase schopnost sluchového vnimani se od zrakového lisi. Zrak nevnima okoli staticky,
ale t€ka z jednoho pfedmétu na druhy. Sluch vSak tuto schopnost nema a cely pribéh
vnimani je plynuly. Vnima tedy souéasné celou Skalu zvukovych podnétti z riznych smért
a je velmi individualni otazkou mentalniho tfidéni, které¢ zvuky vniméame a které si neuve-
domujeme (jsou potlaceny). Zatimco zrakem jsme schopni zaznamenat i velmi kratké pod-
néty, sluch potfebuje k urceni zvuku delsi cas. Dale je dulezité uvédomit si, ze nékteré
zvuky vnimame prvoplanové, tzn. ze si je ihned uvédomujeme a vyhodnocujeme jejich
informacni hodnotu (napf. slovo v rozhlasové hie), nékteré ovSem registrujeme az ve
druhém ¢i tfetim planu, primarné je neposlouchame, ale jsou diilezitou souc¢asti auditivniho
vjemu, protoze dotvaii naladu, emoci, a dokresluji tak cely sluchovy obraz (v rozhlasové

hte napt. hudba, kterou je podkresleno slovo).



1.2 Komunikac¢ni kanal mezi tviircem a posluchac¢em

At uz vytvafime zvukové dilo jakéhokoliv rozhlasového zanru, je tfeba si uvédomit dilezi-
tou véc. VSe funguje na principu komunikace rozhlasového tviirce (redaktor, moderator,
dramaturg, rezisér, mistr zvuku atd.) s poslucha¢em. Ta je, narozdil od bézné komunikace,
pouze jednostranna, protoze reakci posluchace bezprostfedné nezpracovavame. Pti bézném
rozhovoru dvou lidi se obé strany poslouchaji (v idedlnim pfipad¢) a podle toho interak-
tivné reaguji. V rozhlasové praci je ovSem nutné predpokladat, jak bude posluchac
reagovat a jak na néj bude celé dilo pasobit. Jestli informaci ptfijme a zpracuje v takovém
obsahu, v jakém ji k nému tvlirce vypusti, jestli v posluchaci vyvola tu emoci, kterou autor
vyvolat chtél, atd. Je tedy nutné znat svého posluchace, proto jsem presvédcen, ze znalost
psychologie je pro Uspésnou rozhlasovou komunikaci nutnd. Kromé toho je také dualezité
védet, ve kterou denni dobu se dilo vysila, s ohledem na biorytmus posluchace, ktery
si zada v riznych ¢asech dne jiné tempo. A to je mysleno jak v roviné horizontalni (navaz-
nost jednotlivych zvukovych sekvenci v cCasové ose dila, napt. slovo, hudba atd.),
tak v rovin¢ vertikalni, ve které na sebe zvukové stopy vrstvime a vytvatime jednotlivé
plany auditivniho vnimani posluchace (viz. Obr. 1). Blize si to popiSeme v kapitolach

o jednotlivych rozhlasovych zanrech.

ruch
ruch
slovo hudba slovo
@
hudba &asovi osa
Ol
efekt

zvukové
vIstvy

Obr. 1. Horizontalni a vertikalni rovina zvukového dila
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2 ROZHLASOVE ZANRY

V nasledujicich kapitolach se budeme vénovat rozhlasovym zanrim, a to v kontextu zvu-
kovych vyrazovych prostiedkt a jejich plisobeni na auditivni vjem posluchace. Charakteri-
zujeme si jednotlivé Zanry z hlediska obsahu (CO chci posluchaci sdélit) a formy (JAK to
chei sdélit), kterou jim tvirci davaji, a pfiblizime si zvukovou dramaturgii, kterd
je u kazdého zéanru jina.

Na vSe budeme nahlizet soubézné pohledem dvou stran. Mistra zvuku na strané jedné
a posluchace na stran¢ druhé. Rozhlasovy zvukovy mistr tedy pii své praci nejen formuje
dilo podle svého umélecko-estetického citéni, ale soucasné se na n¢j diva pohledem (po-
slechem) posluchace. Neustale musi vnimat jejich bipolarni vztah a kontrolovat v§e uSima,
myslenim a citénim posluchace. JelikoZ nema okamzitou zpétnou reakci svého ,klienta*
(ano, dle mého nazoru je posluchac, jednoduse feceno, klientem rozhlasového tviirce), mu-

si vychazet ze svych zkuSenosti a znalosti psychologie a typologie majoritniho posluchace.

2.1 Zpravodajstvi a publicistika

Tyto rozhlasové zanry jsou z pohledu zvukové dramaturgie nejméné naro¢né, proto neni
vzdy nutné, aby dilo zpracovaval mistr zvuku. Zpravidla je zpravodajsky i publicisticky
prispeévek kompletné v rezii redaktora, ktery si jej vymysli, natoci a ve zvukovém progra-
mu postiiha do vysledné podoby. Znalost pocitae a stfihu v ném je pro rozhlasového
redaktora dnes jiz samoziejmosti. Cely tvirci proces je bez kontroly mistra zvuku, proto

se mnohdy setkdvame s chybami, které si pozdéji popiSeme.
Zpravodajstvi

Vzhledem k tomu, ze jde v tomto zanru primarné o predani informace, je spektrum zvuko-
vych vyrazovych prostfedkil siln¢ omezeno. Dilezité je, aby byl text srozumitelny a tech-
nicky kvalitni, bez akusticky nepfirozené¢ho prostoru, ktery muze odvadét posluchacovu
pozornost od informace. Proto redaktofi své komentare nataceji ve studiu, které je navrze-
no a konstruovano tak, aby mélo minimalni dozvuk (uchem nepostifehnutelny) a zdznam
slova byl Cisty a konkrétni. Ve své praxi jsem se mnohokrat setkal s reportazi, jejiz komen-

tat vznikl napt. v kancelafi, kterd naSim pozadavkim akusticky nevyhovuje.
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Poslucha¢ si vtomto ptfipadé¢ vS§ima prostoru (protoze se odchyluje od jeho auditivni
zkuSenosti, jez u néj vytvari normu a zvukové ji vnima jako jedinou spravnou) a snazi
se jej identifikovat. Komentaf pfitom nemd Zadnou logickou souvislost s konkrétnim
prostiedim a akusticky dozvuk je matouci a zcela zavadéjici. Zbytecné je tak odpoutavéana
pozornost od informace, kterou se redaktor snazi posluchaci predat. Naopak pfi nataceni
v terénu (komentat na misté déni, rozhovor v interiéru ¢i exteriéru) jde o zdznam zvukové
autenticky, proto akustiku nefeSime. Prostorové vnimani posluchace ma v tomto ptipadé

logickou souvislost s konkrétnim prostiedim, vjem je pfirozeny.

Pti fazi editacni, kdy se autor zpravodajského ptispévku snazi z tzv. hrubého materialu
(vSe, co natoci) vytvofit material ¢isty (finalni podoba reportaze), je dulezité dbat na nékte-
rd uskali. PfedevSim jde o spravny stfih se zifetelem na to, aby byl zachovan plynuly
rytmus feci a posluchactiv vjem byl prirozeny. Obcas se stava, ze je nadech ustiiZen tak,
ze nasledujici slovo na n€j navazuje piili$ brzy, coz je nelogické. Verbalni projev funguje
na principu dvou fazi - nadechu a vydechu, pfi¢emz pravé ve fazi vydechu mluvime.
A mezi témito dvéma fazemi vznikéd mikropauza, kterou je pfi stfihu nutné dodrzovat, aby
vysledné tempo feci neptsobilo neptirozené. Podobné je to 1 s navaznosti jednotlivych slov
ve vété. I kdyz se uvnitt véty vyskytuji chyby (pfefeknuti, plevelné zvuky atd.), je nutné

zachovat jejich plynulé tempo, aby si posluchac stfihu ani nevsiml.

Je nutné ovSem objektivné pfipomenout, ze zpravodajstvi je rozhlasova disciplina velmi
rychld a ma Casto omezené ¢asové moznosti. Proto je zde primarni obsah, kterému forma

zpracovani podléha.
Publicistika

Tento rozhlasovy zanr je, pokud jde o zvukovou dramaturgii, podobny zpravodajstvi, proto

pro n¢j plati totéz, co jsem se zminil v predesié kapitole.

Na zpracovani publicistickych ptispévkli miva ovSem autor vice Casu (nebyva tematicky
tak aktudlni jako zpravodajskd reportdz) a mnohdy pouzivd vétsi Skalu vyrazovych
prostiredkii (krom¢ informaci obsahuje také autorv subjektivni ndzor). Kromé hlasového
zdznamu (komentéf, rozhovor atd.) pracuje Casto i s hudbou, ruchy a efekty. Tyto zvukové

prvky plni razné role.
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Mohou podpofit a zesilit emoce a atmosféru viibec, mohou fungovat jako casovy ¢i vy-
znamovy posun v déji, dale si v ptipad¢ hudebniho piedélu posluchac¢ od verbalni informa-
ce odpocine a vstieba dosavadni déj, hudba Casto prezentovanou informaci piimo dokreslu-
je (napf. rozhovor s hudebnikem, po kterém zazni ukazka jeho interpretace), v nékterych

ptipadech tyto vyrazové zvukové prvky plni funkci pitoreskni, satirickou...

2.2 Rozhlasovy dokument

Jde o publicisticky zanr, ktery svym rozsahem, dramaturgii a zpracovanim osciluje na roz-
hrani publicistického a uméleckého uchopeni tématu. Opét plati vSe, o ¢em jsem se zminil
v kapitole o zpravodajském i publicistickém ptispévku. Dokument vSak navic obsahuje
jeste Sirsi paletu vyrazovych prostiedki, proto si autor ¢asto s jeho realizaci nevystaci sam
a spolupracuje i s mistrem zvuku. Tematicky jde neziidka o hlubsi sociologické sondy
nebo citlivé vypovédi, proto je velmi dilezita zvukova dramaturgie, ktera auditivni vnima-
ni posluchace umocni spravnym smérem. Tzn. vyvola ty emoce, které vyvolat ma, a to ve

spravném okamziku.

Rozhlasovy dokument vznikd Casto v delSim casovém useku a velmi zjednodusené feceno
ma nasledujici faze:

e teoreticka priprava (studium, sbér informaci a rozpldnovani nataceni)

e samotné nataceni (nahravani vypovedi respondentii, rozhovori apod.)

e zpracovani nato¢ené¢ho materidlu (poslech, sttih)

e dokoncovaci prace (realizace finalni dramaturgické linky dokumentu)

Posledni, dokonc¢ovaci fdze mnohdy probiha za ucasti mistra zvuku ve zvukové rezii. Tam
se natoCi jest¢ komentar, ktery cely d€j dokumentu vysvétluje a Casové ¢i vyznamove
posouva. Nasledné se vSechen zvukovy materidl (vypoveédi respondentli, rozhovory,
komentaie, ruchy, efekty, hudba atd.) umisti do tzv. multitrackového audio software,

kde se vytvari findlni podoba dila.

Mistr zvuku komponuje jak horizontalni déjovou osu (co, kdy a jak jde po sob¢ v Case),
tak vertikalni osu, ve které na sebe vrstvi jednotlivé zvukové plany (viz. Obr. 1). Spolu
s autorem dokumentu se snazi o co nejvérohodnéj$i a nejsugestivnéjsi prezentaci dila
jako celku, ktery je sice tvofen mnoha zvukovymi prvky, ale poslucha¢ jej musi vnimat

kompaktné.
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Technickd kvalita jednotlivych zvukovych stop z nataCeni v terénu (mimo studio) byva
riznd. Snimky jsou pofizovany od sebe v delSich casovych tsecich a ¢asto ne stejnym
technickym zafizenim, n€kdy ve Spatnych akustickych podminkéch. Proto je nutné tyto
technické rozdily sjednotit. Pomoci equalizéru doladime frekvenc¢ni spektrum hlast, pii-
padné odstranime nezadouci frekvence. Upravime hlasitost jednotlivych sekvenci tak, aby
nas jejich dynamika (rozpéti od nejslabsiho k nejsilnéjsimu zvuku) nerusila a nas vjem byl
plynuly. V piipad¢ potieby zvukovy zdznam zbavime nepiijemného a nepatficného Sumu
pomoci tzv. denoiseru (zasuvny modul zvukového programu — tzv. plugin, ktery pomoci

specialniho algoritmu odstrafiuje Sum z nahravky).

V poslednich letech se v rozhlasové dokumentarni tvorbé pouziva stereofonni mikrofon,
mnohdy ale nespravné. Dle mého nazoru je vhodny pfi natdceni rucht a atmosféry, diky
¢emuz se zvysuje obrazotvornost posluchace. Ten je 1épe a sugestivnéji zatazen do déje,
protoze se diky stereofonnimu snimdni situace sndze orientuje v levo-pravém prostoru
kdy naptiklad snimdme komunikaci uvnitt skupiny lidi nebo viibec vétsiho celku osob.
At uz jde jen o zaznamenani ruchu této skupiny, nebo o informacni hodnotu (vypovéd)

jejich rozhovoru.

Situaci, kdy mi pouziti stereofonniho mikrofonu naopak vadi, je bézny rozhovor redaktora
s respondentem, ptipadné jednohlasy komentar v terénu. Neni totiz piijemné, kdyz si re-
daktor nepohlida Sitku stereofonni baze a rozhovor probiha tak, ze jeden mluvi zcela zleva
a druhy naopak zcela zprava. Je to zavad¢jici a hlavné rusivé. Nejvice v situacich, kdy re-
daktor polozi desetivtetinovou otazku z jedné strany naSeho prostorového vniméni a re-
spondent na ni odpovidd nékolik minut ze strany opacné. Celkovy vjem posluchace je
nesymetricky a mtze vést az k nepfijemnému rozméliovani jeho pozornosti. Doporucuji

tedy pro tyto ptipady pouzit mikrofon monofonni.

Ukolem zvukového mistra pii realizaci rozhlasového dokumentu je tedy upravit pfichysta-
ny audio material do podoby adekvatni technické kvality a s citem pro narativni tempo
jej spravné nasadit v horizontalni ¢asové ose. Déle pak na vertikalni ose vytvofit jednotli-
vé zvukové plany, které¢ poslucha¢ vnimé jako primérni, sekundéarni, piip. tercidrni
(slovo — ruchy — hudba). Problematice samotné mixéze se budeme vénovat v kapitole
o dramatické rozhlasové tvorbé na konci této prace. Principy michani zvukovych stop
a Skala moznosti, jak timto ovlivnit auditivni vnimani posluchace, jsou ve vSech rozhlaso-

vych zanrech stejné.
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2.3 Hudebni a slovesné porady

Existuji dvé formy prezentace téchto poradd. Prvni je zivé vysilani, kdy se potad sice
piipravi pfedem (scénafr, hudba, predtocené zvukové piispévky atd.), ale jeho realizace
probihd v ptfimém pienosu. Jde ¢asto o zvukove i dramaturgicky jednoduché tzv. lifestylo-
vé magaziny, kde je posluchaci v ur¢itém poméru prezentovano slovo a hudba, ptipadné
identifikacni zn€lky konkrétniho pofadu nebo rozhlasové stanice. My se budeme vénovat
té druhé formé¢, tzn. potradu, ktery se kompletné predtac¢i. Zde totiz do tvirciho procesu

vstupuje kromé autora také mistr zvuku.

Ze zvukového hlediska je realizace potfadd tohoto typu jednoducha. Zvukovy mistr pracuje
vetSinou pouze s horizontalni ¢asovou osou, tudiz nevytvari zddné emocni a dramatické
druhé plany periferniho vnimani posluchace. Je dulezité si na zacatku zvolit technologii

nahravani a zpracovani pofadu. Rozeznavame dv¢ a kazda ma své vyhody i nevyhody.

Prvni moznosti je realizace pofadu v tzv. realném case. Je dan piedem piesny scénar,
Casove rozpracovan na piedem danou stopaz. Redaktor sedi ve studiu, mistr zvuku v rezii
a cely pofad se nahrava v kuse, simuluje se tak zivé vysilani. Vyhodou tohoto postupu
je pfirozend integrita jednotlivych ¢asti potadu, pfizpisobeni dynamiky, tempa a barvy feci
v navaznosti na hudbu, kterd pravé dohrala. Tviirci si tak navozuji redlny auditivni vjem,
ktery pak bude prezentovan posluchaci. Maji lepsi kontrolu nad celkovym charakterem
a vyrazem potadu. Pfipadné chyby a nepfesnosti mohou, na rozdil od Zivého vysilani,

opravit. Nevyhodou tohoto postupu je ¢asova narocnost.

Druhou moznosti je nahravani jednotlivych sloZek poradu zvlast’. NatoCi se vSechny
slovni vstupy najednou (rozhovor, komentai atd.) s po nasledné editaci se skladaji spolu
s hudbou ¢i ptfedem pfipravenym zvukovym materialem do jakési vysledné hudebné-slovni
mozaiky. Hudba se nahrava bud’ v redlném case, tzv. ,,1:1 (v ptipad¢ analogového média -
vinylovd gramodeska, mgf pas, DAT pasek atd.), nebo se v ptipadé digitdlniho média
(CD, DVD, Flash Disc, HDR atd.) do pocita¢e importuje zrychlenou cestou, kdy se hudeb-
ni nahravka, trvajici napt. 3 minuty, do poradu ,,grabuje par vtefin. Vyhodou tohoto typu
nahravani je rychlost a pfesnost, nevyhodou pak rozkouskovanost prace kvuli dil¢imu na-
hravani jednotlivych prvkid pofadu. Ztoho vyplyv4, Ze jeho autofi nemaji prehled
o celkovém vyrazu a naladé dila a nejsou schopni si nasimulovat prirozené posluchaco-

vo vnimani.
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Vzhledem k tomu, ze se dnes pouziva ptrevazné druha moznost, tedy ono nekontinualni
rychlonahrévani jednotlivych prvkli a néasledna kompletace do vysledné podoby potadu,
zminim se ze své zkuSenosti o Uskalich, na ktera je tfeba myslet, abychom posluchaci pred-

lozili produkt kompaktni, vyvaZeny a prirozené zkomponovany.

Ptedné si pfed audio montazi musime uvédomit nasledujici skutecnosti:
e pro jaky typ rozhlasové stanice potrad tvofim (zpravodajsky, rodinny, hudebni atd.)
e ve kterou denni ¢i no¢ni dobu bude naSe dilo vysilano a posluchacem zpracovavano
e jaky hudebni zanr v potfadu prezentujeme

Je dulezité si vzdy piedstavit typologii majoritniho posluchace a tomu také prizptisobit
prezentaci poradu. Opravdu nelze vysilat pro vSechny tak, aby vsichni byli uspokojeni, jak
se 0 to mnozi programovi feditelé v minulosti snazili. Jestlize pofad vysilame na zpravo-
dajské stanici (napt. CRo 1 — Radiozurnal), jeho tempo bude uréité rychlejsi nez na rozhla-
sové stanici vénujici se klasické hudbé (napt. CRo 3 — Vltava). Je tedy v auditivnim vni-
mani rozdil, jestli sedim v auté a poslouchdm magazin zpravodajsko-publicistického typu,
nebo sedim v klidu doma se sluchéatky na usich a vychutnavam si potfad o soudobé artifici-
alni hudbé¢. Oba typy pofadu maji mit zcela odlisné jak tempo slovniho projevu redakto-

ra (moderatora), tak tempo navaznosti slova na hudbu a naopak.

Velmi podstatny je také vék. Poslucha¢ vyssiho véku potfebuje informace vstiebat delsi
¢as nez poslucha¢ mladsi, proto je nadvaznost jednotlivych zvukovych prvka a tempo feci

v tomto ptipadé pomalejsi.

Dale je matouci ¢asova odliSnost vnimani autora (vysilajiciho) a posluchace (piijimajici-
ho). Nejvice problematické to Casto byva u potadi, které se nataceji dopoledne ¢i odpoled-
ne, ale vysilaji se v pozdnich no¢nich hodinach. Je VELMI dilezité respektovat poslucha-
c¢uv biorytmus, proto by se tviirci méli vzdy snazit si tento nocni vjem nasimulovat.
V téchto piipadech je dale nutné délat del§i pauzy pred 1 po dohrané¢ hudbé (posluchac si
musi emoci uzit a nesmi byt vyrusen naslednym slovnim vstupem) a tempo fe¢i musi byt

daleko pomalej$i nez pro dopoledni pofad (v noci vstiebavdme informaci pomaleji).

A4

vV

jeho nizsi poloha.
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Co se tyce hudebné-zanrové rozmanitosti potadli, musime dbat na rizny emociondlni
dopad pfti poslechu. Hloubka prozitku je u kazdého zanru jina. Dohraje-li napt. 3minuto-
va dechovka, ktera ma hudebni formu cyklickou a emocionalni dopad neni velky, miizeme
za ni umistit slovni vstup redaktora pomérné brzy. Naopak dohraje-li napt. 20minutové
dilo symfonického orchestru, musime pocitat s daleko hlubsim emociondlnim prozitkem
posluchace. Proto je nutné toto respektovat a po skonceni skladby nechat vétsi Casovy

prostor, abychom auditivni vjem nepiijemné nerusili brzkym umisténim nasledného slova.

Rad bych vzpomenul jesté jedno uskali ze své zkuSenosti rozhlasového mistra zvuku.
A tim je dynamika hudebnich snimki v pofadu pouzitych. Pfi zvukové montazi potadi
o soudobé artificidlni hudbé jsme nejednou narazili na problém s zivymi nahravkami
koncertli. A to Casto v ptipadech, kdy je poslucha¢ ochuzen o vizualni vjem. V koncertnim
sale bylo bud’ ,,hudebni ticho* a divaci byli svédky n¢jaké performance na jevisti (divak se
bavi sledovanim spartakiddniho ¢isla dirigenta, poslucha¢ ovSem jeho pohybové nadédni
zcela neoceni), nebo hudba hrala v takovém pianissimu, ze se témef ztradcela v Sumu
prostoru. Tyto nahravky jsou pak ¢asto pro nasledné vysilani v této ptivodni form¢ nepou-
zitelné a je tieba ud¢€lat drobné ,,aranzérské zasahy. Zkratit pro posluchace dlouha hlucha
mista, kde slysi jen Sum salu, na inosnou stopaz. Sekvence, které jsou v extrémnim pianis-

simu, zesilit na dostate¢n¢ slySitelnou urove.

2.4 Rozhlasova reklama a self promotion spoty

Tato rozhlasova disciplina je od ostatnich zcela odliSna. V piipad¢ reklamy jde o propaga-
ci klientova produktu ¢i sluzby, v pfipadé self promotion spotu chceme upozornit na vlast-
ni potady, akce, sluzby apod. Oboji ale podléhd stejnym principiim, a to zaujmout, aby
si to poslucha¢ viibec poslechl, a v idedlnim ptipadé ho presvédéit o tom, ze nabizeny
produkt musi mit, slySet, vidét, zazit...

Musime si uvédomit, ze sluchové vzruchy u ¢lovéka vzbuzuji Sirs§i spektrum obrazotvor-
nosti nez vzruchy vizualni. Proto jsou zvukové vyrazové prostfedky v rozhlasové reklamé
nesmirné diilezité a jejich pouziti musi byt velmi promyslené a citlivé tak, aby u€innost

této formy sdéleni a manipulace s piijemcem byla co nejvétsi.
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Na zacatku této prace jsem se zminil o citlivosti lidského ucha na zvukové podnéty.
V souvislosti z reklamou bych nyni vyzvedl skute¢nost, Ze ¢loveék je nejvnimavéjsi na
frekvence ve spektru 500-2000 Hz. V tomto intervalu slySime zvuky i pii nizké intenzité
1-10 dB. Cim je frekvence niZ§i nebo vyssi nad tento rozsah, tim musi byt zvukové intenzi-
ta vyssi, abychom tyto kmitoCty rozpoznali. ,,Pro nizké frekvence 20-50 Hz je potiebna
intenzita 80-95 dB, u frekvence 20 000 Hz je to kolem 60 dB.“* Z toho plyne, Ze pii
komunikaci dilezitych sdéleni bychom v rozhlasové reklamé méli frekvencni pasmo
500-2000 Hz efektivné vyuzivat. Zakladnimi symbolickymi zvukovymi prvky jsou hudba

a Fe¢ (mnohdy jesté ruchova a efektova zvukova stopa).

Slovo je slozka informativni a plni roli prvniho auditivniho plianu. Proto musime dbat
na vhodny vybér hlasu, ktery by mél byt dostatecné vyrazny a znély, aby informaci k po-
sluchaci ,,protlacil“. Nebudu podrobné popisovat editaci této zvukové stopy. Pouziti
Equalizéru (pro ptfijemnou a Citelnou barvu), Audio Compressoru (pro spravnou dynami-
ku) ¢i DeEsseru (pro omezeni zbytecné vyraznych sykavek) je samoziejmosti. Je tieba
si pohlidat nddechy ve vétach, aby po aplikovani kompresoru nebyly zvyraznéné a nepri-
jemné syc€ivé. Jde-li o hranou scénku (rozhovor atd.), nadechy samoziejme¢ zachovame.
Jsou ovSem situace (napf. jednohlasy spot), ve kterych se nabizi nadechy zcela odstranit
(vystfihnout ¢i spravné nastavit modulacni efekt Gate). Jde o pomérné kratky verbalni
projev, proto jejich absence vadit nebude. Je to ale individualni, nic nelze zobecnit.

Zalezi Cisté na estetickém citéni a auditivnim vkusu mistra zvuku.

Hudba je nezbytnou soucasti kazdého rozhlasového spotu. Jeji vyznam v auditivnim
vnimani si podrobnéji popiSeme v posledni kapitole o dramatické tvorbe. V souvislosti
s reklamou je nutné fict, Ze by méla se slovem, které je nad ni a je v prvnim pldnu vniméni,
korespondovat. Tzn., jeji tempo a ndlada musi verbalni zvukovou stopu dokreslovat
a emotivné podporit. Skladebnd forma jednotlivych ¢asti hudby musi byt vystavéna tak,
aby byl jeji zacatek i konec logicky. Nepftipustny je na jejim konci tzv. fade out (zeslabeni)
nebo ostie ustfizeny zvuk hudby (nepfijemna absence ptirozeného dozvuku), proto se sna-
zime hudebni linku nasadit a nasledné postiihat tak, aby reklama koncila hudebni teckou.
Pouzivame-li jeden hudebni tryvek, je to pro stfih zvukové linky snazsi (vystithneme, pfi-
padné zopakujeme jednotlivé sekvence tak, abychom se dostali na pozadovanou stopéaz
a reklama koncila hudebni teckou). Pti pouziti vétSitho poctu motivll to chce uz jistou

davku napaditosti, hudebnich znalosti a citu zvukového mistra.
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Je nutné také vénovat zvySenou pozornost poméru hudebni a slovesné slozky. Je-1i hudba
prilis hlasitd a slovo neni dominantni, posluchac¢ se zbytecné musi koncentrovat na to,
aby vibec sdéleni rozumél. Je to neptijemné a reklama ztraci efekt, protoze ostatni slozky,
které plsobi na emocionalni stranku posluchacova vniméani (hudba, ruchy, efekty),
jsou v kone¢ném dusledku vjemu potlaceny. Vznika tak nekompaktni spot, ktery sice

informovat miiZe, ale presvédcit a nalakat nikoliv.

Rozhlasova reklama musi byt jasné Citelna a emotivné piisobiva. Posluchacovo auditivni
vnimani prvnich ¢i druhych zvukovych planti musi byt pFrirozené a mezi sebou vyvazené.
Spot musi na prvni poslech ihned svym zpracovanim (formou) zaujmout, Sokovat, piekva-
pit, vyvolat emoci (prvni a nutny ptredpoklad uspéchu) a posléze i presvédéEit (obsahem).
Dnesni moznosti softwaru i hardwaru jsou velké, ekl bych az skoro neomezené. Existuje
Siroka skala efektl, jejichz pouziti Casto zvukare svadi. Pro Citelnost 1 barevnost rozhlasové

reklamy je tieba byt s jejich aplikaci opatrny. Casto plati zdsada, Ze méné je lépe nez vice.

2.5 Rozhlasova dramaticka tvorba

Siroka paleta dramatickych utvart rozhlasové tvorby (Setba, hra, poezie atd.) skyta
nejrozmanitéjSi moznosti tvirci komunikace s posluchac¢em. Z pohledu zvukové drama-
turgie a rezie ma mistr zvuku mnoho vyrazovych prostiedk, jak dilo efektivné zpracovat
tak, aby posluchacovo pfijeti a jeho auditivni vizualizace byla v souladu s myslenkou
tviircii. Toto téma by vydalo na rozsdhlou samostatnou praci, ja se ovSem zminim jen

o zékladnich aspektech z vlastni zkuSenosti.

Pocatky téchto uméleckych zanrti byly svou technologii a koncepci zcela jin€, nez je tomu
dnes. Nahravalo se tzv. ,,1:1%, tzn., Ze se napf. rozhlasova hra odehravala podobné¢, jako
kdyz herci hraji divadelni ptedstaveni. Se v§im vSudy najednou. Mistr zvuku soucasn¢,
podle pfedem peclivé a podrobné vytvoreného scénaie, poustél zvukové pasy s hudbou,
ruchy a efekty. Vse se odehravalo kontinualné jak v ose horizontalni (Casové), tak vertikal-
ni (vrstveni jednotlivych zvukovych pland na sebe). Slo o mixaZ v reialném <¢ase,

kdy se vysledek takto zaznamenaval na magnetofonovy pés.

Dnes je tomu jinak. Diky technickym moznostem se vSe rozvrstvilo do dil¢ich fazi nahra-
vani. Analogovy zdznam byl vystiidan tzv. DAW (Digital Audio Workstation) a prace se

tak zpfesnila, zjednodusila, zpreciznila.
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Do pocitace, ve kterém je nainstalovan tzv. multitrackovy audio software (vicestopy
zvukovy program), je tak mozno nahravat jednotlivé prvky (slovo, hudba, ruchy, efekty)
v jakémkoliv poradi. Zpravidla se nejdfive zaznamendvaji herecké vykony, které se pak
softwarovym stiithem vycisti od Spatnych zabéri a plevelnych zvukl. Nasledné se nahrava-
ji ruchy a efekty a nakonec se dilo opatii hudbou. VSechny tyto zvukové stopy se poté
spravné ¢asové nasadi (v horizontdlni i vertikdlni ose), a vytvaii se tak finalni tempo-
rytmus dila. V momenté¢, kdy jsou jednotlivé sekvence (obrazy) a jejich prvky (slovo, ru-
chy a efekty, hudba) na spravnych mistech a jejich zvukova kvalita a charakteristika je
optimalni, pfichazi na fadu mixaz, ¢ili vytvafeni poméru hlasitosti mezi verbalni, rucho-

vou a hudebni slozkou. Podivejme se podrobnéji na tyto tii zékladni zvukové prvky.
Slovo

At uz ma jakoukoliv podobu (dialog, monolog, komentar atd.), pro verbalni projev v roz-
hlase je specifické to, Zze herec nema primy kontakt s poslucha¢em. Nemuze tedy pusobit
vizualn¢é (mimikou, gesty) ani svou osobnosti a zpiisobem svého vystupovani, nemé poslu-
chaCovu zpétnou vazbu. Ten mé navic absenci obrazové slozky sluchové vniméni zostie-
néjsi, proto si vice v§ima slovnich nedostatki a je k celkovému mluvenému projevu
kriti¢téjsi. Kazdé zavahani, preteknuti, nezaddouci pauza apod. ptisobi mnohem rusivéji,

nez pii ptimém kontaktu s poslucha¢em (divakem — divadlo, televize).

Chceme-li, aby mél herctiv verbalni projev na posluchace spravny dopad, zastdvam nazor,
ze je dobré docasné tolerovat jeho drobné chyby (prefeknuti atd.) ptfi natdCeni. Tou
docasnou toleranci mam na mysli to, ze pokud je herctiv vyraz v rdmci déjového obrazu

dobry, presvédcivy a kompaktni, je Skoda jej zastavovat a zbyte¢né tFistit jeho koncentraci

a zaujeti pro roli. Chyby mizeme opravit poté.

Tak jako mame v divadle schopnost vizualn¢ sledovat dé€j v prostoru, co se odehrava vlevo
¢1 vpravo, tak i poslucha¢ mé tuto schopnost diky tzv. binauralnimu slySeni. V tivodni
kapitole jsem se kratce zminil, Ze jde o moznost auditivné¢ vnimat levo-pravy prostor.
V rozhlasovém zvukovém pojeti tomu fikdme stereofonie. Zastavam postoj rozhlasového
reziséra Jittho Hor¢icky, ktery odmita nekoncep¢ni pouzivani hereckych hlast ve stereo-
fonni bazi. Nema cenu hlasy zbyte¢n¢ umistovat do stereofonniho prostoru, pokud to neni
podminéno déjem. Vznikla by tak prostorové sice plasticka zvukova kolaz, ale pro¢ pod-

lehnout technickym moZznostem, kdyz je jejich pouZiti zbytecné a Casto zavadéjici.
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Poslucha¢ si tak mylné predstavuje levo-pravé vzdalenosti mezi herci, pfitom v kontextu
s déjem nemaji Zadny vyznam a opodstatnéni. Plasticitu auditivniho vjemu plni v tomto
ptipadé slozky ruchové a hudebni, takze zvukové dilo je jako celek stereofonné Siroké
a barevné. Je-li ovSem pouziti hereckych hlast ve stereofonni bazi v souvislosti s déjem
opodstatnéné, opét souhlasim s Jifim Horcickou, ktery zacal rozezndvat pouze pét bodu
ve stereofonni ose. Tzn., ze i kdyz mame v d¢&ji napt. deset hercti, nebudeme je rozmisto-
vat do deseti mist v prostoru zleva doprava, protoze lidské ucho je jich stejné schopno
identifikovat jen zminénych pét. Krajni levo, levy stied, stfed, pravy stied, krajni pravo

(viz. Obr. 2). Ostatni mezipolohy lidské ucho rozlisit neumi.

levy stied stfed pravy stied

krajni levo krajni pravo

posluchaé&

Obr. 2. Posluchacovo stereofonni vnimani prostoru

Mluvime-li o prostorovém vnimani posluchade, rozliSujeme jest¢ dal§i rozmér. Tim
je zvukové-hloubkovy vjem, tedy vyvolani iluze o vzdalenosti zdroje zvuku od
posluchace. Jestlize stereofonni osa vede zleva doprava, pak tato osa vede od posluchace

smérem dopiedu (viz. Obr. 3).

A max.

dozvuk

v min.

=A
IV

stereofonni baze

posluchaé

Obr. 3. Posluchacovo vnimani prostoru v obou smerech
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Abychom tento efekt v posluchatové obrazotvornosti vzbudili, pouzijeme bud cestu
realnou (pfi nahravani se mikrofon od herce umisti do potfebné vzdalenosti) nebo post-
produkéni (néaslednd uprava frekvencniho spektra hlasu, pouziti dozvukovych proceso-

ri). Casto se tyto postupy kombinuji.

Mluvena fe¢ ma velice bohaty rejstiik vyznamovych odstinti. Uziva celou fadu vyrazovych
prosttedkll: intonaci (melodiku), ptizvuk, pauzy, tempo, dynamiku (silu) i hlasové
zabarveni. Znacna variabilita téchto prostiedkli umoznuje pomérné presné vyjadrit
konkrétni smysl slov ¢i pasazi, a dokonce i zdsadn€ ménit jejich vyznam. Diky technickym
moznostem muzeme hlas také modifikovat, a to aplikaci riznych efektii a deformatori
zvuku (echo, hall, equalizér, pitch shifter — zména intonace, time stretch — zména délky
zvuku, doublery, atd.). Vznikaji tak rtizné formy hlasové stylizace (vnitini fe¢, vzpomin-

ky, personifikace, imaginace atd.), kterou se tvlirci mohou vyjadfovat.
Ruchy

Tato zvukova slozka vétSinou plni roli sekundarniho plinu vnimani posluchace
a rozeznavame dva typy. Prvni formuje jeho obrazovou piedstavivost o prostoru,
ve kterém se dé&j odehrava, vytvaii jeho piirozenou atmosféru (napt. ruch ulice, louky,
fotbalového stadionu atd.). Druhym typem rucht jsou ty, které podporuji predstavu
konkrétni akce v déji (ruch psaciho stroje, otevieni dvefi, zapaleni cigarety atd.). Vétsi-

nou je samotni herci pfi natdCeni nevytvareji, dodavaji se do projektu az posléze.

Ruchovou slozku si za pouziti stereofonniho mikrofonu bud sami nahravame
pro konkrétni projekt, nebo pouzijeme ruchy jiz natoené a distribuované riznymi spolec-
nostmi (napt. BBC). Vedle redlnych ruchti se uplatiiuji i ruchy v rizné mife zvukovée styli-
zované, a to od podoby jemného ozvlastnéni reality, az k podob& ruchii nerealnych,
které¢ se neopiraji o zvukovou realitu svéta. Jsou to zvuky syntetické, které¢ vytvairime

tzv. modulatory (napft. rizné klavesové syntezatory, atd.).
Hudba

Ma v rozhlasové hie, a v literdrné-dramatickych utvarech vibec, velice dulezitou roli.
Mize svym charakterem a umisténim efektn¢ pfedznamenat blizici se situaci urcitého
dramatického néboje, odd€luje od sebe jednotlivé déjové obrazy a déj posouva v Case,
plni roli popisnou a vypovidaci o situaci v obraze (napt. kdyz postava posloucha nahravku

z gramofonové desky), dokresluje atmosféru ¢i emocionalni charakter dila.
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»Souvislosti mezi parametry hudby a emocionalni informaci jsou v ptikladech nasledujici.

e distojnost, slava — tonina durova, melodie vzestupna, tempo pomalé

e smutek, tézkosti — tonina mollova, melodie vzestupna i1 sestupna, tempo pomalé

e snéni, sentiment — tonina mollova, melodie vzestupna 1 sestupna, tempo pomalé

e radost, ptratelstvi — tonina durovd, melodie vzestupnd, tempo pomalé

e gracidznost, jiskfivost — tonina durova, melodie sestupna, tempo rychlé

e S§tésti, jasnost — tonina durova, melodie vzestupna i sestupnd, tempo rychlé

e Dbouflivost, vzruSeni — tonina mollova 1 durova, melodie sestupna, tempo rychlé

e sil4, majestatnost — tonina mollové i durova, melodie sestupnd, tempo rychlé“?
Zajimavé jsou ovSem i souvislosti mezi hudebnimi nastroji a prozitky, které vyvolavaji.

e foukaci harmonika — voda, namornik, lod’...

e akordeon — bohéma, Pafiz, hospoda...

e vifeni bubnil — varieté, senzace, vojsko...

e banjo — westernovy saloon

e lesni roh — postovni dostavnik, lov, les...

e kastandty — Spanélsko

e dudy — Skotsko, Chodsko

Takovychto spojeni mezi hudebnim nastrojem a vyvolanim emoce je mnoho a opravdu
funguji velmi dobfe. Proto je tato znalost (zkuSenost) pro tvlrce nejen rozhlasového,
ale viibec audiovizualniho snimku nezbytna, chce-li mit posluchacovu ¢i divakovu emoci

pod kontrolou.

Obcas pouzivame v ramci jednoho zvukového obrazu vétsi mnozstvi rizné hudby,
ktera na sebe v uréitych momentech navazuje. Proto je NUTNE, aby mél mistr zvuku
znalosti metrického charakteru skladby, harmonie a vibec zakladni hudebni znalosti
a citéni. Dva odlisné hudebni uryvky mizeme propojit dvéma zptsoby. Ostrym stfihem,

nebo prolinackou (tzv. cross fade).
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Pii ostrém stiihu na sebe pevné navazuji dva hudebni motivy. Musime ovSem dodrzet
pocet dob v taktu (abychom nespravné ,,nepftilepili“ druhou hudbu na $patnou dobu taktu
hudby prvni) — viz. Obr. 4. Zacinajici akord druhého motivu by mé¢l byt také harmonicky
pribuzny s poslednim akordem motivu prvniho, aby nerozbil celkovy harmonicky vjem.

Jednoduse feceno, tento ,,hudebni spoj* musi byt prirozeny a nesmi posluchace vyrusit.

HUDBA 1 HUDBA ! HUDBA 2

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

H-HE= A
172 3 4 v
HUDBA 2

SPATNE: SPRAVNE:

nelogicky vznika licho-sudy rytmus zachovani logiky rytmu

Obr. 4. Ostry stiih dvou hudebnich motivii ve */; taktu

Druhou moznosti propojeni dvou hudebnich sekvenci je pouziti tzv. prolinacky.
Jde o zpilisob provedeni prechodu, kdy se zvuky plynule vyméni (cross fade). Tzn. prvni
hudba je zeslabovana do ticha (fade out) a druhd vtom samém okamziku paralelné
z ticha zesilovana (fade in). Pravého efektu prolnuti, kdy se na urcitou dobu zcela slije
jeden zvuk s druhym, Ize dosdhnout u zvukii velmi podobného charakteru. Osvédcena
technika prolinani je ta, kdyz prvni hudba zlstava v plné hlasitosti az do momentu,
kdy druha, zesilujici se hudba, do té prvni slySitelné pronikne. Teprve potom prvni hudbu
piimétené zeslabujeme (fade out). Dynamicka zména obou zvuku tak neprobiha naprosto
soucasné, ale s malym c¢asovym odstupem — prvni hudba se zpozduje za druhou

(viz. Obr. 5).

hudba 1 \*’“‘e out
fade i
y hudba 2

Obr. 5. Prolinani dvou hudebnich motivii — cross fade
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Nekteti rozhlasovi mistii zvuku Casto zbyteéné pouzivaji prave ,,prolinacku® misto ostrého
sttihu. Diivodem je neznalost hudebnich zikonitosti, vztahi a pravidel. Proto je pro né
jednodussi hudebni spoj takto zakamuflovat a jakkoliv pouzité dva zvuky prosté vyménit —
vSak ono to néjak dopadne. Dle mého nazoru je pravé hudebni a viibec zvukové-estetické
citéni NUTNOU podminkou pro vykonavani této tviirci prace, chceme-li ji vnimat

jako z vétsi ¢asti uméleckou.

Dalsim obcCasnym neSvarem, tykajicim se tentokrat stiihu slova, je zachovani pFrirozeného
ticha v ramci akustiky studia, ve kterém bylo slovo pofizeno. Setkal jsem se s tim,
ze ptirozené delSi pauzy mezi souvétimi byly ve své ptivodni podobé (drobny akusticky
Sum studia) vystiizeny a nahrazeny sterilnim tichem. Vysledek byl hrozivy. Celkovy vjem
byl nepfirozeny a nepfijemny. Také odstranovani nadechii je neprijatelné. Senzitivni
poslucha¢ totiz po ur€ité dobé zjisti, Ze je mu fyzicky nepfijemné, protoze dychd velmi
povrchové, az skoro vibec. Ptizplisobuje se totiz podvédomé sugestivnimu verbalnimu

projevu, ktery je bez nadechti. Auditivni vnimani je tak nepfirozené, nepiijemné a rusive.

Zavéreénou mixazi jednotlivych zvukovych stop ur€ujeme na jedné strané Sirku a hloub-
ku posluchacovy obrazotvornosti, na strané druhé pak vytvafime jednotlivé zvukové
plany jeho sluchového vjemu. Proto dbame na preciznost poméria mezi urovnémi hlasi-
tosti téchto primérnich (informacnich — napft. slovo) a sekundéarnich (emotivnich a prosto-
rovych — ruchy, hudba ) zvukovych stop mixazniho pultu v rdmci audio software. Vzdy si
musime ptedstavit, ze poslucha¢ nase dilo slySi v dany okamzik pouze jednou a nema
¢as na zvukovou analyzu jako mistr zvuku, ktery na to ma relativné mnoho casu. Proto
musi mit poslucha¢ ihned jasno, co je dominantni a nosné. Ostatni stopy plni funkci
periferniho vjemu, ktery je ovSem pro atmosféru, naladu, emoce a dokresleni situace

nemén¢ dulezity.
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ZAVER

Predstavili jsme si zékladni rozhlasové Zanry a jejich zvukovou i obsahovou specifikaci.
Kazdy z nich by vydal na samostatnou praci. Snazil jsem se ovSem celistvou formou vsech
zanrt vedle sebe priblizit jejich charakteristiku, mozna uskali a jejich feSeni vedouci
k efektivni komunikaci autora smérem k posluchadi. Myslenkou této prace nebylo
poskytnout navod na umeéni zvukové dramaturgie a rezie mistra zvuku. Neslo ani o vycet
sofistikovanych moznosti zvukové (analogové i digitalni) a vypocetni techniky a jejich
pouziti v praxi. Tuto praci jsem ze své zkuSenosti napsal jako zamysleni nad principem
komunikace autorti na stran¢ jedné a posluchadem na strané druhé. Uprostied tohoto
komunikac¢niho vztahu stoji pravé zvukovy mistr, ktery svym hudebnim a zvukové-
estetickym citénim a predstavivosti sugestivné utvaii ptirozenost posluchacova slucho-
vého vnimani. V audiovizudlnim dile je kjeho pfenosu k divdkovi zapotiebi mnoha
vizualnich profesi, jako jsou napi. kameraman, osvétlovac, stiihac, maskérka, kostymérka,
stavba, vyprava aj. V rozhlasovém pojeti (napt. v rozhlasové hie) se vSechny tyto profese
fazuji do osoby mistra zvuku. Ten siln¢ ovliviiuje tzv. auditivni vizualizaci posluchace,
tedy to, co mu pii poslechu utvari vnitini obrazotvornost. Pouziva k tomu Sirokou Skalu
zvukové-vyrazovych prostifedki. Na druhou stranu je i poslucha¢ spolutviircem,
protoze si na zaklad¢ svych piedstav, postoju a zkusenosti postavy déje sam dotvaii. Ma-li
napf. autor ve své literarni pfedloze hezkou a sexy Zenu, televizni tviirci musi podle do-
stupnych typologickych indicii vybrat konkrétni herecku, ktera bude pro vétSinu divaka
tento charakter spliovat. Rozhlasovi tviirci ovSem svému posluchaci spravnymi a presveéd-
¢ivymi prostfedky nabidnou informaci o tomto typu postavy a on si pak sam podle svého

vkusu, potfeby a nalady roli vizualné¢ doobsadi.

V tomto pohledu je prace ,pouze” s jednim smyslem (sluchovym) nesmirné zajimava
a tvar¢i. Jedno Kkonkrétni rozhlasové provedeni vzbuzuje mnoho jedinecnych

obrazotvornych modifikaci dila.
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