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	Název práce
	Reklama jako jeden z nástrojů generování nadspotřeby a trvale udržitelný rozvoj

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	X
	
	
	


Téma předložené diplomové práce Bc. Miroslavy Salajkové je na naší škole poněkud neobvyklé. Na rozdíl od většiny kvalifikačních prací (ročníkových, bakalářských a diplomových), které se zabývají především způsoby využití marketingových komunikací za účelem komerční úspěšnosti, hledá a nachází Bc. Salajková naopak ty aspekty MK, zejména reklamy, které působí destruktivně, a to především na životní prostředí, ale také na psychiku lidí a v konečných důsledcích na celkový životní způsob soudobé civilizace. Studentka, která se nebojí jednoznačně ukázat, že reklama v současné společnosti má mimo nesporné úspěchy na poli komerčním také závažné sekundární vlivy negativní, zaslouží podle mého názoru pochvalu za odvahu. 

Vzhledem k povaze své profese se autorka zaměřuje hlavně na rozvoj automobilismu. Je také již delší dobu jasné, že automobilismus je ekologickým problémem prvního stupně. Autorka se nezabývá pouze technologickými aspekty, ale posuzuje problematiku z hlediska širších souvislostí (psychologických, ekonomických, politických a samozřejmě především ekologických). Využívá při tom dostupné literatury (Al Gore, E. Kohák, J. Keller, K. Lorenz a další). Potěšitelné je, že o problému píše bez zbytečných emocí, s využitím věcných argumentů, o to však přesvědčivěji.
I když práce je značně netradiční svým obsahem, v zásadě zachovává standardní strukturu, tj. dělení na část teoretickou a praktickou. Část projektová explicitně oddělena není, ale vzhledem k tomu, že autorka uvádí velké množství konkrétních návrhů na opatření, která by vedla ke zlepšení současného stavu, lze podstatnou část analytické části považovat za jakýsi typ projektu. A opět se zaměřuje především na oblast automobilismu. Jednou z cest nápravy je bezesporu propagace hromadné dopravy, ale v práci jsou zmíněna i další opatření, která se nabízejí a která – jak autorka dokládá – již skutečně fungují a která by bylo záhodno rozšířit i na další oblasti a teritoria. 
Diplomová práce Bc. Miroslavy Salajkové vychází z její práce ročníkové a zejména bakalářské, kterou úspěšně obhájila před dvěma lety. Systematický zájem o téma se podle mého názoru projevil ve formě vyzrálého, myšlenkově závažného díla. Závěrečné vyznění její práce je sice znepokojivé, ne však beznadějné. Práce dává naději, že ačkoliv marketing a propagace nezaniknou, snad se v dohledné době – konečně – začnou vážně zabývat oblastmi více žádoucími, než jen ničím nekontrolovanou honbou za ziskem. 
Po stránce formální a metodické (stanovení a verifikace hypotéz, práce s literaturou a prameny) je práce v pořádku. Autorka se mnou svou práci konzultovala, takže k této variantě textu nemám dalších připomínek.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně 
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