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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce avizuje svým titulem zásadní úvahu o vztahu reklamy jako hlavního zdroje nadspotřeby a úvahu o kontrastu reklamy s myšlenkou trvale udržitelného rozvoje.  Souhrnně řečeno, text je směsice varujících faktů, často bez náležité opory ve zdrojích, která je nahozena od obecných, globálních problémů lidstva až k řešení konkrétní situace  v Severočeském kraji. 

Soudím, že by zde méně bylo více, zejména s ohledem na studovaný obor – jakoby se zde komunikační tematika, která by bezesporu mohla být podstatným prvkem informovanosti veřejnosti a motivátorem řešení problémů poněkud vytrácela.


Není mi zcela jasné, proč autorka začíná tak zeširoka, věnuje se světu, aby nakonec jádro práce bylo v řešení zcela konkrétní komunální tematiky. Přitom si myslím, že komunikační aspekty jsou zde zmíněny jen okrajově, doplňkově. 

V práci přitom postrádám jasnou formulaci zhodnocení použité literatury, nastínění badatelských metod, v závěru pak argumentačně podložené zhodnocení hypotéz.

V práci autorka na několika místech nedůsledně a nepřesně cituje či odkazuje, některá vyjádření vzbuzují otázky, např.:

Str.8 – do roku 1990 u nás žádná reklama nebyla .To prostě není pravda.
Str. 13 – SRI – není přesný odkaz

Str. 15 – kolem 10%-12% Evropy je vybetonováno či vyasfaltováno – tak to je rozdíl 2% docela podstatný – kde je opora ve zdroji?

Str.23 „Ekonomický růst tedy spočívá na předpokladu, podle něhož jsou uměle vyrobené věci, čili nadspotřeba!, cennější než pouhá příroda.“ Toto tvrzení nemůže autorka brát vážně – znamenalo by, že vše, co člověk vyrobí, do společnosti nepatří. Prosím zdůvodnit v obhajobě, člověk přece vyrábí plno užitečných věcí, a nadspotřebou se výroba jeví tehdy, když je výrobků více, než člověk může spotřebovat, což vede k plýtvání, vzniku nadměrného objemu odpadu, umělému zastarávání výrobků pomocí reklamy apod.  
K obhajobě: 

1. Je potřeba vyjasnit celkové směřování společnosti, provázanost jejich cílů s komunikační politikou země a celkem marketingových komunikací – jinými slovy, jak bojovat proti dílčím projevům trvalého tlaku na stále vyšší růst výroby a spotřeby, když nejsou vyřešeny otázky státních priorit? Právě současná krize ukázala, že formulaci trvalého růstu bude třeba nahradit filozofií trvale udržitelné spotřeby jako části trvale udržitelného rozvoje. Jak to vidí diplomantka? 
2. Měla by si společnost klást sama nějaké limity objemu spotřeby? A pokud ano, z čeho by měly vycházet?  

3. Je třeba zhodnotit roli sociální marketingové komunikace při realizaci programů typu MAT – prosím důkladně na jednom z praktických reálných příkladů.   

4. Kdo by měl být subjektem takto zaměřené MK – obecně – kdo by ji měl financovat, kdo by ji měl stanovovat cíle? 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C – dobře
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