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Uvod

Média jsou jist¢ neoddélitelnou soucasti dneSniho moderniho svéta, jejich
vliv a vyznam zejména od pocatku 20. stoleti neustale narlista a lze predpokladat, Ze
tento trend bude nadale pokracovat. Média svym pisobenim zasahuji do vSech casti
lidské spole¢nosti a ovliviiuji vSechny socialni vrstvy obyvatelstva. DneSnim trendem je
dokonald dostupnost médii. Zpravy v mobilnim telefonu, televize v restauracich a
barech, noviny a ¢asopisy témeét v kazdém obchodé nebo na Cerpaci stanici, internet
dostupny prakticky pro kazdého. Vzhledem k této skute¢nosti se domnivam, Ze je tfeba
vénovat studiu médii dostatecnou pozornost. Existence médii piinaS$i mladym lidem
celou fadu pozitivnich a uZitecnych momenti a média plni ve spole¢nosti fadu naprosto
nezastupitelnych roli. Je vSak tieba si soucasné¢ uvédomit i velké mnoZzstvi negativnich

dopadd, kterd sebou média nevyhnuteln¢€ pfinase;ji.

Meédia velmi vyrazné ovliviiuji ¢lovéka jiz od nejutlejSiho véku. Déti jsou totiz
velmi vnimavé a jsou schopny vstfebat velké mnozstvi informaci, na druhou stranu jsou
limitovany svoji rozumovou vyspélosti 1 nedostatkem Zivotnich zkuSenosti.
Pfinejmensim do urcitého v€ku nejsou déti schopny dostatecné zietelné rozliSovat mezi
fikci a skuteCnosti. Média, zejména televize a internet, piindSeji détem ve svych
poradech riizné ptiklady a modelova chovani a nabizi se tak otazka, zda existuje realné
nebezpedi, ze se dité¢ identifikuje se nejriznéjsimi filmovymi ¢i seridlovymi postavami,
Ze se je bude snazit napodobovat a takto bude ptebirat piipadn€ i nezadouci modely

chovani a nezaddouci postoje.

Cilem mé bakalaiské prace neni podat vycerpavajici a doslovny vyklad celého
problému, ale pfedevsim obecné se zamyslet nad vyznamem médii v dnesni spolecnosti,
poukazat na jejich hlavni ukoly a funkce a popsat principy a zdkonitosti, na zaklad¢
nichz jednotlivda média funguji, shrnout danou problematiku a poukazat na nutnost
osobnich pfistupli v roding, ale i ze strany ucitel a ostatnich odbornych pracovniki a
také zdaraznit vyznam pedagogiky a medidlni vychovy. To vSe prostiednictvim
poznatkd ziskanych studiem odbornych a literarnich prament, ¢lankli a informaci na

internetu.



1. Média — zakladni pojmy

1.1 Historicky vyvoj médii, pojem média

Meédia zcela nepochybné prostupuji celym naSim Zivotem. V riiznych podobach
najdeme média vSude. Prostfednictvim médii mizeme pracovat, odpocivat, bavit se.
Prostfednictvim médii vnimame spole¢nost a délame si o ni piedstavy. Média napliiuji
nas zivot stakovou samoziejmosti, ze mnozi mohou zapominat na to, Ze nejde o

skutecny svét. Zejména mladez, kterd jiz ¢astecné zije ve virtudlnim svéte.

Pojem média rozhodné patii mezi nejpouzivanéjsi pojmy soucasnosti. O médiich
se mluvi a piSe v nejriznéjSich souvislostech a vyznamech. Tim se md na mysli
piedevSim tisk, rozhlas, televize, popf. média zalozend na digitalnim zpracovéani a
pienosu dat, kterd nesou nejasné oznaceni ,,nova“. Vyznam pojmu média je vSak Sirsi.
Ze slova ,médium* je zfeteln¢ patrny jeho plvod. Vychédzi zlatiny a znamena
prostiedek, prostfednika, zprostfedkujici Cinitel — tedy to, co néco zprostiedkovava,
zajistuje. S pojmem médium se tak miizeme setkat ve fyzice, chemii, biologii, vypocetni
technice i teorii socialni komunikace. A pravé obory, které se vénuji rliznym projevim
mezilidské komunikace, socialni komunikace, oznacuji pojem média to, co

¥ roor v v r v ’ 71 . v r1
zprosttedkovava nékomu néjake sdéleni, tedy médium komunikacni.

Prvnimi autory, ktefi pfistoupili ke ¢lenéni vyvoje podle toho, jaké médium
v dané etapé prevlada, byli kanadsti autofi Harold A. Innis a Marshall McLuhan. Ti
prisuzovali masovym médiim a jimi zajiStované komunikaci ustfedni, konstitutivni roli
pfi formovani moderni doby. Innis ve svych knihdch Empire and komunikations
(Impérium a komunikacni prostiedky) z roku 1950 a The Bias of komunikation (Sklon
komunikace) z roku 1951 nastinil pfedstavu, Ze komunikacni prostiedky maji zasadni
vliv na informace, které prenaseji, a v disledku pak i na usporadani spolecnosti, a Ze

komunika¢ni médium uzivané v dané dobé ma sklon podporovat c¢asovy nebo

'JIRAK, J., KOPPLOVA. Média a spole€nost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007, str. 15-16
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prostorovy rozmér komunikacnich procesti. Podle Innise méla média v ,.epoSe pred
tiskem* sklon podporovat spiSe rozmér ¢asovy nez prostorovy. Tato ,,t¢Zkd*“ média bylo
obtizné prenaset z mista na misto, pfitom se ale vyznacovala odolnosti vii¢i ,,zubu Casu®.
Naproti tomu ,,lehkd* média, jako je tfeba papir, je snaz$i pienést, sndze ovSem

podléhaji zkaze, maji tedy sklon podporovat spiSe prostorovy rozmér komunikace.

McLuhan rozdélil v knize The gutenberg Galaxy (Gutenbergova galaxie) z roku
1962 vyvoj do ¢ty obdobi:

1. prvni z nich oznacuje za obdobi ordlni kmenové kultury a popisuje ho
jako ,,svét ucha®, jako dobu akustického prostoru;

2. druhé obdobi oznacuje jako dobu psané kultury — rukopisii, kdy fonetické
pismo nahrazuje akustické vnimani vnimanim vizudlnim;

3. treti obdobi predstavuje ,,Gutenbergova galaxie® s tiSténou knihou, ktera
se stala nejen prvnim masovym vyrobkem, ale také prvnim uniformnim,
opakovatelnym ,.konzumnim zbozim*.

4. Gutenbergova galaxie konc¢i podle McLuhana néastupem elektiiny

Rada teoretikd pievzala McLuhanovo clenéni, ovSem uz svédomim, Zze
poslednim stupném ve vyvoji zatim neni nastup elektfiny, nybrZz rozvoj ,,novych
médii*.”

Pojem ,,hromadné sdé€lovaci prostfedky* je svym obsahem totoZny se souslovim
,masovd komunikacni média“. Stejny vyznam ma i slovo masmédia. Pro vymezeni
terminu masova komunika¢ni média vyuzivame uzsiho pojeti médii. Mozno fici, Ze jsou
to sdélovaci systémy, akty a prostiedky, pomoci nichz jsou zpravy zakdédované v téchto
systémech preddvany konzumentim. Sdéleni jsou pieddvana v nejrozmanitéjSich
podobach: mluvenou fe¢ a hudbu ptendsi rozhlas i televize, pisemny zdznam mluveného
projevu, grafickd sdéleni (obrazem, fotografii) tisk a televize, vizudlni akce
nejriznéjs§iho druhu televize atd. Nejrychleji se rozvijejici hromadny sdélovaci
prostiedek je internet. Jeho informac¢ni a vzdélavaci moznosti jsou takika neomezené a
ma mnohostranné vyuziti. Internet umoziiuje nejen informace piijimat a vzdélavat se, ale

poskytuje také prostor pro aktivni komunikaci a vzdjemnou vyménu informaci.

2JIRAK, J., KOPPLOVA. Média a spoletnost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007, str. 19
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Prostfednictvim telekomunikacnich technologii se tak dafi prosadit i donedavna

neznamy zptisob vyuky. >

1.2 Knihy a vznik knihtisku

Nejstarsi zptsob tisku se objevil v Cing v 5. stoleti naseho letopoétu. Byl to tzv.
deskotisk, kdy se do dfevéné desky vytezal obraz, reliéf se natel barvou, na ni se polozil
papir a valeckem se pfitlacil k podkladu. Evropskym vynalezcem tisku z pohyblivych
liter se kolem poloviny 15. stoleti stal v Mohuc¢i Johanes Gensfleisch, zvany podle své
rodné usedlosti Gutenberg. Po dlouholetych pokusech s drobnégj$imi tisky dokoncil
nékdy kolem poloviny 15. stoleti tisk dvousvazkové Bible, kterd je dnes nejstarsi
dochovanou evropskou tiSténou knihou. Prevratnost vynalezu knihtisku spociva v tom,
ze lidé objevili zdkladni princip mechanické reprodukce formaln¢ a obsahové
identickych textovych nebo obrazovych sdé¢leni, a to diky vyménitelnym pismeniim

snadno obménitelny. Technologie tisku se postupn& zdokonalovala.’

Tisk byl prvnim skutecné masovym médiem, které se rozvijelo se stale vétsi
rychlosti zhruba od prvni tietiny 19. stoleti. V Némecku, Anglii, ale také v Rakousko-
Uhersku se masovy tisk ustavoval postupné od druhé poloviny 19. stoleti s urcitym
zpozdénim za stavajicim tiskem politickym, oznaovanym jako ,,seriozni, nékdy jako
,tisk kvality* nebo ,,prestizni tisk®. Rozvoj masového tisku byl zdvisly na konkrétnich
spolecenskych podminkéach v té ¢i oné zemi. Vedle sebe se rozvijely dva typy periodik:
na jedné stran¢ tradicni seriozni listy uréené pro majetnéjsi a vzdélanéjsi publikum, na
druhé stran¢ masové tituly vyznacujici se pomérn€ vyssimi ndklady a odlisSnou skladbou

obsahu. Masovy tisk vyuzival vyraznéjsi grafickou podobu (napaditéjsi a graficky

vyrazngj$i titulky, nové zalomeni na strankach, krat$i texty), rozvijel vyuziti ilustraci

3 Kraus, B. Clovék-prostiedi-vychova. Bro: Paido, 2001, str. 61
4 Jirak, J. Medidini technologie - Tisténd média Metodicky portal RVP.cz ,2006
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(pozdé¢ji 1 fotografie) a zavadel nékteré novinky ve zplsobu zpracovani a prezentace

(5
zprav.

I. A. Bléha jiz pted Sesti desitkami let pfisuzoval tisténému slovu schopnost
a funkci prostfedku hospodarské, politické a kulturni organizace socidlniho Zivota, kdyz
spravné charakterizoval tisk jako fenomén svoji povahou socidlni. A stejné jako
v osmdesatych letech 19. stoleti T. G. Masaryk, spatfuje v teorii Zurnalistiky vyznamnou
reflexi ,,intelektudlni organizace spolecnosti®. Podstatou vydavani ¢asopisu je dle Blahy
,jednotné¢ organizovana publikace, kterd vychdzi postupné v urCitych pravidelnych
casovych piestavkach, cestou mechanického rozmnozovani je ¢inéna obecné piistupnou,
ma vétSinou casovy obsah, ktery ma budit zdjem SirSich kruhG“. Noviny pak
,fozmanitosti mnohostrannosti svého obsahu, pravidelnosti svého vychéazeni, rychlosti
svych informaci, aktualnosti svych zprav jsou vyrazem primyslové revoluce a odrazem
slozité diferenciace zajmii a slozité socidlni stratifikace, organicky se rozvijejiciho,
zjemnéncho a chvatné vpted spéchajiciho moderniho zivota“. Za davného predchidce
moderniho novinéistvi pak povazuje sttedovékého potulného pévce, ktery vedle zpévu a
kejklitstvi, byl 1 mobilnim reportérem a Zurnalistou pfindSejicim do mist svého
,-hostovani“ novinky ziskané pfi svém putovéani. ® Dnes se noviny a ¢asopisy vyznaluji
svoji rozmanitosti a mnohostrannosti svého obsahu a pravidelnosti svého vychazeni.

Pozoruhodna je n€kdy i rychlost, s jakou ¢tenare informuji o aktualnich udalostech.

1.3 Rozhlas

V roce 1901 ziskal kanadsky elektrotechnik R. A. Fessenden patent na pienos
lidského hlasu radiovymi vlnami. O pét let pozdéji 24. prosince 1906 tyz muz provedl
prvni rozhlasové vysilani v d&jinach - vysilal rozhlasovy koncert. S Danem Poulsenem

vynalezl lampovy vysila¢ schopny pienaset zvukové modulované rozhlasové viny. Dva

STIRAK, 1., KOPPLOVA. Média a spolenost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007, str. 29
¢ Sekot, A. Sociologie v kostce. 3. vyd. Brno: Paido, 2006, str.59



roky po prvni svétové valce (1920) zahgjila v Pittsburghu pravidelné rozhlasové vysilani
prvni komer¢ni rozhlasova stanice na svété, KDKA. Pokladd se za prvni rozhlasovou
stanici na svété. Tamtéz se v roce 1921 odehrdl prvni sportovni rozhlasovy pienos
boxerského zapasu. A konecné v roce 1922 byla zalozena rozhlasova spolecnost BBC,
kterd méla v programu slouZit svym vysilanim Siroké vetejnosti. Nésledovaly ji stanice
v dalsich statech: SSSR, v roce 1923 zahgjily némecky, belgicky, Spanélsky a 18. kvétna
pravidelnym vysilanim 1 ¢eskoslovensky rozhlas, 1924 se ptidaly Finsko a Italie, 1925

Norsko, Polsko, Mexiko a Japonsko.

Stejné jako pozdéji televize je rozhlas zalozen na principu centrdlniho vysilani,
které je urceno lidem v dosahu piisobeni rozhlasového ¢i televizniho pfijimace. Novinka
spociva v tom, Ze zastupci vetrejnosti mohou v tyZz okamzik ptijimat sdéleni o udélostech
nebo d¢jich prave probihajicich. Poslouchani rozhlasu ovlivitovaly v pocatcich technické
moznosti pfijimaci, ale samoziejmé¢ také finanéni moznosti posluchact - kazdy si
nemohl dovolit zakoupit piijima¢. Jako vétSina technickych vynélezti urcenych k
vefejnému uzivani byla pro n€ dlilezitd i otdzka vzhledu ptijimace. Od pocatku vysilani
rozhlasu, kdy byl program velmi jednoduchy a pfevazovaly v ném osvétové piednasky a
reprodukce vazné hudby, sledujeme zejména od tticatych let 20. stoleti rychly nardst
zanrové pestrosti. Reportaze z "plenéru" poutaly pozornost posluchaci vice nez dlouhé
popularizaéni pfednasky odborniki ¢tenych v rozhlasovém studiu. Do ptivodné osvétove
a vychovné zaloZeného obsahu vysilani stdle vice pronikala populdrnéjsi a lidové;si
zabava a zpravodajstvi jako hlavni poutace zdjmu obecenstva. Situace rozhlasového
vysilani v sou¢asné Ceské republice je od devadesatych let 20. stoleti dana predevsim

v ’ rq:r . ¥ r ’ N otor v ;7
rozdelenim médii (rozhlas a televize) na vefejnopravni (vetejné sluzby) a soukroma.

7y IRAK, J. Medidlni technologie Rozhlas. Metodicky portal RVP.cz, 2006



1.4 Film

U pifimych pocatkii dne$niho filmu se ocitneme teprve s objevem vyroby
a akumulace elektrického proudu jako zdroje svétla a energie k mechanickému pohybu
a s objevy z oblasti optiky a fotografie ocitneme se u pifimych poc¢atkd dnesniho filmu. V
roce 1824 vydal v Londyné Peter Mark Roget praci "O zachovani obrazu pohybujicich
se predméti" pojednavajici o tzv. doznivani zrakového vjemu - vlastnosti lidského oka,
diky niZ jsme schopni vnimat sled obrdzkii zachycujicich jednotlivé faze néjakého
pohybu jako souvisly pohyb. Piekryvanim obrazu minulého s pfitomnym v rozdilu
desetiny vtefiny vznikd na sitnici vjem pohybu. Na tomto objevu byly postaveny
predev§im v druhé poloviné 19. stoleti nejriznéj$i mechanické pomuicky demonstrujici
pohyb véci: napiiklad stroboskop, bioskop aj. Jejich princip byl obdobny - na sténé valce
z papiru byly nakresleny obrazky zivého objektu v riznych pohybovych fazich. Ve vélci
byl umistén zdroj svétla (lampa, svicka) a jakmile se jim zacalo tocit, spatiili
pozorovatelé na prosviceném pozadi pohyb - skok, krok rozkreslené postavy. Brzy po
vstupu filmu do svéta médii se pfislo na to, Ze vyborn€ umoziiuje piedvadét casteCnou
nebo Uplnou fikci. Je mozné konstatovat, ze trikové technika vyzrala v priib&éhu vyvoje
filmu k takové dokonalosti, Ze dnes je pomoci digitadlnich postupii mozné vytvofit
prakticky jakoukoli piedstavu nasi fantazie. Existuji kina, v nichz mtizeme prozit i vstup

do virtudlni reality.

Hlavni funkci filmu byla od jeho poc¢atkd zdbava a mista jeho prvnich promitani
tomu odpovidala - kavarny, kabarety, v nichZ se promitalo o pfestdvce mezi Zivymi
vystoupenimi. Tato zébava byla dle akademickych norem nejdfive povazovana za
pokleslou, protoze byl film srovnavan s tradi¢ni kulturou divadla (interiéry velkych kin
byly podobné divadlim), ale brzy si ziskavala prestiz a filmové (n¢kdy soucasné

i divadelni) hvézdy zaplnily stranky ¢asopist.

Nejvetsi krizi filmu pfivodilo rozSifeni konkurenéniho média - televize
v padesatych letech 20. stoleti. Televize, podobné jako pozdéji video a DVD, vyhovuje

divacké pohodlnosti a pocitu nedostatku volného Casu. Presto se film uplatnil i vedle
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téchto médii a dale se rozvijel v té&ch smérech, které televize nabidnout nemize - v
kvalit¢ zpracovani a novych moznostech projekce (Sirokouhlé platno). A doslo i k
logickému organizacnimu propojeni téchto audiovizudlnich médii: filmy po obdobi
distribuce v siti kin piechéazeji do sféry prodeje videokazet, déle jejich plijcovani a
konecné se dostanou i do televizniho vysilani. Filmové studia (zv1asté hollywoodskd) se
stavaji soucasti velkych nadnéarodnich firem, které vlastni jak podniky na vyrobu filmové
techniky, tak sité kin a videoptijcoven. To umoziuje organizovat velké (né¢kdy dokonce
celosvétové) reklamni kampané¢ a uplatnit se vzniklym filmem prodej ftady
doprovodnych vyrobkl (kompaktnich diskii s hudebnim doprovodem k filmu - tzv.
soundtrack, upominkovych prfedméta, hracek imitujicich predméty z filmu, obleceni, jez
nosi hlavni postavy apod.), poptipad¢ dalSich zpracovani (vydani knihy, natoCeni

televizniho serialu apod.).

To je asi také nejvyraznéjsi rys, pro ktery dodnes pocitdme film mezi masova
média. V konkurenci dalSich médii dokdzala totiz velka filmova studia vyvinout
marketingové strategie, s jejichZz pomoci se jim dafi vytvaret poptavku, kterd ptilaka do
kin zna¢né mnozstvi divaki a zajisti "kasovni" uspéch. Mezi nejznaméjsi reklamni
kampané tohoto typu patii napiiklad uvedeni filmt Jursky park, Titanic nebo série o
carodéjnickém ucni Harry Potterovi. DalSim vyznamnym posunem je zména v pojeti
samotného kinosalu. Misto tradi¢ni jedné projek¢éni mistnosti vznikaji multikina, kde je
mozné si vybrat z nabidky vice salli a vice filmi, kina se stavaji soucasti obchodnich a
zabavnich center na okrajich velkych mést. Vedle toho se vSak film i nadéle vyviji jako
umeélecky projev, a to jak v podob¢ hrané (at’ uz v nehollywoodské americké produkei ¢i
pochézejici z mensich zemi a kultur, kde je Casto kinematografie pfimo podporovana
statem), nebo dokumentarni. Ani technicky film neustrnul. Jeho vyrazové moZznosti se
vyznamné posunuly moznosti digitalizovat zdznam obrazu a zvuku a pro dalsi
zpracovani vyuzivat pocitacovou techniku. Tim se nesmirné rozsitily moznosti uzivat
triky, jakoz i zvySovani kvality obrazu i zvuku (prostorovy zvuk patii dnes jiz ke

r r W Waw"* : 14 O 8
standardni vybavée vétSiny kinosala).

8 JIRAK, J. Medidini technologie Film. Metodicky portal RVP.cz, 2006
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1.5 Televize

Vyznamny posun ve vyvoji masovych médii predstavovalo masové rozsiteni
televize. Média se tak dostala pfimo do intimniho prostfedi rodiny. Uz nebylo tteba
cekat, az "ptijdou" noviny, uz nebylo tfeba odjizdét ¢i odchazet do kina a uz nebylo
tteba domyslet si obraz jako pfi poslouchdni rozhlasu. Masové roz$ifeni televize a
skutec¢nost, ze pomérn¢ velké mnozstvi lidi sleduje stejnou programovou nabidku, vedlo
ke zvysenému zajmu politikii o toto médium. Opakujici se televizni porady stile se
stejnymi ndpady, ucinkujicimi, postupy vedly k tvahdm o mozném neblahém dopadu
televize na zivot spolecnosti 1 jednotlivce. To jsou vyznamné urcujici faktory
spoleCenského postaveni televize - z hlediska divackého zdjmu je médium vskutku
nebyvale masové (a proto o ni maji v demokratickych zfizenich z4jem politici a inzerenti
a snazi se prosadit ve vysilani, zatimco autoritaiské rezimy se snazi televizi udrzet pod
statni ¢i stranickou kontrolou a vyuzit ji jako ndstroj svého pisobeni). Stale vSak
vyvolavaji obavy jeji mozné u¢inky na hodnoty, Zivot jednotlivce (vCetné navyku na
sledovéani a zdravotnich rizik spojenych se zafenim z obrazovky) i zivot spolecnosti
(ohlupujici opakujici se zapletky, povrchni, na obrazovy dojem a rychlost zaméiené

zpravodajstvi, vytvaireni iluze redlnosti Zivymi pfenosy apod.).

Poprvé se predvadéla televize vefejné od 15. kvétna do 11. ¢ervna 1948 v Praze
na Mezinarodni vystavé rozhlasu (MEVRO). Vetejné zkuSebni televizni vysilani u nas
bylo zahajeno 1. kvétna 1953, az 25. 2. 1954 bylo vysilani prohlaSeno za pravidelné.
Instituciondlng vysilala televize pod zastiténim Ceskoslovenského rozhlasu, samostatna
statni organizace Ceskoslovenska televize vznikala az v letech 1957 - 1958. Teprve
tehdy televizni signal pokryl celé tzemi republiky. Od kvétna 1970 méli majitelé

prijimacti moznost sledovat vysilani dvou televiznich programid. Druhy program zacal
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nabizet od kvétna 1973 barevné potady. Televize jist¢ 1 nadéle ziistava silnym masovym
médiem, jeji postaveni vSak oslabuje néastup novych technologii, které odhaluji nékteré
slabé stranky televizniho vysilani a nuti celou televizni sféru k zdsadnim zméndm.
Nartst poctu dostupnych stanic a rozvoj videozaznamu a videoptijcoven vedly k tomu,
ze se oslabil jeden aspekt masovosti televize jako média - 1idé sleduji vice riznych
programt, potencialni pisobeni na publikum je rozdrobené. Rozvoj pocitacové techniky,
spolu s webcastingem (vysilanim televizniho signéalu po internetu), pak odvadi divaky od
tradi¢niho televizoru. Vysilatelé se na to snazi reagovat rozvojem individualizovanych
sluzeb - placenych kanal, které jsou pro vetejnost zakdédované, ¢i moznosti objednat si

vr 19
film na pféani.

1.6 Nova média

Pojmem novéd média se oznacuji takova média, kterd v dané dobé¢ nastupuji,
a uvazuje se o tom, co pfinaseji nového. Takto byly svého ¢asu novym médiem filmy,

nebo rozhlas a televize.

V soucasné dob& oznacujeme pojmem '"novd média", ty vefejné¢ dostupné
komunikaéni aktivity, které plsobi v pocitacovych sitich, zvlasté v siti siti - internetu.
Internet je pozoruhodné nefyzikalni prostfedi, v némz se déje cela fada aktivit. Nekteré
jsou soukromé povahy, naptiklad e-mailova poSsta, poptipadé skupinové povahy jako
nejriznéjsi chaty a konference. Soucasné se ale v internetovém prostiedi objevuji
produkty, které jsou urceny k uzivani Sirokym publikem - prakticky kazdym, kdo ma
k internetu ptistup. Takové produkty jsou velmi ¢asto verzi klasickych médii - jako t¥eba

internetové verze ¢asopist, rozhlasové a televizni vysilani.

Vétsina denniho tisku mé dnes také digitalizovanou podobu na internetu, kde je
napi. rychlejsi aktualizace zpravodajstvi, vEétsi prostor pro aktivni vstup ¢tenadie do

diskuse (hodnoceni ¢lankd, ankety, chatové skupiny), archiv starSich ¢isel. Jsou ale 1

) IRAK, J. Medidlni technologie Televize. Metodicky portal RVP.cz, 2006
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vyhradné internetové Casopisy nejriiznéj$iho zameéteni, jakoz i deniky a databéze, jez se

nikde jinde nez v prostiedi internetu nevyskytuji.

Nova média se vyznacuji vétSim stupném interaktivity, tedy moznost piijemce
aktivnéji se podilet na podobé medidlniho produktu nebo na vybéru z nabidky a vétsi

schopnost produktu reagovat na pozadavky uzivatele.

Zakladni myslenky internetu vznikly v americkém ministerstvu obrany v dobé
studené valky jako vysledek snahy utajit a ochranit jeho informaéni systém. Druhym
zdrojem byly akademické védecké instituce potiebujici rychle prendset velké mnozstvi
informaci mezi sebou a ¢leny svych védeckych tymi. Internetova sit’ nema centrum,
z kazdého uzlu je piistup do dal§ich uzli. Data tvofici zpravu jsou uspofddana do
balicki, z nichz je mozné sestavit celkovou zpravu. Tyto balicky jsou opatieny cilovou
adresou, na kterou se mohou dostat riznymi cestami. Internetova sit’ vyuziva existujici
pevné linky telefonnich a televiznich kabeli a mobilni telefonni sit¢ a je schopna
adaptovat se na satelitni spojeni. Pfevedeni rozhlasového a televizniho vysilani do
internetového prostiedi se uskutecnilo v prvni ctvrtin€ 90. let a bylo bezprostfedné
nasledovano otevieni kyberprostoru pro komercni ucely - nejriiznéjsi reklamni sdéleni a

sponzoring.'’

1.7 Psychologické rysy masové komunikace

JanouSek a Slaménik jmenuji pét hlavnich rysit masové komunikace, které si

zaslouzi kriticky nahled:

a) mnozinovy charakter komunikace: plivodcem i pfijemcem je mnoZzina;

105 IRAK, J. Medidlni technologie Novd média. Metodicky portal RVP.cz, 2006
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b) vetejny charakter: dostupnost kazdému potencidlnimu zajemci,

c) trvalé rozdéleni roli ptivodce a ptijemce (nedochézi k pfeménam);

d) ptivodce a piijemce nejsou v ptimém bezprostiednim kontaktu;

e) na pifjemcovo zpracovani sdéleni miize mit vliv ptitomnost jinych lidi.

Pivodcem sdéleni je Casto ne mnozina, ale jednotlivec: konkrétni novinaf,
hlasatel, moderator, konkrétni politik. Pfestoze ,,mnozina piijemcti chape i v téchto
ptipadech, Ze se kni obraci jind ,mnozina*“ (,,Toto fikali v televizi®, ,, Toto psali
v novinach®, ,SlySela jsem to vradiu*), k rozptyleni individualni zodpovédnosti a
individudalniho autorstvi na ,,redakci, stanici, noviny* nedochéazi zdaleka vzdy. Posluchac
rozhlasu 1 divék televize zn4 fadu moderatord, hlasatelli, komentatori jménem, pozna je;
¢tenaf novin si vybird kupiikladu komentafe konkrétniho publicisty; poslucha¢ radia
pofad s jeho oblibenou moderatorkou... Toto identifikovatelné ,,autorstvi produkce*
umoziuje psychologicky presnéjs$i, nemnozinovy vzajemny vztah. Autoii sami uvadéji,
ze tento rys neni vzdy, nybrz jen ,,vétSinou pravidlem®. Na ptikladu nedostupnosti
internetu pro velkou Cast vefejnosti se ukazuje, jak si tito pfijemci ,,bez zkuSenosti
ocitaji mimo déni, o kterém se vice a vice piSe v novinach, diskutuje v televizi apod.
Stejna vyhrada k (ne)dostupnosti a platila diive i o jinych médiich. Autofi sami opét
relativizuji jednosmérnost komunikovani, ttebaze z ptipadi ,,vstupovani divaki do déje*
a ,,pfimého telefonického zapojovani a spolurozhodovani® vyvozuji, Ze vlastné i1 tyto
ptipady ,,potvrzuji vySe uvedenou specificnost”. Ve skutecnosti se alespont v dil¢ich
casovych usecich stava ,trvaly ptivodce™ do¢asnym piijemcem a z ptijemce je ,,piivodce
sdéleni“. Jen nartst internetovych diskusnich for, organizovanych mnohdy nejvétSimi
masmedialnimi médii (stanici BBC, v Cechach kupt. internetovou mutaci deniku Mlada
fronta Dnes), svédci spiSe o trendu docasnych ,,ptemén® roli nez o ustdleném ,,trvalém

ree
1.

rozdélen Teprve tento rys masové komunikace je vuzSim slova smyslu
psychologicky, pozoruhodnymi dopady na psychiku piijemce. O interakci divaka ¢i
posluchact s medidlnimi postavami se hovoii jako o parasocidlni interakci. Zatimco ze
strany plivodce se vyznacuje manipulaci ,,svadénim k intimité*; z pfijemcovy strany do

ni zasahuje naptiklad sebeobelhdvani ¢i podléhani iluzi vzajemnosti.

15



Informace jsou do masovych médii zafazovany nejen proto, co je jejich obsahem,
ale 1 proto, Ze vypadaji obrazové atraktivné, néco vhodné symbolizuji — a pravé proto je
tedy vhodné odvysilat je ,,v tuto dobu®. Vedle obsahu informace je témétr vzdy pred
odvysilanim zvazovano mnozstvi informaci, které bude nabidnuto, rychlost
(upfednostnéni ¢i odklad) a kontext, do n¢hoZ produktor informaci zasadi. Je jasné, ze
jako piijemce masovych zprav vétSinou nejsme a ani nemuizeme byt jejich dikladnymi
analytiky. Jiz tim se zvySuje naSe emociondlni a postojova ovlivnitelnost. Kazdé
médium komunikujici s vefejnosti nachazi na stran¢ pfijemcid ,,rezonanci“. Média
(kniha, fotografie v Casopise, televize) ovliviiuji nase predstavy, napf. o tom, co je dobré
a co je zlé, o krase, ovliviluyji zpracovani naSich ptedstav. Tisice informaci

¥ ’ I IS s A v ’ oo v 11
zprosttedkovanych masmédii jsou asimilovany do naSich konstrukei o svété 1 o sob¢.

" Vybiral, Z. Psychologie lidské komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2000 str. 135-136
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2. Obecné teoreticka vychodiska

2.1 Funkce médii

V soucasné odborné literatufe zabyvajici se masmedidlni problematikou
vycCletiujeme 4 zakladni funkce masmédii. Pti hrubém clenéni je mozno rozpoznat dvé
skupiny. Prvni skupinu tvofi funkce informativni a komunikativni, které maji (ve vztahu
k ostatnim) charakter centralnich funkci. Ten je dan rozsahem jejich plisobeni a jejich
vyznamem. Do druhé skupiny pak fadime funkci presvédcovaci (formativni) a funkci
rekreativni. Budeme-li je chtit dale diferencovat, mizeme tak ucinit na zaklad¢ urcitého
spolecného znaku, napt. podle jejich pfevazujici orientace a dominantniho t¢inku. Tito
spole¢ni jmenovatelé ndm umozni piibuzné funkce spojovat a jako klasifika¢ni kritéria
pomohou vytvofit v této oblasti systém a vnést do problematiky ad. Podle zminénych
hledisek dospivame k nasledujici soustaveé, ve které jsou na podlozi ¢tyt zakladnich

vvvvv

piisobeni jak na &lovéka jako jedine¢nou lidskou bytost, tak na spole¢nost jako celek.'?

A) Funkce informativni: Z hlediska této funkce (a pouze v této relaci) chapeme
masmédia jako nositele informaci, ktera ptedavaji adresatovi urCitym zplsobem
(obrazem, zvukem, slovy, symboly aj.) zakédovanou informaci (zpravu), jez ovliviiuje
jeho védomi, nazory a postoje. Prostfednictvim duchovnich obsahi ulozenych
elektronické nosi¢e) prezentuji — respektive propaguji — urcitd konkrétni data, sdéleni,
zpravy, udalosti, obraz historického udobi (jeho zivotniho stylu, filozofického a

politického ovzdusi) atd.

12 Kraus, B. Clovek-prostredi-vychova. Bmo: Paido, 2001, str. 64
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Al) Vramci informativni funkce muizeme vyclenit funkci hodnotovou: informace
pfenaSené hromadnymi sdélovacimi prostfedky reprezentuji vzdy urcitou duchovni

hodnotu.

A2) Hodnotovd funkce se soucasné vyjevuje 1 jako specifickd funkce hodnotici.
Zptusobem zpracovani, formalni podobou a prezentaci urcitého sdélovaného obsahu
(uméleckého dila, televizniho pofadu) masmédia vzdy ,,podavaji zpravu“ i o svém
hodnoticim postoji. Relativni samostatnost a svébytnost obou téchto funkei je predurcuje

k tomu, aby zaujaly v systému funkci masmédii mista nejvyssi.

A3) Podstata kognitivni (poznavaci) funkce masmédii spocivd ve zprostiedkovavani
informaci. Diky této funkci jsou masmédia schopna postihnout realitu v jejich

vvvvv

kognitivni funkci do té€sné blizkosti funkce vzdélavaci.

A4) Vzdélavaci funkci osvédcuji masmédia tim, Ze nuti ¢lovéka k zamysleni a fiktivni
spolutcasti na feSeni prezentovanych socialnich a etickych problémi, ale také tim, Ze
mu objevuji a oteviraji nové dimenze vnimani okolniho svéta. Jsou s to oziejmit napf.
socialni, moralni a nazorové konflikty ¢lovéka urcité doby (konflikty tohoto cloveka
jako individua 1 jako pfisluSnika socidlni skupiny) a vyjadfit vztahy raznych
spolecenskych, etnickych, ndboZenskych, politickych aj. seskupeni i dobové Zivotni

pocity lidi.

AS) Piestoze masové komunikacni prostfedky cili vyhradné k ¢lovéku (ptedevsim k jeho
niternému  zivotu), pfispivaji 1 kutvafeni vnéjSiho svéta, protoze vypovidaji
o mySlenkovém ovzdus§i a nézorovych stietech doby, o které informuji. Jsou
zhmotnénym, ale soucasné¢ zivym dokladem dialogu autora (ptvodce) sdéleni s jeho
spolecnosti. Tuto jejich schopnost uchovat poznané a prozité a v neménné podob¢ podat
obraz doby registrujeme jako funkci petrifikacni. S informativni funkci tzce souvisi
komunikativni  (intermedidrni) funkce masmédii. Spocivd v jejich schopnosti
uskuteciiovat spojeni mezi urcitou skutec¢nosti, uddlosti, stavem nebo situaci (¢i zpravou
o ni) na strané jedné a recipientem (piijemcem) jako adresadtem sdéleni na stran¢ druhé.
V dobé nadzorovych politickych a socialnich konfrontaci se tato funkce masmédii stava

nepostradatelnou.
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B6) Diky socializa¢ni funkci se z médii stavaji 1 zprostfedkovatelé Zivotnich zkuSenosti,
nazord, postoju, pocitl a idedlii jednotlivct, ktefi jako mluvéi urcité society ¢i urcité
generace vyjadiuji ve své osobni, svérazné transpozici i zivotni zkuSenosti a ndzory své
socidlni skupiny a své generace. Média jsou sto povrchnost ve styku s mnohymi
nahradit intimitou styku s n€kolika jedinci vybranymi masmedidlnimi manaZery a tviirci
poradli (napt. v televizni hie, rozhlasové besedé¢ nebo v divadelnim predstaveni).
V rodinném prostfedi ma socializa¢ni funkce masmédii 1 specifickou roli integraéni,
ktera se uplatiiuje prostfednictvim spolecnych zazitkt ¢lenti rodiny pti sledovani napf.
televizniho potfadu, kdy dochdzi kupevnéni védomi jejich duchovni a socidlni
sounalezitosti. Vyznamnym scelujicim prvkem jsou kromé prozitkli i pocity socialni
solidarity, které pak pomdhaji stabilizovat (standardizovat) vyssi estetické zaliby, normy

a idedly. Tato funkce masmédii je nezastupitelna.

B7) Sdé€lovaci prosttedky nesou v sobé 1 mocny potencial stimulacni: v této stimulacni
funkci kultivuji — stejné jako esteticky cenné podnéty smyslové a citové — 1 senzibilitu,
fantazii a imaginaci svych adresatii. Tuto funkci vyjevuji zvlasté vyrazné v obdobi
duchovni pasivity jedince ¢i ndroda, v dobéach politického a socidlniho utlaku; tim Ze
pobizeji, podnécuji a vzpruzuji, udrzuji pii zivoté¢ nadéji a viru v néavrat lepSich dnt

a svobody.

B8) Masova média podnécuji postoj ke svétu a kulturni potteby lidi jako potieby
autentické. 1 kdyZ pojem kultura vykazuje v souc€asnosti velky vyznamovy rozptyl
(sociologicka literatura registruje cca 300 riiznych definic), pro nase ucely do nc¢ho
zahrnujeme vSechny vzorce chovani c¢leni urCité society a systém hmotnych a
duchovnich statkll — tedy vSe, co urcuje typ dané pospolitosti. Masmédia, ktera jsou téz
soucasti kultury, ve své kulturni funkci u¢i adresita (recipienta) piejimat zplsoby
chovani a jednani, které jsou pro urcité socialni nebo etnické skupiny charakteristické,
uci ho sdilet a ctit jejich hodnoty, tradice, ritudly a normy. Ukazuji mu nové moznosti
v nazirani na zivot a sv&t, a stavaji se tak nejen soucasti kultury samotné, ale i

vyznamnych kulturotvornym ¢initelem.

B9) Funkci kompenzac¢ni vyuzivame tehdy, kdy se utikdme k masmédiim proto,
abychom uspokojili svoji potiebu aktivity opozitniho charakteru nebo touhu po

globalnim osobnostnim vyrovnani a vyvazeni. Napf. poslech rozhlasového hudebniho
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potradu nebo sledovani televizni hry reprezentuji typické piiklady kompenzace a saturace

fyzického ¢i psychického vypéti, namahy a Gnavy.

Masmédia ovliviiuji nas Zivot hloubéji a vyznamnéji, nez si vétSinou uvédomujeme nebo
nez jsme ochotni si pfiznat. Formativni funkci vyjevuji tim, Ze na zéklad¢ urcitého
modelu ¢lovéka a svéta, ktery vytvotila v predstavach svych adresatti, dosahnou toho, ze
se piijemce do modelu vzije a vciti tak, Ze konfrontuje prozitky jinych s prozitky svymi,

modelovou situaci se situaci svou a otevira se jejich vlivu.

C10) Masmédia na jedné stran¢ svymi nekvalitnimi pofady mnohdy provokuji
agresivniho chovani adresata, ale na stran¢ druhé téZ zmnozuji a zjemnuji jeho
vnimavost, ¢ini ho tolerantnéjSim a citlivéjSim k utrapdm druhych a zbavuji ho
agresivity. V tomto rozSifovani lidské dimenze, ve formovani a posilovani lidské
identity, v tomto zlid$tovani a upeviiovani altruismu a humanismu se v plné sile
projevuje jejich humanizani funkce. Ta vystupuje zfeteln€ zvlasté pii styku

s konkrétnimi uméleckymi dily.

C11) Teprve ve spojeni humanizacni a vychovné funkce masmédii mize byt jimi
ovlivilovan 1 emociondlni postoj adresata k otdzkam socidlnim, predev§im ve smyslu
osobni, individudlni a spolecenské angazovanosti a aktivity jako zékladni podminky
autentického rozvoje osobnosti. Mimotadné plisobiva v tomto smyslu jsou synteticka
umeéni (dramatické, operni ¢i filmové umeéni), protoze davaji tvircim televiznich
arozhlasovych poradii moznost postihnout zobrazovany jev z mnoha aspekti a
v pficinné, casové 1 prostorové souvislosti. Teprve pak divdk (posluchac, ctenar)
zjistuje, ze vychovna sila uméni a v ném ukryty eticky aspekt jsou odlisné v riiznych
uméleckych proudech auriiznych tvir¢ich osobnosti. I kdyz také umélecké dilo je
nositelem urcitého poselstvi, ve zvyraznéné dob¢ byva ulozeno jen v dilech, kterd jsou
povazovana za vrcholy lidské kultury. Lze dokonce fici, Ze teprve umélecky dokonalym
vyjadienim tviircova zdmeéru je déna esteticky a umélecky angaZovanym programiim
moc k u¢innému vychovnému plisobeni: vysoka kvalita se tak stdva zarukou optimalni

vychovné ucinnosti.

C12) Akultura¢ni funkce sdélovacich prostfedkll je jako samostatnd specificka funkce
vyvolana potfebami soucasné globalni situace, kdy imigranti pfichazejici do ekonomicky
vyspélych zemi z odlisného etnického prostfedi jsou nuceni adaptovat se na kulturu
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hostitelské zemé. Pozndvani, chépani, osvojovani a respektovani kulturnich rysa
a narodnich zvyklosti ur¢itého prostiedi, ve kterém se tito jedinci ¢i etnické skupiny
ocitaji, se stdva vzhledem k jejich stdle se zvySujicimu poctu 1 velmi aktualnim
problémem vychovny. Masmédia mohou ve spolupraci s vychovou multikulturni (angl.
multicultural, intercultural) a s vyuzitim zvlastnich vzdé&lavacich programi adaptacni
proces usnadnit a vyrazné urychlit, vyznamnou meérou vSak mohou ovlivnit i postoje
majoritni spole¢nosti vic¢i prislusnikim jinych narodd a ras a vyznava¢im jinych

naboZenstvi, a posilit tak snahy o internacionalizaci vychovy a vzdélavani.

C13) Komunika¢ni média nebyvalou mérou napomahaji rozvoji (a vyvoji) duchovni
kultury a ve spojeni s informacemi kodovanymi ve znakovych systémech uméni vyrazné
intenzifikuji a koncentruji téZ vSudyptitomné krasno (a krasu). Ve funkci estetické
evokuji estetické zazitky a libé pocity, a zkrasluji tak duchovné. Ztvarnuji své specifické
vidéni skuteCnosti, predkladaji ke konzumentim, a ti se tak stavaji, spolutcastni
ozvlastiujiciho vnimani svéta. Prezentaci esteticna (estetickych kvalit reality) stavaji se
masovym sméerodatnym ndstrojem estetizace kulturniho, umeéleckého a spolecenského
zivota. Jako formativni esteticko-vychovny Cinitel maji zdsadni vyznam i pro utvéfeni
estetického vnimani vzajemnych mezilidskych vztaht. Estetickd funkce velmi tésné

souvisi se vSemi ostatnimi funkcemi a vyznamné¢ je obohacuje.

C14) Magicka funkce masmédii vystupuje zteteln¢ v dilech, jejichz tvirci zamérné
piekrauji meze smyslového poznani skutenosti. Aby dosdhli piesahu do
nadskutecnosti — do transcendentna, v hojné mife vyuZzivaji jako vyrazovych prostiedki
naznaky, symboly a jinotaje. Takto koncipované programy byvaji citlivymi (a mén¢
kultivovanymi) adresaty pfijimany velmi vstiicng; zvlasté v ptipadé, kdy autor
programovée opousti znadmy, redlny svét. Ztrata opory ve smyslové zkuSenosti na strané

jedné a pritomnost nepoznaného a tajemného na stran¢ druhé je provokuje a zneklidiuje.

C15) S magickou funkci masmédii uzce souvisi jejich funkce nefrustra¢ni. Predev§im
prostfedky vyuZivajici uméni mohou zbavit clovéka Spatné nalady a deprese jako
disledku netspéchu ¢i zklaméni a zklidnit ho. Tato funkce se zvlasté vyrazné uplatiiuje

ve spojeni s naslednymi interpretacnimi nebo tvir¢imi aktivitami adresata.

C16) Manipulativni funkce médii se projevuje pozitivné predev§im v tom, ze média
svym pusobenim spolecnost aktivizuji a nebyvalou mérou zpiistupiiuji komukoli a
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kdykoli vSechny hodnoty. A prave v této bezbiehosti (mnohdy stereotypni) nabidky je
skryto d’dblovo kopytko — moznost s adresatem hrub¢ a rafinované manipulovat. Této
manipulaci Ize vSak individualné (ale i1 spolecensky) jen obtizné celit. Jeji negativni
plisobeni spatfujeme predevsim v systematickém heteronomnim ovliviiovani adresati,
kterym je sledovan urcCity propagandisticky (politicky) nebo reklamni cil. Pfedev§im
v reklamnich Sotech odkryvaji masmédia spolec¢enskou nebezpecnost své manipulativni

funkce.

D) Pro posledni skupinu funkci hromadnych sd€lovacich prostfedki volime nézev
rekreativni funkce. Pfiznacné pro né€ je, Ze v téchto funkcich se snazi svého adresata
osvezit a navodit mu podminky pro odpocinek, zotaveni a celkovou regeneraci sil. Styk
s masmédii vytrhuje clovéka ze shonu vSedniho dne, ddvd mu zapomenout na

kazdodenni starosti a navozuje u ného pocit piijemného rozpoloZeni.

D17) Svoji relaxacni funkci plni média jako nastroj rehabilitace a relaxace, kdy zbavuji

adresata psychického napéti a umoznuji mu, aby se uvolnil a ziskal dusevni rovnovahu.

D18) Ve chvilich, kdy jsme spoleCensky unaveni a pfesyceni piitomnosti druhych,
touzime po samot¢ a obvykle se uchylujeme k médiim (ke knize ¢i Casopisu, k televizi
nebo k rozhlasu), kterda ndam pomahaji navodit pocit socidlniho osvobozeni, nezavislosti
a neruSenosti. Avsak i tehdy, kdy masova média skromné a neokazale plni tuto svoji
solitarni funkci, recipujeme (pozorujeme, poslouchame, ¢teme) sice individudlné, vybér
toho, co je nam nabizeno, nas vSak nuti prozivat i tyto chvile intimity a samoty masove,

tzn. stejné jako miliony jinych divakd, posluchaci a ctenari.

D19) Asociativné nesolitarni funkci masmédii spatifujeme v jejich schopnosti usnadnit
kontakt se svétem, se spoleCenskym dénim. Se vzrlstajici hustotou obyvatelstva ve
velkych méstskych aglomeracich paradoxné ubyvéd smysluplnych a funkénich
spoleCenskych styktli, navazané kontakty jsou mélké a povrchni, protoze lidé Zzijici

v postmoderni spole¢nosti ztraceji pocit sounalezitosti a pospolitosti.

D20) Opomijena a n¢kdy i zlehcovana byva hédonistickd funkce médii. Déje se tak
ovSem nepravem, protoze pravé diky jejich schopnosti provokovat esteticky pozitek a
rozko§ je k nim adresdt znovu pfitahovan a je v ném Zivena potieba dalSich setkani

s nimi. Mimofaddnou moci poskytovat hodnotné pozitky disponuji ty komunikacni
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prostiedky, které mohou oslovit svého adresata v ase jeho ptihodného emociondlniho
rozpolozeni; pak jsou schopny vystupiiovat pocit radosti, nadSeni a rozkose az
k nejvy$sSimu stupni. Tyto kvality pak mohou — zvlast€¢ v piipadé primitivniho,

nekultivovaného recipienta — prertst az v extazi.

D21) Zébavnou funkci spatiujeme ve schopnosti masmédii uspokojovat nasi potiebu
prozit radost ze hry, bavit se a piijimat estetické podnéty. Nemaji nas vSak pouze a jen
pobavit a rozptylit, ale i dusevné povznést nad hladinu vSednodennosti a kazdodennosti.
Zabava spolu s hrou a uménim jsou pro udrZzeni duSevni rovnovahy cloveéka natolik
dilezité, ze se stavaji urujicimi slozkami kazdé estetické kultury masové spolecnosti.
Dosud jesté nikdy nebyla lidem dana moznost osvojovat si estetické a umélecké hodnoty
v takové mife jako v soucasné éfe masovych médii. Kazdy si miize ze Siroké, bezbiehé
nabidky vybrat podle své viile, tedy svobodné a individualné. V tomto smyslu vnima

~row s

,1- o v r 1
masmédia procentudlné nejvetsi ¢ast konzumentského spektra.'?

2.2 Vyvoj predstav o vlivu médii na ¢lovéka

D¢jiny nabizeji fadu piikladi snah o kontrolu ¢i fizeni médii, jez jsou
motivovany potfebou omezit ¢i usmérnit predpokladdanou médii ovlivnit publikum.
Stejné jako se dé€jiny médii vyznacuji snahou mocenskych elit nejriznéjsiho typu o
omezeni volnosti pisobeni médii, tedy o restriktivni zasahy, vyznacuje se vyvoj médii
usilim stejnych elit o ovlivnéni priitbéhu ptisobeni médii ve sviij prospéch dosazenim
pfedem naplanovanych efektli plsobeni, tedy o propagandu. Oboji — cenzura i
propaganda — vychazi z pfedpokladu, ze média jsou silny spolecensky faktor, ktery mtize

vyznamnym zplisobem ovlivnit postoje a chovani celé spolecnosti, v niz média ptsobi.

Dégjiny médii a medidlni komunikace zaznamendvaji nespocet piipadil
nejriiznéjSich — a velmi napadnych — pohybl a promén v chovani a postojich, které 1ze

dat do souvislosti s medidlni nabidkou, at’ jiz v rovin€¢ obsahové, ¢i technologické.

13 Kraus, B. Clovek-prostredi-vpchova. Bro: Paido, 2001, str. 65 — 70
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Takové pohyby, které je mozné si vylozit jako duasledky pisobeni médii, zahrnuji
pestrou Skdlu projevi, od spolecenskych zmén, jez nastaly po zavedeni novych
komunikac¢nich technologii (napi. markantni posuny ve zptisobu traveni volného casu
spojované s prfichodem kinematografie, televizniho vysilani ¢i internetovych médii), ptes
vyuziti médii k dosazeni nejriiznéjSich individuélnich ¢i skupinovych cili po snahu
omezit ptisobeni médii ze strachi pied jejich predpoklddanou moci (véetné fyzickych

utoktl na média a lidi, ktefi v nich pracuji).

Potiz je vtom, ze historie ma zcela pfirozeny sklon zaznamendvat vyznamné
udalosti, na nichz méla média sviij podil, ale stézi ma divod zaznamenat situace, kdy
média Zadny prokazatelny vliv neméla, nebo tento vliv byl jen slaby.'* Cesta ke
komplexnimu pohledu na predpokladané uc¢inky médii na jednotlivce 1 spole¢nost vedla
pies nékolik vyvojovych etap, v nichz tento pohled postupné krystalizoval. Hlavnim
rozliSujicim znakem periodizace do jednotlivych etap jsou predstavy o sile
predpokladanych ucinkd. Na vyvoj predstav o uc¢incich médii je mozné — stejné jako na
vyvoj celych medialnich systémul — pohliZet tak, Ze se jednotlivé etapy prosté nesttidaji,
ale spiSe Ze poznani charakterizujici novou etapu obohacuje poznani etapy piedchazejici,
reaguje na ni, obohacuje ji 0 nova poznani, aniz by vSechny piedstavy star§i byly nutné
zcela vyvraceny €1 zapomenuty. Vyvoj téchto piedstav ale neni dan pouze tim, jak se
proméniovalo a zptesiiovalo studium jednotlivce, spole¢nosti a médii, ale také tim, jak se
meénila a vyvijela spolecnost i sama média. V kazdé z etap se objevuji publikace, které se
,hlavnimu proudu® dobového uvazovani o medidlnich uc¢incich vymykaji. Dluzno také
pfipomenout, ze tyto predstavy se pfi vykladu déjin tivah o medidlnich ucincich
zpravidla ptebiraly z prostfedi, kde se média rychle rozvijela, tedy zpravidla

z primyslové nejrozvinutéjsich zemd.

1. Prvni etapa zacind zhruba v prvnim desetileti 20. Stoleti a sah4 az do pfelomu
jeho dvacatych a tficatych let. Neni jesté podloZzena systematickym vyzkumem
ucinkli médii a vyznacuje se pifesvédCenim o velmi mocnych médiich a
pfedstavou o tom, ze publikum je naopak prakticky bezmocné a pokud je
vystaveno néjakému medidlnimu plsobeni, bude na pfislusny medidlni podnét
reagovat priblizné stejné. Toto obdobi si vyslouzilo oznaceni teorie magické

stely, teorie podkozni injekce, popf. teorie ockovani. Nejvyrazngj$im piinosem a

“JIRAK, J., KOPPLOVA. Média a spole¢nost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007, str. 154 — 157
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Casovym vyvrcholenim této etapy, byt Casto zpochybriovanym, je koncepce
masové spolecnosti a masového publika a zvlasté koncepce masové kultury,
prumyslové produkce, kulturnich statkti uréenych k masové spotiebe.

Druhé etapa pokryva obdobi od 30. let 20. stoleti, zhruba do jeho 60. let.
Odehravé se ve znameni obrovského rozvoje empirického vyzkumu, vcetné
pfevratného rozvoje vyzkumnych metod, a pfedstavuje postupné procitani
z predstavy vSemocnym médii a unifikovanych reakci publika. Spolecnost se
razem nejevi jako mnozina izolovanych a pasivnich jedinct, ktefi nemaji kam
uniknout pfed vSemocnym pusobenim médii, nybrz jako struktura vzijemné
provazanych individui, kterd jsou soucdsti nejriznéjSich skupin, jsou v ¢ilé
vzajemné interakci a tim potencidlné siln¢ u€inky médii omezuji. Z hlediska sily
pusobeni médii mizeme tuto etapu oznacit za obdobi piesvédéeni o omezenych
ucincich médii, nékdy téZ za etapu uvazujici o selektivnim vlivu médii.

Tteti etapa spadd ptredevSim do 70. let 20. stoleti a vyznacuje se postupnym
navratem k predstavé o spiSe mocnych médiich. Pfiznacny je pro tuto etapu
zdjem o hledani vlivu médii na celou spolecnost, jeji uspofaddni a dynamiku
vyvoje, nikoli v pouze na jednotlivce. Zac¢ina se vice uvazovat o dlouhodobém a
nepiimém vlivu médii. Do tohoto obdobi spada vyznamna etapa v dile némecké
badatelky Elisabeth Noelle-Neumann, ktera v letech 1973-74 formulovala
hypotézu o spiradle miceni, s jejiz pomoci se snazi vysvétlit zakonitosti utvareni
vetejného minéni.

Vyznamnym piispévkem k vykladu role, kterou mohou média a medidlni
komunikace v procesu zacletiovani jednotlivce do spole¢nosti sehrat, byla jiz
v prubehu 60. let a zvIasté v 70. letech prace psychologa Alberta Bandury a jeho
tymu v ramci teorie socialniho uceni, kterd vyustila ve formulovani teorie vzora,
a diskuse o vztahu vyznamu, spolecnosti, jednotlivce a ptirozeného svéta, které
vyvrcholily rozvinutim teorie socialni konstrukce reality.

Teorie socialniho uceni v zdsad¢ vychazi z predstavy, ze lidé se ucéi zit ve své
spole¢nosti tim, ze pfijimaji modely chovani, jejichz jsou svédky nebo které jim
spolecnost rliznou formou nabizi. Vysledkem tohoto zdjmu je predevSim
poznani, ze média nabizeji nepteberné mnozstvi vzort, jak se chovat v riznych
rolich a rliznych situacich, s nimiz se mohou uzivatelé médii identifikovat, a tak

si v dlouhodobé perspektivé zajistit vétsi nadéji, ze se uspés$né véleni do
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spolecnosti. Teorie vzorl patfi k vyznamnym podnétiim v tivahdch o ucincich
médii a rizni autofi se k nim vraceji po zbytek 20. stoleti.

Teorie socidlni konstrukce reality je pfijata teze, ze moc médii 1ze vylozit tim, Ze
média nabizeji sdé€leni, kterd néjakym zplisobem vypovidaji o spolecnosti, jejich
normach, hodnotidch a pravidlech, a to pomoci vyznamu, jez jsou v téchto
sdélenich vyuzity, vedla ke zvySenému z4jmu o hledani zdroje téchto vyznami.
Teorie socidlné podminéného konstruovani reality vnesla do studia médii a
medialni komunikace logicky snahu zjistit, které faktory podminiuji podobu a
dynamiku platné socidlni konstrukce, jinymi slovy, kde se bere konstrukce
reality, kterou média nabizeji. Ve druhé polovin€ 70. let se objevuje zavislostni
teorie, ktera zdlraziuje tésnou vazbu mezi spole¢nosti, medidlnim systémem a
publikem a poukazuje na to, ze publikum je informacné zavislé na médiich a ze
stupen této zavislosti se 1i§i hlavné podle individuélnich rozdild, miry nestability
ve spoleCnosti a miry vyznamu, jenZ je médiim pfisuzovan pii napliovani
informacnich potteb.

Od pirelomu sedmdesatych a osmdesatych let 20. stoleti se postupné vice a vice
prosazuji piedstavy, které shrnuji a prohlubuji dosavadni poznani a snazi se jimi
poméfit promény, jez medidlni komunikace prodélava. Spolu s predchazejici
etapou vnimaji média jako opravdu mocnd, ale souCasné stale siln€ji nechavaji
zaznit uvahy o opravdu aktivnim (tedy nikoli odevzdaném a bezmocném)
publiku, o potencialni schopnosti jeho rezistence a samostatnosti. McQuail proto
povazuje tuto fazi vyvoje pifedstav o ucincich médii za fazi mocnych, ale
zmirfovanych uc¢inkl, resp. za fazi omezovaného ¢i ,,dohodnutého® vlivu
(McQuail, 1999). V rozvinutych zemich je mozné najit alesponi jeden televizor
prakticky vkazdé domadcnosti, videorekordéry se stavaji béznou soucasti
kazdodenniho Zivota a ve vyspélych zemich houstnou sit¢ videoptlijcoven.
Walkmany osvobodily posluchace rozhlasu a hudebnich nahravek od zavislosti
na domacnosti, autu ¢i zatéze velkého pfistroje. Rozvoj kabelového a satelitniho
vysilani mnohonéasobné zvysuje nabidku rozhlasovych a televiznich kanala.
Casteéné jiz ve tieti, ale hlavnd ve &tvrté fazi se v souvislosti s uvahami
vychazejicimi ze socidln€konstruktivistické tradice vyraznéji prosazuji také
pfedstavy o tom, ze se posouva vliv médii na vnimani socidlni skutec¢nosti.
Krom¢é nemediované (spolecenské) reality se coby samostatny predmét tvah

prosazuje medidlni realita jako zvlastni typ socidlni konstrukce reality, jejiz
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podoba je podminéna nejen spolecnosti, v niz média plisobi, ale ekonomickou
podstatou médii a rutinami, kterym podléha vyroba medialnich produktu.

Vyklad vyvoje pifedstav o ucCincich médii periodizovany podle sily
piedpokladanych ucinki a podle zmén v podobé medidlni komunikace a nabidky
medidlnich produktd je pochopitelné jen jednim z moZznych pfistupli k dané

problematice."”

Zajem odborné i laické vetejnosti o fungovani médii, usili zdkonodarci o
regulaci medidlni komunikace, snahy politiki o proniknuti do médii a lobbistl o
ovlivnéni médii, stejn€ jako nakupovani reklamni plochy a vysilaciho Casu inzerenty ¢i
boj obcanskych aktivit proti nadmérnému naésili a samoucelnému sexu v médiich — to
vSe je zaloZzeno na jednozna¢ném piesvédceni, Zze média maji vyznamny dopad na
jednotlivce i na spole¢nost. Ze ovliviiuji chovani, postoje &i nazory jedinct, Ze mohou
rozSifovat obzory poznani, vzd¢lavat, pomadhat v politickém 1 spotrebitelském
rozhodovani, ovlivilovat Zivotni styl (a tim i zdravi), ale také dé&sit, vyvolavat napéti,
navadét ke spolecensky nezddoucimu jedndni ¢i uvadét v omyl. A také Ze mohou
posilovat i ohrozovat stabilitu spole¢nosti, podporovat nebo naopak brzdit spolecenské
zmény od zmén strukturdlnich po technické inovace. Zijem odborniki z tady
spolec¢enskovédnich oborti i prestavitelti nejriznéjsich spole¢enskych skupin o média je
zaloZen na predpokladu, Ze média ovliviiuji jednotlivce 1 spolecnost, Ze maji néjaky

vyznamny ucinek.

Vliv castéji oznacuje dlouhodobéjsi, trvalejsi plisobeni médii a to pusobeni jak
nabizenych obsahl, tak samé existence médii, ucinek médii odkazuje castéji ke
specifické reakci na urcité typy nabizenych obsahi. Vliv odkazuje vice k myslenkovému
ramci kulturdlnimu, ucinek spiSe behaviordlnimu. V tomto smyslu Ize soucasné hovofit
napi. o vlivu ,,novych® interaktivnich médii na ¢tenaiské navyky a soucasné o ucinku
pfedvolebni kampané vedené po internetu na chovani voli¢i. VZdy se jednd o zjiStovani
skutecného dopadu médii a mediadlni komunikace, nikoli o zkoumani ptedstav o

v 7 ’ . s v . rq1:r 1
zadoucim vlivu (tedy roli &i funkei) médii.'

15 JIRAK, 1., KQPPLOVA. Média a spole€nost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007, str. 154 — 171
' JIRAK, J., KOPPLOVA. Média a spole¢nost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007, str. 151-153
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Rozdilny pohled na média a také to jak rychle se média méni a vyviji (coz je
dano technologickymi moZnostmi), zpisobuje nejednotnost nazoru na to, ¢im vlastné
média ovliviiuji jednotlivce a celou spolecnost. O tom, ze média vSak piedstavuji

vyrazny faktor v zivoté kazdého jedince, vSak neni sporu.

2.3 U¢inky médii na ¢lovéka

Na dopad médii je mozné nahliZet ze dvou riznych pohledi. Na jedné strané je
piedstava, Ze média maji potencialné silny dopad, ktery se d¢je takiikajic z jejich
iniciativy. V duchu této perspektivy je mozné uvazovat o tom, ze existuje zietelna
souvislost napf. mezi komer¢ni reklamni kampani a spotiebitelskym chovanim, mezi
ptedvolebni kampani politické strany a jejim Gspéchem nebo neuspéchem ve volbéch ¢i
mezi mirou naturalisticnosti nasilnych scén v televizi a narGstem agresivniho chovani
déti v détském kolektivu. Kultivaéni pristup k medidlnimu vlivu vyzaduje predstava, ze
publikum je aktivni Cinitel v procesu medidlni komunikace, a ze medialni produkty jsou
vybirany podle svych osobnich z4jmi, Zivotniho stylu, momentéalniho rozpoloZeni. Jen
média podle této predstavy neplsobi na publikum, ale také publikum na média a
fakticky publikum samo na sebe prostfednictvim médii. Je tedy ziejmé, ze vztahu mezi

y g v . & r oM ;s 17
médii a spole¢nosti jde o vztah vzajemného ovliviiovani.

Ptrehlédneme-li dosavadni literaturu o vyzkumu ucinku médii, miZze

predpokladané ucinky médii délit podle vyse uvedenych charakteristik na:

1. Kratkodobé a dlouhodobé
2. Ptimé a nepfimé

3. Planované a neplanované

Je-li ¢lovek vystaven uréitym typim medidlnich obsahti, mohou se u néj projevit nékteré
okamzité, bezprostiedni — a zpravidla také pomijivé — reakce, ponejvice emociondlni ¢i
fyziologické povahy. Naproti tomu u jinych typi ptedpokladanych uc¢inkti médii, jako je

tteba podil médii na formovani pfedstavy o tom, kterd témata jsou pro spolecnost v dané

7 JIRAK, J., KOPPLOVA. Média a spole¢nost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007, str. 171 -172
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dob& vyznamna (efekt ,,nastolovani agendy*), mize byt Gcinek trvalej$i a pomiji az
teprve se zménou témat. Neékteré dalsi ucinky (napf. socializace jednotlivee do
spolecnosti s podporou médii, jez nabizeji vzory chovani v riiznych rolich a vzory feseni

nékterych béznych zivotnich situaci) se povazuji za velmi trvalé.

Pozornost vetejnosti se Casto soustied’'uje na to, jak mohou média piimo ovlivnit
své uzivatele. Za normativnimi snahami omezit pfistup k nékterym mediadlnim obsahtim
stoji predstava, Ze tyto obsahy (napf. pornografie) mohou mit vliv na jednotlivce (ze
napf. mohou negativn¢ ovlivnit jeho mravni a citovy vyvoj). Soucasti uvah o piimych
ucincich je 1 vira v mozny uspéch planovaného, zamérného plsobeni médii a obavy
z jejich mozného zneuziti (napi. s propagandistickymi imysly). U pfimych uc¢inkt vSak
nejde pouze o sledovani potencidlné zédpornych dopadii médii na publikum. Ten, kdo
uvazuje v modelu pfimych uwc¢inki médii, mize hledat piimou souvislost mezi
piedvolebni kampani urcité strany a jejim uspéchem ve volbach ¢i mezi komer¢ni

reklamou a tspéchem konkrétniho zboZi.

Neékteré prepokladané ucinky médii odpovidaji komunikaénim zamérim podavatele.
V medialni komunikaci se uplatiiuji napf. nejriizngj$i typy kampani, jejichz cilem je
dosahnout konkrétni odezvy u publika, napf. urcitého voli¢ského ¢i spotiebitelského

chovani, zmény v Zivotnim stylu, zvySeni irovné znalosti v urcité oblasti apod.

McGuire utfidil pfedstavy o zamérnych a nezamérnych ucincich a konstatuje, Ze

nejcastéji se objevuji zminky o téchto zamernych tcincich:

a) ulinky reklamy na spotiebitelské chovani

b) ucinky politickych kampani na volebni chovani,

¢) ucinky osvétovych a socialnich kampani na chovani jednotlivcil a na zvySeni
solidarniho jednani ve spolecnosti,

d) ucinky propagandy na ideologii,

e) ucinky medialnich ritudli na socialni kontrolu.

Pokud jde o nezdmérné ucinky, uvadi, ze nejcastéji se vyskytuji zminky o
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a) ucinku medialniho nasili na agresivni chovani,

b) dopadu medialnich vyjevill (images) na socidlni konstrukci reality,

¢) ucincich ptedpojatosti médii na stereotypizaci,

d) ucincich erotickych a sexudlné explicitnich obsahti na postoje a jednani,

e) o tom, jak jednotlivé typy medidlnich produktd ovliviiuji poznavaci ¢innost,

zivotni styl a vkus.

Samostatnou kapitolu predstavuje hodnoceni U€inkli médii z hlediska jejich
vztahu k hodnotdm dané spolecnosti, tedy to, zda jsou konstruktivni ¢i destruktivni,
danou podporuji hodnoty povazované danou spolecnosti za pozitivni (vzdélani, tctu ke
star§im, uspéch dosaZeny poctivym jednanim apod.) ¢i zda tyto hodnoty zpochybiiuji,
nebo dokonce podporuji hodnoty povazované za negativni. Nejvice pozornosti asi
ptitahuji potencialn¢ negativni disledky ptusobeni médii na jednotlivce a spolecnost,

které jsou pak argumentaénim vychodiskem pro nejriizn&jsi regulativni opatieni.'®

8 JIRAK, J., KOPPLOVA. Média a spole¢nost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007, str. 173 — 179
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3. Pedagogika a média

Jako jedna ze zadkladnich kompetenci, jiz by mél byt ¢lovék vybaven je medidlni
gramotnost. Zivot kazdého Clovéka totiz vyrazné ovliviiuji prostiedky veiejné
komunikace (masovd média), obzvlasté pak interaktivni prostiedky digitalizované

vefejné komunikace (tzv. "nova média").

3.1 Medialni vychova

To, jak s médii nakladdme, miize byt klicem k pochopeni médii. Nejde tedy jen o to,
co nam média nabizi, ale jak k obsahu pfistupujeme my sami. Zde se otevira prostor pro
socidlni pedagogiku, kterd by méla hledat nastroje pro usmériiovani masové
komunikace. Musime si ovSem byt védomi toho, Ze tyto procesy lze ovliviiovat jen

nepiimo a sporadicky, a to z téchto diivodi:

1. Technicka dokonalost vétSiny hromadnych sdélovacich médii umoziuje velmi
vérohodné¢ simulovat skutecnost (virtualni realitu);

2. Masoveé rozs§itena média jsou ,,vSudypfitomna“ (v prostoru i ¢ase)

3. Vngjsi atraktivnost a formalni neobvyklost prezentovanych produktti divaka silné
ptitahuje;

4. Média velmi u¢inn€ apeluji na nase smyslové organy

Je zfejmé, Ze konkurenceschopnost masmédii je nesoumcfitelnd s moZnostmi
intencionalni vychovy uskute¢niované skolou a jinymi vychovnymi institucemi. Masova
média budou ptlisobit hlavné v procesu funkciondlni vychovy, kde je jedinec ovliviiovan
prostfedim, na jehoz podminky se adaptuje. Nikdo vSak nezbavi ucitele, vychovatele ani
rodice odpovédnosti za to, cemu dovoluji vstupovat do obrazotvornosti a mysleni ditéte.
Proto se dnes stale Castéji hovoii o potiebé medidlni vychovy, jejimz cilem je naucit se
vyuzivat médii racionalné a ke svému prospéchu tak, aby slouzila, a nikoliv zotro¢ovala.

Medialni vychova je souborem postupii v rodin¢ nebo ve Skole, jak se branit vzniku
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informacni propasti a jak nedovolit, abychom se stali trpnymi subjekty jakéhokoli

masového média.

Pedagogové maji povinnost ptisobeni téchto prostfedkii nejen sledovat a mapovat,
ale museji se také snazit je ovliviiovat, i kdyz tak mohou ¢init jen nepiimo. Nedokazou-li
vyrazn¢ zmeénit skladbu programové nabidky, kterou masmédia détem piedkladaji,
museji hledat novy algoritmus pedagogickych strategii a snazit se ovlivnit alespoti vybér
toho, co budou déti ptijimat. Pradvem se budeme ptat, jak toho dosdhnou. Jako schiidné

se jevi dve cesty:

1. Ucitel by se mél snazit oslabit negativni plisobeni masmédii tim, ze konkrétni
Cisla ¢asopist pro déti a mladez nebo urcité televizni (rozhlasové) potrady, které
déti bézné sleduji, podrobi diikladné obsahové (vécné), formalni a estetické
analyze a ukédze srozumitelné na slabiny a nedostatky (nepfirozenost,
stereotypnost, vyumélkovanost) takovych produkta.

2. Pokusi se vzbudit 1 v kulturné jinak orientovaném jedinci touhu po
elementarnich, pfirozenych aktivitach a stimulovat jeho pottebu je poznat a

procitit.

V soucasnosti k tomu vytvari predpoklady i prifezové téma Medidlni vychova
Rémcového vzdélavaciho programu pro zakladni vzdélavani. Podle néj ma medialni
vychova vybavit zdka zakladni Grovni medidlni gramotnosti. Ta zahrnuje jednak
osvojeni si nékterych zakladnich poznatkli o fungovani a spolecenské roli médii, jednak
ziskdni dovednosti podporujicich poucené, aktivni zapojeni jednotlivce do medidlni
komunikace. Pfedev§im jde o schopnost analyzovat nabizena sdéleni, posoudit
vérohodnost a vyhodnotit komunika¢ni zamér. Dale orientaci v medidlnich obsazich a
schopnost volby odpovidajictho média jako prostfedku pro naplnéni potieb — od

’ IS ;o v1r. 1 1 N~ v s r v 1
ziskavani informaci pies vzd&lavani az po naplnéni volného &asu."

' Kraus, B. Zdklady socidini pedagogiky. 1. vyd. Praha: Portal, 2008, str. 129 — 131
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3.2 Pedagogika volného casu

Pedagogika volného casu reflektuje do urcité miry média jako prvek v zivotnim
stylu déti a mladeze. Rozsah plisobeni médii a jejich prostfednictvim generovani
medidlni a virtudlni reality a vytvafeni kyberprostoru vSak klade na pedagogiku dalsi
naroky. Je pochopitelné, Zze pii tak vysoké dynamice medidlni promény spolecnosti
pedagogika v reakci na tuto proménu zaostava. Pedagogika volného Casu ¢i medidlni
pedagogika a didaktika musi pfinést odpovédi na fadu novych otazek, reflektovat noveé
vznikajici socialni a pedagogické jevy v jejich provdzanosti a vybudovat relevantni
pozndvaci instrumenty pro vychovné a vzdéldvaci plisobeni na déti a mladez

’ , . v v T B v 2
v podminkach informaéni spole¢nosti digitalniho véku.?

Pedagogika volného ¢asu se zabyva neobycejné vyznamnou soucasti zivota déti
amladeze — strucné feceno tim, co de€laji, kdyz nejsou ve skole. Z nazvu vyplyva, ze
hlavnim zdjmem této pedagogické discipliny je ,,volny Cas“ trdveny urcitou skupinou
populace (déti ve véku povinného vzdélavani, mladez, dospéli). AvSak predmét

discipliny je $ir$i a 1ze jej charakterizovat takto (ve vztahu k détem a mladezi):
Pedagogika volného ¢asu se zabyva:

1. Obsahem, formami a prostfedky edukaénich aktivit pro kultivaci individualné

a spolecensky prospésného traveni volného ¢asu u déti a mladeze;
2. Cinnosti §kolskych a jinych zafizeni, kterd zabezpecuji edukaci ve volném &ase;
3. Teorii a vyzkumem toho, jak souc¢asnd mladez (resp. i jiné skupiny populace)

travi volny ¢as v podminkéch soudobého stavu spolecnosti.

Poslani pedagogiky volného ¢asu méd samoziejmé i velkou preventivni funkci.
V soucasné spolecnosti vyspélych zemi, kde se ve stidle vétSim méfitku vyskytuje
nezédouci chovani mladeze (agresivita, delikvence, zivotni styl zaméfeny na materialni
spotebu aj.), ma velkou dulezitost vychova snazici se mladym lidem ukazat vhodné

formy a napln traveni volného casu.

2 http://www.blisty.cz Promény volného ¢asu a zaostdvani pedagogiky
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K realizaci zajmovych Cinnosti déti a mladeze mimo vyu€ovani slouzi rozvétveny

systém Skolskych zafizeni pro vychovu mimo vyucovani a z4jmové vzdélavani ve

volném ¢&ase. Tento systém zahrnuje V Ceské republice zejména tyto instituce:

Skolni druziny a $kolni kluby pro Zaky zakladnich $kol véetng specialnich.
Skolni druziny pecuji o mladsi déti (6 — 10 let) v dob& mimo vyu&ovani, skolni
kluby navstévuji starsi zaci, ktefi se tam vénuji riznym druhim zajmové
¢innosti. Pocet Zakl v téchto zatfizenich je pomérmné vysoky, ve skolnim roce
2004/2005 puisobilo v CR 4036 $kolnich druzin, které navitévovalo témék

212 664 zaki a 444 Skolnich klubti s témér 35 tisic zaky.

Zakladni umélecké skoly, které poskytuji vzdélani v hudebnich, vytvarnych,
taneénich a literarné-dramatickych oborech. V CR piisobi 473 téchto §kol, které
navstévuje 219 tisic zakd, z toho ptes polovinu v oboru hudebnim.

Jazykové Skoly, statni a soukromé, ur¢ené pro mladez a dospélé.

Stiediska pro volny €as déti a mladeze, tj. domy déti a mladeze a stanice
z4jmovych ¢innosti, nabizejici mladeZi krouzky, kurzy, ale 1 soutéze, piehlidky,

prazdninové tabory a jiné aktivity.

Pedagogika volného ¢asu ma t€sné vazby s n€kolika jinymi disciplinami pedagogiky

1 s jinymi védami — vyznamn¢ se prolina se socialni pedagogikou a sociologii vychovy,

vyuziva poznatkli vyvojové a socialni psychologie, sociologie aj. V dusledku toho, Ze

pedagogika volného Casu operuje na mimoskolnim terénu — jakou jsou napft. zoologické

zahrady nebo muzea — vyvinulo se dokonce specifické odvétvi teorie nazyvané

muzeopedagogika (Jlva, 1994). V Némecku je povaZovdna za samostatnou védni

disciplinu v ramci pedagogiky, je studijnim oborem na vysokych skolach.?'

Struktura volného ¢asu ¢eské populace

Podle dat z tydenniho ¢asového snimku mlada generace ve véku 15 - 30 v prameéru spi

za tyden 59,06 hodin (za den 8,4 hodin), populace starsi 31 a vice let 56,93 hodin (za

! Prticha, J. Prehled pedagogiky: iivod do studia oboru. 2. vyd. Praha: Portal, 2006, str. 92 — 94
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den 8 hodin). V§echny medialni aktivity mladé generaci (15-30) zaberou za tyden
37,18 hodin, populaci nad 30 let 42,28 hodin. Vezmeme-li tydenni objem ¢asu bez
c¢asu vénovaného spanku jako 100%, potom medialni aktivity predstavuji u
mladeZze 34% a vSechny ostatni aktivity celkem 66%. U populace nad 30 let je
pomér 37% a 63%.

Jaky podil v tomto casovém objemu piedstavuji jednotlivé medidlni aktivity?
Vezméme tento ¢asovy objem (37,18 hodin medidlnich aktivit u mladé generace 15 - 30
a 42,28 hodin medialnich aktivit u populace nad 30 let) jako 100%. Podil jednotlivych
aktivit z tohoto ¢asového objemu 100% ukazuji grafy. Prvni graf zobrazuje rozlozeni

aktivit mladé generace, druhy graf rozlozeni aktivit populace nad 30 let.

Z bd¢lého stavu tretinu ¢asu mlada generace prozije s médii. Z disponibilniho
Casu, kdy jedinec sam rozhoduje (bez Casu v praci a ve Skole) o svych aktivitach cas s
médii jednoznacné pievazuje. V Ceské spolecnosti doslo v devadesatych k vyraznému
naristu vlivu masové kultury. Malokdy dojde u nékterého socidlniho fenoménu k tak
radikdlnimu nartstu v tak relativné kratké dobé. Je proto zajimavé hledat indikatory,
které by zmapovaly disledky narGstu tohoto vlivu. Situace je vSak komplikovana tim, Ze
soubézné¢ dochazela také k masivni komputerizaci spole¢nosti a vliv obou procest,
masové kultury a komputerizace, se s¢ital a kombinoval. U nékterych znakd mam
Casovou fadu, kterda zaCind na pocatku masivniho nastupu masové kultury a

. . “ .23
implementace informacnich technologii.

22 Graf piiloha ¢&. 1

2 http://www.insoma.cz  Média, informaéni technologie a kulturni uroveti Geské populace
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4. Mladez a média

4.1 Déti a televize

Déti sleduji televizi z nekolika divodl. Televize je pro né uvolnéni, vzruseni,
televize pomaha ,,zabit ¢as“ a je také formou vzdélavani. Pfinasi jim pozitivni potéSeni
z toho, ze je nékdo bavi, a dovoluje jim to uniknout z nudného svéta vSedniho Zivota se
vSemi jeho problémy do svéta fantazie, dostavaji uzite¢né informace o tom, jak se
oblékat, chovat apod., maji z toho ,,spolecensky uzitek®, tj. televize dovoluje détem, aby
se schazely, a poskytuje jim témata nutna pro konverzaci. Badatelé se Casto zabyvaji
otazkami, pro¢ déti sleduji televizni potady, kolik Casu strdvi pted obrazovkou a jak se
toto ,,televizni® chovani 1i$i v jednotlivych vékovych skupinach. Déti vSak - o ¢emz
vétSinu z nas presvédcuje vlastni zkuSenost - nesedi prosté pied televizorem s pohledem
upfenym na obrazovku. Problém toho, jak déti sleduji televizi, jak s ni nakladaji, ziistava
po hiichu ¢asto mimo hlavni zdjem prizkumi. Dostupné vysledky pfitom naznacuji, ze
zpisob sledovani televize ma nekteré charakteristické rysy, které sdileji déti 1 dospéli, a

nékteré rysy typické prave jen pro détské divaky.

Obecné plati, Ze televize zpravidla nepfildka veSkerou pozornost svych divaka.
Ti totiz vétSinou vnimaji potfady stiidavé podle toho, jak odchazeji z pokoje, kde
televizor bézi, a zase se do néj vraceji, nebo podle toho, jak rozd€luji svou pozornost
mezi bézici televizni pofad a dalSi Cinnosti, jez l1ze délat pred televizi. Chapeme-li
televizi jako vetejny statek a prostfedek k uspokojovani vefejného zajmu, coz je obecné
sdilend ptedstava o poslani televize, mé televize nejen bavit, nybrz 1 vzdélavat a
informovat. Tento zadkladni pozadavek na televizni kulturu plati jak pro soukromé, tak
vetejnopravni televize, pricemz vetejnopravni televize mivaji tento kol ptimo ulozeny
(zpravidla zdkonem), zatimco soukromé se k nému hlasi jako k samoziejmému poslani

televizniho vysilani viibec (coZz ovSem neznamend, Ze ho v praxi naplituji).

Dalsi vyzkumy dokazuji, ze déti maji sklon nachdzet pouceni v odbornych

dokumentéarnich potadech, které nejsou zaméieny vyhradné na détské divaky, a to
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pfedevsim ve véku mezi 8 a 12 lety. To je obdobi, kdy détské divaky 1aka ucast na
védeckych objevech, a jsou nachylni osvojovat si zdklady védeckého mysleni. Jisté
pouceni mohou détem piinést 1 porady, které jsou zamyslené piredevsim jako zabavné.
Setteni provedend koncem 80. let ve Velké Britanii prokazala, ze déti si rozsifuji
vSeobecné vzdélani 1 sledovanim soutéznich kvizii a povazuji tyto pofady za velmi

uspokojivou formu komunikace se svétem.

Pro socializaci ditéte je dilezité, aby se seznamilo s celou fadou roli, které je
v zivoté Cekaji a do nichz se bude muset zapojit jako aktivni ucastnik. Spolecnost
vyzaduje, aby si jeji ¢lenové osvojili celou fadu norem spolecenského jednani, konvenci
a socidlnich roli. Televize je pfitom pfirozenym médiem, které zprostiedkovava normy,
konvence a role v konkrétnich (byt mnohdy fiktivnich) situacich a je dostupné prakticky
vSem détem. Postavy vystupujici v televizi nabizeji modelova jednani, z nichz si déti
mohou brat ptiklad. Déti pfitom nemusi piimo napodobovat své oblibené hrdiny, ale
pravdépodobné si osvojuji hodnoty, postoje a pravidla, jimiz se tyto postavy tidi. Tak se
dit¢ dovidd o néckterych zdsadnich spoleenskych normach a konvencich, jejichz
osvojeni tvofi kostru socializace, tedy napiiklad o ocekéavanich spojenych s roli
muzského a Zenského elementu, o stereotypech ve volbé povolani, o rodinnych

stereotypech apod.

Stale vétsi vyhrady maji 1 odbornici, predev§im psychologové, pedagogové
a kriminologové. Ukazuje se, Ze televizni vysilani ma znacny vliv na déti a mladez,
kterd trdvi denné nékolik hodin sledovanim televize. U déti a mladeZe je sledovani
televize nejcastéjsi aktivitou volného Casu. Znacna ¢ast mladé populace vliv televize ani
nekompenzuje dal$imi volno¢asovymi aktivitami. S ndstupem komercni televize v ceské
spolecnosti se uvedené problémy zacinaji objevovat i u nas. Po pocatecni euforii Ceské
spolecnosti  vyplyvajici z toho, Ze muizeme po frustrujici izolovanosti od svéta
sledovat americké televizni seridly a akéni filmy, se v nékterych vrstvach divacké
vetejnosti §ifi kritické nalady vici témto potadim.

Televizni nasili predstavuje zdaleka nejsledovanéjsi aspekt televizniho ptisobeni,
ato jak ve vefejnosti, tak v odbornych studiich. Ptes veskeré usili se vSak badatelé
nemohou shodnout, zda existuje pfima vazba mezi nasilim na obrazovce a agresivnim

chovanim téch, ktefi se na obrazovku divaji. To ovS§em neznamend, ze televizni nésili je
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zcela neskodné. Existuji védecky podlozené dikazy, Ze televizni nésili mize mit velmi

zranujici vedlejsi u€inky, zvlast’ pokud mu jsou vystaveny déti.

Pro pochopeni Sir§iho rdmce celé problematiky jsou dilezité pfedev§im dvé
studie pochazejici se Spojenych statl, a to zprdva ministra zdravotnictvi z roku 1972
nazvana Televize a dospivani: VIiv televizniho nasili a ptehled Narodniho tstavu pro
duSevni zdravi z roku 1982 (jiz pfipominany sbornik Televize a chovani: Deset let
vedeckého pokroku a jeho diisledky pro osmdesdta léta). Obé prace se shoduji v zavéru,
ze televize hraje vyznamnou roli v zivoté mladych lidi a Ze méa v sob¢& velky potencial
ovlivnit jejich agresivni chovadni. Z ministerské zpravy vyplyva, Ze Casté sledovani
nasilnickych pofadli miize podnitit agresivni chovani pfedev§im u téch déti a
dospivajicich, ktefi jiz prokazali, ze jsou agresivnimi osobnostmi. Mladsi texty, z roku
1982, navic podrobnégji rozebiraji nckteré doprovodné aspekty televizniho naésili,
naptiklad skute¢nost, Ze stereotypy v televiznich programech jasné ukazuji, kdo muize
byt nejpravdépodobnéjsi obéti, ¢imz naopak v nékterych skupinach divakt podporuji
strach z mozného nasili. V soucasné dobé je k dispozici dostate¢né mnoZstvi
empirickych dat, ktera prokazuji, Ze dlouhodobé sledovani televizniho nasili je jednim z
vedlejsich faktort, které prispivaji k rozvoji détské agresivity, a Ze tento vliv se

projevuje jiz u déti predskolniho véku.**

Preciznéjsi a podrobngj$i vyklad vlivu televizniho nasili na dit¢ nardzi
pfedevSim na nezbytnost vymezit, co se rozumi "nasilim" a kde kon¢i pfijatelné televizni
nasili a zacina nésili nepfijatelné. Daleko méné vyzkumi se vSak vénuje studiu reakci
divaktl na televizni nasili (pficemz tyto reakce nemusi byt shodné s reakcemi badateltt).
Pokud jde o ucinky nasili, opakuje se v riznych mutacich nékolik tezi, a to o pozitivhim
vlivu zobrazovaného nasili a negativnim vlivu zobrazovaného nésili. Televizni nésili
muze fungovat jako inspirace k napodobeni a ndsilnym c¢intim ¢i omluva nésilného
jednani, mize pfindSet navody, jak se ndsilné chovat, a mlze nabizet primitivni
skupinové ¢i davové vzruSeni a oslabovat védomi o jedinecnosti lidskych bytosti.
Jednotlivé vlivy se maji tendenci proplétat a vzdjemné podporovat. Kuptikladu nasili
jako inspirace k napodobeni byva ¢asto vyuzivano jako omluva nasilného jednani. Proto
nejsou prili§ vérohodné vypoveédi mladistvych nasilnikd, Ze ,,napodobovali* televizni d¢j

- nelze totiz vyloucit, Zze jen vyuzivaji klimatu ve spoleCnosti, kterd si s televiznim

* http://www.psp.cz/kps/pi/PRACE/volne.htm
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nasilim nevi rady a neni mu naklonéna. Delikvent si toho je védom a pienasi

odpov&dnost za vlastni &iny na predem uréeného vinika, v tomto piipads televizi.”

4.2 Déti areklama

Vliv reklamy na détskou a dospivajici ¢ast populace je dlouhodobé predmétem
soustfedéného zajmu odborné i laické vetejnosti. Pfirozeny zajem o to, jak ptsobi stovky
a stovky komer¢nich sdéleni na mladé piijemce, je zpravidla veden obavou o
dlouhodobé nasledky, které miize takovy typ vysilani mit. Podstatnou roli pfitom hraje
nesporné vysoka troven televiznich reklam, védomi, Ze reklamni sdéleni pisobi nepfimo
- ptes prezentaci jinych hodnot nez jen vlastnosti nabizeného produktu, coz mize vést k
tomu, Ze reklamni sdéleni mize byt postaveno na prezentaci hodnoty, jez je chapana

jako ohrozujici moralku.

Pfedmétem samostatného studia realizovaného vyzkumnymi tymy je otdzka zda
dit¢ dokaze reklamu odliSit od ostatniho televizniho vysilani, vzhledem k podobnosti
mezi reklamou a jinymi programy. Od této klicové otazky se odvijeji otdzky dalsi:
Chéapou déti, o ¢em vlastné reklamy jsou a k ¢emu slouzi? Véii déti tomu, co jim

reklamy sdéluji? Reaguji déti na reklamy tim, Ze chtéji to, co jim reklamy nabizeji?

Pokud jde o to, jak déti reklamy chapou, tesi dostupné vyzkumy tyto dva hlavni

problémy:

1. Chéapou déti obecné, co to je reklama? Chapou, jaky ma reklama cil, k ¢emu slouzi?

Dokézou ji odlisit od jinych typt vysilanych program?

2. Jsou d¢ti schopny rozpoznat, jakymi prostfedky je reklama vede k tomu, aby zaujaly

kladny postoj k inzerovanym komoditdm?

 http://www.psp.cz/kps/pi/PRACE/volne.htm
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Schopnost obecné formulovat komunikacni cil reklamy napadné roste s vékem.
Dit¢ ve véku pod 8 let mé obvykle potize s tim, formulovat podstatu reklamniho sdéleni.
Starsi déti rozliSuji mezi funkci reklamy a ostatnich programii vcelku snadno a umi

smysl jednotlivych typl sdéleni popsat s vysokou davkou spolehlivosti.

Pokud jde o schopnost ditéte zapamatovat si reklamni sdéleni, jednéd se vlastné
z hlediska inzerenta o rozhodujici parametr. Obecné plati, Ze inzerent mé z4jem na tom,
aby si pfijemci reklamu na jeho komoditu zapamatovali, jelikoZ mezi odvysilanim
reklamy a vlastnim rozhodovanim mezi komoditami je zpravidla ¢asova prodleva. Toto
pravidlo plati i u reklamy zamétené na déti, piestoze déti samy zpravidla nerozhoduji o
svém zakaznickém chovani (kromé zvlastnich ptipadi, jako napiiklad kolem Vanoc).
Mohou vsak naléhat na rodiCe, aby jim néco koupili, a v takovém ptipad¢ se tlak na
zapamatovani stdvd velmi vyznamnou prioritou. Dité je navic podle vSeho nachylné&;jsi
zadat inovovanou verzi vyrobku jako zndmku svého postaveni ve skupin€ déti nez starsi
produkt stejné skupiny produktli ¢i srovnatelny produkt jiné znacky, ktery by byl
levnéj$i. Tento ,,détsky snobismus® byvd v reklamach pro déti Casto oslovovan.
Vyzkumy vénujici se schopnosti déti zapamatovat si reklamni sdéleni se vesmé&s shoduji
v tom, Ze jiz od Ctyf let jsou si déti schopny na zakladé snimkl z reklamy asociovat
piislusnou komoditu, kterou reklamni sdéleni nabizi, a rozli§it mezi riznymi reklamami
na srovnatelné komodity, zv1asté pokud jde o reklamy na potraviny. Vnimani reklamy na
pozadi ostatnich programi je spojeno is otdzkou, nakolik déti reklamé veéfi. Déti
ptedskolniho véku maji vyraznou tendenci k ptesvédéeni, Zze vSechno, co se v reklamé
dovidaji, je pravda. V osmi letech je takto divéfivych déti jiz vyrazna mensSina a kolem
dvanactého roku Zivota se prakticky nevyskytuji. Spolu s touto tendenci ochabuje i
snaha déti pasobit na rodice, aby zakoupili produkt, ktery se objevil v televizni reklamé.
Obecné lze fict, Ze s ptibyvajicim v€kem déti 1épe chapou pravy cil reklamniho sd€leni a

méné podléhaji jeho svodiim.*

% http://www.psp.cz/kps/pi/PRACE/volne.htm
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Vychazime-li z dosavadnich vyzkuml ptsobeni reklamni manipulace na déti,
pak nejohrozengjsi jsou déti mladsi osm let. Ale ani skepticky postoj starSich déti k
reklam¢é nemusi byt v pfimém poméru k intenzité touhy po produktu. A neni! Odhaleni
manipulacnich technik nemuze piili§ snizit touhu po hracce, Coca Cole, Cokolade,
suenkach. Cim vice déti véii reklam& jako zdroji informace a jako radci, jak se stat
soucasti kolektivu, tim vice ji podléhaji. A to zvl. kdyZ pochdzeji z dysfunkénich rodin,
kdyZ nemaji dost pozitivni interakce s rodi¢i nebo travi hodné ¢asu u televize. Jsou
k reklam¢é mén¢ skeptické, shleddvaji ji jako informativné;si, zdbavnéjsi a pravdivéjsi,

nez je obvyklé.”’

4.3 Mladez a internet

Internet je uzasny svét neomezenych moznosti, v dobrém, ale i Spatném slova
smyslu. Déti travi u pocitact a na internetu ¢im dal vice ¢asu. Pocitace, mobily a dalsi

elektronicka zatizeni jsou fenomén dnesni doby. Stejné jako elektronickd komunikace.

Negativni dusledky vlivu elektronickych médii na déti a mladez jsou obecné
znamy. V zasad¢ jsou negativa zahrnuta ve dvou sférach. V prvé fadé¢ jsou to viditelné
a zfejmé¢ obsahové vlivy (obsazené v programech rozhlasu a televize) jako je nasili, sex,
krutost. Druhou oblasti je cilené ovliviiovani divaka (v¢. déti), Casto viceméné skryté -
ptedevsim reklamni plisobeni (védomé i podprahové). Ochrana pied neZzadoucimi vlivy
je iv CR feSena formou specialnich zikond -tzn. medialnim zakonem (Zakon o

1% . ’ Y , : 2
rozhlasovém a televiznim vysilani) a zakonem o regulaci reklamy.®

Zivot mladeze do zna¢né miry probihd v medialni a virtudlni realité. Zatimco
doposud ptevazoval v zivotnim poli pfirozeny svét a do zivotniho pole postupné

pronikala medidlni a virtudlni realita, v soucasnosti se jiz déti rodi do svéta, ktery je ve

" Srpova, H. Reklama pro déti — rddce, ¢i manipuldtor? Metodicky portal RVP.cz, 2006 5
 http://www.britske-listy.cz/art/15104.html Viiv elektronickych médii na déti a mladez - CR v roce 2003
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velké mife vytvafen medialn¢ a virtudlné. Jejich psychicky a socidlni vyvoj, socialni
zrani probiha v takto pozménéném svété. Od narozeni jsou média vedle rodiny
vyznamnym socializaénim institutem. Osobnost soucasné¢ho c¢loveka se tak na jednu
stranu stavd medidlnim produktem a na druhou stranu v interakci s digitalnimi
technologiemi se ve virtudlni realit¢ stdva jakymsi ,,pfidavnym zafizenim téchto
technologii®. Virtualni realita a kyberprostor generuji vlastni casoprostor a rekonstruuji
Casoprostor prirozené¢ho svéta, vnémz probihd také socidlni zrdni nové generace.
Proména traveni volného €asu neni v pouhém pftitfazeni dalsi pocitacové aktivity. Pocitac
je prisecik, v némz se sbiha Siroké spektrum diivéjsich aktivit, a vznikaji aktivity nové.
Fotografovani, filmovani, Cetba, kresleni, grafickd tvorba, vzdélavani, finan¢ni operace,
ucetnictvi, animace, simulace, telefonovani, poslech hudby, skladani hudby, literarni
tvorba, nakup, kontakt s urady, telefonovani, psani dopisti, skupinova komunikace, sex
atd. Zajmy, které jedinec diive uspokojoval v fad€ zdjmovych organizaci na fad¢ mist a

v rizném ase miize nyni uspokojovat sam, z pohodli a intimity domova.*’

Me¢li bychom si predev§im uvédomit, Ze dit€ je na internetu zranitelngj$i, nema
nadhled dospé€lého ¢lovEka. Kazdé ubliZeni nese hiife, nedokdze se tak rychle ,,otfepat® a
prenést pres nékteré problémy. Této zranitelnosti a divéefivosti déti dokdzou agresofi
obratn¢ vyuzivat. O détech vime mnohem méné¢, nez si pfipouStime. Mnohdy rodice
nevi, jaké stranky navstévuji jejich déti kazdy den, které stranky jsou jejich
nejoblibengjsi. Kolik na nich travi ¢asu a pro¢? Pokud neznate odpovédi, je nejvyssi Cas
si znalosti doplnit. Prizkumy opakovan¢ ukazuji, ze je rozdil mezi tim, co si rodice
mysli a jaka je realita. Virtudlni pfitel je pro dit€¢ mnohem vitangjsi nez realny clovek.
Berme to jako fakt. Pro déti je virtudlni pratelstvi velmi lakavé: kdyZz ho nékdo osobné
neznd, tak ho neprozradi. Mlze mluvit otevienéji beze strachu, Ze by jeho radosti i
starosti druhy den fesilo ptl ulice. Navic se virtualni ptitel dd pomérné snadno vymenit,

coz u kamarada z masa a kosti jde jen velmi tézko.

Internet predstavuje i bezpecnostni riziko. Pokud se o pocita¢ dé€li vice ¢lend rodiny
(coz je typicka situace), pak bychom méli mit na paméti, Ze selhani jednoho ¢lena muize
ohrozit druhého nebo dokonce celou rodinu. Typickym ptikladem je, ze dité zaviruje

pocita¢ pouzivany rodi¢i pro internetové bankovnictvi. Nechténé tak umozni

¥ http://www.blisty.cz/2006/7/3/art29205 html Promény volného casu a zaostavdni pedagogiky

42



vysledovani pfistupového hesla. Déti jsou zvidavé, navstévuji razné webové stranky a
pfi tom mohou nelimyslné infikovat pocita¢ Skodlivymi koédy. S touto situaci je
zapotiebi pocitat dfive nez nastane: tfeba tim, Ze osoba (lhostejno zdali dospély nebo
dit€) brouzdajici po internetu pouziva specialni ticet v pocitaci s omezenymi pravy, ktery

byl pro tento ugel vytvofeny.*’

Bezpeci a bezpecnost na internetu se tykaji kazdého, kdo usedd k pocitaci, bez
rozdilu véku, vzdé€lani, pohlavi ¢i znalosti. Nejzranitelnéj$i v tomto ohledu jsou praveé
déti. Détem nechybi odvaha hledat nové véci a znalosti, ale chybi jim Zivotni zkuSenost.

Proto potiebuji pomoc a oporu dospélych.

Na internetu mizeme najit ne€kolik nadaci, které pfijimaji podnéty na zéavadné
stranky, které mohou ohrozovat déti svym nelegalnim a Skodlivym obsahem. Jednou
znich je naptiklad Internet Hotline Nadace NaSe dit¢. Ta bojuje s nelegalnim a
neetickym obsahem na internetu a spolupracuje v této oblasti s policii a poskytovali
internetovych sluzeb. Internethotline.cz slouzi jako misto pro jejich spoluprici a

koordinaci.

3 http://www.internethotline.cz/informace-pro-rodice
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Z.avér

Meédia predstavuji v nasi spole¢nosti vyznamny zdroj poznatki pro stale rostouci
okruh pfijemcti. Média vstupuji do soukromého Zivota kazdého jedince a vnaseji do ngj
vefejny rozmér. Jsou Casto kritizovana za to, Ze zobrazovani nasili, sexudlnich motivi
a pornografie negativné ovliviiuji vyvoj a vychovu déti, v nichz mohou probouzet sklony
k nasilnému a agresivnimu chovani a povzbuzuji je ke konzumnimu zplisobu Zivota.
Meédia jsou obecné povaZzovana za mocného agresora a jejich konzument za bezbrannou
obét. Tato predstava je mozna Castecné pravdiva, ale zcela jisté ne tak uplné piesna.
Ptijemce medidlniho obsahu neni totiZ tak bezbranny a stava se aktivnim konzumentem

médii, naptiklad tim, Ze se nespokoji s jednim jedinym vykladem urcité udalosti.

Jsem ptesvédcen o tom, Ze to, jaky Clovek nakonec z ditéte bude, tzn., jaké budou
jeho mordlni vlastnosti, jeho Zebticek hodnot a to jak se bude chovat vic¢i ostatnim
lidem, v rozhodujici mife ovliviluje pfedevsim rodina. Neméné dilezitou roli pfi
vychove déti zaujima Skola, v niz dit€ travi znac¢nou ¢ast svého ¢asu. Rozsah plisobeni
médii a generovani medidlni a virtudlni reality klade na pedagogiku dal$i naroky a je
nezbytné, aby vedle rodic¢l i Skola naucila dité orientovat se v medialni oblasti, tzn., aby
déti naucila znat principy fungovani médii a aby je seznamila s vlivem médii na Clovéka.
Déti by mély byt seznamovany prostednictvim medialni vychovy na skryté nebezpeci
ze strany médii, napf. s pfenaSenim zkreslenych a nepravdivych informaci, které vedou

k manipulaci jedince.

O tom, jaky budou mit média na mladez vliv, rozhoduje zejména to, jaky
medidlni obsah si mladdez bude vybirat a kolik volného casu mlddez médiim bude
vénovat. Zejména pedagogika volného casu musi reflektovat média jako prvek
v zivotnim stylu déti a mladeze. Rodina, $kola a ostatni instituce by mély ditéti pomoci
objevit rozsdhlé moznosti medidlniho prostoru a naucit je téchto mozZnosti vyuzivat,
nebot’ nikdo nemiize fict, Ze pouzivani vyukovych programi, nebo tzv. i-learning by

bylo pro mladez Skodlivé.
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Resumé

V této ¢asti chci zahrnout nejpodstatnéj$i mySlenky této bakalaiské prace, kterd

je rozdélena do Ctyft kapitol.

Prvni kapitola vymezuje zakladni pojmy a pojednava o historii vyvoje médii od
vzniku knihtisku pfes prvni rozhlasové a televizni vysildni aZ po novd média, tzn.
vetejné dostupné komunikacni aktivity, které ptisobi v komunikacnich sitich. V této
kapitole je také cast vénovana psychologickym rysim masové komunikace, tomu, kdo je
puvodcem a pifjemcem, jaky charakter maji komunikacni sdéleni, nebo jaké informace

jsou do masovych médii zafazovany, a co je jejich obsahem.

Ve druhé kapitole je podrobné pojednano o funkcich médii. Dale se tato prace
vénuje vyvoji predstav o vlivu médii na ¢lovéka, o pohybech a zménach v chovani
a postojich, v souvislosti s medialni nabidkou. Jde o pohyby v dusledku ptisobeni médii,
jez nastavaly po zavedeni novych komunika¢nich technologii a ve zpiisobu traveni
volného ¢asu. Dale je v této praci pojednano o uc¢incich médii na ¢lov€ka, o tom, Ze na
jedné strané je predstava, Zze média maji potencidlné silny dopad, na strané¢ druhé, ze

publikum je aktivni Cinitel v procesu medidlni komunikace.

Treti kapitola nazvand Pedagogika a média se vénuje medialni gramotnosti a
tomu, jak s médii nakladat. V ¢asti Medialni vychova se pojednava nejen o tom, co ndm
média nabizi, ale zejména o tom, jak k medidlnimu obsahu pfistupovat. Zde se otevira
prostor pro socidlni pedagogiku, ktera by méla hledat nastroje pro usmérfiovani masové
komunikace. Tato kapitola také predklada dilezitost pedagogiky volného casu, ktera do
ur¢ité miry reflektuje média jako prvek v Zivotnim stylu déti a mladeze. Poslanim

pedagogiky volného €asu je samoziejmée i velkd preventivni funkce.

Ctvrta kapitola je vénovana vztahu mladeZe a médii. V této &asti je popsan vztah
vybranych dulezitych médii a to televize, reklamy a internetu. V kapitole Déti a televize
se pojednava naptiklad o riziku nadmérného traveni Casu pred televizni obrazovkou,
nebo o vlivu nasili vysilaného v televizi. U déti a mladeze je sledovani televize
nejcastejsi aktivitou volného Casu a znacna c¢ast mladé populace vliv televize ani

nekompenzuje dal§imi volnocasovymi aktivitami. Cast Déti a reklama je zaméfena na
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vliv reklamy na détskou a dospivajici ¢ast populace. V zavéru této kapitoly je popsan
vztah mladeZe a internetu, ktery je v dneSni dobé svétem neomezenych moZnosti.
Zatimco doposud pifevazovat v zivoté¢ mladeze ptirozeny svét, do kterého postupné
pronikala medidlni realita, v soucasnosti se jiz déti rodi do svéta, ktery je ve velké mife
vytvafen medidln¢ a virtudlné. Dité je na internetu zranitelnéj$i nez dospély, protoze

nemd nadhled dospélého ¢loveka.
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Bakalatska prace

Tato prace se zabyva médii a jejich plisobeni na mladez. Je zde popsan vznik a pocatky
médii, od jejich ulohy v historii az do soucasnosti. Prace se vénuje piisobeni médii
véetn€ vyvoje piedstav o vlivu médii na ¢lovéka. Zdlraznéna je uloha pedagogiky a
plnéni jeji preventivni funkce. Pozornost je vénovana plisobeni televize, reklamy a také

traveni volného ¢asu na internetu.
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This work deals with media and their impact on youth. The inception and the beginning
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Priloha ¢. 1

Cas vénovany medialnim aktivitam
za tyden, 2000, vékova skupina 31 avice let

Prace s Catha

interneterm fasopisi
1% A0 sledovani

Cetha novin

. H% videa
Prace s 1%

pocitacerm

3%
Cetha knih

B% —__ Televize

45%

Foslech CD

4%

Huzhlas_/

31 %

Cas v&novany medialnim aktivitam
Za tyden, 2000, wekowva skupina 15 - 30 let

= Sledovani Poditadové
Cetha : A
ol asopist videa 2% hiry 2%
inter;EI nceet eSm 3%
1 [n]}
4% Kino 2%

Cetha novin
3%
Prace s

pocitacem
B %%
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Priloha ¢. 2

- ‘ Bezpecny internet détem

Lot d i ad oud o
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. Nezapomeni: opalny internetovy 6. Nedomlouvej si schizku
surfar je infteligentni surfar! po internelu, aniz bys o tom fekl
alespon jednomu z rodicu.
2. Nedavej nikomu adresu ani
felefon! Nevis, kdo se skrgva 7. Pokud [é néjaky obrazek nebo
za obrazovkou! e-mail Sokuje, okamzité opusf
webovou stidnku.
3. Neposilej nikomu po internefu svoji

folografii, nesdeéluj svuUj vek! 8. Svéf se dospélemu, pokud e
internet vydeési nebo piivede
4. Udrzuj heslo sve internetove do rozpakd!
schranky v Iajnosti, nesdéluj
ho ani keamaradovil 9. Nedej Sanci virom. Neotevirej
pfilohu zpravy, klerd piisla
5. Nikdy neodpovidej na neslusne, Z nezname adresy!

hrube nebo vulgarni e-maily!

| 0. Never kazde informaci,
kierou na internefu ziskas!

Sezmance

Medialni partner projektu




Priloha €. 3

Vwvoj volnocasovych aktivit mladeze od roku 1982 do roku 2005

index vekova skupina 15- 18 1et, Skala 1-3, T-nikdy, 3-denng
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