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( Nehodící se škrtněte.

Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	
	
	
	
	
	
	
	1

	Splnění cílů BP
	
	
	
	
	
	
	
	2

	Teoretická část BP
	
	
	
	
	
	
	
	1,5

	Analytická část BP
	
	
	
	
	
	
	
	1,5

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	
	
	
	
	
	
	
	1,5

	Formální úroveň BP
	
	
	
	
	
	
	
	1,5

	Součet
	9


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

Studentka se ujala nelehkého úkolu naplánování komunikační kampaně pro firmu Cais. V úvodní části studentka hovoří o tom, že „základem každé propagace je stanoven cílů a metod k jejich dosažení ….“. Škoda, že se stejných zásad nedržela v případě zpracování vlastní práce, chybí mi totiž v této práci explicitní, jasné stanovení cílů práce a metod dosažení těchto cílů, tak jak se u kvalifikačních vysokoškolských prací předpokládá. V uvedené SWOT analýze chybí analýza konkurence, jejích produktů, komunikace atd., jaké USP firma Cais nabízí, jaká je její konkurenční výhoda atd. Stejně tak v případě segmentace chybí teoretický základ pro segmentaci B2B trhů, které firma rovněž obhospodařuje. Pokud se týká vlastní analytické části. Přístup studentky k řešení je v zásadě správný. Přesto mi chybí u některých uvedených údajů zdůvodnění. Např. na str. 38 doporučuje studentka jako základ pro reklamní sdělení tvrzení … Nebylo by lepší však poskytnou zákazníkům jasný důvod, proč by si měli uvedené produkty koupit, který problém jim kování vyřeší, nebo jaký benefit tím získají ? Dále studentka navrhuje formu internetového obchodu. Jaké však mohou být dodatečné náklady na tuto formu prodeje?. Rovněž chybí jedna z hlavních součástí reklamní strategie načasování a délka reklamní kampaně (tvrzení, že to či ono by mělo být tehdy a tehdy nelze považovat za jasný časový plán reklamní kampaně – i z pohledu chápání kampaně v širším pohledu integrovaného působení komunikace. Rovněž chybí zdůvodnění jak studentka k některým uvedeným částkám nákladů na reklamní kampaň přišla (reklamní stojany za 300 tis., zprovoznění internetového obchodu a stránek 50 tis. atd.). Z pohledu stanovených cílů reklamní kampaně není ani zmínka o měřitelnosti výsledků reklamního působení.

Otázky k obhajobě:

1. Analyzujte konkurenci a její aktivity. Pokuste se definovat konkurenční výhodu firmy Cais ve vztahu ke konkurenci a její případné využití pro USP ve firemní externí komunikaci.

2. Navrhněte některá kriteria pro segmentaci B2B trhu v případě firmy Cais.

Návrh na výslednou známku BP:
B – velmi dobře
(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)

Ve   Zlíně       dne 2.1.2009

podpis hodnotícího

