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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část je velmi dobře propracovaná, definuje základní pojmy o image, cíle sponzoringu, propojuje sponzoring s brandingem. Autor vhodně komentuje současný stav sponzoringu, pracuje se sekundárními zdroji dat, předkládá zajímavé a podstatné informace a srovnání. Popisuje strategii sponzoringu Vodafone jako modelového příkladu globálního sponzoringu. Teoretická část je logicky řazena, je psána srozumitelným a čtivým způsobem. V závěru teoretické části chybí stanovení hypotéz.

V praktické části je nastíněna situace v českých sportovních klubech, autor předkládá vlastní kritický postoj k této situaci. Zpracovává vlastní šetření s cílem odhalit slabá místa českého sportovního sponzoringu. Na příkladu zvoleného klubu ukazuje příklad finančního rozpočtu  a upozorňuje na nedostatky ve využitelnosti sponzoringu. Autor porovnává vlastní výzkum vlivu sponzoringu na image značky se sekundárními daty. Ze zjištěných údajů vyvozuje logické závěry. V závěru práce shrnuje základní pravidla sponzoringu. Formálním nedostatkem práce jsou některé chybějící zdroje u publikovaných tvrzení, v práci chybí stanovení hypotéz. 
Práce je velmi dobře zpracovaná, zajímavá, přináší kritický pohled na stav českého sportovního sponzoringu. Autor si uvědomuje nutnost zařazení sponzoringu do komunikačního mixu, svá tvrzení podkládá argumenty a vlastními zkušenosti. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
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