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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka na tématu pracuje již dlouhodobě v rámci své praxe, přičemž dílčí části konzultovala, aktivně si rozšiřovala znalosti zejména z oblasti marketingového výzkumu, aby je následně aplikovala k řešení praktického úkolu (náplně tématu). 

Teoretická východiska shromáždila z adekvátních zdrojů v dostatečném množství, zabývala se různými pojmy souvisejícími s náplní práce (mj. i specifiky a limity aplikace marketingu a marketingových komunikací ve farmacii), ale ne vždy se jí podařilo dílčí témata provázat uvozujícími odstavci. Z rešerše vyvodila nejen kritéria pro analýzu, ale také se jí řídila při nastavení metodiky projektu. Je třeba ocenit, že v rámci praktické části uplatnila kvalitativní metodu šetření (focus groups), která přináší důležité poznatky adekvátní pro fázi uvedení nového produktu na trh. Jak sama správně vyhodnotila, tyto by nezískala v dostatečné kvalitě v rámci kvantitativního šetření. Závěry focus group autorka objektivně formuluje v tématických blocích a místy je poněkud odvážně zobecňuje, což jí mj. umožňuje i její praxe v oboru. Analýzu podepírá také ze sekundárních zdrojů dat a formuluje Porterův model konkurenčních sil.

I přes chybějící syntézu poznatků dílčích analýz navazuje komplexní a v mnoha ohledech propracovaný projekt uvedení nového produktu na trh výsledky analýzy reflektující, na jehož realizaci se autorka osobně podílela a mohla již vyhodnotit pozitivní efektivitu zavedení produktu včetně příčin a důsledků. Tento fakt dokazuje, že se dokázala na vlastní práci podívat objektivně, kriticky a vyvodit ponaučení do budoucna, což je nejen cílem kvalifikačních prací, ale také jistě přínosem pro autorku samotnou.
K obhajobě:

Diplomová práce by měla přinést i zobecňující zjištění – v tomto případě např. postup při analýze potenciálu trhu a identifikaci konkurenční výhody či doporučený komunikační mix při zavádění farmaceutického produktu (doplňku stravy), jež zůstal v samotné práci mírně podceněn. Uveďte tyto u obhajoby. Soustřeďte se na podporu prodeje cílenou na lékárníky.
Doporučila jste firmě VITAR strategii nízké ceny, ale v práci se nehovoří o její rentabilitě. Objasněte (alespoň principiálně, položkově)  kalkulaci ceny a její rentabilitu u vašeho návrhu.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:   A/B – tj. VÝBORNĚ až VELMI DOBŘE (DLE OBHAJOBY)
Ve Zlíně dne ..........................................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
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	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


