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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X)
	
	

	Praktické zkušenosti
	X)
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X)
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X)
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X)
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X)
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X)
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X)
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	
	X)
	

	Úroveň analytické části 
	X)
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X)
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X)
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X)
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X)
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X)
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X)
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce disponuje logickou návazností jednotlivých kapitol, což umožňuje snadnou orientaci ve sledované problematice.
Teoretická část se věnuje charakteristice oblasti POP a jejího vztahu k designu. 
V části nazvané „ Úvod k projektu“ je popsána současná situace na trhu televizorů a jsou zde představeny konkurenční způsoby prezentace televizorů v místě prodeje. Zmíněné informace objasňují pohnutky firmy Panasonic investovat právě do tohoto druhu podlinkové marketingové komunikace, konkrétně do „shop in shop“ prodejního ostrůvku. 
Třetí část práce mapuje vývoj projektu od počátečního, pouze okrajově specifikovaného požadavku ze strany zadavatele, až po finální verzi.  Čtenář je seznámen s postupně se měnícími požadavky, které musely být studentem zohledněny a zapracovány do grafických návrhů. Především radikální změna výšky stojanu v pokročilé fázi příprav vyžadovala zcela nové řešení, které se studentovi povedlo úspěšně nalézt. 

V samotném závěru práce postrádám informaci, zda byl tento projekt realizován, případně v jakém množství, pro které země, apod. 
Celkový dojem z této diplomové práce je přesto jednoznačně pozitivní.

Otázky:
1) Do jaké míry je možné finální verzi dále rozvíjet, a to v případě, že zákazník vznese požadavek na větší interaktivitu stojanu, jeho rozšíření, apod.?
2) Realizovaný návrh se vyznačuje poměrně složitou elektrifikací a kabeláží. Jaká je náročnost (odborná, časová) výměny jednotlivých elektronických komponentů? 
3) Primárním účelem realizovaného „shop in shop“ pro firmu Panasonic byla komunikace televizorů. Jaký záměr sledovalo začlenění fotoaparátů do tohoto POP prostředku?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 20.5.2009
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