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	Název práce
	Vliv marketingových komunikací na nemoci poruch příjmu potravy


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Anna Zapletalová si zvolila velmi náročné, ale stále více aktuální téma působení marketingových komunikací na segment, s nímž je nutno komunikovat velmi empaticky, téměř na úrovni psychologické odbornosti a přitom se soustředit na fakta, která odhalují zajímavá a někdy až děsivá zjištění. 
K tomuto cíli by nikdy nedospěla, pokud by si systematicky nerozšiřovala znalosti z oblasti psychologického působení a jeho vlivu při nákupním rozhodování jedince. Poté postupovala dle zadání a vybrala si případové studie kampaní, jež mohly přinést (a také přinesly) rozšíření teorií marketingových komunikací o specifickou oblast. 
Na základě kvalitativních rozhovorů s odborníky, sekundárních zdrojů dat, ale zejména kvalitativních rozhovorů s ženami s diagnostikovanou nemocí spojenou s poruchou příjmu potravy vyprofilovala doporučení pro marketéry, jak „pracovat“ (nejen) s daným segmentem a doporučení pro nemocné, jak přemýšlet o reklamním působení. Analytická část je pojata velmi precizně, oblast návrhů a doporučení zůstala mírně podhodnocena.
Autorka ke zpracování přistupovala iniciativně. Konzultovala dílčí části, upřesňovala si jen metodiku, věcnou náplň tvořila samostatně. 

K obhajobě:

Jakou formou byste přiblížila výsledky a doporučení vaší práce marketérům? Nabídla byste jim je v rámci tvorby CSR?

Jakou formou byste přiblížila výsledky a doporučení vyplývající z vaší práce potenciálnímu cílovému segmentu, tzn. mladým dívkám? S jakým cílem?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A/B – tj. výborně až velmi dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ..........................................................
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       podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


