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Téma BP: Propagaéni plan firmy TEFI-TEX, s.r.o. se zaméfenim na piimy
marketing

Tabulka A
[ Stuperi Urovei
Kritéria hodnoceni BP | obtiZnosti A B C | D E | Fx | T | Soudin
1 [1,5] 2 |25 3 4 5
1 | Splnéni cila 3 X 3
2 | Logicka stavba 2 X 2
3 | Teoreticka st 3 X 3
4 | Analyticka &ast 3 X 4,5
5 | Prace s literaturou 2 X 4
6 |Stylisticka a jazykova | X 1,5
troven
7 | Formalni troven 1 X 1.5
Celkem 15 19,5 |

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznatte znakem ., X% v prislusné Grovni. Vysledek z této
tabulky, ktery ziskdme vyd&lenim celkového soudtu souginé 15-i, vynasobime koeficientem v rozmezi
1 az 1,5 (I vyjadiuje vy3si naro¢nost), ktery charakterizuje naroénost tématu. Na zakladé takto
vypoéteného soucinu se podle tabulky B stanovi koneén4 znamka prace.

Tabulka B
Interval Stupeiit ECTS Slovni hodnoceni
1,0-1,49 A Vyborné
1,5-1,99 B Velmi dobie
2,0-2,49 c Dobie
2,5-2,99 D Uspokojivé
3,0-3,49 E Dostate¢né
3,5-3,99 FX Nedostateéné
4,0 - F Nedostateéné

#Nehodici se Skrinéte.



Pripominky a otdzky k obhajobé:
(Otazky uvadi pouze oponent,)

Praci povazuji za velmi kvalitni: teoreticka &ast velmi dobfe koresponduje s ¢asti
analytickou, obsah odpovida zadani a spliiuje veskeré zadané cile. Ukazky navrhu
propagacnich materiall jsou profesionalni s piijemnou estetickou Grovni. Studentka zmifuje
a analyzuje veskeré podstatné ¢asti tvorby propagaéniho planu (cilové skupiny, propagadni
prostredky) — pouze rozpocet je mirné roztii$tény a prehlednéjsi by byl napf. formou tabulky
s konkrétnimi souhrnnymi ¢astkami pii zaslani konkrétni nabidky, pfip. konkrétniho darku &i
vzorku.

Za nedostaéujici naopak povaZzuji zavéreénou &ast, venujici se prezentaci firmy na
internetu. Obsahuje nedokon&ené véty (str. 52 — konec 2.odstavce), studentka nezmifiuje ani
piiblizné naklady na webovou prezentaci ani dal§i moznosti vyuziti stranek.

Otazky k obhajobé:

1. Dopliite prosim stru¢né dal$i moznosti, jaké firmé maze poskytovat webova prezentace
zejména pii vyhledavani a kontaktovani dal$ich potencidlnich odbératelt & zakaznika? Jaké
prostredky kontaktu a dal$i komunikace Ize témto zakaznik(im nabidnout?

2. Jake dal$i formy propagace se prostrednictvim webu nabizeji (mysleno: vyména bannera
apod)? Pfiblizte, s kterymi firmami je mozno v tomto sméru spolupracovat.

Navrh na klasifikaci bakalaiské prace (viz Tabulka B): o A= V)'fb()l‘né
(Uved'te Stupefi ECTS + Slovni hodnocen)
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