Univerzita T. Bati ve Zlíně

Fakulta managementu a ekonomiky

BAKALÁŘSKÉ STUDIJNÍ PROGRAMY

na Vyšší odborné škole ekonomické Zlín


Hodnocení bakalářské práce

(dále jen BP)

Jméno studenta:
Aleš Velíšek




Téma BP:                   „Propagace Moravského Peněžního Ústavu - spořitelního družstva a 
                                      jeho produktů“
Akademický rok:       2008/2009
Vedoucí BP(:              Ing. Kateřina Zachová
Oponent BP(:             
( Nehodící se škrtněte.

Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	Splnění cílů BP
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	Teoretická část BP
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	Analytická část BP
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	
	
	x
	
	
	
	
	2

	Formální úroveň BP
	
	
	x
	
	
	
	
	2

	Součet
	9,5


9,5:6=1,58
Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

(Uvádí vedoucí i oponent BP.)

Na úvod je potřeba říci, že pojmy propagace, reklama, marketingové komunikace a PR se v praxi obvykle zaměňují, překrývají, v různých příručkách nebo učebnicích mohou být definice jiné. 

Bakalářská práce „Propagace Moravského Peněžního Ústavu - spořitelního družstva a jeho produktů“ obsahuje 69 stran textu, 10 odkazů na monografie a 1 odkaz na internetový zdroj. Přestože student zvolil název bakalářské práce „Propagace Moravského Peněžního Ústavu - spořitelního družstva a jeho produktů“, obsah jeho práce zcela odpovídá názoru, že marketingová komunikace pro většinu firem znamená komunikaci se zákazníky s tím, že má být dosaženo určitého cíle.  

Student zvolil téma velmi frekventované, neboť marketingová komunikace je jedním z klíčových faktorů, který významným způsobem ovlivňuje tržní podíl kterékoliv společnosti. 

Po teoretické stránce zpracoval téma standardním způsobem. V tomto směru bakalářská práce nepřináší žádné nové poznatky. Citace jsou použity v souladu s normou. 

Praktickou část zpracoval student s vědomím, že každá propagační činnost je kompromisem mezi názory toho, kdo ji zpracovává (marketingové oddělení firmy nebo reklamní agentura), a názory zadavatele. V případě sporu téměř vždy vítězí názor zadavatele, protože ten rozhoduje o penězích.

Bakalářská práce má logickou stavbu a plně se věnuje tématu bez zbytečných odboček. Vzhledem k tomu, že se student věnoval analýze marketingových prostředků Moravského Peněžního Ústavu - spořitelního družstva (dále jen MPU) spočívá přínos bakalářské práce především pro MPU. 

Jako cíl práce si student vytkla cit.: „...Cílem práce jsou návrhy, rady a doporučení, které by MPU pomohly v době nastalé finanční krize udržet důvěru klientů, upevnit a prohloubit známost MPU ve Zlíně, okolních městech a vesnicích, zlepšit komunikace MPU navenek a získat co nejvíce nových klientů v roce 2009...“ Domnívám se, že bakalářská práce nemá ambice svými doporučeními posílit pozici MPU na finančním trhu, nicméně vytýčené cíle však naplňuje.

Celkově hodnotím bakalářskou práci jako kompaktní a úplnou.

Otázky vedoucí práce: 

· Rozveďte a charakterizujte jednotlivé fáze rebrandingu MPU.

· Rozveďte segmentaci MPU.

Návrh na výslednou známku BP:
            B / velmi dobře
(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)

Ve Zlíně dne 17. 12. 2008 

                                                                                                       Ing. Kateřina Zachová, v. r.
podpis hodnotícího
