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	Název práce
	Vnímání reklamních sdělení zvolených cílových skupin 

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor bakalárskej práce s názvom „Vnímání reklamních sdělení zvolených cílových skupin“ rozoberá, z hľadiska súčasnej doby, veľmi dôležitý aspekt výskumu vplyvu reklamy a médií na detských recipientov, ako aj mladistvých. Práve deti sa stávajú špecifickou cieľovou skupinou v rámci marketingovej komunikácie a reklamy, ale aj čo sa týka pôsobenia médií. Detský recipienti v mnohých prípadoch reagujú veľmi citlivo na reklamné komunikáty a rôzne mediálne obsahy, deti sú často ľahko ovplyvniteľné, v mnohých prípadoch ťažšie vnímajú, identifikujú hranice oddeľujúce svet médií, reklamy a realitu, reálny svet. V tom sa zároveň ukrýva aj isté riziko z hľadiska zdravého vývoja detských jedincov. Práve na tieto základné okruhy sa sústreďuje výskum autora bakalárskej práce.
Predložená bakalárska práca má logickú štruktúru. Autor prechádza od jednotlivých teoretických východísk, v ktorých sa zaoberá napr. jednotlivými typmi médií (televízia, rozhlas, internet, tlač) a ich špecifikami, charakteristickými vlastnosťami v kontexte skúmanej cieľovej skupiny detských recipientov, ale aj otázkami pôsobenia médií a reklamy na psychiku detí, psychológiou reklamy, vplyvmi pôsobiacimi na psychiku detí, či segmentáciu detských recipientov. Táto teoretická časť poskytuje autorovi možnosť formulácie jeho vlastných problémov, cieľov, hypotéz, ktoré sa stávajú predmetom pre ďalšiu praktickú výskumnú časť. Z hľadiska hodnotenia teoretickej časti je nutné dodať, že teoretická časť síce spĺňa svoj účel, čo sa týka definícií, charakteristiky pojmov atď. no v porovnaní s ďalšími časťami (praktickými) práce je nepomerne kratšia. To nie je síce vyložená chyba, ale časti by mali byť proporčne vyvážené. Z celého textu cítiť, že autor svoj záujem sústreďuje najmä na výskumnú časť. V teoretickej časti má autor aj malé nezrovnalosti, nepresnosti, či formálne chyby napr. na s. 11 autor tvrdí, že opakované výskumy ukázali, že dieťa trávi priemerne 3 hodiny denne sledovaním televízie. V tomto prípade je treba dôslednejšie pracovať so zdrojom, presne uviesť o aké výskumy išlo, v ktorom roku boli výskumy realizované,  aká bola výskumná vzorka atď. V teoretickej časti je aj opakujúci sa, redundantný text (s. 19 a s. 22). 

Ďalšou časťou bakalárskej práce je metodológia výskumu z rokov 2007 až 2009 a stanovenie cieľov a hypotéz práce. Práve niekoľkoročný výskum je dôkazom toho, že autor je v téme zorientovaný, jednotlivé výskumy vie logicky prepojiť a práca má preto ucelený, syntetizujúci charakter.  Hypotézy a ciele sú jasne sformulované, majú logickú postupnosť. Zároveň oceňujem aj autorovu systematickosť pri realizácií a spracovávaní výsledkov výskumu.  
Bakalárska práca je preto solídnym základom, na ktorom môže autor budovať detailnejšie, podrobnejšie a rozsiahlejšie spracovanie tejto témy v diplomovej práci (ako to sľubuje v závere). 

Bakalársku prácu odporúčam k obhajobe. 
Otázky:
Na záver práce možno chýba ešte kapitola, ktorá by spresnila možnosti využitia tohto výskumu z čoho vyplývajú aj moje otázky:   

Aký je prínos Vášho výskumu čo sa týka praxe?

Čím by mohol byť Váš výskum prospešný, prínosný napr. pri tvorbe reklamných komunikátov pre detských recipientov?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:................... B -  veľmi dobre.........................……….......
Ve Zlíně dne ...... 20. 5. 2009....................................................

 



      Mgr. Milan Banyár, PhD.
..............................................  

 







       podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
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	F - nedostatečně


