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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Volbu tématu bakalářské práce, zaměřené na ruský tiskový trh, lze rozhodně ocenit, méně již její výsledky.
Teoretický vstup, zarámovaný zadáním seznamu odborné literatury lakonickým „Časopis Esquire, ročník 2008“, nedává autorovi kvalitní východiska pro avizovanou analýzu, která „může být vodítkem pro případné zadavatele reklamy na ruském trhu“ (abstrakt).  Pro potřeby práce by úplně stačilo představit segment tiskového trhu, který je pro ruskou verzi časopisu Esquire důležitý, tedy bezprostřední konkurenci časopisu. Informace o ruském mediálním trhu jsou příliš obecné a útržkovité (např. na s. 11 „po sobotní vraždě ruské novinářky“), naopak lze ocenit kapitolku o médiích v České republice, které jsou zacíleny a rusky mluvící cílovou skupinu.  Autor sám v závěru (s. 40 přiznává, že nejvíce informací získal od osoby, která podniká v Rusku, a od ní „získal nejen časopis Esquire, ale i informace o ruském trhu“). Určitě by bylo vhodné nahlédnout do asociace vydavatelů novin (např. světové WAN nebo zpráv jiných nezávislých organizací, zabývajících se tiskem, příp. mohl být užitečný i ruský zástupce ve WAN http://www.gipp.ru/ a jeho výroční stostránková zpráva za r. 2008 v angličtině, když zůstaneme jen u internetu). Chápu samozřejmě, že získat relevantní informace o ruské společnosti, včetně mediálního trhu, je velmi obtížné. Kp. 3 k mediálnímu mixu je rovněž povrchní, bez odkazu na odbornou literaturu.
Praktická část je věnována standardní analýze reklam tří národních mutací v časopise Esquire, převážně popisného charakteru. Při charakteristice časopisu se opírá o nekomentovaný citát selfpromotion časopisu (s. 20). Po formální stránce práce nevykazuje závažnější nedostatky, doporučuji proto k obhajobě.
Otázky a doporučení k obhajobě: 
1. U obhajoby doplňte informace o ruském tiskovém trhu. 

2. Na s. 14 píšete o předchozí „inkarnaci“ novin – máte na mysli pouze změnu názvu? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: D- uspokojivě 
Ve Zlíně dne 22. května 2009
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