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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor ve své práci navazuje na téma mu nejen blízké, ale i známé, neboť se mu věnoval již v rámci předcházejících ročníkových prací. Cílem bakalářské práce je analýza výslovnostních stylů v současné rozhlasové reklamě v konfrontaci s možností jejich využití se zřetelem k cílové skupině a produktu. Na základě teoretických poznatků vycházejících z odpovídajícího přehledu odborné literatury (a kvalitní práce se zdroji v textu) směřující jednak k současné formě českého jazyka se zaměřením na výslovnostní styly, dále pak k specifikaci rozhlasové reklamy a rádia v systému marketingových komunikací, zpracoval autor přehlednou analýzu čtyř vybraných mluvených rozhlasových reklamních spotů dle cílových skupin vzhledem k věkovému vymezení – děti, mládež, dospělí, senioři. Pro analýzu si zvolil charakteristiku jazykových prostředků tří výslovnostních stylů, které uvádí ve své práci doc. Jaroslav Bartošek. U každého z uvedených spotů se zaměřil na analýzu základních jazykových prostředků, ať již šlo o výslovnost vokálů z hlediska kvantity i kvality, výslovnost koncových konsonantů, zachování povinného rázu, agogiku, mluvní tempo apod., doplněnu konkrétním příkladem (?). Závěry byly využity k přiřazení daného spotu k odpovídajícímu výslovnostnímu stylu a následně zkonfrontovány s výsledky dotazníkového šetření, jehož cílem bylo zjištění percepce vybraných reklamních spotů u konkrétné cílové skupiny. Ztrácí se mi zde však přesná specifikace skupiny respondentů (str. 27: celkem 297 respondentů ve všech cílových skupinách), stejně tak jako konkrétní definování pracovních hypotéz s následnou verifikací. Pozitivně hodnotím propojení sledování jazykové úrovně s aspekty      k marketingové komunikaci. Práce má logickou výstavbu, autor měl přesně vymezený cíl a dokázal dobře využít, až na malé výjimky (např. str. 33 – MT) teoretických poznatků v praktické části práce, čímž splnil požadavky po stránce obsahové i formální. I přesto celkově odpovídá práce velmi dobré úrovni.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
..........A/výborně............................
Ve Zlíně dne .....18. 5. 2009.....................................................
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       podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
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	E - dostatečně
	F - nedostatečně


