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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování




Hodnocení náročnosti tématu:
Úroveň

                                                                                        
nadprůměrná
průměrná
podprůměrná

Teoretické znalosti
x



Praktické zkušenosti

x


Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
x



Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
x



statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)




Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu




Kritéria hodnocení práce:
Úroveň


nadprůměrná
průměrná
podprůměrná
nelze hodnotit

Splnění cíle práce
x




Samostatnost při zpracování
x




Metodologická kvalita postupu 
x




Úroveň teoretické části 
x




Práce s literaturou (citace)
x




Úroveň analytické části 
x




Adekvátnost použitých metod
x




Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
x




Jazyková úroveň práce 
x




Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
x




Přehled literatury (rozsah, kvalita)
x




Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
x




Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce se zabývá jazykovou analýzou výslovnostních stylů čtyř mluvených propagačních spotů. V teoretické části student představuje srukturu českého jazyka z hlediska projevu, nastiňje specifika mluvy v rádiích, tendence. Představeny jsou rovněž základy techniky výslovnosti, o něž se pak student opírá v praktické části práce, a připomenuty jsou i nejčastější vady výslovnosti v češtině a samotné výslovnostní styly. V části zaměřené na rádio se student krátce odrazil od vývoje rozhlasového vysílání v ČR a vytýčil klady a zápory rádia jako média pro marketingové komunikace. Na pozadí těchto informací se pak zaměřil přímo na reklamu v rádiích a její realizaci. 

Teoretická část je zpracována pečlivě, jde po logice věci a zvláště oceňuji kvalitní práci s literaturou.  

V praktické části provedl student podrobnou analýzu 4 reklamních spotů – každý pro jinou cílovou skupinu, jak po obsahové, tak po formální stránce. Za vlastní analýzu každého spotu pak zařadil výsledek výzkumu s respondenty. 

V závěru pak odpovídajícím způsobem zhodnotil šetření.

Práce jako celek je obsahově kompaktní, logická. Oceňuji obsahovou i formální čistotu, schopnost odpoutat se od slovní vaty, jazykovou i stylistickou správnost a v neposlední řadě také vysokou úroveň vizuálního zpracování. 

Doplňující otázky: 

1. Pokuste se objasnit, ve kterých případech může být i výslovnostní vada v reklamním spotu funkční.

2. Blíže specifikujte složení skupiny respondentů vašeho dotazníku.

3. Liší se podle vás výslovnostní styl v celostátně a regionálně zacílených reklamních spotech? 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A

Ve Zlíně dne 20. 5. 2009
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