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( Nehodící se škrtněte.

Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	Splnění cílů BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Teoretická část BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Analytická část BP
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	Formální úroveň BP
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	Součet
	9


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

Cílem předložené bakalářské práce bylo provést analýzu potřeb a přání spotřebitelů jogurtů společnosti Yoplait Czech, a.s. se zaměřením na vytvoření vhodné marketingové komunikace pro jednotlivé tržní segmenty.

V teoretické části práce byla provedena charakteristika základních pojmů zaměřených na analýzu spotřebitele.

V praktické části práce studentka provedla marketingový výzkum postoje spotřebitelů ke značce Yoplait a získala tak informace o spokojenosti spotřebitelů s výrobky společnosti včetně jeho vyhodnocení.
Poté vytvořila profily jednotlivých segmentů a navrhla vhodný komunikační mix pro každý segment.

V závěru práce jsou formulovány návrhy a doporučení vedoucí ke zlepšení konkurenceschopnosti firmy v daném odvětví.

Práce je sepsána na velmi dobré úrovni.

1.Jak jste dospěla ke skutečnosti, že základní soubor ve vašem výzkumu budou 

tvořit ženy ve věku 16 – 65 let?

2. Jakým způsobem jste vybírala respondenty a prováděla dotazníkové šetření?

3. Jako jedno z doporučení pro firmu navrhujete v rámci dne otevřených dveří prohlídku výrobní haly spojenou s ochutnávkou. Jakým způsobem by jste vybírala a oslovovala zákazníky pro tuto akci?
Návrh na výslednou známku BP: B/velmi dobře
Ve   Zlíně                   dne 14.5.2009

podpis hodnotícího


