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ABSTRAKT

V teoretickej Gasti praca popisuje suvislosti vzniku filmu. Citatel'a uvadza do histérie fil-
movych klubov, definuje filmovy klub a jeho ¢innost’. Hovori o tom, aka tlohu plni orga-

nizécia filmovych klubov a charakterizuje komunitu klubu a filmového divaka.

V praktickej Casti rozobera stcasnu situaciu na klubovej scéne v Bratislave a analyzuje
aktivity konkrétnych filmovych klubov. S ich ¢innost'ou suvisia filmové festivaly, na kto-
rych sa zacastnuju.

Zaobera sa aj tym, do akej miery ovplyviiuje filmové kluby distribucia filmovych titulov.

Na zaver odpoveda na otazku, aki budicnost’ maju filmové kluby a navrhuje vychodiska a

moznosti komunikdacie s navstevnikmi.

Klacové slova: film, filmovy klub, Asocidcia slovenskych filmovych klubov, festivaly,

filmova distribucia, neziskovy sektor, propagacné prostriedky

ABSTRACT

In its theoretical part the work describes the context of the birth of film. It introduces the
reader into a history of film clubs, defines what a film club is and its activity. It says about
the function that organising of film clubs fulfil and characterises a comunity of clubs and

film spectators.

In its practical part it describes the current situation in the club scene in Bratislava and
analyses the activities of certain film clubs. Their activity is tied to film festivals which

they attend.
Also examines what effects does the film title distribution have on the film club.

Towards its end it tries to answer the question what future lies in front of the film clubs

and suggests a basis and possibilities of communication with visitors.

Keywords: film, film club, Association of Slovak Film Clubs, cinema, festivals, film dis-

tribution, non-commercial sector, advertising



Tato praca by nemohla vzniknt’ bez pomoci skutocne zapalenych nadSencov pre filmové
umenie. Cenim si nielen ich ochotu, ustretovost’, ¢as, materialy, ktoré mi poskytli, ale va-
zim si najmi ich zasluznu Cinnost’, pretoze bez nej by filmové kluby nemohli fungovat’ tak,

ako je to dnes.

Moje pod’akovanie patri Ernestovi Huskovi z kina Mladost’, Katke Uhrovej z filmového
klubu 35mm, Petrovi Gavalierovi z filmového klubu Nostalgia, Adrianovi Ziskovi
z Charlie centra, Mirovi Ulmanovi a Petrovi Dubeckému zo Slovenského filmového tusta-
vu, Silvii Dubeckej a Martine Mlichovej z Asocidcie slovenskych filmovych klubov, Véc-
lavovi Macekovi z Filmovej a televiznej fakulty Vysokej Skoly muzickych umeni a filmo-

vému publicistovi Danielovi Bernatovi.
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UvVOoD

Ked’ vznila fotografia, maliari sa bali, ze o ich umenie uz nebude zaujem. Vznikom
filmu sa zdala byt ohrozena fotografia. Nastupom multimedialneho internetu by sa mohli o
svoj zivot bat’ koncertné saly, kind, ¢i knihy. Zatial’ ni¢ z toho nezaniklo. Dejiny ukézali,
ze vSetky druhy umenia ¢i technologické novinky, prezili, aj ked’ v modifikovanej, zmene-
nej podobe. Niekolkosdlové kind v ndkupnych centrach, tzv. multiplexy, vytlacaja
z kultirnej pddy filmové kluby. Ako zareagujii — maju Sancu transformdcie, alebo sa stani

len historickym pojmom a socidlnym fenoménom?

Hodnotna filmova tvorba a zaroven jej klubova distribicia ma v kazdej kultirne;j
krajine svoje nezastupitelné miesto. Kinematografia sa vzdy snazila pontkat’ novy pohl'ad
na dejinné udalosti, umenie ako také, estetiku, zdbavu, reflektovat’ problémy doby a spo-
lo¢nosti... Prichodom komeréného filmu prevazne americkej produkcie s naro¢nymi tech-
nickymi a zvukovymi efektami, katastrofickymi a sci-fi témami, ktoré vyzeraji vel'mi re-
alne, sa stale viac prehlbuje priepast medzi skuto¢ne umelecky hodnotnymi, ¢asto prave
nizkorozpoc¢tovymi filmami a komercne uspeSnymi dielami, ktoré plnia potreby dopytu
ako na beziacom pase. Vplyvom psychologickych, sociologickych a ekonomickych fakto-
rov sa akoby potierala tizba po umeleckom vyziti a nahradza sa jednoduchou zébavou,
»aby pritom c¢lovek prili§ nemusel rozmyslat™. U nas pritom prakticky neexistuje Ziadna
vychova k filmovej (audiovizudlnej) estetike na rozdiel od Ceska, Svédska, Velkej Brita-

nie, Rakuska atd’.

V hlavnom meste Slovenska — Bratislave je viacero filmovych klubov a napriek
nepriaznivej financnej situdcii a stale sa znizujicej navstevnosti existuju d’alej. Preco cho-
dia l'udia do filmového klubu, ked’ maji tol'ko inych moznosti? To je jedna z otdzok, na
ktoré by tato praca mala dat’ odpoved’. Nestaci, ze sa raz za ¢as vybert do ndkupného cen-
tra, cestou si poobzeraju vyklady a potom idu do kina? Ked’ zo seba otrast popcorn, pohar
s kolou, odidu s pocitom, Ze ziji kultarne. Filmovy klub ponuka prelomové snimky

z minulosti, ¢i netradi¢né, zaujimavé tituly, ku ktorym by sa bezne nedostali. Okrem toho
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sa mozu dozvediet' nieCo viac a vytvorit’ si suvislosti, ¢i stretnat’ sa s podobnymi ,,neko-

merc¢ne ladenymi‘ priaznivcami.

Zalozit’ a viest' filmovy klub je v sucasnosti vel'mi naro¢né. Tejto Glohy sa moze
zhostit’ len skuto¢ny kinofil, odhodlany zanietenec s laskou k filmovému umeniu, ktory ma
urcita a hlavne finan¢ne redlnu predstavu. LCudia, ktori maju skisenosti, vedia, Zze navsteva
filmového klubu je zvyk. Nie je to sticasny niekol’kokinosalovy priestor - multiplex, ktory
ponuka prevazne zahraniéné vysokorozpoctové filmové tituly v celej svojej marketingo-
vej slave a americky gastronomicky komfort. Nie je to ani bezné kino, dalo by sa povedat,
ze menej financne narocné. Ako som zistila pocas tvorby tejto prace, filmovy klub je vlast-
ne neziskova organizacia. Musi fungovat’ ako sucast’ inej inStitucie, ktora nanho svojou
¢innost'ou zarobi, pretoze sdm by sa neuzivil. Tato praca by mala dat’ odpoved’ na otazku,
¢o vSetko sa skryva za snahou filmového klubu prezit’ a aké méa perspektivy. Chcem od-
kryt jeho fungovanie, poslanie a zmysel, problémy, ktoré musi zdolavat, pripadne na-

vrhnut', ako d’ale;.
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I. TEORETICKA CAST
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1 FILM, FILMOVE UMENIE, KINEMATOGRAFIA

,Film je pre mna magické médium, ktoré je schopné za-
chytit aj to, ¢o sa nedd wvyjadrit prostriedkami
z literatary, divadla, ¢i fotografie. Na filme sa mi paci aj
to, Ze je kolektivnym dielom. Na jeho vzniku sa podiel'a
obrovské mnozstvo rozliénych T'udi, ktori sa dokazu
spolo¢ne nadchnut’ pre taky iluzérny ciel, ako st po-

hyblivé obrazky*. /slovensky rezisér Martin Sulik/

Slovo film znamena ,,filmovy pés na fotografické snimanie skutocnosti, ale aj fil-
movy pas, na ktorom st zaznacené svetelné a zvukové stopy skuto€nosti v jej pohybe. Fil-
mom oznacujeme aj vysledok premietania, obraz ,,0ziveny* na projekcnej ploche. Slovom
film sa d4 charakterizovat’ aj celistvé filmové dielo, &i skupina filmovych diel“." Ak tvor-
ca pouzije umelecky obraz, skratku, metaforu, vlozi myslienku, chce sa k nieComu vyjad-
rit’, ¢i zaujat’ postoj — vtedy mozeme hovorit’ o filmovom umeni. ,,Vzniké na materidlno-
technickej a inStitucionalno-organiza¢nej zakladni kinematografie. Predstavuje subor fil-
movych umeleckych diel, ktoré vznikaju ako produkty kolektivneho a syntetického tvori-
vého procesu pri umeleckom zobrazovani sveta, t.J. tvorbe umeleckej informacie. Tvorivy
proces ma fazu literarno-dramaturgicku a realizacno-dramaturgicku — najskor ide o literar-
nu pripravu scenara a potom prichadza na rad vlastna realizdcia filmového diela. Filmové
umenie ma vlastné vyjadrovacie prostriedky a mozno ho rozdelit’ na tri druhy: hrany, do-

kumentarny a animovany film.*?

Tvorivé a vyrobné ¢innosti, ktorych vysledkom je vyroba a distribticia filmov, sa
daju oznacit’ slovom kinematografia (z gréctiny — kinematos = pohyb, grafein = pisat,

zobrazovat’). Je to osobita oblast’ kultiry a umenia. Sti¢astou kinematografie su aj tvori-

! Zdroj: Blech, Richard a kolektiv autorov. Encyklopédia filmu. Bratislava: Osveta, 1993, str. 239
? Zdroj: Blech, Richard a kolektiv autorov. Encyklopédia filmu, Bratislava: Osveta, 1993, str. 246
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v¢, organizacné a vyrobné zlozky, ktoré ju zabezpecujui - Skoly, archivy a vyskumné ts-
tavy. Je na to potrebné technické zdzemie. Okrem klasickej filmovej technologie sa stale
viac uplatiiuji a burlivo rozvijaju nové elektronické systémy snimania, zdznamu, repro-
dukcie a medialneho Sirenia — pojem kinematografia postupne nahradza oznacenie audio-

vizualna (projektivna) kultira.

Vznik kinematografie podmienil technicky rozvoj od pokusov vytvorit pomocou
svetla a tiena na bielom pozadi pohyblivé obrazy l'udi, zvierat a veci, az po burlivy roz-
mach techniky v 19. storoci. Najskor bolo potrebné ovladnut’ elektrinu ako zdroj umelého
svetla a pohonnej sily. Nasledovali vyskumy v oblasti optiky (vyuzitie doznievania zrako-
vého vnemu) a vrcholom tohto tsilia bol vyndlez fotografie. Ten uz jasne nasmeroval zo-

strojenie kinematografu s pdvodnym zdmerom rozpohybovat’ fotografiu.

Prvy kinematograf predviedli v Parizi bratia Louis a August Lumiérovci 28. de-
cembra 1895. Prvé filmy boli vacSinou kratke, jednozaberové dokumentarne vyjavy zo
vSedného Zzivota — do historie vosli snimky Odchod z tovarne a Prichod viaku. Samotni
bratia neboli presvedCeni o perspektivnosti svojho vynalezu a povazovali ho za jarmocnt
atrakciu na jednu sezénu. Prisiel vSak George M¢élies - prvy umelec, ktorého rodiaci sa
film vel'mi upttal. Spravne vytusil jeho potencidlne umelecké moznosti. Do roku 1900
nakrutil vySe sto kratkych kuzelnickych scénok, v ktorych sa usiloval vyrozpravat’ jedno-
duchy dej. Prvy Méliesov ,,velkofilm* Cesta na Mesiac (1902) sa skladal z tridsiatich u-
melecky komponovanych scén. Otvorila sa tak cesta filmového rozpravania pribehov,

schopnych dojat’, vystrasit' alebo rozosmiat” divakov. *

Film v SirSom zmysle slova bol technicky vynalez, ktory mal za ulohu zabavit’ a-

lebo poucit’ divaka. Postupom casu sa stal prostriedkom umeleckého vyjadrenia, zachyte-

3 Zdroj: Gazova, Viera, Mati$ Jozef, Valentovicova Dagmar. Medialny heslar. Trnava: FMK UCM, 2003,
str. 68

* Zdroj: Gazova, Viera, Matts Jozef, Valentovi¢ova Dagmar. Medialny heslar. Trnava: FMK UCM, 2003,
str. 70
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nia dejinnych faktov, mapovania Zivota a osudov l'udi. V historickom kontexte plnil aj
propagacno-agitacnu funkciu. Z pdvodne putovej atrakcie pre Siroké masy sa vyclenil

néstroj napliania estetického idedlu pocetne mensej skupiny — komunity klubu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

2 Z HISTORIE FILMOVYCH PREDSTAVENI, KiN A DISTRIBUCIE
V BRATISLAVE

Prvé filmové predstavenie bolo v Bratislave 25. decembra 1896 v salach hotelov
Palugyay (U zeleného stromu) a Kral' Uhorska. Inzerat, ktory lakal divakov, vyuzil pri-
tomnost’ cisara Frantiska Jozefa 1. na podobnom predstaveni vo Viedni pol roka predtym.
Uz vtedy reklama /dnes marketing/ ucelovo vyuzivala niektoré informacie, pretoze sl'ubo-
vala ,,zivé fotografie od Edisona®, hoci cisar videl Lumiérovu produkciu. Bratislavsky

filmovy program netrval ani polhodinu a pozostaval z dvanastich ,,zivych obrazov*.

Otvoreniu prvého staleho kina v Bratislave predchadzalo mnoho filmovych pred-
staveni, ktoré boli skor putovymi atrakciami. Licenciu zvycajne udelili kazdému, kto
prejavil zaujem. ISlo totiz o lukrativny biznis. Ak majitelia putovného alebo staleho kina
ziskali dobré miesto a pripravili program podl’a vkusu publika, mohli na tom slusne zaro-
bit. Koncesie ziadali celé davy a tak zasiahlo rakuske ministerstvo vnutra. V roku 1912
vydalo nariadenie, podl'a ktorého mohli lincencie dostat’ osoby a instittcie, ktoré zabezpe-
¢ia dostojné pouzitie ziskov z filmovych predstaveni, ¢ize humanitné organizacie. Viaceré

mesta ziadatel'om o licencie nevyhoveli a urobili si z toho vlastny biznis.

Okrem prvého filmového predstavenia sa v Bratislave zrodilo aj prvé stale kino.
Bolo to v roku 1905. Elektro Bioskop premietal v budove na pravej strane Dunaja. Neskor
sa prestahoval na dne$né Hviezdoslavovo namestie, kde ho l'udia poznaju ako kino Mla-
dost’ a funguje dodnes. Postupne pribudali d’alSie stale kina. Vznikali upravou divadiel,

hotelovych sal a skladov alebo ako novostavby.

Na zaciatku prvej svetovej vojny sa uz stale CastejSie premietali dlhSie hrané filmy
(popri scenériach z prirody a vedeckych zaberoch). Kina sa stali najpopuldrnejSou 'udovou
zabavou vo velkych mestach a jedinou zabavou v mestach, ktoré neboli schopné uzivit
divadlo. Ked’ vojna prepukla, divaci bojkotovali franctizske a anglické filmy, preferovali
danske, talianske a Svédske tituly. Obecenstvo v kinach bolo socialne diferencované, stava-
lo sa, ze kazda vrstva obyvatel'stva mala svoje osobitné predstavenia. Niektoré kind tak

ziskali povest’ miesta, kde sa sustred’ovala mestskd smotanka, kym v inych zase stredna
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trieda a jednoduchi robotnici. Zastancovia kinematografie sa vtedy snazili presadit’ nazor,

ze film nie je len zabavou socidlnej periférie.

Koncom vojny uz fungovalo takmer 100 stalych kin a premietanie filmov sa zaradi-
lo medzi uspesné oblasti podnikania v kultire. Kinematografia ako masovokomunikacné
médium 20. storocia sa stala sucast'ou aj slovenskej kultary. Kino a ¢asopis plnili funkciu
vyznamnych agitacnych prostriedkov a preto bolo dolezité ziskat’ kind do spravy vylu¢ne
ceskoslovenskych majitelov. Podmienkou udelenia licencie na prevadzkovanie sa stalo
Ceskoslovenské Statne obCianstvo. Prednost’ dostali najmé charitativne a kultrne spolky,
ktoré reprezentovali novy §tat pred povodnymi stikromnymi majiteI'mi ¢i uhorskymi dob-
ro¢innymi a vzdelavacimi spolo¢nost’ami. Pocet kin sa takmer zdvojnasobil. V 30. rokoch

fungovalo v Ceskoslovenskej republike takmer 200 zvukovych aj nemych kin.

Film sa stal duchovnou potrebou, nie vSak rovnako pre vSetkych. Zacal sa udomac-
novat’ nazor, ze je potrebné vychovavat’ publikum naklonené filmovému umeniu. Viedol
k niekol'’kym pokusom zalozit’ organizacie na vyrobu a podporu slovenskych fimov, ale aj
Sirenie takzvanych kultirnych filmov. Dokonca sa uvazovalo aj o otvoreni kina, ktorého
program by tvorili len ,,pou¢né filmy*. Okrem Spolku priatel'ov kultirnych filmov na Slo-
vensku sa vSak projekty nepodarilo udrzat’ pri zivote. Tento spolok bol predchodcom ne-
skorsich klubov naro¢ného divaka a filmovych klubov. Dopliial vychovné snahy Osveto-
vého zvizu v Skolskej praxi. Zvdz vlastnil licencie viacerych kin, v ktorych sa premietala
bezna produkcia azisk sa pouzival na financovanie rdéznych osvetovych kurzov
a kultarnych podujati. Jeho filmovy odbor sa sustredil na zavedenie filmu do $kél. Skolské

zariadenia vytvorili po€as Slovenského Statu samostatny distribu¢ny okruh.

Rozvoj kinematografie sa podriad’oval dejinnym zvratom a meniacim sa politickym
syst¢tmom. PretlaCali sa Hlinkove gardy, ale aj poStatiiovanie, nacionalno-socialistické i-
dey, ¢i neskdr sovietska kinematografia. V 50. a 60. rokoch sa §tat zacal starat
o pracujucich — do kinefikacie vlozil znacné peniaze. Spravy kin sa dostali do okruhu ria-
denia mestskych a miestnych narodnych vyborov, co ozivilo ekonomické spravanie sa na

domacom trhu. Vstupné sa zacalo odstupiiovavat podla kategdrie kina. Pre zaujimavost’
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spomeniem, ze priemerné vstupné na jedného navstevnika sa pohybovalo okolo dvoch

kortin péatdesiatich halierov.

Obrodny proces ku koncu 60. rokov priniesol Sancu, aby sa film stal plnohodnotnym
umenim a nie len zapasom o vyjadrenie sa v totalitnej spolo¢nosti. Nadeje na demokratic-
ky vyvoj v kulture zmrazila okupécia vojsk VarSavskej zmluvy v auguste 1968. Pozitivne

vplyvy vSak eSte nejaky Cas doznievali.

70. roky odstartovali vySe 20-ro¢ny vek nehybnosti, ktory sa opieral o autoritativnu
pritomnost’ tankov. V ¢asoch normalizacie sa navstevovanie kin stalo eSte popularnej$im —
hlavne kvoli nedostatku inych, atraktivnejSich ponuk. Propagacia podporovala len filmy
s ideovo-politickou orientaciou distribucie. Filmové festivaly pre narocnejSich divakov

vSak dosahovali stale vac¢siu prestiz.

Informéacie do tejto kapitoly som Cerpala z publikacie Dejiny slovenskej kinemato-
grafie (Macek, Véclav., Pastékova, Jelena. Dejiny slovenskej kinematografie. Martin:

Osveta, 1997).
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3 CO JE FILMOVY KLUB?

Encyklopédia filmu uvadza pod pojmom filmovy klub, ze ,,ide o zdruZenie zadujem-
cov o filmové umelecké diela sucasnej, minulej, domécej i zahrani¢nej produkcie. Je to
organizacia filmovych divdkov s hlbsSim zaujmom o film, filmové umenie. Filmy sa tu
premietaju v ucelenych dramaturgickych cykloch. Predstavenie niekedy otvara tvodné
slovo a skon¢i sa besedou o tom, ¢o divaci videli. Nechybaji besedy s tvorcami, kritikmi,
semindre na filmové témy a prednasky s diskusiami. Clenovia filmového klubu sa obo-
znamuju s tedriou a dejinami filmu Studiom literatury, ¢asopisov, spravodajcov, bulleti-

nov, zbornikov a lektorskych materialov*. >

Filmovy klub je dobrovolné obcianske zdruzenie zaujemcov o filmové umenie.
Vzniknat' méze len na zdklade rozhodnutia zriad'ovatela (Cize pravnicka alebo fyzicka
osoba) a pisomnej registracie v Asociacii slovenskych filmovych klubov. Na nazov ,,fil-

(13

movy klub“ ma asocidcia ochranné prava. Ak chce niekto filmovy klub zalozit’, musi po-
ziadat’ o registraciu. Ustanovuje sa ako samostatné zdruZenie s pravnou subjektivitou, ale-
bo na zdklade dohody so zriad'ovatel'om.. Ak je jeho ¢innost’ v rozpore s poslanim asocia-
cie, nespliia podmienky &lenstva, ku ktorym sa zaviazal, mdze ho asociacia vylagit. Fil-
movy klub mo6ze pdsobit’ v spolupraci s miestnymi samospravnymi organmi, kulturnymi,
spoloenskymi a inymi organiziciami, s ktorymi uzatvara dohody o zabezpeceni svojej

ginnosti.*

Hlavnou ¢innostou filmového klubu je organizovanie filmovych predstaveni, ktoré
patria do kultarneho dediGstva zahrani¢nej a slovenskej kinematografie. Clenovia mozu
tieto predstavenia navstevovat’ po predlozeni ¢lenského preukazu. Pristup maju aj necleno-

via, no musia zaplatit’ vysSie vstupné. Navsteva filmového predstavenia sa ¢asto kombinu-

> Zdroj: Blech, Richard a kolektiv autorov. Encyklopédia filmu. Bratislava: Osveta, 1993, str. 247
6 Zdroj: Informacie ASFK pre filmové kluby ¢.1/2005. Bratislava: ASFK a SFU, 2005
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je so seminarmi, prednaskami, ¢i besedami. Host'ami st Casto filmovi tvorcovia, historici,
teoretici a publicisti. Nevylu€uje sa spolupraca s miestnymi kinami a kultirnymi zariade-
niami, distribu¢nymi organizaciami a spolo¢nostami a filmovymi archivmi. Pre¢o chodia
I'udia do filmového klubu, aké ma ulohy a poslanie — o tom viac v ¢asti Filmovi divaci,
¢lenovia klubov, klubisti. VSetky principy a povinnosti si obsahom Stanov Asociacie slo-
venskych filmovych klubov (d’alej skratka ASFK), ktoré sa nachddzaju v roenke ASFK
(Informacie ASFK pre filmové kluby &. 1/2005. Bratislava: ASFK so SFU, 2005) a boli

pouzité ako zdroj.

3.1 Filmové kluby na Slovensku a v Bratislave

Myslienka filmovych klubov vznikla v zapadnej Eurdpe. Oznacenie filmovy klub sa
prvykrat objavilo pravdepodobne v januari 1920 v manifeste Louisa Delluca, ktory hlasal
vydavanie nového tyzdennika nesticeho tento ndzov. Prvé predstavenie vo filmovom klube

sa odohralo 14. novembra 1921 vo Franctzsku.’

Vznik filmovych klubov na Slovensku predznamenal Spolok priatel'ov kultirnych
filmov v 30. rokoch 20. storocia. Uz vtedy rastla potreba vyc¢lenit’ filmy pre isty okruh di-
vakov, vytvorit’ priestor relativnej slobody s pristupom k neskorsim trezorovym snimkam.
Vznik filmovych klubov na Slovensku sa datuje rokom 1963. Garantom ich ¢innosti bola
najprv byvald Ceskoslovenska spoloénost’ pre $irenie politickych a vedeckych poznatkov.
Potom ju metodicky zastreSoval Ceskoslovensky film cez federaciu filmovych klubov so

sidlom v Prahe. T4 vstiipila do Medzinarodnej federacie filmovych klubov — FICC. ®

7 Zdroj: Lesék, Ivan. Filmové kluby (roénikova praca). Bratislava: Filozoficka Fakulta UK, 1967, str. 1

¥ Zdroj: Dzirikové, Eva. Dejiny filmovej distribucie v organizacii a sprave slovenskej kinematografie.
Bratislava: FOTOFO, 1996, str. 92
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Najviac klubov vzniklo v 70. rokoch. Povodny pocet 26 klubov na celom tuzemi sa
neskdr o 10 znizil kvoli obmedzeniu programu a znizeniu podielu dobrovolnickej prace,
na ktorej bola ¢innost’ klubov zalozend. Premietali sa snimky z fondu Slovenskej pozicov-
ne filmov pre filmové kluby a z archivu Slovenského filmového tstavu. Ten vyclenoval
dvakrat rocne cykly filmov podla rezisérov, ndrodnych produkcii, tematického ¢i Zanrové-
ho zamerania. Pozioviia vydavala ro¢ne asi 20-25 premiérovych titulov len pre filmové
kluby, z nich iba niektoré bolo mozné oznacit’ ako umelecké, ambiciézne, hodnotné. Ostat-
né boli umelymi, tazkopadnymi pokusmi ,,spriatelenych* krajin. Deficit zapadnej kinema-
tografie v ¢eskoslovenskej distribucii, ale aj zanrov ako horor, sci-fi, thriller, alebo erotic-
ky film, vyrovnaval filmovy klub ako miesto, kde bolo mozné sa k takémuto filmu dostat’.
Boli to archivne kopie filmov, ktoré sa nakupili eSte vo vol'nejSom obdobi Sest’desiatych

rokov.

Kluby vznikali na zéklade aktivity ,,zhora®, ked chcel zriad'ovatel’ — vybor zvdzu
mladeze, osvetova institicia, ¢i odborarska organizacia vykéazat' nejaka d’alSiu aktivitu.
Podnetom bolo vsak aj spontdnne rozhodnutie zdola a obetavé usilie niekol’kych nadSen-
cov. V politickej klime 70-tych a 80-tych rokov predstavovali niektoré¢ dobre fungujtce
kluby v Ziline, Banskej Bystrici, Zvolene, PreSove, Bratislave, Liptovskom Mikulasi, Mar-
tine a KoSiciach ostrovéeky slobody. Divaci tu mohli vidiet’ pol'ské filmy takzvaného mo-
ralneho nepokoja, ruské umelecké Spicky, tradi¢ne otvorenejSiu mad’arskil kinematografiu
a vybrané umelecké diela zo zapadu. O filmoch mohli diskutovat’ a pripravovat’ k nim lek-

torské Gvody. °

V tomto obdobi vel'mi zédlezalo na tom, aby vznikali filmové kluby deti. Film mal
vplyvat’ na mladez — jej hodnotovu orientaciu, svetonazor, zmyslanie o spolo¢nosti, ale aj
estetické citenie a vytvarné videnie. Zacali vznikat’ filmové kluby pre 12 az 15 ro¢nych
ako pobocky klubov pre dospelych. Strechu nasli v domoch pionierov a mladeze.

V projekciach dominoval najmd animovany film kvoli jeho vytvarno-Stylistickej

? Zdroj: Dzuarikové, Eva. Dejiny filmovej distribucie v organizacii a sprave slovenskej kinematografie. Brati
slava FOTOFO, 1996, str. 93
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a vychovno-vzdelavacej rozpravkovej podstate. Projekt filmovych klubov deti nakoniec

neuspel, lebo nenasiel Zelani odozvu.

Néaznakom zmeny spolocensko - politickej situdcie, ndastupom perestrojky
a postupnym uvolnovanim socialistického kultirneho zovretia sa ponuka filmovych klu-
bov zacala postupne rozsirovat’ o tituly, ktoré patrili ku klenotnici svetovej kinematografie.
Pribudali ¢eské a slovenské trezorované filmy. Prvé priznaky prehodnocovania zoznamu
zakéazanych titulov sa objavili v roku 1987. Ideova komisia rozdelila filmy do troch kate-
go6rii: v normalnej distribucii, vo filmovom klube, alebo len na pode Slovenského filmové-
ho ustavu. Do kin sa zacali vyberat’ tituly, od ktorych sa ocakavala vysoka névstevnost,

bez ohl'adu na krajinu povodu. '

Samotny filmovy klub nemohol mat’ svoju pravnu subjektivitu. Mal ju len zriad’o-
vatel, ktory jeho Cinnost’ zastreSoval. Pravnu subjektivitu vSak kluby zacali pozadovat’
a chceli byt’ nezavislé od Struktury kinematografie. Podarilo sa to az v roku 1974. Filmovy
klub bol jedinym verejnym miestom, kde archiv pozi¢al archivovany film. Najviac filmo-

vych klubov bolo na Slovensku v osemdesiatych rokoch. V roku 1985 ich bolo 52. !

Po ,,neznej revolucii* v roku 1989 sa otvorili nielen ekonomické, ¢i financné trhy, ale
aj trh filmovej distribucie. Nasledoval boom filmov prevazne americkej produkcie. Scénu
doplnili multiplexy, ktorych tspech stale trva. Dotvaraju ich velkoformatové platna
s technologiou IMAX. Filmové kluby musia o kazdého néavstevnika bojovat’ ovela vyraz-
nejSie ako predtym. Situdcii na bratislavskej klubovej scéne sa podrobnejSie venujem

v Praktickej ¢asti bakalarskej prace.

19 Zdroj: Macek, Véclav, Pastékova, Jelena. Dejiny slovenskej kinematografie. Martin: Osveta, 1997
"' Zdroj: Dzitrikové, Eva. Dejiny filmovej distribicie v organizacii a sprave slovenskej kinematografie. Brati
slava: FOTOFO, 1996, str. 93
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4 SUCASNA ORGANIZACIA FILMOVYCH KLUBOV

Filmové klubové hnutie zastreSuje Asociacia slovenskych filmovych klubov, ktora
sidli v Bratislave. Zakladatelom a pdvodcom myslienky je jej sti¢asny predseda Peter Du-
becky. V Case svojho vzniku vroku 1993 zdruzovala 28 aktivne pracujucich klubov
s poctom 11 769 zaregistrovanych ¢lenov. V roku 2005 pocet klubov nardstol na 56 s 13
485 &lenmi (Priloha I)'?. Najvy3sim organom ASFK je Valné zhormazdenie, ktoré sa zvo-
lava najmenej raz za dva roky. Je zlozené zo zastupcov filmovych klubov, pricom kazdy

ma jeden hlas.

Asociacia ma za ulohu organizacne zabezpecit' ¢innost’ filmovych klubov a meto-
dicky ich riadit. V stlade s kultirnou politikou plni dolezité ulohy v systéme kultirnej a
estetickej vychovy, najmd v popularizacii kulturnych hodnot v slovenskej kinematografii a
umeleckych diel zahrani¢nych kinematografii. Vydava licenciu ¢lenstva a umoziiuje regist-
raciu filmovych klubov. Pomaha zvySovat odborné vedomosti lektorov a dramaturgov
filmovych klubov. Vydéava klubovy spravodaj a lektorské materidly k filmom. Sprostred-
kovava styky s Medzinarodnou federaciou filmovych klubov (FICC) a so zahrani¢im vo-
bec, zabezpecuje vymenné staze v zahrani¢i. Nakupuje tiez filmové prava a kopie pre klu-

botéku ASFK a distribuuje tituly pre filmové kluby.

Asociacia dnes koordinuje Cinnost’ takmer 60-tich filmovych klubov. Od roku
1995 je riadnym ¢lenom FICC so sidlom v Parizi. Toto ¢lenstvo umoziuje slovenskému
filmovému hnutiu udrziavat’ stale kontakty medzinarodného charakteru a zacastiovat’ sa
v porotach federacie na medzinarodnych filmovych festivaloch MFF Karlovy Vary, Finale
Plzen, MFF pre deti a mladez v Zline, Film Festival Cottbus, Internat. Leipziger Festival

fiir Dokumentar- und Animationsfilm, Miedzynarodowy Festival Filméw Krotkometra-

"2 http://www.asfk.sk/info_2005.htm
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zowych — Cracow, ArtFilm Tren¢ianske Teplice, Festival de Cine Huesca — Spanielsko,

Malaga — Spanielsko, Festival de Fribourg, Kyiv International Film Festival Molodist.

Medzi najvyraznejsie aktivity tejto organizacie v oblasti spoluprace medzi Sloven-
skom a Ceskou republikou patri usporiadavanie najvacsej prehliadky noviniek éeskej fil-
movej hranej a dokumentérnej tvorby Febiofest na Slovensku a putovnej filmovej prehli-
adky ,,Zlatého fondu kinematografie* Projekt 100. O tychto projektoch sa zmietiujem po-

drobnejsie v praktickej Casti.

Jednou z tloh zdruzenia je priprava filmovych workshopov a seminarov. ASFK za-
lozila tradiciu filmologickych semindrov, ktoré sa striedavo organizuji na Slovensku a
v Ceskej republike. Spolupracuje aj na tematickych prehliadkach a podujatiach, napr. Styri
zivly, Priestor vo filme, Kremnické gagy, Festival izraelského filmu, II. svetova vojna vo
filme, Dni eurdpskeho filmu. Podiel’a sa na multimedidlnych projektoch, akymi st Pohoda
v TrenCine alebo Barakan v Banskej Bystrici. Uz niekol’ko rokov spolupracuje
s Medzinarodnym filmovych festivalom v Bratislave, kde prezentuje svoje uspesné filmy a
novinky. V spolupraci s dennikom SME pripravuje pravidelnu prilohu s nazvom ,,Klubovy
film*, ktord mesacne informuje ¢lenov a SirSiu vedejnost’ o aktivitach, podujatiach alterna-

tivneho filmového diania a distribtucie.

V spolupréaci so Slovenskym filmovych ustavom vydava dvakrat rocne KINO-
IKON — casopis pre vedu o filme a pohyblivom obraze. Je to jediny Casopis svojho druhu
na Slovensku. Obsahuje $tadie, rozhovory, analyzy, reflexie, diskusie a prilohy venované
svetovému a slovenskému filmu. KINO-IKON je urceny nielen adeptom filmovej vedy, ale
vSetkym, ktorych zaujima svet filmu. Chce nim sprostredkovavat’ odborné, kompetentné a

fundované tivahy o filme z krajin s vyspelou kinematografiou.

V spolupraci s Nadéaciou - Centrom sti¢asného umenia Asocidcia rozbehla projekt
,»Otvorené vnimanie®, ktorym sa snazila vplyvat’ na Studentov strednych $kol a vzbudit’ tak
VACSi zaujem o filmové umenie. V sucasnosti zapaja do projektu Film a skola 350 sloven-

skych 8kol. Asociacia zostavila zoznam filmov v stlade so Skolskymi osnovami a zadelila
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ich podl'a predmetov (tematicky do etickej, estetickej vychovy...). Vedeniam §kol distri-
buuje bulletiny s kontaktmi na najblizsi filmovy klub v okoli, aby nadviazali spolupracu,
objednali film z ponuky podla vlastného uvazenia a aspon dvakrat rocne so ziakmi filmovy

klub navstivili.

Ambicie a aktivity Asocidcie slovenskych filmovych klubov su Sirokospektralne a
kazdy rok narastaju, ¢o si vyzaduje dost’ penazi. Asociacia ich ziskava z ¢lenskych pri-
spevkov, darov, dotécii, grantov a d’alSich zdrojov. Patria sem napriklad bezodplatné plne-
nia od finanénych a pravnickych oséb; vynosy z majetku; prijmy z urokov z vkladov,
uctov a vynosy z cennych papierov; alebo prijmy z vlastnej ekonomickej ¢innosti. Asocia-

ciu podporuje fond Media z Audiovizualneho informa¢ného centra Ministerstva kultury.

V tejto kapitole som vyuzila Informacie ASFK pre filmové kluby ¢. 1/2005.
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5 SOCIALNY A SOCIOLOGICKY POHEAD NA KOMUNITU
KLUBU, FILMOVI DIVACI, KLUBISTI

Svet, v ktorom zijeme, stale viac ovladda technika. Uz si ani dost’ dobre nevieme
predstavit’ deit bez mobilné¢ho telefénu, televizneho ¢i rozhlasového prijimaca, takmer
v kazdom povolani je potrebné ovladat’ pracu s pocitacom. Zdanlivy individualizmus, kto-
ry technika podporuje, vyvazuje stala potreba osobnej komunikécie a kontaktov. Navsteva
kina akéhokol'vek typu ziskava stile vac¢si socidlny vyznam. Okrem toho, Ze pre velku
vacsinu divakov je to najmé zabava a oddych (az 76%), toto miesto vyhl'adavaju aj kvoli
moznosti stretnut’ sa s priatelmi a znamymi (34%). U takmer tretiny slovenskych divakov
tiez figuruje tizba po umeleckom zazitku prostrednictvom filmu. Vnimanie potreby ume-
nia je komplexné. LCudia, ktori sa zaujimaji o niektory druh umenia, sa podstatne viac zau-
jimaju aj o iné umelecké oblasti. Clen alebo navitevnik filmového klubu patri medzi diva-
kov, ktori sa o film zaujima vel'mi intenzivne. Vekova hranica hlavnej ciel'ovej skupiny sa
pohybuje v rozmedzi 15 - 45 rokov, st to prevazne stredoskolsky a vysokoskolsky vzdela-
ni obyvatelia va¢sich miest. Posledny vyskum filmového divaka z roku 2002 ukézal, Ze
kazdy tridsiaty divdak bol ¢lenom filmového klubu a kazdy 6smy nim bol niekedy
v minulosti. Neznamena to, Ze ¢asom stratil zdujem o film, ale skor nema chut alebo cas

byt oficidlnym &lenom.

Ludia citia stale vacSiu potrebu vytvarat si alebo patrit’ do komunity — ¢i uz ide o
komunity ndbozenské, ekologické, Sportové alebo kultirno-umelecké. Sem patri aj filmovy
klub. Je to zdruzenie — priestor pre pre okruh l'udi (klubistov) s podobnym nazeranim na
svet ¢i estetickym vkusom, ale aj miesto stretnutia partnerskych dvojic. Je to aj priestor
vychovy a vzdelavania. Preto jeho cielovou skupinou su prevazne Studenti strednych a
vysokych $kol, nezavisli mladi l'udia, ktori nehl'adaji uniformitu, ale originalitu Zivotného

Stylu. Dychtia po umeni, rozSirovani obzorov, citia potrebu porozumiet’ dejinnym savis-

13 Zdroj: Gyarfasova, Olga. Slovensky filmovy divak 2002. Bratislava: Narodné osvetové centrum, 2002
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lostiam, umeleckym smerom. Nezriedka su vSak c¢lenmi filmovych klubov aj Tl'udia

v strednom a vys$Som veku, ktori si z nostalgie chcu niektoré filmy pripomenut’.

Paralelne s filmovym klubom existuje kino v podobe multiplex — je to priestor s vi-
acerymi premietacimi salami. NajcastejSie je suCastou ndkupnych centier, kam chodi vel'a
l'udi. V Bratislave fungujii dva — ICC Polus a Palace Cinemas Aupark. Ciel'om je dostat’ na
viacer¢ filmy ¢o najviac divakov s moznostou Sirokého vyberu. Stratégia smeruje k tomu,
aby sa film premietal niekol’kokrat za denl v rozlicnych Casoch. Zavisi len od navstevnika
— divaka, ktory ¢as venuje ndkupom a ktory filmu. V oboch multiplexoch je v prevadzke
12 premietacich sal. Ak by sa premietalo vo vSetkych sucasne, 12 filmovych predstaveni
by mohlo vidiet’ okolo 4000 divakov. Filmovy klub véac¢sinou takéto moznosti neposkytuje.
Okrem iného mu chyba najmodernejSia technoldgia (ozvucenie, klimatizacia) a komfort

(obcerstvenie, bar, socidlne zariadenia), aby mohol multiplexu konkurovat.

Filmovy klub a multiplex zdmerne porovnadvam, pretoze medzi navstevnikmi a
typmi prostredia je badate'ny najvicsi rozdiel. Ten hlavny je v dramaturgii — vybere fil-
mov pre divaka. Kym dramaturgia multiplexu v nakupnom centre zostavuje program
podla toho, aky film prildka divakov na svetozndmu filmovl hviezdu ¢i meno reziséra,
filmovy klub stavia skor na umeleckej hodnote, ktora pomenovali kritici, ¢i ini filmovi
odbornici. Co multiplex povazuje za intelektualny ,,skvost, to moze filmovy klub zaradit
do druhej ligy. Rozhoduje kvalita, nie efekt. Filmovy klub tak poméha udrzat’ naro¢nejsie
filmové umenie pri zivote a medzi 'ud'mi. Tento proces vSak ovplyviiuji peniaze. Multi-
plex v ndkupnom centre ma komfortné vybavenie, ktoré treba udrziavat’ a oCakava preto
navratnost’ nakladov. Filmovy klub si na seba nezarobi, navratnost’ preiiho nie je prvorada,
a teda potrebuje dotacie. Cena listkov za predstavenie je r6zna, podl'a atraktivnosti snimky
a ¢i ma divak clensky preukaz. Kino v ndkupnom centre ma ceny listkov rovnaké, bez

ohl'adu na to, o aky druh filmu ide.

Podobne ako hypermarkety postupne vytlacaji mensie obchody s potravinami, oble-
¢enim, obuvou, ¢i inym spotrebnym tovarom, aj viacsalové premietacie priestory utocia na

existenciu ,,obyc¢ajnych* kin. Preberaji divaka a vnucuji mu konzumny zivotny Styl. Ne-
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zanedbatel'ni tlohu ma aj finan¢né otazka — cena listka na filmové predstavenie. Dostup-
nost’ v okoli bydliska zabezpecuje takzvanu ,,stredni cenovu kategériu“. Na sidliskach
este stale funguju kultarno-osvetové zariadenia, ktoré organizuju koncerty, zdbavy, plesy,
rozne vystavy a iné podujatia. Pod strechou takéhoto zariadenia byva aj filmovy klub. Pri-

laka takého divéka, ktory nechce cestovat’ za kultirou prili§ d’aleko.

Pred prichodom multiplexu nebol taky ocividny rozdiel medzi navstevnikmi kin a
filmovych klubov. Pohodlie viacsédlového vyberu s istou spolocenskou prestizou v istom
zmysle ,,vycistilo® predtym malo diferencovanii komunitu priatel'ov filmového umenia.
Multiplex v tomto ohl'ade nepredstavuje pre filmovy klub vaZznejSiu konkurenciu, pretoze
sa orientuje na inu cielov skupinu. Do multiplexu vyssej cenovej kategdrie (cena listka
nad sto kortn je Gplnou samozrejmost’ou) sa chodi aj so zdmerom byt ,,in“ aj v oblasti
filmu, vediet’, €o leti, o com sa hovori a ¢o hybe svetom. Stalo sa médnym trendom stravit’
v ndkupnom centre s rodinou cely defl, pobudnut’ v restauracii, cukrarni, ¢o—to nakupit’ a

zavisit denl navstevou filmového predstavenia plného audiovizualnych efektov.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 SUCASNOST BRATISLAVSKYCH FILMOVYCH KLUBOV

V Bratislave posobia tieto filmové kluby: Filmovy klub 35 mm, Charlie centrum,
Nostalgia, kino Mladost, ktoré prevadzkuje klub Muzeum, a filmovy klub Lumiére-SFU.
Okrem toho v Bratislave funguju este tri kluby, ktoré st na sidliskach Dubravka a Petrzal-
ka — Igric, Za zrkadlom a Luky. V minulom roku navstivilo tieto kluby spolu okolo 72
tisic Pudi (Priloha I)'*. V d’alsich Gastiach tejto prace sa podrobnejsie venujem prvym Sty-

rom, pretoze kazdy z nich predstavuje isty jedine¢ny model prevadzky filmového klubu.

Filmové kluby nefungujii samostatne — finan¢ne by to nezvladli. Su stcastou ko-
mercnych kin alebo inej inStitacie, ktora ich zastreSuje. Spominané kluby su akymisi ,,po-
slednymi mohykanmi‘ na bratislavskej klubovej scéne. Dokazali sa udrzat’ a da sa pove-
dat’, ze funguju vel'mi tspesne. Vsetky Styri typy, o ktorych pisem dalej, sidlia v centre
hlavného mesta. Kazdy je nie¢im vynimo¢ny a udrZiava si svoju ndvstevnost. Postavenie

klubov z hl'adiska navstevnosti za minuly rok dokumentuje Priloha II bakalarskej prace.

6.1 Filmovy klub 35mm

Filmovy klub 35 mm je uplne Specificky, jediny svojho druhu na Slovensku. Sidli
v budove Filmovej a televiznej fakulty Vysokej $koly muzickych umeni (VSMU). Hoci
priestory zriadila fakulta, o klub sa staraju Studenti. Kinosala je v novopostavenej budove,
kde sa premietaju Studentské, absolventské filmy, ¢i timové prace. Jedine¢na pozicia klubu
spoc¢iva v origindlnej dramaturgii, primarne orientovanej na stc¢asnu slovensku kratkomet-
raznu a stredometraznu tvorbu. K prednostiam patri tiez existencia filmového klubu
v ramci filmovej Skoly ako jej integralnej sucasti a orientdcia na presne vymedzené ciel'ové

skupiny.

' zdroj: http://www.asfk.sk/info_2005.htm
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S myslienkou vyuzivat’ kinoséalu ako filmovy klub, prisli sami Studenti. Vd’aka ich
iniciative funguje od septembra 2005. Rozhodujuci impulz vyvolala banka CSOB v spolu-
praci s Komunitnou nadaciou, ktoré vypisali Program podpory $tudentskych médii. Stu-
denti pre projekt ziskali 59 432 korun, vd’aka comu mohli klub uviest’ do prevadzky, za-
bezpecit’ technické vybavenie, propagacné aktivity, vybudovat’ organizacné zazemie. Ked’
finan¢ny zdroj vycerpali, prevadzkovanie sa stalo dobro¢innou akciou, bez akéhokol'vek
zisku. V stcasnosti je osud filmového klubu 35mm nejasny, bude zavisiet’ od nového ve-
denia fakulty. Ak by vysoka Skola zaradila filmovy klub do svojho rozpoctu, mohla by sa
Ciastocne podiel’at’ na jeho financovani a jeho Sance na d’alSiu existenciu by sa zvysili. Ak
sa nepodari zabezpecit’ tento zdroj financovania, Studenti uvazuji o tom, Ze zaloZzia ob-
Cianske zdruzenie azacni oslovovat potencidlnych partnerov. Zatial je vstup pre
Studentov, ale aj inych zadujemcov, vol'ny. Navstevnost’ klubu je pohybliva a neda sa uviest’

vzhl'adom na kratkost’ trvania klubu. Kapacita hl'adiska je 120 miest.

Filmovy klub v ramci fakulty vysokej Skoly ma vyhodu aj vtom, ze uvodov
k projekciam sa mozu chopit pedagégovia. Skola je zaroven producentom filmov, ktoré
moze 'ubovolne prezentovat. Hoci je filmovy klub zaregistrovany v ASFK, neprenajima
si a nepremieta tituly z filmotéky. Namiesto toho organizuje vynimocné projekcie
v spolupraci s d’al§imi institiciami (Spanielske vel'vyslanectvo, Hudobna fakulta VSMU).
Prelinanie s d’alSimi druhmi umenia dokazuje galéria, v ktorej byvaji vystavy rozlicného

chrakteru. Vernisaz byva spojend s premietanim v klube.

Filozofia filmového klubu 35mm je byt ,otvorenym priestorom pre vsetko, ¢o
s filmom suvisi“. Cielom je vybudovat’ status nieCoho vynimoc¢ného, zaujimavého, ¢o pos-
kytuje kultirne vyzitie mimo beznych kin. Podla jednej zo zakladajucich ¢leniek ma am-
biciu pontknut’ pestry reportodr, naucit’ Studentov navsStevovat' kino a filmovy klub.
O mnohé pdvodné slovenské filmy totiz nemaju (mladi) l'udia taky zdujem, ako by filmar-

ska obec ¢akala.

Propagaciu akcii filmového klubu zabezpecuje niekol’ko ciest. Financii na marke-

ting je malo. Kym v zaciatkoch bolo z ¢oho zaplatit’ vyrobu plagatov, dnes si ich produk-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

v

ako novej kultirnej inStitucie sa informacie o vzniku objavili v réznych médiach. Boli to
denniky SME, 24 hodin, Pravda, mesacnik Film.sk, www.kinoserver.sk, www.kultura.sk,

www.zionmag.org, www.umenie.net, www.backstage.sk, relacie v rddiu FM a Devin.

NajcastejSie vyuziva direct mailing, ¢o je aj najlacnejsi a najjednoduchsi spdsob.
Adresar obsahuje asi 300 e-mailovych kontaktov, ktorym kazdy mesiac odchadza program
filmového klubu na najblizSie obdobie. Vyhodou je pozicia kinosaly v budove fakulty,
pretoze Studenti sa tzv. ,,z prvej ruky* dozvedia o planovanych aktivitach klubu. Program
sa popri internych informaciach da rychlo ajednoducho umiestnit na nastenkdch
v priestoroch $koly, plati to aj na ostatnych fakultaich VSMU. Studentom sa podarilo ziskat’
priestor v rozhlasovom médiu, v Radiu FM, v ktorom formou rozhovoru kazdy utorok ko-
munikuj aktualnu ponuku klubu. Dalej na propagaciu vyuzivaju internetové portaly. Fil-
movy klub sa zGdastiuje na filmovych festivaloch ako je Acko — festival §tudentskych
filmov a Febiofest. Kinosalu déva k dispozicii napriklad aj Hudobnej fakulte, Rakuskemu,

Francuzskemu a Spanielskemu institatu na ich projekcie.

Slabou strankou aj nad’alej zostdva nepriazniva finacné situdcia fakulty. Filmovy
klub musi ziskavat’ peniaze cez granty a inymi komerénymi cestami. Mali by sa vSak vy-
raznejSie orientovat’ na hl'adanie stabilnejSich partnerov, ktori by projekt financne alebo
materidlne podporili. Do Givahy prichadza napriklad tlaciaren, ktord by mohla produkovat’
vSetky tlacené materidly. Ich forma by mala byt atraktivna, aby si napriklad bulletin zobral
ten, koho zaujme, aj ked’ nie je ¢lenom filmového klubu. Distribliciu propaga¢nych mate-
ridlov by sa ziadalo rozsirit’ na vSetky destinacie mladych T'udi, ktori radi objavujii nové
veci, rozmery a hladaju nieco iné ako vac¢Sina. Vyzaduje si to nadviazat’ nové kontakty
s hudobnymi skupinami, divadelnymi a tane¢nymi telesami ovel’a intenzivnejSie ako dote-
raz. Znamejsie subory urcite nemaji problém urobit’ predstavenie za symbolicky poplatok

alebo len ,,pre dobru vec®.

PoteSujiicou skutocnost'ou zostava, ze filmovy klub sa dostal do povedomia SirSej

verejnosti: tipy na projekciu filmov prinasaju nielen Studenti, ale aj r6zne institucie, ktoré


http://www.kinoserver.sk/
http://www.kultura.sk/
http://www.zionmag.org/
http://www.umenie.net/
http://www.backstage.sk/
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maju zaujem o spolupracu s filmovym klubom (Franctizsky institut, Spanielske vel'vysla-
nectvo, Danubius film apod.). Aj v buducnosti sa chce klub orientovat’ na jedine¢né filmy,
ktoré v ponuke inych klubov chybajt. Pri vSetkych projekciach budu klast’ doraz na kva-
litn¢ lektorské uvody a ucast’ hosti. Prioritnou zostava aj celkova orientacia filmového klu-
bu, ktory ma zdmer byt otvorenym priestorom pre umelecko — kultarne aktivity rézneho
druhu. V Prilohe III * pontikam nahl'ad na pestry program klubu 35mm v letnom semes-

tri.

6.2 Filmové kluby Charlie centrum, Mladost’, Nostalgia

Najviac zivotaschopny klub a zaroven s najva¢Sim poctom kinosal je Charlie cen-
trum, oficidlne zndmy pod oznacenim FK IC.SK. Patri pod Istropolis cinema, ¢o je medzi-
narodna siet’ kin a filmovych klubov. Spolupatri¢nost’ k eurdpskej medzindrodnej sieti
poskytuje klubu isté stabilné zdzemie. Sidli v priestoroch, ktoré prenajima Slovensky fil-
movy ustav. K trom kinosalam vyhradne v sprave Charlie centra patri aj kinosala s nazvom
Filmovy klub Lumiére Slovenského filmového tstavu, v ktorom sa premietaji historicky
vyznamné filmy. Tato jedind kinosala sa nachadza na druhom mieste v celkovej navstev-
nosti za rok 2005 (Priloha II). Okrem klubu tu funguje aj zabavny podnik, ktory patri suk-
romnej osobe. Aby tento priestor mohol vyuzivat na podnikanie, musi v nich prevadzko-
vat’ aj filmovy klub. To je pre Charlie centrum viac ako vyhodné. Aj ked’ je tento komplex
troch kinosal najnavstevovanejsi z klubov, stale je stratovy. 60 percent filmov ziskava od

komer¢nych distribatorov, zvySok od Asociacie slovenskych filmovych klubov.

Vyhliadky d’alSieho rozvoja si optimistické. Charlie centrum s 11 tisic divakmi za
minuly rok figuruje na prvom mieste v navstevnosti bratislavskych klubov. Vyznamnu

finan¢nt pomoc mu poskytuje grant spolo¢nosti Europa cinemas. Tato medzinarodna insti-

13 dostupné aj na: http:/ftf.vsmu.sk/drupal/node/393
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tucia financuje aj vyrobu propaga¢ného materidlu, ktory je zaroven programom klubu na
cely mesiac (Priloha IV). Tak, ako ostatné¢ filmové kluby, ktoré st ¢lenmi Asociécie, aj
Charlie’s pontka cClenské preukazy. Ro¢ne ich preda 2 000. Zo sumy 70 Sk ro¢ne odo-

vzdava polovicu asociécii a zo vstupného 50 % distribatorovi.

Kino Mladost’ je najstarSie slovenské kino. V 70. a 80. rokoch bolo archivnym ki-
nom, ktoré vysostne premietalo len klubové filmy. Hoci ma v ndzve ,,kino*, okrem komer-
¢nych titulov premieta aj starSie vynimocné filmy. V rdmeci tohto kina funguje aj filmovy
klub s ndzvom Muzeum. Uz ndzov naznacuje, Ze sa orientuje na starSiu, menej komercnt
tvorbu. Stredobodom pozornosti je vSak aj sucasny svetovy a slovensky film. Kino Mla-
dost’ predstavuje akysi ,,hybrid“ medzi kinom a filmovym klubom. Vzijomné prelinanie
tychto dvoch funkcii sa ani nedd dost’ dobre diferencovat’. V ramci svojich aktivit sa Spe-
cializuje na novinarske tlacové besedy, projekcie, dni medzinarodného filmu (zorganizo-
valo Dni $panielskeho, holandského, japonského filmu...), d’alej st to pasma dokumentov,

filmov pre deti a rozne iné aktivity. VSetko v ramci spoluprace s bratislavskymi inStitatmi.

Zriad’'ovatel'om kina je spoloénost’ Bioscop, ktora pdsobi aj v Ceskej republike ako
distribttor. Predstavitel’ a riaditel’ kina Ernest Huska zabezpecuje zaroven aj vSetku komu-
nikaciu navonok. Osobne otvara vSetky novinarske projekcie a oboznamuje c¢lenov
a priaznivcov s programom kina na najbliz§i mesiac. Pri propagécii vyuziva direct mailing,
vystupuje v médiach v suvislosti s akciami ako napriklad pri otvoreni Dni holandského
filmu v Radiu Devin. Spojenie filmového klubu s menom jedného ¢loveka je vel'mi vhod-
né. Meno Ernest Huska je vo filmovych kruhoch zndme, on klub zosobiiuje, ddva mu punc
kvality a dobrej znacky. Podl'a Silvie Dubeckej z Asociacie slovenskych filmovych klubov
prave takito l'udia su pre inStiticiu menSinového zanru, akou je aj filmovy klub, najvacsim
garantom. Riaditel’ kina Mladost’ vyznamne komunikuje aj so Skolami, snazi sa propago-

vat’ moznost’ navstivit’ so Studentmi filmové predstavenie v ramci vyucovania.

Budova kina ma v Bratislave idealnu poziciu. Sidli v strede mesta na jednom z naj-
rusnejsich a najvyhladdvanejSich ndmesti. Rozn4 historickd budova je dobre viditelnd, da

sa rychlo najst’ aj vd’aka zasklenym plocham pre filmové plagaty do ulice. Kinu sa na pre-
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mietania dari prilakat’ divakov, ktorych momentéalne zaujala filmova ponuka kina a nemaja
presne naplanovany program na vecer. V minulom roku videlo 109 predstaveni viac ako 3

tisic divakov.

Filmovy klub Nostalgia mo6Zeme momentalne povazovat' za najnavstevovanejsi
filmovy klub na jednu kinosalu na Slovensku za rok 2005. Hoci v tabulke Prilohy
IT figuruje na tretom mieste, pocet divakov dostahuje stale uctyhodné Cislo. S poctom 7

174 prekonéva aj Charlie centrum s troma kinosalami, teda na jednu s 3720 navstevnikmi.

Vznikol vd’aka iniciative jedného ¢loveka. Peter Gavalier ho zakladal v roku 1991.
Prvych dvanast’ rokov existoval bez akejkol'vek vonkajSej dotacie. Pocas tejto éry dosaho-
vala navstevnost’ takmer 200 divakov na predstavenie. Za jednu sezénu prislo do klubu 35
—40 000 divakov, takze za 15 rokov sa ich pocet vySplhal na takmer pol miliéna. Pomohla
najmi orientacia na mladého divédka, ktory tu nasiel staré¢ filmy a ,klasiky*. V ¢ase vzni-
ku klubu neboli také moznosti, ako dnes. V sucasnosti je jeho zriad'ovatelom vydavatel-
stvo Jaga Group, ktoré je aj platcom DPH. Spominam to preto, Ze do rozpoctu filmového
klubu vyrazne zasahovala vyska dane. Z povodnych 5 %, sa zdvihla na jednotnych 19 %,
¢o je dost’ podstatny rozdiel. Jednym z d’alSich faktorov, ovplyviujicich financovanie
klubu, je odvod 50 % distributorovi z trzby a ndjomné, ¢o znamena skoro 200 tisic kortin
rocne. Zvysok zhltni mzdy, odmeny, doprava filmov, propagacné prostriedky. Po zavedeni
a odpusteni mestského poplatku sa predstavenstvo mesta nakoniec rozhodlo, Ze bude nie-
ktoré projekty dotovat. Je medzi nimi aj Zlaty fond kinematografie, v ramci ktorého Nos-
talgia premieta 90 % starych filmov, priCom piatky byvaji tematické. Peniaze by mohli
poskytnut’ velké firmy ako je CSOB a Orange. Moznost’ dotacie pomocou grantov by bola
realna aj vdaka Eurdpskej unii alebo prostrednictvom partnera. UvaZovalo sa o vstupe
spolo¢nosti Kofola do filmového klubu, ndzov spolo¢nosti by musel byt sucast'ou nazvu

klubu. Od tejto moznosti sa vSak upustilo.

Dramaturgia Nostalgie sa sklada z 50% z filmov od ASFK (odvéadzaju 50 % z listka
alebo minimalny poplatok) a druha polovica od komerénych distribitorov (50 % z trzby).
Okrem premietania filmov vobec nerobi workshopy a seminare. Manazér klubu to povazu-

je za neefektivne.
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Filmovy klub Nostalgia dostava vSetky propagacné prostriedky od distribitorov (2-
3 plagaty do svojich priestorov). Kazdy mesiac dava tlacit’ vlastny maly bulletin
a distribuuje ho do zhruba 100 miest, zvyCajnych destinacii Studentov (kaviarne a puby,
internaty, kluby). Inak spravuje vlastnii webovu stranku, ktora spiiia funkciu bulletinu.
Zucastiiuje sa na Projekte 8 a pol a spolupodiel’a sa na kniznej publikacii pre Skoly Zlaty

fond kinematografie.

Podl'a Petra Gavaliera filmovy klub Nostalgia doziva, preto uvazuje o tom, ze prav-
depodobne o dva roky ¢innost’ ukon¢i. Nevidi perspektivu klubu v tvrdej konkurencii in-
ternetu a inych miest, kam sa bratislavski Studenti preorientovali. Iny ndzor ma Silvia Du-
becka, ktora klub povazuje za najstabilnejsi a najuspesnejsi v Bratislave. Nostalgia ro¢ne
preda okolo 4 000 ¢lenskych preukazov, ¢o je tretina ¢lenskych preukazov klubov z celého

Slovenska.

Podl’a Silvie Dubeckej, riaditel’ky kancelarie Asociacie slovenskych filmovych klu-
bov, je situacia s filmovymi klubmi v Bratislave ustalena. Celoslovenska zakladia s vyse
13 tisic ¢lenmi a 90 tisic divakov, ktori v roku 2005 videli filmy klubovej distribucie
ASFK, je stav, aky by nam podla jej slov mohli okolité krajiny (Nemecko, Pol'sko) zavidi-
et’. Klubové hnutie na Slovensku sa zda byt stabilné, Asociacia nezaznamenava vyrazné
prepady ¢&i poklesy v navitevnosti. Ceska republika pritom dosahuje porovnatelné vysled-
ky so 100 tisic divakmi 135-ich fungujucich filmovych klubov, teda v dvakrat vicSom re-
gione. Na rozdiel od Ceskej, slovenska Asociacia saturuje umelecku distribuciu, ro¢ne zor-
ganizuje viac premiér, odkomunikuje viac filmov a v ovel’a vi¢sej miere vyvija publika¢nt

¢innost’.

Ako som uz spomenula, filmové kluby funguji v spolupraci s inymi organizacia-
mi, ktoré ich z velkej Casti financuju. Prijmy klubu mo6zu plynat z prendjmu budovy,
v ktorej sidli spolu s inymi najomnikmi, alebo je to vd’aka charitativnemu citeniu zriad’o-
vatel'a (napr. VSMU). Zisk zo vstupného (pohybuje sa v rozmedzi 50 az 90 kortn, &leno-

via filmového klubu maju moznost’ zl'avy az o 20 koran), pripadne z Clenskych preukazov
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(jednotna cena pre vsetky kluby 70 korun), pokryva ndklady na prevadzku len Ciastocne.
Trzby sa tieZ menia kazdy mesiac, v zavislosti od poctu divakov, takze sa neda v praxi
pocitat’ s konStantnou sumou. Kreativne materialy, ktoré filmové kluby produkuju: bulleti-
ny, programy, brozury a vlastné plagaty, dokonca aj medializécia, riesi barter — vzajomna
vymena sluzieb alebo produktov. Distribu¢né spoloc¢nosti tymto sposobom pontkaja vol'né
vstupenky na filmy, podobne filmové kluby na svoje predstavenia. Téme spoluprace pri
financovani filmovych klubov sa podrobnejSie venujem v ¢asti Buducnost’ filmovych klu-

bov.

6.3 Festivaly a filmové kluby

Existencia a ispeSna Cinnost’ filmovych klubov sa uz viac rokov spajaju s fil-
movymi festivalmi. Prave pocas filmovych prehliadok stapa navstevnost’ klubov a tmerne
s tym aj ich vyznam. Mimo festivalov st filmové projekcie rozdrobené a pocas nich sa
v jednom ¢asovom tiseku a na viacerych miestach stretnd pri napiiiani zjednocujucich mys3-
lienok. Ukazkou stale fungujiceho kultarno-umeleckého prepojenia dvoch samostatne
existujiicich $tatov st dva festivaly, ktoré funguju v kratkom ¢asovom useku aj v Ceskej

republike, aj na Slovensku.

Filmarska obec oslavila v roku 1995 storo¢nicu kinematografie. Pri tejto prile-
zitosti iniciovala Asociacia slovenskych filmovych klubov Medzinarodny festival filmo-
vych klubov v Banskej Bystrici. Povodne planované prilezitostné podujatie vzbudilo velky
ohlas nielen medzi filmovymi odbornikmi, novinarmi, zdstupcami médii, ale aj medzi Siro-
kou divackou verejnost’ou. Festival sa uskuto¢nil este aj v roku 1996. Vd’aka celosloven-
skym vynikajicim ohlasom sa mu podarilo podnietit’ zaujem klubistov o spolupracu na

festivaloch.

6.3.1 Febiofest

Jednou z najzname;jSich a najuspesnejSich prehliadok filmovej tvorby posledného

desatroCia je medzindrodna prehliadka filmu, televizie a videa Febiofest. Na dvanastej
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prehliadke v aprili minulého roka premietli v 6smich mestach od Bratislavy po KoSice asi
100 filmov. Do organizacie festivalu sa vyznamne zapaja aj Asociacia slovenskych filmo-

vych klubov.

Oproti Ceskej verzii festivalu slovenska ¢ast’ prehliadky ponuka sice menej, ale sta-
le dost’ zaujimavych filmov. Prioritou je prezentacia novej Ceskej filmovej tvorby. Festival
tak pontika moznost’ porovnania. Okrem hranych filmov kazdoro¢ne predstavuje aj doku-
menty z produkcie Ceskej televizie a spolo¢nosti Febio. Divak si moze vybrat’ z mnoZstva
kin a filmovych klubov, ktoré chce navstivit. Organizatori ich sami oslovuju, pretoze si uz
dopredu musia rezervovat’ premietacie saly. Podl'a svojich moznosti musia prevadzkovate-
lia kin a klubov zvazit’, ¢i v Case trvania festivalu zaradia aj filmové tituly zo svojej beznej

distribucie.

Nespornou vyhodou ucasti filmovych klubov a kin na festivale je fakt, Ze navstev-
nost’ zariadenia sa v tomto obdobi rapidne zvysi, klub sa zviditeI'ni uz len tym, ze sa ,,zve-
zie* na marketingu festivalu. Navstevnici prehliadky sa pravdepodobne do kina vratia aj
po prehliadke. Viaceré prezentované filmy si mézu pozriet’ neskor v slovenskej distribucii.
Medzitym tituly ohodnotia kritici a divak uz vie, ¢o si chce pozriet’, ak to nestihol na Fe-
biofeste. Za poslednych 5 rokov existencie festivalu videlo jednotlivé predstavenia spolu
84 tisic slovenskych divakov. Len v tomto roku pocas jedného mesiaca trvania festivalu

navstivilo projekcie vySe 13 tisic priaznivcov filmu.

6.3.2 Projekt 100

Projekt 100 je prehliadka, ktorej hlavnym cielom je spristupnit’ najvyznamnejSie
diela svetovej kinematografie a uvadzat’ tie, ktoré do ,,neznej revolicie* nemohol sloven-
sky a Gesky divak vidiet z politickych a ekonomickych dévodov. Cislovka 100 hovori o
sucine 10 —tich filmov pocas 10-tich rokov. Sucastou projektu 100 st aj najnovsie filmy,
ktoré poroty ocenili na domécich a zahrani¢nych festivaloch. Kolekciu dopliia ¢eska
a slovenska tvorba. Povodny zamer pocital s 10 rocnou existenciou festivalu pre mladého

divéka, ktorému ma aspon Ciastocne nahradit’ chybaja filmova vychovu na Skolach. Uka-
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zalo sa, Ze potreba je stale aktualna a projekt mdze pokracovat. Kym v Ceskej republike
klesa pocet kin, ktoré sa dofi zapajajii, na Slovensku sa vysplhal na rekordnych 40. '°Za
desat’ rokov existencie projektu navstivilo jeho predstavenia 182 tisic divdkov na Sloven-

sku.

1 Zdroj: ¢asopis Film.sk, ¢.9/2005. Bratislava: Slovensky filmovy tstav, 2005
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7  DISTRIBUCIA A FILMOVE KLUBY

Podobne ako vsSetky ostatné druhy umenia, aj film nachiddza svoj zmysel
a opodstatnenie, ked’ sa dostane k divakovi, adresatovi, cielovej skupine. Distribucia (roz-
delenie, rozmiestnenie) Uzko suvisi s prevadzkovanim kina alebo filmového klubu. Tiez
ma svoju historiu. Kym majitelia putovnych kin kupovali filmy priamo od vyrobcov
a natrvalo, prvé stale kina zmenili systém distribtcie filmovych kopii. Vznikli Specializo-
vané spolocnosti, ako spojovaci ¢lanok medzi filmovymi vyrobcami a kinami. Distribu¢né
formy dostavali od producentov licencie na pozi¢iavanie filmovych kopii na urcity cas
apotom ich prenajimali majitelom kin za pevnu sumu alebo za podiel na trzbe
z predstavenia. Po skonceni licenéného obdobia museli distribu¢né spolo¢nosti vratit’ fil-
my producentovi alebo ich znigit'. Képie mohli vyuzivat len na istom tizemi. Sirok{i ponu-
ku predstavovala filmova burza, kde mohli majitelia kin nakupovat’ tituly pre svoje podni-

ky.

Do roku 1918 nebola na Slovensku Ziadna distribu¢na spolo¢nost’. Systém sa usta-
lil az na konci prvej svetovej vojny. Do priameho vzt'ahu vyroba — kino vstapila pozi¢ov-
ta. Ulohou sprostredkovatel'a bolo zabranit netimernému obohacovaniu kin z volného
obchodu s filmovymi kopiami. Vo vztahu poziCoviia - vyrobca sa ustélili a dodnes prakti-
zuju dva spdsoby ndkupu filmov. Bud’ pozicovna kupovala filmy v ,baliku® (tzv. block
systém) alebo sa vopred zaviazala na povinny odber (tzv. blind systém). Kopiu filmu pozi-
¢iavala kinu za percentudlny podiel na trzbach z predaja listkov (spravidla polovicu) alebo

za fixnu, vopred dohodnutu ¢iastku.

Distribucny proces je hierarchicky odstupniovany. Komeréna filmova distribu¢na
spolo¢nost’ uzatvara zmluvu so spolo¢nostami — medzinarodnymi partnermi, ¢o ovplyviiu-
je celt jej ¢innost. Pri filmoch z americkej produkcie sa cez eurdpske zastupenie film dis-
tribuuje na slovensky trh d’al$im - slovenskym zastapenim. V pripade napriklad Tatrafilmu
(reprezentant komercnych distribuénych spolocnosti), je to United International Pictures.
Prostrednictvom UIP Tatrafilm distribuuje filmy americkych filmovych stadii: Universal
Pictures, Dreamworks Pictures, Paramount Pictures. To znamend, Ze sa musi riadit’ pro-

dukciou tychto Studii, zatial'¢o nezavisla filmova distribu¢na spolocnost’ si vybera tituly
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zvysnej produkcie. Uvedenie distribuovanych filmov na slovensky trh nadvidzuje na ame-
ricky, pripadne eurdpsky Start. Na Slovensku je to vo Stvrtok, vzdy den pred americkou
premiérou (teda v naslabsi deni z pohl'adu navstevnosti kina). Spolo¢nost’ Tatrafilm je d’alej
zmluvne viazand na Bontonfilm Praha, ¢o je najvicsia filmova distribu¢nd spolocnost’
v Ceskej republike. Je nositelom licencie a uréuje si aj svoje sposoby marketingovej ko-

munikacie.

Marketingovy plan pocita s klasickymi komunikacnymi kandlmi - v prvom rade
s televiziou, rozhlasom, internetom. Ich vyuzitie zavisi od vySky rozpoctu. Napriklad in-
ternetové interaktivne reklamy (bannery) su dost’ drahé, zhruba 150-200 dolarov. Nesmu
chybat’ letaky, slavnostna premiéra, novinarska projekcia, diskotéka (napr. vo vysokoskol-
skych kluboch), tlacovka, akcie s hercami, rezisérom, d’alSimi tvorcami. VSetko navyse si
obstarava konkrétne kino. Vyska rozpoctu zavisi od predbezného odhadu prijmov filmov,

z toho ide vzdy 20 % na propagaciu.

Do ruk slovenského distributora sa dostane zakladna sada v balicku (berieme do
uvahy len filmy z americkej produkcie), obsahuje tzv. betacam, kde su trailery, ukazky,
reklamné a TV spoty, vSetky podklady a materidly na plagaty, presskit (materidl so vSet-
kymi dostupnymi informaciami o filme, z ¢oho sa nésledne vyrabaju tlacové spravy a pod.)
a 20 propagacnych P.O.S. materialov, ktoré si distribu¢né spolo¢nost’ vyziada. St to napri-
klad podklady na 3D objekty, tzv. stojaky (kartonové panely s hlavnymi postavami filmu)..
Ak si spolo¢ne Cesky a slovensky distributor objednéd od americkej produkcie nad 100 pro-
pagacnych materialov, dostane eSte 50 naviac. Europske filmy vSak dodavaju len plagaty,

hlavne kvoéli nedostatku financii.

Prvua pracovnu kopiu dorucia este pred americkou premiérou a cely proces spraco-
vania az po uvedenie do kina trva priblizne jeden mesiac az 2 tyzdne. V zasade plati, Ze
hned’, ako sa film, ukézky a upttavky otitulkujti, putuji do kin. Okrem filmu sa na kopii
nachadzaju aj upttavky na filmy, ktoré este len pridu do kin, ¢ize trailery. Do celej krajiny

sa dostane asi 10 kopii, priCom dve idu do mutliplexu — jednu pouziva neobmedzene, pod-
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'a vlastnej programovej Struktary. Pouzivatel'nost’ druhej vyprsi po troch tyzioch. Kopia

ma monopol do urcitého terminu, potom sa musi skartovat’.

Slovenské multiplexy maji v distribucii prioritné postavenie. Zabezpecuju 80%
celkovych trzieb distribuénych spolocnosti, az potom nasleduji vSetky ostatné kina
a filmové kluby. Distributor uda minimélnu cenu listka. Navysenie zavisi od kina, ktoré
odvadza 50% trzieb distribitorovi. Partneri sa pridavaju podla toho, ¢i ma ich materska
firma zastipenie aj na Slovensku. Ak nie, zavisi od ich iniciativy, ¢i sa budi na propaga-

cii filmu podiel'at. NajcastejSie to su mobilni operatori a medzinarodné korporacie.

S distribticiou filmov do klubov najviac prichddza do kontaktu dramaturg, ktory je
Casto zaroven aj riaditelom a manazérom klubu. Predbezny plan distribu¢nej spolo¢nosti
dostane rok vopred. Plan obsahuje filmové tituly, ktoré spolocnost’ chce v nasledujice;j
sezOne prenajat’. Dramaturg si vybera snimky podl'a toho, aké maju odozvy vo svete a ako
chce postavit’ program klubu. V ponuke nechybaju reziséri filmov, herci, kratke popisy
a obsahy a tieZ pocet kopii na celé izemie Slovenska. Ak st k dispozicii tri kopie, filmovy
klub nemé Sancu titul ziskat, pretoze ich ,juchmatli“ multiplexy. Ak ich je wiac,

o najomcoch kopii rozhodne distribu¢na spolo¢nost’.

Asocidcia slovenskych filmovych klubov pdsobi aj ako nekomercny distributor.
Spolu distribuuje viac ako 300 filmovych titulov. V roku 2005 dosiahla 4 % -ny podiel na
celkovej navstevnosti filmov vsetkych distribuénych spolo¢nosti, co Silvia Dubecké pova-
7uje za vynikajici vysledok (Priloha V).'” Asoci4cia okrem toho zabezpe&uje program pre
filmové kluby aj z inych distribuénych spolo¢nosti, domacich i zahrani¢nych filmovych
archivov. Spolu s ¢eskou partnerskou organizaciou nakupuje filmy od zahrani¢nych produ-
centov. Asociacia je vo vybere filmov do svojej distriblicie samostatna jednotka, nezavisla
od akychkol'vek zahrani¢nych spolo¢nosti, nakupuje ich na zéklade vlastného uvazenia.

Ako akceptovanej distribucnej spolocnosti eurdpskych filmov a artfilmov sa asociacii dari

17 Zdroj: Filmova ro¢enka2005. Bratislava:Slovensky filmovy Gstav, 2005
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ziskavat’ podporu z eurdpskych podpornych fondov, akym je napriklad fond Media (pred-

tym Eurimages).

Zastupca filmového klubu si z asociacie vybera tituly na sezénu na tzv. premieta-
cich seminaroch, prehliadkach filmov z ponuky pre ¢lenov asociédcie. Na ich konci sa do-
haduje prerozdelovanie filmovych kopii konkrétnym filmovym klubom. Uvédza vlastné
podmienky vypozi¢nych poplatkov. Napriklad pri niektorych filmoch je cena minimalne;j
garancie 300 Sk, ¢o znamena, Ze nezavisle od poctu divakov, ktori pridu na premietanie,
klub musi zaplatit’ tento poplatok. Takisto ho viaze minimalne vstupné, ktoré urcila asoci-

acia.

Asociacia sa snazi filmovym klubom vychadzat’ maximalne v Ustrety. Nielen tym,
ze znizuje hranice odvodov pre kluby, ale vytvara podmienky, objednava a financuje vyro-
bu 50-ich percent zo vSetkych propagacnych materidlov (plagaty, fotosky, trailery), ktoré
v Bratislave umiestiiuje na reklamné stipy a zabezpe¢uje public relations filmov podobne
ako komercné distribu¢né firmy. VSetky materidly zodpovedaji vynikajucej kvalite, ako
priklad uvadzam propagacny bulletin a skladacku k sekcii Febiofestu v Prilohe VI. Zalezi
na aktivite a prostriedkoch filmového klubu, aby film komunikoval d’alej k divédkovi a zis-

kal si jeho pozornost.
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8 BUDUCNOST FILMOVYCH KLUBOV

V minulom roku prislo do kin a filmovych klubov najmenej divakov v historii
samostatného Slovenska (od roku 1993). Bolo to 2 201 258 divakov, ¢o znamena, Ze opro-
ti roku 2004 nastal pokles o 24 % a tykal sa ako Sirokej distribucie, tak aj filmovych klu-

bov. Umerne k tomu sa znizili aj trzby. '*

Tento vyvoj podmieniuje viacero faktorov. Dostupnost’ filmovych titulov je stale
jednoduchsia. Da sa k nim dostat’ cez internet, televiziu, ¢i poziCovne. Spolo¢nost’ speje
k efektivnosti a Setreniu Casom. DneSny mlady ¢lovek si radSej pozrie dobry film na DVD,
v domacom kine, vo svojom pohodli a nepotrebuje chodit’ do kina. Casto vyuZije prave
moznost’ vybrat’ si film v pozi€ovni a premietnut’ si ho na videu doma. Ak eSte dokaze
ocenit’ Caro kinosaly, radSej si priplati za nadStandardné ozvucenie v multiplexoch, spoje-
nych s obchodnymi centrami. Dévodov, preco l'udia nechodia do kina ¢i do filmového klu-
bu, je niekol’ko. NajCastejSie uvadzaji uprednostiiovanie televizie pred cestou do kina (az
polovica ne-divakov), potom nasleduje finan¢na naro¢nost’ vstupného a na tretom mieste
vzdialenost’ od bydliska, ¢i nedostatok asu. ** ,,V roku 2002 povazovalo az 71,5 % obyva-
tel'ov Slovenska sucasntl cenu listkov do kina za prili§ vysokd. V dnesnej situécii sa vSetky
ceny priblizuju zapadnym Standardom rychlejSie ako platy a preto sa v oblasti kin neda
ocakavat’ ziaden iny trend. Inymi slovami — ked’Zze nemozno ocakavat’ pokles cien vstupe-
niek, treba Cakat’ na zvySovanie kupyschopnosti zaujemcov a posilneni motivacie chodit’

. 20
do kina.“

Novy rozmer poskytuje moznost’ digitadlnych filmovych klubov. V roku 2003 do-

konca vznikla Asociacia digitalnych kino-klubov (ADKK). Jej hlavnym poslanim a ciel'om

'8 Zdroj: Slovensky filmovy ustav, Casopis Film.sk 3/2006

¥ Zdroj: Gyarfasova, Olga. Slovensky filmovy divak 2002. Bratislava: Narodné osvetové centrum, 2002,
str.9

0 7droj: Gyarfasova, Olga. Slovensky filmovy divak 2002. Bratislava: Narodné osvetové centrum, 2002,
str.20
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bolo prispiet krozvoju voblasti premietania aSirenia umeleckych filmov
a audiovizualnych programov formou digitalnej projekcie. Cely rad technickych, ekono-
mickych a organiza¢nych problémov a chybajuca podpora od §tatu alebo zo Strukturdlnym
fondov Eurdpskej unie na nakup potrebnych technolédgii spdsobili, Ze asociaciu digitdlnych
kinoklubov nakoniec zrus$ili. VSetky aktivity prevzala spolo¢nost WN Danubius Film,
ktora bola za slovensku stranu iniciatorom festivalu CinemaNet Europe. Pocas festivalu sa
v 189-tich kinach deviatich krajin premietali filmy z vykonného serveru pomocou digital-
neho projektora. Slovenska republika bola jedina z novych Clenskych krajin Europskej

Ginie, ktora sa na tomto projekte zaastnila. !

Trend digitalizacie sa netyka len filmovych klubov. Uz vznikom prvého a doteraz
jediného kina na Slovensku s projekciou vel'koformatovych filmov, tzv. kina IMAX, sme
sa pripojili do najmodernejSieho systému premietania vo svete. Kina maji 20 x 25 metrov
vel'ké platno, Co je trikrat viac ako v beznom kine. Velkost obrazového pol'a na filmovom
pase je desatkrat vacsia ako na 35 mm filme. Zaujimavostou je, Ze film prebieha kamerou
1 projektorom horizontalne a nie vertikalne, ako to bolo doteraz. Zvuk je oddeleny od
filmovej kopie a prehrava sa z digitdlneho média, vd’aka ¢omu sa l'ahSie robia lokalne ver-

zie. VSetky filmy totiz maji dabing.

Filmy, ktoré sa premietaju najmodernejSou technologiou, si nasli najméd svojho
mladého divéka. Trojrozmernost’ obrazu vyuzivaji najma Skoly a Skolské zariadenia. Di-
gitalne sa spractivaji najmi prirodovedecké a populdrno-naucné témy. Dojem reality u-
mochuje vynimocny zazitok spojeny s vyucbou. Hoci v minulom roku ndvStevnost
v klasickych kinach a filmovych kluboch celkovo klesla, digitdlne premietanie malo vy-
borny ohlas. Kino IMAX navstivilo viac divakov ako predtym, napriek tomu, Ze v cenach

za hodinovy zazitok lame rekordy (150-200 koran).*

Dovody, preco by este sucasny ¢lovek mal chodit’ do kina alebo klubu, mozno hl’a-

dat’ v exkluzivite a istej vynimoc¢nosti tohto kroku. Podla zakladatela filmového klubu

21 Zdroj: Easopis Film.sk 6/2005. Bratislava: Slovensky filmovy tstav, 2005
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Nostalgia Petra Gavaliera, by mal mat’ filmovy klub Specidlne ,,meno*, imidz ,,CereSnicky
na torte”. Malo by to byt miesto, ktoré vyhladavaji kvoli jeho vynimocnosti. Jednym
z predpokladov je, aby mal filmovy klub dobri polohu. Podl'a dramaturga Charlie centra
Adriana Zisku, v najlep$om pripade by bolo spojené s posedenim, s predajom DVD, CD,
knih. Komorné a Stylové miesto, kde by sa konali koncerty, pripadne divadelné predstave-

nie.

8.1 Vychodisko - neziskovy sektor

Filmovy klub patri do oblasti kultary. Jeho zamerom je pomocou filmu prinasat’ di-
vakovi kultarne hodnoty, povznasat’ ducha, vychovavat k estetickému citeniu, ¢im pomaha
skvalithovat’ jeho Zivot. To je zdroveil podmienka alebo podstata vacSiny inStitacii
v neziskovom sektore mimovladnych organizacii. Neziskovost’ znamena, Ze ak organizacia
vytvori uctovny zisk, nemoze ho rozdelit' medzi svojich zakladatel'ov, majitel'ov, ¢i za-
mestnancov, ale musi ho pouzit’ na podporu svojho poslania — investovat’ do inovacii ¢i

vr . . P . N . . 23
rozsirenia sluzieb, ktoré poskytuje svojej cielovej skupine.

Pozrime sa na filmovy klub ako ob¢ianske zdruzenie, ktoré plni funkciu ziskavania
finan¢nych zdrojov pre ¢innost’ a zaroven sa snazi komunikovat’ svoje poslanie na verej-

nosti. Aby potencidlny divak zmenil svoj postoj alebo hodnoty, musi mu ich niekto ukazat’.

Klesajuci pocet navstevnikov filmovych predstaveni upozoriiuje na to, ze spoliehat’
sa na aktivitu divaka uz nestaci. Filmovy klub musi hl'adat nové kanaly, ako oslovit’ svoju
cielova skupinu. Podpora nekomerénej ¢i spolo¢ensky uzito¢nej myslienky klubu je tlo-
hou socidlneho marketingu. Marketing obc¢ianskeho zdruzenia sa musi zacat’ obracat’ na

viacero typov zdkaznikov — na uzivatel'ov sluzieb (divaci), donatorov (darcov, sponzorov)

*? Zdroj: ¢asopis Film.sk 11/2005. Bratislava: Slovensky filmovy Gistav, 2005
# Zdroj: Ing. Batuvéik, Radim. Marketing neziskového sektoru. Zlin: FMK UTB, 2005
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a verejnost’ - vratane Statnych a obecnych organov (Ministerstvo kultury, Magistrat mesta

Bratislavy).

Produktom filmového klubu st umelecké a kultirne produkty, ktoré interpretuje.
Divak dostane za cenu listka filmové predstavenie. Z miesta, kde klub posobi, ma dosah
prakticky na celu Bratislavu. Posledna funkcia, teda promotion (propagacia), tvori predpo-
klady na to, aby si filmovy klub vytvoril marketingovy plan. Na komunikaciu vyuziva

elektronické média (internet, e-mail) a propagacné tlacoviny (bulletiny, putace, plagaty...).

Filmovy klub ako ob¢ianske zdruzenie md moznost’ ziskat’ finan¢né prostriedky od
individualnych a firemnych darcov. O ich prispevky sa moze uchddzat’ v kazdoro¢nej kam-
pani 02% zdani v konkurencii inych neziskovych organizacii (v zmysle zakona
o daniach). Filmovému klubu mézu donatori (darcovia a sponzori) poskytnit’ aj hmotné
dary v podobe svojich vyrobkov ¢i sluzieb. Hlavnu cielova skupinu tvoria mladi l'udia,
pricom k ich Zivotnému §tylu patria urcité produkty (mobilné telefony, energetické napoje,

hudobné nosice, imidzové doplnky a pod.).

Nezanedbatel'nou sucast'ou existencie filmovych klubov je podpora zo strany Statu
a samospravy. Aj v sucasnom demokratickom State existuje kultarna politika. Tak, ako
Statu zalezi na vzdelani a zdravi, zalezi mu na kulture ndroda. Tento rozmer poskytuje
okrem iného aj umenie a jeho pristupnost’ Sirokym vrstvam. Keby si to Stat v jednotlivych
fazach svojho vyvoja neuvedomoval, neexistovala by v istych historickych stvislostiach
cenzura. Umenie totiz spoluvytvara svetondzor, obc¢ianske a ideové postoje. Nie ndhodou
stali pri zrode ,,neznej revolucie prave umelci, divadelni a filmovi herci. Cudia im verili
viac ako dozivajucim politikom. Trvalou ulohou S§tatu je vyraznejSie podporovat estetickl
avjej ramci aj filmova vychovu. Skoly maji deti a mladeZ naudit rozliSovat gy¢ od
umeleckého diela, kde hl'adat’ umenie a ako sa v iom orientovat. DOdlezita je orientacia

v Sirokej ponuke travenia voI'ného Casu, relaxu a zabavy.

Podpora §tatu a samospravy filmovym klubom spociva najméd v moznosti lacného

alebo bezodplatného prenajmu priestorov, ktoré patria do jeho kompetencie a vlastnictva.
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Zvicsa ide o priestory kulturnych institucii, ¢i centier volného Casu (petrzalské kluby).
Stat a samosprava mozu viac pomdct’ v propagécii a publicite — cez informa¢né prostried-
ky (miestne noviny, lokalne televizie, radid). Tiez by mohli upustit’ od zatazovania filmo-

vych klubov poplatkami mestu.

8.2 Moznosti komunikacie filmového klubu s navsStevnikmi

Filmovy publicista Daniel Bernat vnima ako najzdvaznejsi problém sucasny postoj
divakov k umeleckej ¢i nekomercnej filmovej tvorbe. Doba je rychla a preto véacsina
z nich hl'ad4 skor unik od beznych povinnosti. Nezaujima sa a nevyhl'adava tvorbu, ktora
by na nich kladla vicsie naroky, neprilaka ich prisl'ubom intelektuadlneho pozdvihnutia. Z
pohl'adu niektorych je to luxus, aby si dovolili chodit’ na klubové filmy. Najvicsiu per-
spektivu vo zvySeni zaujmu o filmové kluby vidim v generacii od 15 do 35 rokov, mladych
l'udi, ktori sa neboja riskovat’ a pozriet’ si aj menej znamy film. ,,Boom* multiplexov bude
pravdepodobne v najbliz§ich rokoch pokracovat, o znamend, ze vyrasta aj novi multiple-
xovi divéci. Filmovy klub si zachové svoju stalu zakladiiu, no o novych divdkov by mal

zabojovat’ viac, ako to bolo doteraz.

Propagacné prostriedky, ktoré vyuziva, su stale vel'mi efektivne. Je to direct mai-
ling, ktorym klubovi manazéri rozposielaju informécie o programe na najbliz§i mesiac
a najnovsich akciach spojenych s klubom. Ako vidiet’ v prilohach, aj na propagacnych ma-
teridloch sa snazia dosiahnut’ vysokt kvalitu. Asociacia produkuje plagaty, fotosky, skla-
dacky a bulletiny k filmom ¢i sekciam, filmové kluby zaobstaravaji vyrobu programu
a vyves plagatov vo svojom okoli. Vd’aka vlastnym databdzam a zoznamom S$tudentskych
destindcii, do ktorych materialy distribuuju, sa 'ahko dostavaju k svojej ciel'ovej skupine.
Stale je to vSak malo aktivny pristup k novym zaujemcom. Na to, aby si filmovy klub zis-

kal novych divakov, mal by na seba viac upozornit’.

Mladého Cloveka zaujme pohyb, akcia bezprostredna a spontanna. Tiez sa snazi

priklanat’ sa k urcitej skupine I'udi, s ktorou sympatizuje. Ak bol filmovy klub doteraz od-
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kazany na to, ze kto chce, ten si ho najde, mal by zacat’ rozmyslat, ako prist rovno
k potencidlnemu divakovi. V miestach, v ktorych sa mladi l'udia zdrzuju: v bratislavskych
kaviarnach v strede mesta, v puboch a studentskych kluboch, v zabavnych podnikoch
a ¢ajoviiach pri vysokoskolskych internatoch nestaci len mat’ poruke letdky s programom.
Filmovoklubovi aktivisti sa malo pohybujt a zviditeltiujua vo svojej ciel'ovej skupine. Chy-
baju reprezentativne tri€ka, naramky, Snirky na mobily, vSetko s logom prislusného filmo-
vého klubu. Kazdy klub disponuje kvalitnym a kreativnym logotypom, grafickym symbo-
lom svojej organizacie. Mal by ho vyuzit' nie len v tlaCenych materidloch, ale aj
na propagacnych predmetoch klubu. Prevadzkovatelia institucie by tak reprezentovali svo-
ju inStitaciu aj v beznej komunikacii, ked’ze ich praca sa casto neda oddelit’ od osobného
zivota a vyznamne ho ovplyviiuje. K upozorneniu na existenciu filmového klubu by pri-
speli aj narazové akcie v centre mesta. Dobrovolnici mézu v trickach filmového klubu
rozdavat’ propaga¢né materidly mladym l'udom, pozyvat ich do klubu na zaujimavé
snimky, bizarné tituly, tematické celky. Prave tieto u nich totiz vedia vzbudit’ velky zau-
jem. Spojenie s obCerstvenim blizkym cielovej skupine by takisto prildkalo viac navstev-
nikov do priestorov klubu. Ide napriklad o napoje typu Kofola, Vinea, Nescafé¢, vhodné pre
festivalové sekcie premietania. Generacia mladych l'udi, Studentov potrebuje motiv, pocia-
tocnu akciu, ktord by im dala Sancu spoznat moznosti takej institucie, akou je filmovy

klub.
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ZAVER

Komerény sposob zivota ma isté hranice. Tak, ako vSetko nové a pohodIné, aj to
casom zovSednie a l'udia sa vratia k tradicnym hodnotdm, ktoré obohacovali ich predchad-
zasjuci zivot. Ak ich uzndvaju rodicia, je velky predpoklad, Zze deti budu tento trend na-

sledovat’. Délezité miesto tu ma vychova v rodine a v skole.

Slovenské filmové kluby maja dlha histériu — prvé zacali vznikat’ uz v tridsiatych
rokoch minulého storocia. Presli vyvojom a dnes existuju paralelne s inymi moznostami
vyuzitia vol'ného ¢asu. Tému o filmovych kluboch v Bratislave som si vybrala preto, Ze
naprieck menSinovému postaveniu v Sirokom kultirnom systéme ukazali svoju zivota-
schopnost’ aj v naro¢nych a nepriaznivych politicko-ekonomickych podmienkach. V Brati-
slave funguje niekol’ko filmovych klubov: Nostalgia, Charlie centrum, 35 mm a kino Mla-
dost’. Vzhl'adom na ich pozicie vo velkomeste, kde existuje vel'a moznosti zadbavy, sa daju
povazovat’ za uspeSné a stabilné. Ich zanik by znamenal stratu pre klubistov a pre ostat-
nych moznost’ vyberu. Nehovoriac o tom, ze navsteva kina je pre divdka finan¢ne naro-
¢nejsia ako Clenstvo vo filmovom klube. Cudovo povedané, za menej petiazi méze vidiet’
viac hodnotnejsich filmov. To som eSte nespomenula, Ze filmovy klub moze byt utocis-
kom a symbolom istej komunity, ktora sa neuspokoji s médnym, ¢asto pochybnym zivot-

nym $tylom.

Vd’aka tejto praci som mala moznost’ isty ¢as ,,zit’ v tele filmového klubu®. Podari-
lo sa mi cez osobné stretnutia s klubistami ziskat’ mnoho zaujimavych poznatkov a faktov,
ktoré nikde inde neboli dostupné. Problémy, s ktorymi sa filmové kluby pasuju, su
v najvacsej miere finan¢ného charakteru. Su to institacie ako kazdé iné, len maja ti smolu,
ze ovela t'az§ie si na seba zarobia. Ak sa im podari vyriesit tito otazku, ostane len na nich,
¢o atraktivne poniknu svojmu ¢lenovi a divakovi a ¢i uspeji v konkurenénom boji inych

zabavnych miest.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

ZOZNAM POUZITEJ LITERATURY

[1]

(2]

[3]

[4]

[5]

[6]

[7]

[8]

[9]

[10]

MACEK, Véaclav., PASTEKOVA, Jelena. Dejiny slovenskej kinematografie. Mar-
tin: Osveta, 1997. ISBN 80-217-0400-4.

BLECH, Richard a kolektiv autorov. Encyklopédia filmu. Bratislava: Osveta,
1993. ISBN 80-215-0219-3

ULMAN, Miro., ULMAN, Peter. Sprievodca klubovym filmom. Bratislava: Aso-
ciacia slovenskych filmovych klubov v spolupraci so Slovenskym filmovym usta-

vom, 2003. ISBN 80-85187-36-1

LUKK, Tiiu. Movie marketing : opening the picture and giving it legs Ist ed. Los
Angeles: Hampstead Enterprises, 1997. ISBN 1-879505-38-X

Informdacie ASFK pre filmoveé kluby ¢. 1/2005. Bratislava: Asociacia slovenskych

filmovych klubov v spolupraci so Slovenskym filmovym ustavom, 2005.

Film.sk, mesacnik o filmovom diani na Slovensku. Bratislava: Slovensky filmovy

ustav, ¢isla 6/2005, 9/2005, 11/2005, 3/2006. ISBN 1335-8286

DZURIKOVA, Eva. Dejiny filmovej distribiicie v organizdcii a sprdave slovenskej
kinematografie. Bratislava: FOTOFO, 1996. ISBN 80-85739-08-9

GAZOVA, Viera., MATUS, Jozef., VALENTOVICOVA, Dagmar. Medidlny
heslar. Trnava: Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM, 2003.

ISBN 80-89034-27-6

LESAK, Ivan. Filmové kluby (roénikova praca). Bratislava: Filozofick4 Fakulta
UK, 1967

GYARFASOVA, Ol'ga. Slovensky filmovy divik 2002 (zavereéna sprava

z vyskumu verejnej mienky). Bratislava: Narodné osvetové centrum, Ustav vy-

skumu kultary a verejnej mienky, 2002

[11] BACUVCIK, Radim. Marketing neziskového sektoru. In: Studijni opory V. Stu-

dijni opory pro kombinovanou formu studia MSK - bakalatsky program. Zlin:

UTB, 2005. ISBN 80-7318-321-8



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

47

[12] Filmova rocenka 2005. Bratislava: Slovensky filmovy ustav, 2006

[13] internetova stranka http//ftf.vsmu.sk/drupal/node/393

[14] internetova stranka http://www.asfk.sk/info 2005.htm



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 48

ZOZNAM PRILOH

Priloha I Vyvoj Clenskej zdkladne od roku 1993 do roku 2005

Priloha I  Prehl'ad navstevnosti v jednotlivych filmovych kluboch za obdobie od
1.janudra do 31.decembra 2005

Priloha III  Program FK 35mm a Galérie 35mm v letnom semestri 05/06
Priloha IV Program filmového klubu Charlie centrum
Priloha V  Podiel distribu¢nych spolo¢nosti na filmovej distribucii za rok 2005

Priloha VI Propagacné materialy — bulletin a skladacka Asociacie slovenskych filmo-

vych klubov



Priloha I

Sezona
1993/1994
1994/1995
1995/1996
1996/1997
1997/1998
1998/1999
1999/2000
2000/2001
2001/2002
2002/2003
2003/2004
2004/2005

Pocet FK
28
28
29
39
42
46
49
51
55
63
66
56

Vyvoj ¢lenskej zakladne

Pocet Clenov
11769
17449
20745
21546
19932
21651
21055
20281
20941
19621
15400
13485



Priloha II

Prehl'ad navstevnosti v jednotlivych filmovych kluboch
za obdobie od 1. januara do 31. decembra 2005

Cislo Filmovy klub Mesto Predst Divaci Priemer

1 Charlie centrum Bratislava 707 11 159 16
2 Lumiere - SFU Bratislava 1023 8 238 8
3 Nostalgia Bratislava 109 7174 66
4 Korzo Banska Bystrica 63 5 664 90
5 Cinefil Kosice 84 4 426 53
6 Univerzita Nitra 51 3984 78
7 Mladost’ Bratislava 109 3034 28
8 FK Otéznik Junior Levice 41 2 064 50
9 FK Naoko kino Hviezda [Trnava 61 1 956 32
10 Metro Trencin 28 1 640 59
11 Klub PreSov 34 1481 44
12 FK Alternativa Strojar Martin 32 1459 46
13 Fontana Piestany 31 1378 44
14 Mizeum Bratislava 85 1375 16
15 Klub Zilina 41 1324 32
16 Tatran Poprad 33 1251 38
17 Mier Povazska Bystrica 26 1246 48
18 Banik - FK'93 Prievidza 18 1187 66
19 DK Laky Bratislava 46 1070 23
20 Dom kult(iry Sala 22 914 42
21 Mier Nové Zamky 24 869 36
22 Nicolaus Liptovsky Mikulas 22 778 35
23 Dom kultGry Pezinok 16 724 45
24 FK Entrée Banska Stiavnica 19 664 35
25 Zrkadlovy hdj Bratislava 74 638 9
26 Choc - FK 23 Dolny Kubin 14 571 41
27 Galéria KoSice 27 458 17
28 Zriedlo Bardejovské kipele 24 447 19
29 Palarik Cadca 33 446 14
30 Tatra Komarno 20 418 21
31 Mladost’ Senica 19 392 21
32 Orbis Rimavska Sobota 15 374 25
33 Mier Modra 27 373 14
34 Apollo Lucenec 20 346 17
35 InZinier zo Syrie Handlova 26 333 13
36 FK Matrix pri kine Banik |Vel'ky Krti§ 17 327 19
37 Mier Spigska Nova Ves 17 307 18
38 Pod Hradovou Tisovec 16 292 18
39 Danubius Stdrovo 16 267 17
40 Usvit RoZfava - Betliar 13 223 17
41 FK pri TU Zvolen Zvolen 11 217 20
42 Pramen Trencianske Teplice 26 213 8
43 Nova Sered’ 19 211 11
44 Ipel Poltar 6 147 25
45 Kino Pod hviezdami Bratislava *** 14 139 10
46 Kultdra Namestovo 11 139 13
47 Igric Bratislava 13 117 9
48 Pramen SecCovce 9 108 12
49 Sloboda Skalica 9 105 12
50 Slovan Banovce nad Beb. 10 64 6
51 Hviezda Surany ** < 38 10
52 Usmev Levoca 4 29 7
53 Klub Revlca ** 9 28 3

celkom 3 248 72 826 22




Priloha III

Program FK 35mm a Galérie 35mm v lethom semestri 05/06
MAREC

Utorok 21.3. 2006
KinOpera - videoprojekcia operného predstavenia - W. A. Mozart (v spolupraci s Katedrou tedrie hudby HTF
VSMU)

Stvrtok 23. 3. 2006
Vernisaz vystavy slovinskych a slovenskych komixov (sprievodné podujatie Medzinarodného Studentského
filmového festivalu ACKO)

23. 3. - 25. 3. 2006 .
10. roénik Medzinarodného $tudentského filmového festivalu ACKO

27.3. - 2. 4. 2006
13. prehliadka filmu, televizie a videa Febiofest 2006

APRIL

Utorok 4.4. 2006 18.00

Filmchitecture

Stretnutie je prvym z radu diskusii o vztahu architektiry a filmu. Prekvapenim je na$ host' do diskusie a to, Ze
vam neprezradime aky film si pozrieme, no urcite ho poznate, milujete a obdivujete. Vstup na filmovu diskusiu je
zdarma...

"Film uZiva Architektdru" (v spolupréci s Citylab / Urbanna Re/Kreécia)

Projekcia "architektonického" filmu, diskusia na tému "Architektira vo filme - film v architektare?

uvadzaju: Daniela Chlapikova a Lubo Nosko, host’: Alexandra Gojdicova

Utorok 11.4. 2006 17.00
KinOpera - videoprojekcia operného predstavenia - W. A. Mozart (v spolupraci s Katedrou tedrie hudby HTF
VSMU)

Stvrtok 20. 4. 2006 18.00

"Ozveny Acka" - projekcia NAJ filmov z nasho oblibeného festivalu + koncert vSelijakych hudobnych projektov, v
ktorych sa realizuj nasi obl'ibeni Studenti

HVOZD, BURAN BURAN, DUMKY

Utorok 25.4. 2006

Priesecnik kultar

Vernisaz vystavy fotografii a umeleckych artefaktov autorov z Afganistanu a Iréanu
Projekcia afganskych a iranskych filmov

Stvrtok 27. 4. 2006
35 mm + 13 m3 = 59s
podujatie v ramci festivalu Multiplace

MAJ

Utorok 2.5.
Videoprojekcia operného predstavenia - W. A. Mozart (v spolupraci s Katedrou tedrie hudby HTF VSMU)

Utorok 9.5.
Projekcia cyklu dokumentérnych filmov "Vlaky na vychod" (v spolupraci s Rakiskym kulturnym férom)

Utorok 16. 5.
Vernisaz vystavy fotografii a séch
"Premiérové kino" - projekcia magisterskych filmov aktudlnych absolventov Skoly

Utorok 23. 5. .
Projekcia $panielskych filmov (v spolupraci so Spanielskou ambasadou)



Priloha IV

13.-19.4.

dréma od tvorcu Americkej

Anthony Swofford e Gyllenhaal) cheel iba
covat v rod vojenskej tradicii. No netudil, ze ho tato tuzba
whodi so snajperskoy puskou v ruke uprostred onednej arabsk
tvdrou v tvér vrazednej horuca a nepriatefskym irackym vojako
vzniknutou situdciou sa Swofford a jeho kamarati vyrovndvaju pomocou
i Vo vojne uprostred krajiny, ktorej
. ktorého nevidia o zdroven Qj z narastajice]

ydy i iné ani neostdva. . , .
Aucy m: nic iné anl neostav vstupné: 79,-/clenovia FK 69.-

15:30; 18:00 o 19:30

Z2IT PO SVOJOM 6.-11.4.

rézia: Paul McGuigan 15:30; 18:00 o 20:30

Hviezdne obsadenéd dréme o stratéch a na&chddzani zmyslu Zivota..
€inar (Robert Redford), skiseny ranéer na déchodku, |diho Zije len zo svojich
spomienck. Stéle so eite yrovnal s tragickou smrtou svojho syna, ku
ktorej doilo pred desiatimi rokmi. Svoj ¢as na rand trévi hlavae staranim sa
© svojho dobrého priatela Mitcha (Morgan Freeman), ktory bol tazko
zZrazeny pri strete s divokgm grizzlym. Ich pokojny Zivot  obrati naruby
prithod jeho nevesty Jean, ktory €inar vini za smrt svojho syna. Jean viak
prichédza o so svojou deérkou Griff, o ktorej tvrdi, Ze je €inarovou vnuékou.
Pre €inara, ktory uz na Zivet skoro rezignoval, je veseld Griff vytrhautym zo
stereotypu, s ktorgm sa vz takmer zmieril.

vstupné: 69.-/ élenovia FK 59,-

_Z tohtorocnej Oscarovej nadielky v aprili dalej hrame:
.,‘J‘ WALK THE LINE i

Zivotopisny- el 8 Tegende  omeritkeho T‘\udobné’no neba - Johny Cashovi.
Oscar pre Reese W erspoon v kategdrii herecka v hiavnej Glohe.

juhokérejské kinematografia v poslednom obdobi vdaoka svojej kvalite
zaznamendava zasliZzeny obrovsky Hoom zQujmu po celom svete. V aprili
mate moZnost sa o tom presvedqit | o vy. Okrem 3-Iron si mézete pozriet
oj dalsi film od Kim Hi-Duka - bud stickg, pribeh o kolobehu zivota pod
nazvom Jar, leto, je zima .. a| jor; ako Qj non-stop gradujici iller
Old Boy - pribeh o pomste vo vysostne origindlnom podani kombinujiceho
v sebe tie najlepiie resisérske postupy Tarantina, Finchera o dalsich
velikdnov filmového sveta,

SPECIALNA AKCIA!I
Po predlozeni vstupenky z kin Charlie centra zfava 10%
na konzumné v Charlie clube o Charlie bare.

Uéet nad 500,- Sk 2 Charlie cdubu a Charlie baru (nie
starsi ako 5 dni) si mézete vymenit v pokladni kin
Charlie centra za 2 vstupenky do kina.

:: charlie.club

objavte novu dimenziu zabavy




Priloha V

PODIEL DISTRIBUGNYCH SPOLOGNOSTI NA FILMOVEJ DISTRIBUCII - poéet predstaveni a divakov, trzby
SHARE OF DISTRIBUTION COMPANIES IN FILM DISTRIBUTION - number of showings, admission, box office
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Continental film 30 13 563 438 91q 42 298 704 19,94%| 96,37 32,36 21,11%
Tatra film 37 21 563 721179 69 856 782 32,76%| 96,86 33,45 34,87%
Magic Box Slovakia 16 7613 122 410 11 675 844 5,56%| 95,38 16,08 5,83%
Saturn Entertainment 24 10 441 318 603 29 767 772 14,47%| 93,43 30,51 14,86%
SPI International 21 10 595 411 350 33 040 335 18,69%| 80,32 38,82 16,49%
ITAFILM 9 4 053 68 084 6 934 294 3,09%| 101,85 16,80 3,46%
Intersonic 4 1321 27 972 1 940 394 1,27%| 69,37 21,17 0,97%
WN Danubius Film 6 183] 2 546 85 528 0,12%| 33,59 13,91 0,04%
1 R DO pDtota
J R & De 4 0 Uol 3 99 6 80% b 0.4 9 63%
ASFK 28 3843 90 174 4738713 4,10%| 52,55 23,46 2,37%
Charlie’'s 0 1 24 1170 0,00%| 48,75 24,00 0,00%!
Filmfactory 0 0 0 0 0,00% 0,00 0,00 0,00%
Euforia Art Production 0 0 0 0 0,00%! 0,00 0,00 0,00%
enovia J R
10 O . '
o 0 B 3 O 344 90 198 4 B3 4 D% 40 0
TOTAL 175 73 176 2 201 258 200 339 53 100,00%| 91,01 30,08 100,00%)
. 5 2005 2004
NAVQTEVNOS]’ UFD 2111 060 2799 335 75,41%
NAVSTEVNOST FK 90 174 96 548]  93.40%
NAygTEVNOST SPOLU 2201258 2 901 554 75,86%
TRZBY 200339536 261716597 76,55%




Priloha VI

Asociacia slovenskych filmovych klubov
Slovensky filmovy ustav
Velvyslanectvo Kérejskej republiky v SR

uvadzaju v ramci

13. medzinarodnej prehliadky
filmu, televizie a videa
FEBIOFEST 2006

profil:

Kim Ki-duk

h slovenskych filmovych klubov
y filmovy ustav

ramci prehliadky FEBIOFEST 2006

ivu ¢eského reziséra

s———ankmajera

27. marec — 7. april 2006 | Bratislava
FK 35 mm VSMU, Charlie centrum, Mladost, Nostalgia
5. —21. april 2006 | Nitra, Kosice
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